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Introduccion

Valle de Chalco se describe como el lugar para pasar la noche que se abandona de dia... es
un municipio joven que genera interrogantes debido al rapido y descontrolado crecimiento
poblacional, la carencia de servicios y como espacio emergente.

Esta investigacion se centra en jovenes y consumo cultural, dado que, dos factores
propician el interés en estas areas: el primero porque la poblacion que predomina en
México son jovenes y el segundo se debe a los pocos estudios sobre consumo cultural
especificamente en el Estado de México desde la ultima Encuesta Nacional de habitos
practicas y consumo cultural en el afio 2010 por CONACULTA.

Los jovenes son los actores principales en una sociedad, por tanto, se debe fomentar en
ellos valores y costumbres para construir una identidad de quienes son y qué pueden
aportar a la sociedad. El arte es un medio a través del cual los jévenes pueden desarrollarse,
encontrarse y sensibilizarlos con el mundo. Es necesario el trabajo en conjunto de las
instituciones educativas con el Estado para dar énfasis en la ensefianza cultural y artistica
como la musica, el teatro, la pintura, entre otros. Al adquirir: “competencias estéticas es el
producto de los efectos producidos por la transmisién cultural tanto de la escuela como de
la familia” (Maestri, 1998, pag. 2)

La comunicacion permite la transmision de un mensaje, cultura e identidad, es a través de
la comunicacion donde pueden estudiarse los actos comunicativos de los jovenes, el acto
comunicativo: “constituye un ‘fenomeno social total” por el que no se transmite sdlo un
mensaje, sino también una cultura, una identidad y el tipo de relacién social que enlaza a
los interlocutores” (Giménez, 2011, pag. 109).

Al vincular los puntos anteriores la primera pregunta es ;como es el consumo cultural de
los jovenes del municipio de Valle de Chalco? para averiguarlo fue necesario utilizar la
encuesta como herramienta indispensable para recabar los datos que dieron respuesta a la
investigacion.

Ahora bien, ¢qué caracteristicas tienen los jovenes de esta investigacion? son jovenes
originarios del municipio con edad de 18 a 24 afos, viven en alguna de las ocho colonias
que se han delimitado en relacion con la ubicacion de la oferta cultural y la distancia con

esta para considerar. Las colonias se eligieron de manera aleatoria para que todas las



colonias tuvieran las mismas oportunidades de ser seleccionadas a excepcion de las
colonias con oferta cultural, sin ello restar confiabilidad al considerar a la muestra de la
poblacion seleccionada como la representativa del lugar.

Para conocer el consumo cultural, fue necesario identificar qué y como eligen los jovenes,
establecer la relacién con las caracteristicas sociodemograficas de la poblacion, asimismo,
considerar la oferta gubernamental y no gubernamental que se ofrece en el contexto. En
cuanto a las practicas culturales seleccionadas para la investigacion se determinaron
mediante los datos de encuestas de consumo cultural como son visitas a museos, teatro,
conferencias, conciertos, ferias municipales, cine, actividad fisica, television, mdsica,
lectura, conferencias y cursos.

Al clasificar el tipo de practicas culturales realizadas por los jovenes de Valle de Chalco se
identificd como y por qué eligen los jovenes el producto cultural que consumen a partir de
la oferta cultural gubernamental y no gubernamental en el municipio de Valle de Chalco y
la relacion con el consumo cultural de los jovenes.

Hablar de consumo cultural implica retomar las politicas publicas en relacion con la
cultura, por tanto, en esta investigacion se hace una critica al Estado considerando la oferta
cultural, los programas culturales, instituciones encargadas de la cultura, los proyectos que
no se han concluido y considerando la desatencion actual en las necesidades bésicas.

La importancia de encuestas de consumo cultural permiten brindar informacion para crear o
modificar politicas publicas, al conocer la participacion cultural: “se puede ofrecer
informacién util para probar y (re)modelar politicas culturales, siempre y cuando estén
disefiadas de manera que permitan la recopilacion de informacion acerca de temas y areas
sobre los que los encargados de la formulacién de politicas publicas pueden tener un efecto
real”(UNESCO, 2002).

La hipotesis de la investigacion es que en Valle de Chalco hay una mezcla en el consumo
cultural de acuerdo a la oferta cultural gubernamental y no gubernamental partiendo de
tres supuestos: el primero sefiala que los jovenes de Valle de Chalco consumen los
productos culturales que implican menor costo, debido a los ingresos que perciben, el
segundo se refiere a que las préacticas culturales de los jovenes de Valle de Chalco se
determinan por el conocimiento de lugares, por altimo el tercero indica que los jovenes de

Valle de Chalco eligen los productos culturales de acuerdo a lo que esta de moda, es decir,



escuchan musica, ven peliculas y compran ropa segun lo que en el momento se escucha, ve
y usa.

En esta investigacion se contempla el uso del tiempo libre en los jovenes desde la
percepcion de Norbert Elias visto como un invento del hombre para orientarse, desde la
modernidad se va modificando el uso del tiempo al adquirir actividades que se organizan
en distintos momentos: “se va gestando la temporalidad social moderna, que se ordena y se
organiza en diversos tiempos: de ocio y de trabajo, de descanso, de comidas, de festejos,
etc. (Trujano, 2004, pag. 148). Es el tiempo libre donde se realizan actividades que no son
consideradas institucionalizadas y segun la cultura estas actividades se determinan por lo
que los jovenes adquieren en casa, la escuela, los amigos, etc.

Esta investigacion esta integrada por cuatro capitulos el primero se enfoca en el objeto de
estudio de la investigacion: consumo cultural, Valle de Chalco y jovenes, el segundo
capitulo incluye los conceptos que han reforzado la investigacion como cultura, consumo
cultural, Estudios Culturales, jovenes, industria cultural e identidad y se recuperan datos de
la sociodemografia de Valle de Chalco. El tercer capitulo describe la metodologia y se
explica la importancia de la metodologia cuantitativa en esta investigacion, al utilizar la
técnica de encuesta para recabar la informacion, finalmente en el cuarto capitulo se realiza
una descripcion de los resultados obtenidos a través de la encuesta. Esta investigacion mas
alla de un estudio pretende proporcionar herramientas e informacion sobre el consumo
cultural de los jovenes del municipio de Valle de Chalco para contribuir con las instancias
gubernamentales y privadas que ofrecen cultura y generar politicas culturales en beneficio
de los jovenes.

Las conclusiones describen el consumo cultural al reportar la participacién de los jovenes
en la cultura, conocer qué falta para estimular el consumo cultural, la forma de incentivar la
cultura con las instituciones de la entidad, la relacion de las politicas publicas y la
marginacion con la problematica, ademas de mencionar las investigaciones que abre este

estudio.



Capitulol. Objeto de estudio: consumo cultural, Valle de Chalco y jévenes.

En este capitulo se muestran datos del Estado de México en relacion con el consumo cultural
al considerar que es relevante conocer la percepcion de los habitantes en el tema de cultura o
actividades culturales. De acuerdo con datos de la Encuesta Nacional de habitos, practicas y
consumos culturales 2010 se sabe que para los habitantes del Estado de México el tema de la
cultura no representa interés lo que se convierte en una problemética de consumo cultural.
Esto en porcentaje se representa asi: para un 34.74% de los encuestados este tema es de poco
interés, el 33.96% considera que no tiene nada de interés, sélo para el 16.09% es un tema de
mucho interés y el 9.89% no contesto la pregunta (CONACULTA, 2010).

Si para mas del 68% de los encuestados la cultura no esta dentro de sus intereses ¢qué
sucede con el consumo cultural para més del 68%? ¢Por qué no les interesa la cultura a estos
habitantes? ;Qué si les interesa?

En lo que se refiere a las actividades culturales que realizan los habitantes del Estado de
México en primer lugar se encuentran las que representan distraccion, como claro ejemplo
esta la visita al teatro, entre las principales razones de los encuestados para asistir a las
obras de teatro son el entretenimiento y la diversion con un porcentaje del 49.68%, seguido
de la visita a museos por razones escolares con un porcentaje de 38.54%, mientras que el
14.35% va al teatro por recomendacion de un amigo y el resto, es decir, el 13.53% lo hace
por invitacion (CONACULTA, 2010). Se observa que casi el 50% realiza actividades
relacionadas con la cultura por diversion, un porcentaje menor lo hace para cumplir con las
actividades escolares y el resto lo hace por recomendacion o invitacion y por otro lado, al
centrarse en las limitantes para asistir al cine, teatro, museos y conciertos musicales en
todos los casos es la falta de tiempo.

En cuanto al uso del tiempo libre el 25.39% ve television, el 22.78% escucha musica, el
17.32% se reine con amigos, el 9.95% va al cine, el 9.65% hace ejercicio, el 8% acude a
bailar a discos. El espacio libre lo comparte el 25.14% con sus hijos, el 24.31% con
familiares, el 19.33% con la pareja, el 13.22% lo pasan con amigos, el 5.86% lo pasan
solos, el 5.7 con su madre, el 5.7% con hermanos y por Gltimo el 4.13% con sus padres
(CONACULTA, 2010). Se observa que las actividades mas realizadas son aquellas que no
generan gasto a diferencia de aquellas que si lo implican, las actividades que mas realizan

los encuestados son ver television y escuchar musica.



La poblacion de estudio en la investigacion son jovenes y para ello es de suma importancia
indicar datos relevantes del objeto de estudio, es decir, el consumo cultural y jovenes. De
acuerdo con la Encuesta Nacional de Juventud (2010) el Estado de México es una de las
ocho entidades federativas con mayor nimero de jovenes, en esta investigacion se pretende
identificar como es el consumo cultural de los jovenes del municipio de Valle de Chalco y
por tal razon estas seréan las variables que apareceran a lo largo de la investigacion.
Teniendo en cuenta que la mayoria de los pobladores del Estado de México son jovenes
¢Qué hacen en su tiempo libre? ;Cuéntos trabajan? ;Qué porcentaje estudia? Surgen
muchas dudas respecto a esta tematica. De acuerdo con la Encuesta Nacional de Juventud
del Estado de México (2010) aplicada a jovenes de 14 a 29 afios la ocupacion de los
jévenes se representa asi: un 32.7% estudia mientras que un 32.1% solo trabaja, el 13%
realiza labores domésticas y cuidado de la familia, el 11.2% estudia y trabaja, el 6.7%
busca trabajo o iniciar un negocio, el 2.3% esta inactivo y finalmente el 2% realiza otras
actividades (IMJUVE;SEP, 2010). Esto nos muestra que es casi el mismo porcentaje de
jévenes que solo trabajan o solo estudian, sin embargo deberia ser mayor el nimero de
jévenes que a esa edad estudia, lo cual es preocupante. Por otro lado es mayor el porcentaje
de jovenes gque se dedican al cuidado de la familia comparado con el numero de jovenes
que trabajan y al mismo tiempo estudian.

Entonces, ¢como es el consumo cultural que actualmente realizan los jovenes? siendo que
el mayor porcentaje ya trabaja o estudia, son mas los jévenes que se dedican a labores del
hogar que los gque estudian y trabajan, los demas estan en busca de trabajo, inactivos y en
otras actividades.

En esta investigacion es sumamente importante analizar las caracteristicas del consumo
cultural de los jovenes para identificar los intereses, preferencias, gustos y frecuencia de
las practicas culturales que realizan y el consumo de los productos culturales que eligen,
por tal razén surge la interrogante ¢como es el consumo cultural de los jévenes del
municipio de Valle de Chalco? A partir de dicha pregunta se desprenden otras inquietudes
para entrar en el tema, es necesario identificar qué productos culturales consumen los
jévenes de Valle de Chalco para conocer lo que seleccionan.

En segundo lugar es indispensable conocer el vinculo entre el consumo cultural y las

caracteristicas sociodemograficas de los jovenes para identificar de qué manera influye el



contexto en el consumo y practicas culturales de los mismos, por otra parte es necesario
saber cuéles son las practicas culturales que realizan los jovenes de Valle de Chalco para
ubicar sus intereses, gustos y preferencias culturales.

En tercer lugar es basico saber como eligen los jovenes el producto cultural que consumen
y por qué, es decir, de qué depende la eleccion, cuales son los factores que intervienen en
las decisiones sobre cultura para lograr describir como es el consumo de este grupo de
jévenes.

La investigacion muestra el tipo de oferta cultural gubernamental y no gubernamental que
se ofrece en el municipio de Valle de Chalco y asi la relacion con el consumo cultural de

los dos tipos de oferta permitiendo identificar por cuél se inclinan més los jovenes.

1.1 ¢Por qué Consumo Cultural, Jévenes y Valle de Chalco?

De entrada Valle de Chalco es el contexto de la investigacion, un municipio del Estado de
México considerado emergente debido a su cercania con el Distrito Federal, visto como
lugar para vivir y asi mismo vecino de la fuente de empleo. Actualmente tiene carencias
debido al rapido y descontrolado crecimiento poblacional por ser un municipio joven que

se cred en 1994 y que aun esta en vias de desarrollo. Segun datos del Plan de Desarrollo
Municipal 2013-2015: “En 1994 el Lic. Emilio Chuayffet Chemor envio la iniciativa de

ley para la creacion de un nuevo municipio a la LIl Legislatura del Estado, asimismo
después de su estudio y deliberacion el congreso emitid el Decreto 50, publicado en la
Gaceta Oficial el 9 de noviembre de 1994 (Gobierno del Estado de México, 2013).

Por otro lado, al hablar de consumo cultural este tiene poca relevancia en México, como
menciona Canclini (1993) “Cabe preguntarse qué significa el hecho de que casi no existan
investigaciones sobre publicos, consumo y recepcion de bienes culturales en un pais como
México, donde —al menos desde los gobiernos posrevolucionarios se manifiesta una intensa
preocupacion por extender los vinculos del arte y la cultura hacia las masas” (15). Si en
México no hay interés en el consumo cultural ;como es el consumo cultural en un lugar como
Valle de Chalco? teniendo en cuenta que el Gltimo estudio fue realizado de manera global s6lo

en el Estado de México' y al considerar que especificamente en el municipio no hay

'CONACULTA (2010). Encuesta Nacional de habitos, practicas y consumos culturales.
Recuperado el 18 de Octubre de 2013, //http: www.conaculta.gob.mx
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aportaciones académicas sobre consumo cultural. Ante esto surge el interés en la problematica
del consumo cultural, para saber qué sucede con el consumo cultural en este municipio,
conocer la oferta cultural gubernamental y no gubernamental en relacion con los jovenes.
Asimismo, un dato relevante en esta problematica estd en la poblacion de este municipio, al
observar que un porcentaje del 20.13% son jovenes, es decir, 72, 642 habitantes considerando
un rango de edad de 15 a 24 afios, esto representa el mayor nimero de la poblacion de Valle de
Chalco. En relacion con la problematica es realmente preocupante el desinterés en esta tematica
del consumo cultural, lo que conduce al desconocimiento del consumo de productos culturales,
por tal razon resulta importante enfocarse y centrar la atencion en jovenes en términos de la
comunicacion debido a que en espacios emergentes como Valle de Chalco el consumo cultural
no tiene grandes aportaciones, dado que, el gobierno anterior describio en el Plan de
Desarrollo Municipal (2013-2015) proyectos y espacios dedicados a los jovenes que aun estan
en espera de llevarse a cabo y en el gobierno anterior a este (2010-2012) se abrid la plaza
Sendero, lo que refleja la inclinacién hacia el desarrollo de la industria cultural.

Vale la pena decir que como habitante de Valle de Chalco y al identificar la problemética del
consumo cultural es importante centrar la atencién en un municipio que desatiende al espacio
cultural dando prioridad a otros servicios y mencionar que adn no se atienden necesidades
béasicas. Es necesario incentivar politicas publicas en beneficio de la cultura y a su vez trabajar
en la difusidén y participacion en el patrimonio cultural del municipio.

Ahora bien, el rango de edad de la poblacion de estudio son jovenes de 15 a 24 afios, se
determind este rango al pensar que este grupo tiene la edad y la capacidad necesaria para tomar
decisiones sin gran influencia de sus padres ni motivos escolares en cuanto a la eleccién del
consumo cultural a diferencia de los jévenes menores de este rango de edad.

Por lo que respecta a las précticas culturales y los productos culturales que se eligieron se
encuentran la asistencia a cine, teatro, museo, concierto, television, lectura, cursos,
conferencias, actividad fisica y ferias municipales. Se seleccionaron de acuerdo con las
actividades culturales mas representativas en las encuestas de consumo cultural en el Distrito
Federal y en el Estado de México.

Esta investigacidn pretende ser una aportacion en el municipio de Valle de Chalco, a partir de
conocer el consumo cultural en los jévenes de este territorio, identificar la relacién entre los

elementos sociodemograficos, la eleccion de los productos culturales que consumen, las



practicas culturales que realizan y finalmente detectar la oferta cultural que se ofrece de manera
gubernamental y no gubernamental. Lo anterior con la finalidad de dar informacion y
herramientas para crear futuros programas dedicados al consumo cultural de los jovenes a

través del apoyo del ayuntamiento y las organizaciones no gubernamentales en el municipio.

1.2 Aproximaciones de consumo cultural y jovenes
Este apartado ha sido asignado para mencionar los estudios relevantes sobre el tema del

consumo cultural en los jovenes, indicar las aportaciones al tema, identificar la metodologia
utilizada y los conceptos, ademas de sefialar las diferencias entre ambas investigaciones. Para
lo cual se partira de lo general a lo particular, es decir, comenzando por la variable consumo
cultural, jévenes y por Gltimo investigaciones del municipio Valle de Chalco para profundizar

en el tema.

1.2.1 Investigaciones sobre consumo cultural

Para comenzar con las investigaciones del consumo cultural la Tesis de Doctorado en
Ciencias Antropologicas llamada Ir al cine en la Ciudad de México. Historia de una
préctica de consumo cultural de Ana Maria Rosas Mantecon (2009), en esta investigacion
para Rosas asistir al cine es una practica cultural que une publico y salas, elementos que
estudiara para indagar en lo que llama la magia del cine; ir al cine es una préactica de
consumo cultural que implica relacionarse con el publico, la pelicula y el entorno; este
ultimo elemento, es decir, el espacio permite identificar lo que le significa la pelicula al
espectador.

En esta investigacion se intenta ampliar la vision que se tiene del consumo cultural
considerando diversos elementos en su recepcion, tomando como contexto la ciudad de
México considerada un espacio urbano. Se pretende analizar la evolucién del cine desde su
inicio, observar su transformacién, identificar el consumo del cine en la ciudad para
detectar que significa el cine como espectaculo masivo para el publico, en este estudio
asistir al cine es considerada una préactica cultural.

Por otra parte, en los medios electronicos un articulo de Almanza Beltran, Veronica (2005)
en la revista Razon y palabra. Los Estudios sobre el Consumo Cultural: Algunas
Observaciones Metodologicas. Se mencionan estudios de tipo empirico donde se habla de

consumo cultural, en distintas areas de investigacion académicos y de gobierno, como son



las universidades, los centros de investigacion y el Consejo Nacional para la Cultura y las
Artes. Se realiza una comparacion de los datos estadisticos en encuestas seleccionadas y se
califica la manera de interpretar los datos. Se elaboran pistas metodoldgicas para el analisis
y estudio del consumo cultural que tome en cuenta el acceso como un elemento importante
para elaborar una construccion tedrica. En este articulo es pertinente centrar la atencién en
la técnica de investigacion empleada: la encuesta, para valorar los resultados obtenidos ya
que esta técnica es parte de la investigacion.

Al continuar con el tema de consumo cultural, en la revista Estudios de Comunicacion el
articulo De cultura, comunicacién y consumo cultural. Una misma perspectiva de analisis
del autor Bisbal (2001), trata de una recopilacion del término cultura retomando a distintos
autores entre ellos George Balandier, Tyler, Edgar Morin, Ramoén Zallo, Aldoux Huxley,
Renato Ortiz, Brunner,etc y la UNESCO; concluyendo que el término cultura es muy
amplio y no es facil de definir al ser tan vasto. Este apartado del articulo sera util para el
marco tedrico del consumo cultural en jovenes de Valle de Chalco para retomar las
definiciones de cultura como aportaciones al concepto.

Bisbal hace una reflexion sobre la influencia de las Nuevas Tecnologias de la Informacién
en el trabajo y en la vida del hombre, dice que el mercado de consumo cuando se consume
cultura, es decir, cuando la cultura se compra y adquiere un precio; de esta manera enlaza
mercado cultural-consumo cultural dentro del mismo mercado. Para este autor es
importante enfocarse en el tema del consumo cultural con lo que llama “la densidad tedrica
respectiva”. En el marco teorico del consumo cultural en jovenes de Valle de Chalco hay un
apartado llamado consumo Yy cultura donde se podran aportar algunas ideas de Bisbal para
enriquecer la investigacion.

En cuanto a las tesis relacionadas con el tema de consumo cultural, entre ellas la que me
parece muy pertinente al enfocarse en el tema del consumo cultural en el Estado de México
de Navarro Saenz, Maria Guadalupe (1990). Oferta, demanda y consumo cultural en
Amecameca. Tesis de Licenciatura, México, Universidad Autdbnoma Metropolitana donde
se analiza la relacién entre oferta cultural que ofrece el Estado, considera organizaciones de
distintas areas como eclesiasticas, privadas e independientes y la manera en que se
consume, participa y usa la oferta para atender las necesidades culturales de los habitantes

del municipio de Amecameca.



Ahora bien, al hablar del consumo en articulos académicos entre estos se encuentra el de
Bermudez Emilia y Sanchez Natalia. Politica, cultura, politicas culturales y consumo
cultural en Venezuela (2009) en Espacio Abierto, esta investigacion tiene como finalidad
realizar un analisis en las politicas culturales y su influencia en el consumo cultural en
Venezuela a diferencia del consumo cultural en los jovenes de Valle de Chalco es un tema
politico. Este articulo menciona los antecedentes de la cultura en relacion con el contexto
politico, la cultura debia al igual que la sociedad debia actualizarse, se menciona que no
hay estudios en Venezuela sobre el consumo cultural ni tampoco politicas culturales.

En este articulo se hace una recopilacion de los antecedentes de la cultural politica en
Venezuela desde las aportaciones sobresalientes, la influencia de instituciones como la
UNESCO, el papel de los medios de comunicacion, los articulos constitucionales que se
aprobaron en el tema, asi como los programas que se han realizado, etc. Esta recopilacién
de informacion sera pertinente como base para los antecedentes de la cultura y Valle de
Chalco que corresponde al apartado del Marco Tedrico, ya que en este articulo se menciona
de forma ordenada, sistematizada y adecuada la informacion de dicho contexto.

1.2.2Investigaciones con jovenes

Ahora bien, al referirse a jovenes y consumo cultural en la tesis de Licenciatura, de Lemus
Cruz, Gabriela (2007). Del rock a la poesia. Consumo cultural de los jovenes en el Faro de
Oriente, se hace un andlisis sobre el consumo cultural de los jévenes que acuden al faro
Oriente para conocer si la propuesta de formacién y servicios culturales contribuye
ampliando su capital cultural y simbdlico. La metodologia empleada en este anélisis son
adecuadas las técnicas de investigacion del tipo cualitativo como encuesta y grupos de
discusion.

Asimismo en otra investigacion Pilatowsky, Mauricio (2010) Consumo cultural de los
jévenes del Valle de México menciona en su investigacion algunas caracteristicas de los
jévenes, lo que resulta apropiado para definir el rango de edad que se seleccionara, habla
también del tema de cultura para adentrarse en el consumo cultural lo que es indicado para
el marco tedrico.

Continuando con jovenes y consumo cultural el articulo El cine como golosina. Reflexiones
sobre el consumo de cine en los jovenes Rivera-Betancur, Jerénimo Le6n (2005) es una

investigacion en Medellin con el objetivo de indagar sobre el consumo en el cine. Se pone
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en duda la relacion entre la oferta y demanda del cine en Colombia. Se enfoca en aspectos
como son hébitos de consumo, la alimentacion en relacion con el cine, ademas de
mencionar la distincion de la lectura y el consumo. Esta investigacion es semejante al
consumo cultural en jovenes al tomar en cuenta variables como jovenes y consumo,
también se retoma a Garcia Canclini para entender al consumo cultural donde se observa la
relacion con el tema, es decir, el consumo en cine dentro del consumo cultural.

A diferencia del consumo cultural en jovenes en Valle de Chalco y la investigacion El cine
como golosina, la primera se cuestiona sobre como es el consumo cultural de los jovenes
de dicho contexto a diferencia de la segunda que entre sus objetivos analiza como el
espectador percibe las imagenes para reflexionar sobre el consumo del cine mas alla del

entretenimiento como un ocio.

1.2.3 Investigaciones con jovenes de Valle de Chalco

Al iniciar con las investigaciones en el contexto de Valle de Chalco, en un proyecto de
investigacion Los consumos culturales en Valle de Chalco Solidaridad (2013), Yolanda
Paredes define el concepto de consumo cultural no desde la percepcién econdémica sino
desde la vision cultural, donde es relevante mencionar los simbolos y signos culturales. Es
importante sefialar que para ella el consumo construye identidades en los jovenes para lo
cual toma en cuenta la oferta de los productos que tienen.

Paredes menciona la Casa de cultura que hay en el municipio de Valle de Chalco, describe
que encontro la casa de cultura vacia lo que la hizo cuestionarse sobre las ofertas culturales,
el consumo cultural y las necesidades de los jovenes.

Este proyecto solamente menciona aspectos basicos como conceptos, no muestra el
desarrollo del trabajo, puede entenderse que es un proyecto inconcluso debido a que se
menciona que en la visita a la casa de cultura no se pudo obtener informacion al no
presentar el oficio que se le solicitaba, por lo que solamente describe la observacion
participante del lugar.

En otro proyecto sobre cultura juvenil Lopez, Ménica (2005) Cultura Juvenil: analisis del
consumo cultural de los estudiantes del CCH Naucalpan. Tesis de licenciatura en
Comunicacion, pretende reflexionar sobre el conocimiento que hay sobre los jovenes en la

actualidad para conocer los procesos sociales que tienen especificamente los estudiantes del
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CCH plantel Naucalpan y asi realizar el andlisis cultural de los mismos. Para realizar este
andlisis se utilizaron las técnicas metodoldgicas de encuesta y grupos de discusion para
detectar el consumo cultural en este grupo, lo que me parece pertinente en este tipo de
investigacion en jovenes para lograr detectar el consumo que hay en los estudiantes y a su
vez identificar si las técnicas de investigacion son adecuadas para los objetivos de esta
investigacion en jovenes.

Otro documento importante sobre consumo cultural y jovenes fue la revista Précticas
sociales y consumos culturales, un acercamiento a la juventud universitaria, es un articulo
de Garcia Benitez Claudia (2006). Este articulo habla del libro de Garay Sanchez Adrian
(2004). Integracion de los Jovenes en el Sistema Universitario. Practicas Sociales,
Académicas y de Consumo Cultural. El autor realiza una propuesta en el ambito de la
educacion superior en México mediante una investigacion centrada en el estudio y andlisis
de la vida de los jovenes desde la perspectiva de universitarios , dando relevancia a sus
antecedentes familiares, practicas de estudio, condiciones socioecondmicas, valores,
sentimientos, aficiones, expectativas futuras, cbmo participan e incorporan en el mundo
cultural o cudles son los recursos con los que cuentan en sus hogares para estudiar en la
universidad.

A nivel maestria, la tesis cercana al tema de investigacién de Trejo Quintana, Janneth
(2008). Habitar es narrativizar: El proceso de construccion de la identidad en los jovenes
Vallechalquenses. En esta tesis se problematizan y analizan las categorias relacionadas en
el proceso de configuracion identitario. Pretendiendo ampliar y complejizar la identidad
en los jovenes, al partir de la idea de que la condicion social permite y obliga a configurar
su propia historia. Marca una distincion en los sujetos al plantear que este proceso parte de
condiciones estructurales y subjetivas que en conjunto determinan diferenciadamente a
cada individuo.

Al profundizar en el contexto de la investigacion pude observar que hay estudios sobre el
municipio de Valle de Chalco visto como un espacio periférico. El libro del Dr. Hiernaux
Daniel (2000). La construccion social de un territorio emergente. El Valle de Chalco, el
autor escribe un libro que muestra los resultados de estudios realizados durante cinco afios
mediante una reflexion tedrica acerca del fendmeno visto como una construccion a partir de

la periferia metropolitana. La primera parte del libro habla sobre el aspecto historico del
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municipio, después se analiza el desarrollo metropolitano y regional del cual emerge Valle
de Chalco, se busca comprender la complejidad de la construccidn social desde disciplinas
como lo psico- socioldgico y lo psico- antropoldgico. Finalmente se concluye con

narraciones de experiencias concretas durante el desarrollo de este municipio.
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Capitulo 2. La cultura, la industria cultural y jévenes

Para comenzar, la cultura es un concepto fundamental en el analisis del consumo cultural en
los jovenes de Valle de Chalco. Cuando se habla de cultura se piensa en las costumbres y
tradiciones de una sociedad; sin embargo no se puede dejar a un lado el concepto
etimologico. De acuerdo con el Diccionario de Estudios Culturales Latinoamericanos los
autores Mdnica Szurmuk y Robert Mckee (2009) mencionan: “de etimologia latina, esta
palabra se asocia con la accion de cultivar o practicar algo, también con la de honrar; de ahi
la connotacidn inicial asociada al culto: tanto a una deidad religiosa como al cuerpo o al
espiritu” (pag. 71). Es decir, la definicion etimologica fue uno de los primeros conceptos

manejados de cultura desde la asociacion con el cultivo.

2.1 Gilberto Gimeénez, la cultura
En la definicion que Gilberto Giménez (2005) hace sobre el concepto de cultura se refiere a
las dos visiones que conlleva el término cultura, por un lado formativamente y por otro

como representaciones sociales, el autor dice:

El término cultura admite dos grandes familias de acepciones: las que se refieren a la accién o
proceso de cultivar (donde caben significados como formacién educacién socializacion,
paideia,cultura animi,cultura vitae), y las que se refieren al estado de lo que se ha cultivado, que
pueden ser segun los casos, estados subjetivos (representaciones sociales, mentalidades, buen gusto
acervo de conocimientos habitus o ethos cultural en el sentido de Bourdieu, etcétera) o estados
subjetivos (como cuando se habla de “patrimonio” artistico, de herencia o de capital cultural de

instituciones culturales, de cultura objetiva, de cultura mental) (pag. 33).

Siguiendo con la definicién de cultura, desde la perspectiva de la semidtica esta se describe
como un conjunto de signos que implica la interaccion e intercambio de estos entre emisor y
receptor. De acuerdo con Szurmuk y Mckee (2009): “Para la semidtica, la cultura es una red
de signos; es un acto comunicativo, un intercambio que supone constantemente a otro, como

partenaire necesario en la relacion entre emisor y receptor (pag. 72).
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2.1.2 Clasificacion de la cultura segiin John B. Thompson

En un inicio el concepto de cultura proveniente del latin culturam se asimild con el cultivo,
fue en el siglo XVI cuando esa definicion cambié por la de desarrollo humano, dejando
atras el cuidado de la cosecha para convertirse en el cultivo de la mente. A finales del siglo
XVII la cultura se utilizd para nombrar el desarrollo humano para dejar a un lado el
salvajismo Yy la irracionalidad buscando el orden social, fue en el siguiente siglo cuando la
cultura fue vista como civilizacion del latin civilis, refiriéndose a la pertenencia de los
ciudadanos.

Entre los siglos XVIII y XIX la concepcion clasica de la cultura denominada asi por
filésofos e historiadores alemanes se asociaba con la superioridad vista como el crecimiento
espiritual o intelectual, tiempo después al surgir la Antropologia aparecen nuevas
concepciones. Estas son dos concepciones antropoldgicas de la cultura: la concepcion
descriptiva y la concepcion simbodlica. De acuerdo con John B. Thompson: “La concepcion
descriptiva de la cultura se refiere al conjunto de valores, creencias, costumbres,
convenciones, habitos, y practicas caracteristicos de una sociedad particular o de un periodo
historico. La concepcion simbdlica desplaza el enfoque hacia un interés por el simbolismo”
(Thompson, 1993, pag. 184). La primera concepcion hace énfasis en una sociedad
especifica, considera las practicas que realizan y la segunda se enfoca en la vision
simbdlica de los fendmenos culturales. Estas dos concepciones ubican al individuo dentro
de una sociedad, una se centra en practicas y la otra en lo simbolico, es decir, en los
simbolos o representaciones.

Para la concepcion simbdlica el uso de simbolos es una caracteristica particular de los seres
humanos al hacer una distincion con los animales ya que estos se comunican de manera
distinta, los humanos producen y reciben expresiones linguisticas, pueden otorgar un
significado al lenguaje no linguistico, es decir, le dan un significado a las cosas materiales.
Se construye una nueva concepcion denominada concepcion estructural de la cultura, surge
al devenir la concepcion simbolica, debido a que fue necesario poner mayor énfasis en los
simbolos y acciones simbdlicas que van implicitos en las relaciones sociales estructuradas.
Se consideraron las formas simbdlicas tanto en su produccién como en su recepcién en

relacion con los contextos sociales estructurados.
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Se piensa que en esta concepcion nace y se desarrolla la comunicacion masiva ademas de
considerar que este medio permite la produccién y transmision de las formas simbdlicas.

Segun Thompson:

La comunicacion de masas es ciertamente una cuestion de tecnologia y de poderosos mecanismos de
produccion y transmisién; pero también es una cuestién de formas simbolicas, de expresiones
significativas de diversos tipos, que son producidas, transmitidas y recibidas por conducto de las

tecnologias desplegadas por las industrias de los medios (Thompson, 1993, pag. 185).

2.1.3 Lo simbodlico de la cultura con Clifford Geertz

En cuanto a, la semidtica o concepcion simbdlica de la cultura Giménez retoma a Clifford
Geertz para hablar de la cultura y referirse a las representaciones como formas simbdlicas,
es decir, los simbolos tienen una significacion. En la definicion de lo simbdlico Giménez
(2005) menciona que “es el mundo de las representaciones sociales materializadas en
formas sensibles, también llamadas formas simbolicas y que pueden ser expresiones,
artefactos, acciones, acontecimientos y alguna cualidad o relacion.” (pag. 61).

Es pertinente mencionar la funcion de la semiotica para que se entienda en la aplicacion al
concepto de cultura. Una de las finalidades principales de la semidtica es poner en
conocimiento la connotacion de los mensajes, es decir, conferir sentido a las palabras y
mensajes para otorgarles significados.

Continuando con la definicion de cultura, esta se describe como la evolucion de las
representaciones simbolicas dadas en una época y sociedad especificas, al explicar el
concepto Giménez expone que “la cultura podria definirse, entonces, como el proceso de
continua produccion, actualizacién y transformacion de modelos simbolicos (en su doble
acepcion de representacion y de orientacion para la accion) a través de la practica
individual y colectiva en contextos especificos y socialmente estructurados” (pag. 75).
Considerando dentro de los modelos simbdlicos de significados culturales, se encuentran
los comportamientos, la moda, la musica, las tradiciones, costumbres, la escritura, el
lenguaje, entre otros. Cabe sefialar que al hablar de cultura se considera que cada sociedad
pertenece a una cultura distinta, dado que cada sociedad pertenece a un contexto distinto.
Cabe sefialar que en la vida diaria esta presente la cultura en las distintas practicas que
realizan los individuos, se menciond anteriormente que las representaciones simbolicas

estan presentes y para ello son necesarios los signos en una accién Szurmuk y Mckee
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(2009) precisan que “la cultura puede entenderse como dimension y expresion de la vida
humana, mediante simbolos y artefactos; como el campo de produccién, circulacion y
consumo de signos; y como una praxis que se articula en una teoria (pag. 72).

Asimismo, Geertz y Giménez no son los unicos autores que consideran indispensable la
semidtica para la definicion de cultura, ya que Levi-Strauss relaciona a la cultura con los
simbolos. De acuerdo a Giménez (2005): “Levi Strauss ha vinculado explicitamente la
cultura asi entendida al mundo de los simbolos, y ha sido uno de los primeros en postular
que la cultura pertenece integramente al orden simbolico” ( pag. 47).

Por otro lado Greimas considera que la cultura analiza las practicas de la sociedad de
manera significativa ante las transformaciones de su historia en conjunto con el estudio de
la vida diaria. De acuerdo con Jorge Gonzalez: “La sociedad total, observada desde las
dindmicas de construccion y constante reelaboracion histérica y cotidiana de la

significacion” (pag. 64).

2.2 La industria cultural

En cuanto a la industria cultural es de suma importancia mencionar que en este contexto no
se le dedicaba mucho tiempo a las actividades relacionadas con las artes s6lo destacaron
escritos como: la critica de la industria cultural. La Escuela de Frankfurt analiza las
imposiciones del mundo moderno como parte de la dominacion como sefala Ortiz: “La
Escuela pone énfasis sobre los elementos de la racionalidad del mundo moderno para
denunciarlos como una nueva forma de dominacion” (Ortiz, 2004, pag. 28). Por lo que se
entiende que los elementos que conforman la modernidad son considerados dentro del
dominio de las élites.

En el texto La Dialéctica del lluminismo se menciona la historia desde una perspectiva
filoséfica para poder entender de manera racional las conciencias en la conformacién de un
conjunto uniforme. De acuerdo con Ortiz (2004): “Por primera vez, se habla de industria
cultural, concepto que sintetiza la critica cultural en las sociedades modernas” (pag. 28). La
industria cultural, por lo tanto, es conceptualizada desde la critica cultural que se manifiesta
en sociedades industrializadas o modernas.

El concepto de industria cultural de acuerdo con el texto La Escuela de Frankfurt y la

cuestion de la cultura se hace referencia a la forma de controlar el comportamiento social
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impidiendo la realizacion del individuo, en la sociedad moderna los individuos estan
sujetos a lo impuesto a través de la industria cultural.

A diferencia de la sociedad moderna, la sociedad tradicional estaba marcada la distincion
de clases sociales y la imposicion del poder se hacia por medio de ideologias sobre mitos o
religion, es decir, en la sociedad tradicional se controlaba por los medios tradicionales.
Cuando aparece el capitalismo se genera un cambio en el modelo tradicional aparecen las
fuerzas productivas y ahora la tecnologia asume el papel que correspondia a las ideologias
impuestas en la sociedad tradicional. Para Marcuse: “La tecnologia se define como un
modo de organizacion que perpetua las relaciones sociales, como una forma dominante de
pensamiento y de comportamiento descubre en la técnica una dimension hasta entonces
reservada a las legitimaciones” (Ortiz, 2004, pag. 38)

Con las ideologias impuestas en la sociedad se evade la realidad, es decir, se da la
alienacion. Para Ortiz: “Presupone la nocion de separacion, es decir, lo interno se opone a
lo externo a lo que es considerado alienando y alienante” (Ortiz, 2004, pag. 33). La
ideologia se enmascara en la realidad y por medio de la realidad y lo ilusorio pasa
desapercibida al no distinguir estos elementos.

El arte como alineacion positiva permite a los hombres evadirse de la ideologizacién total
de la sociedad y una sociedad “sin ideologia” significa que la apariencia se torn6 real. Que
las diferencias se manifiestan en su superficie, encubriendo la verdad de la uniformizacion
generalizada.

De acuerdo con Weber las ideologias dominantes deben ser interiorizadas por los
individuos, es por esto que las sociedades industrializadas utilizan los medios masivos para
lograr sus fines, logran imponer a los consumidores los productos de las empresas, al
convertirlas en necesidades.

Dentro de las imposiciones aparece la diversion como parte del ocio, ya que los individuos
tienen tiempo libre y es aqui donde actia la manipulacion en la sociedad para que se
divierta y al mismo tiempo se aliena al individuo. Al respecto Ortiz (2004) sefiala que: “La
industria cultural es el aparato de produccion ininterrumpida de “excitantes externos” que

garantiza la “fidelidad de las masas” (pag. 37).
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El concepto de masa es indispensable en la industria cultural, ya que se genera a traves de
la imposicion en las multitudes por un lider, de esta manera se pretendia manipular a las
masas con los mensajes de los medios masivos.

El hombre que entra en el concepto de masa se caracteriza por su vulgaridad, su mediania,
por lo tanto la masa odia lo que no es ella. EI hombre ahora ha perdido su audicién por lo
que el hombre de la sociedad industrial no necesita tapar sus oidos porque suelto en libertad
seria incapaz de reconocer la musica del rechazamiento. La regresion de las masas consiste
en la incapacidad de oir lo que nunca fue oido de tocar lo que nunca fue tocado, lo que
provoca que ese hombre se confunda y sea capaz de interpretar lo que hay fuera de él, la
cultura de masas es considerada como un elemento regresivo asociado a la barbarie y al
primitivismo (Horkheimer & Adorno, 2007).

La industria cultural busca mediante los productos su comercializacion de acuerdo al valor
de cambio. De acuerdo con Ortiz (2004) la industria cultural surge “asi como una fabrica de
bienes culturales comercializados a partir de su valor de cambio” (pag. 53). Con lo que se
supone que las masas tienen una cultura propia, los medios masivos son los adecuados para
la difusion de las ideologias impuestas en la industria del mercado de las grandes empresas
a los consumidores.

La dificultad para distinguir entre lo real y lo ficticio se relaciona con la industria cultural,
al respecto Adorno menciona que “en la sociedad industrial no hay mas ideologia en el
sentido auténtico de falsa conciencia para la existencia de un mundo a través de su
duplicacion” (Ortiz, 2004, pag. 60). Con lo que se entiende que se confunde la realidad y la
ilusion, al evadir la realidad se esta alienando al individuo del contexto y la situacién en la
que se ubica.

Mientras que el imperialismo cultural analiza los desequilibrios y las desigualdades en los
flujos internacionales del mensaje. Se denomina también teoria de la dependencia. De
acuerdo con Carlos Lozano (1996) se enfoca en: “estudiar los desequilibrios de los flujos
internacionales de comunicacion, asi como los patrones de propiedad y de concentracion de
las empresas transnacionales relacionadas con ellos” (pag. 96).

La imposicion de las ideologias en los paises dominados se da por medio de los paises mas

desarrollados a través de la cultura como menciona Beltran y Fox: “La cultura de un pais
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central y dominante se impone unilateralmente sobre los paises periféricos que este domina
a expensas de su integridad cultural” (Citado en Lozano, 1996, pag. 96)

A nivel internacional asi como en cada pais también se da la manifestacion de poder y
control de los medios masivos. Los paises desarrollados transmiten las ideologias a otros
paises a través de los medios de comunicacion masiva y es por medio de estos que
transmiten los mensajes de imposicion como sefiala Lozano (1996) en paises con desarrollo
la hegemonia se da: “sobre los demas paises que les permiten a su vez exportar numerosos
mensajes comunicacionales (noticias, historietas, canciones, peliculas, videocasetes, discos
compactos, programas televisivos, etcétera)” (pag. 98). Es por este medio que los paises
desarrollados logran tener control de los paises dominados y consiguen la implantacion de

sus ideologias.

2.3 Juventud y jovenes

La juventud se describe como una etapa de la vida en la que se cumple ciertas
caracteristicas fisicas, puede ser ubicada como la edad adulta desde la perspectiva cultural,
la juventud esta presente en todas las sociedades a lo largo de la historia. La juventud para
Feixa (1998) se entiende “como la fase de la vida individual comprendida entre la pubertad
fisiologica (una condicion natural) y el reconocimiento del estatus adulto (una condicién
cultural), la juventud ha sido vista como una condicién universal, una fase del desarrollo
humano que se encontraria en todas las sociedades y momentos histéricos” (pag. 17).

Se considera a la juventud como el paso de la nifiez a la edad adulta pero debe considerarse
que en este aspecto, las sociedades determinan ese concepto. Segin Feixa (2008): “Cada
sociedad organiza la transicién de la infancia a la vida adulta, aunque las formas y
contenidos de esta transicion son muy variables” (pag. 18).

A través de la historia el cuerpo joven cumple ciertas caracteristicas que lo distinguen de
los otros grupos, los griegos cumplian cierto perfil varonil para caracterizan a los jovenes.
Feixa (2008) afiade que en: “las peliculas de griegos y romanos como los péplum nos
muestran a menudo a protagonistas jovenes, atléticos, cultos y valerosos.” (pag. 24).

La juventud existe siempre y cuando estén presentes reglamentos que separen a este grupo
del de otras edades ademas de las peculiaridades relacionadas a los jovenes. Feixa (1998)

menciona que en: “la juventud, deben darse, por una parte, una serie de condiciones
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sociales como normas, comportamientos e instituciones que distinguen a los jovenes de
otros grupos de edad y, por otra parte, una serie de imagenes culturales: valores, atributos, y
ritos especificamente asociados a los jovenes” (pdg. 19). Por lo que se entiende que la
juventud cumple con ciertas exigencias en una sociedad.

Al h ablar de jovenes es necesario mencionar el término de culturas juveniles, estas son
relacionadas con la expresion y el sentido particular que tienen los jévenes representados en
estilos en sus contextos diarios, Feixa (1998) dice que: “las culturas juveniles refieren la
manera en que las experiencias sociales de los jovenes son expresadas colectivamente
mediante la construccion de estilos de vida distintivos, localizados en el tiempo libre o
espacios institucionales” (pag. 60).

En esta etapa de la vida los jovenes ya pueden incorporarse a la vida laborar y se piensa que
su cuerpo ya esta listo para la reproduccion. De acuerdo con Feixa (1998) el concepto de
cultura juvenil se asocia con: “la nocion de culturas subalternas. En la tradicion de Gramsci
la antropologia italiana, éstas son consideradas como las culturas de los sectores
dominados, y se caracterizan por su precaria integracion en la cultura hegemonica” (pag.
60).

Por otra parte, las transformaciones en la cultura a su vez provocan cambios en las
préacticas de los jovenes, es decir, al ocurrir modificaciones en la forma de acceder a la
cultura como la globalizacion observar los habitos culturales de los jovenes sera util para
predecir que sucedera en la sociedad, segun Canclini (2009): “estas transformaciones en la
produccidn y el acceso a la cultura generadas por su industrializacion, la globalizacién y la
digitalizacion se presentan con mayor evidencia en los hébitos culturales de los jovenes.
Estudiar los comportamientos juveniles seria, entonces, un modo de comenzar a ver hacia
donde va el mundo”.

Si las tecnologias influyen en esa construccién cultural de los jovenes a partir de su
consumo Yya estdn generando cambios de manera cultural, Canclini sefala: “El creciente
papel de los aparatos audiovisuales y electrénicos estd modificando los modos de distincion
socioeconomica y cultural entre los jovenes” (Canclini G. , 2009).

Es dificil describir a la juventud, se conceptualiza como una etapa de paso, de construccion,
se visualiza como el futuro de una sociedad y por otra parte aquellos jovenes solo ven el

presente no se consideran como el futuro de su sociedad, no toman el papel que deberian, es
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compleja esta etapa. De acuerdo con Reguillo: “Con excepciones, el Estado, la familia, la
escuela siguen pensando a la juventud como una categoria de transito, como una etapa de
preparacion para lo que si vale; la juventud como futuro, valorada por lo que sera o dejaré
de ser. Mientras que para los jovenes, el mundo esta anclado en el presente”. (Reguillo R. ,

2000, pag. 361).

2.3.1 Programas culturales para jovenes en Valle de Chalco

En Valle de Chalco hay espacios para realizar actividades fisicas entre ellos se encuentra el
deportivo Luis Donaldo Colosio, se ubica cerca de la cabecera municipal en Xico. Lo que
se intenta en el municipio es que estos lugares deportivos se equipen con tableros y
canchas, para que de esta manera se visite mas el lugar y sea un espacio de cultura fisica.
Un porcentaje bajo realiza ejercicio, lo que se vuelve una preocupacion para el
ayuntamiento del municipio. Segun datos del Plan de Desarrollo Municipal de Valle de
Chalco 2013-1015:

En Valle de Chalco Solidaridad, se ha comprobado a través de encuestas y censos realizados por el
instituto de Cultura Fisica y Deporte del Municipio que alrededor del 60% de los nifios y jovenes no
desempefian ninguna actividad fisica ni practicas deportivas suficientes que les permitan lograr los
niveles minimos de desarrollo necesarios y acordes con su edad, y aproximadamente un 30% de la
poblacion mayor de 15 afios si lleva a cabo actividades que les permiten procurar su salud fisica en

beneficio de su propio desarrollo (Ayuntamiento de Valle de Chalco Solidaridad, 2013).

Ahora bien, en el tema de literatura el DIF del municipio promueve varias actividades
como las obras de literatura donde los géneros mas preferidos son los de poesia, cuento e
historia, a este espacio literario acuden principalmente jévenes, adultos y ancianos.

Al pasar al tema de la pintura, se encuentran los artistas plasticos sobresalientes con obras
plasmadas en algin espacio publico. Algunos ejemplos de estos espacios son: un mural en
una escuela primaria “Tierra y libertad”, otra obra artistica relevante plasmada en un mural
de la explanada municipal.

Otra propuesta cultural, es un programa de Ecoturismo en las lagunas de Xico, localizadas
en los limites de Valle de Chalco y Tlahuac, este proyecto pretende la realizacion de
actividades como kayak y velero como una forma de recreacion en este espacio, esta

iniciativa es de investigadores y ejidatarios. Se intentara a su vez potabilizar el agua de este

22



lugar para su consumo segun datos de Reforma (2011). La laguna de Xico forma parte del
patrimonio cultural del municipio, es importante conservar estos lugares naturales y que
con apoyo del Estado pueda llevarse a cabo este proyecto.

Por otro lado, Valle de Chalco reconoce que los indices delictivos en jovenes van en
aumento, por tanto, el ayuntamiento de ese municipio considera pertinente mejorar las
condiciones de vida de los jovenes, en cuanto a las adicciones y el vandalismo es
importante informar y concientizar a los jovenes desde la escuela primaria hasta nivel
superior para tener opciones de ayuda y orientacion de la problematica. De acuerdo con

datos del ayuntamiento:

El municipio pretende gestionar platicas para los jovenes de los distintos niveles educativos en
relacion a prevencion de adicciones, prevencion del delito y el bullying, todo en coordinacién con
el Centro de Atencién integral, Equidad de Género Toluca, Centros de Atencion Primaria de
Adicciones (CAPA), Cruz Roja, Jurisdiccion Sanitaria XVI Amecameca, Observatorio ciudadano,
Preceptoria Juvenil de Reintegracion Social, Centro de integracion Juvenil A.C. y la Secretaria de
Seguridad Ciudadana (SSC) (Ayuntamiento de Valle de Chalco Solidaridad, 2013).

La inseguridad del municipio se asocia con la poblacién joven, al sefialar que el indice de
delincuencia cada vez es mayor en este grupo, la solucion no es brindar platicas para
prevenir adicciones ni delitos sino en las condiciones de vida del lugar. No se trata de
evadir las carencias del contexto fijando la atencién y responsabilizando a los jovenes, ante
esta situacion Reguillo (2000) indica que:

Al tratar la violencia, la falta de seguridad, el incremento de la delincuencia, sin contextos
sociopoliticos, se hace aparecer a los sectores marginales, a los pobres de la sociedad, especialmente
los jévenes, como los responsables directos de la inseguridad en las ciudades y esto, de nueva
cuenta, favorece el clima de hostigamiento y represion y otra vez, la justificacion de las medidas

legales e ilegales que se emprenden en contra de estos actores (pag. 156).

Por otra parte, es importante sefialar que en el Estado de México existe un instituto
encargado de las actividades dedicadas a los jovenes para un mejor desarrollo integral
denominado Instituto Mexiquense de la Juventud, mismo que se centra en la preparacion
de los jovenes en ambitos como: cultura , educacién, salud, y la construccion de proyectos.

Dentro de las actividades que esta institucion promueve para jovenes se encuentra la gira
"Armala en Grande" que tiene como finalidad vincular a la juventud con los servicios de la
institucion. En estas giras las actividades mas importantes para los jovenes son las

recreativas y culturales por medio de conciertos musicales, concursos, skate y graffiti.
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Otro de los apoyos que realiza el programa del Gobierno del Estado de México es brindar a
los habitantes diversas alternativas para obtener becas escolares como apoyo para los
jovenes mexiquenses.

Otra institucion, es la Direccion General de Patrimonio y Servicios Culturales brinda a la
comunidad servicios de arte y cultura en el Estado de México, como son: zonas
arqueoldgicas, museos, bibliotecas, centros regionales de cultura y Archivo Historico;
ademéas de las diferentes actividades y servicios que desarrollamos: festivales, ferias,
exposiciones, tianguis de arte, muestras, talleres, conferencias, programas y grupos
artisticos, estimulos y becas, teatro, masica, danza, literatura y cine.

Cada mes se genera informacion de las actividades culturales en la péagina oficial de esta
institucion como son Acércate al Centro Cultural Mexiquense y Acércate un Miércoles a
la Cultura organizadas por la Secretaria de Cultura, ademas se encarga del resguardo y
proteccion del patrimonio cultural de los mexiquenses, considerando 60 museos en la
entidad, 30 de ellos son administrados por la misma, asi como las 4 zonas arqueoldgicas
ubicadas en los municipios de Acamabay, Tejupilco, Tenango del Valle e Ixtapaluca
(Gobierno del Estado de México, Secretaria de Cultura y Direccion General de Patrimonio
y Servicios Culturales, 2015).

Se hace cargo también del Archivo Historico del Estado de México contando con 4
bibliotecas publicas encargadas de fomentar el habito de la lectura en sus comunidades y
los 18 Centros Regionales de Cultura que sirven como enlace cultural, 3 Centros Culturales
que ofrecen diversas actividades y programas a los municipios de Toluca, Texcoco y
Ecatepec (Gobierno del Estado de México, Secretaria de Cultura y Direccion General de
Patrimonio y Servicios Culturales, 2015).

A su vez se apoya al talento de la entidad a través de varios programas que estimulan
econdémicamente a los creadores de arte con programas como son Creacion y Desarrollo
Artistico del Fondo Especial para la Cultura y las Artes (FOCAEM) del Estado de México,
para motivar las disciplinas de artes pléasticas, visuales, danza, letras, musica y teatro.

Otro apoyo es a las Culturas Municipales y Comunitarias (Pacmyc), que tiene por objetivo
de preservar las tradiciones del territorio mexiquense y rescatar lo prehispanico del Estado
de México (Gobierno del Estado de México, Secretaria de Cultura y Direccion General de

Patrimonio y Servicios Culturales, 2015).
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Por ultimo, otro programa de una creacion es el Premio Estatal de Cortometraje y Guion
Cinematografico “Otopame” dirigido a jovenes de la entidad que desarrollen su talento en
ese ambito.

Las actividades de la Direccién General de Patrimonio y Servicios Culturales sélo se
encuentran en su pagina, tienen difusion a través del Instituto Mexiquense de la juventud
pero a pesar de esto no todos los jovenes conocen estas instituciones, programas ni
estimulos en la cultura y el arte, ademés de mencionar que la mayoria de las actividades se
realizan en Toluca o en el Centro Cultural Bicentenario localizado en Texcoco.

Otro organismo, es el Instituto Municipal de Cultura Fisica y Deporte Valle de Chalco
Solidaridad (IMCUFIDE) que tiene como propésito fomentar, promover y preservar la
Cultura Fisica y el Deporte por medio de la politica de normar, concretar y coordinar con
los padres de familia, deportistas, organizaciones deportivas, sector escolar, iniciativa
privada.

El objetivo del instituto es fomentar la Cultura Fisica y el Deporte, eficaz y eficientemente
entre los Vallechalquenses, ampliando la cobertura, calidad y equidad de los servicios,
contribuyendo a elevar la calidad de vida y la salud fisica y mental, asi como orientar las
oportunidades para el mejor aprovechamiento del tiempo libre y normar los espacios
deportivos para obtener mejores niveles de éxito en el deporte de rendimiento
(IMCUFUDE, 2012). Este instituto Unicamente tiene difusion en su péagina y en facebook,
ademas de que no indicar los programas que promueve ni tampoco hay informacién actual
de las actividades.

Es importante sefialar, que en el Estado de México hay un canal de televisién y una
estacion de radio para informar a la poblacion sobre las tematicas de la entidad denominado
Sistema de Radio y Television Mexiquense, cuya mision es consolidarse dia a dia como un
organismo publico de excelencia, de caracter estatal y con proyeccion nacional e
internacional, difundiendo la cultura, educacién e informando a la sociedad mexiquense,
sobre el acontecer gubernamental a través de la Radio y la Television (Radio y Television
Mexiquense, 2016).

La programacion del canal de televisién ofrece noticieros locales e internacionales,

deportes, programas como Mujeres que trabajan, Pueblos de México, Enjambre
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universitario, Salud, cuerpo y mente, entre otros. En los canales 34.1 y 41.1 en el Valle de
Meéxico mientras que los canales 12.1 y 51.1 en el Valle de Toluca.
En cuanto a la programacion de radio, los programas que se transmiten son: noticieros,
Mexiquense del deporte, Musica, Estrategia publica, vida migrante, Nuestros Derechos,
Estatica domeéstica, El rumbo de los nifios, entre otros. La sefial se transmite en Valle de
Bravo en 104.5 FM, Zumpango 88.5FM, Amecameca 91.7 FM, Metepec 1600 AM y 91.7
FM, Tultitlan 1080 AM.
La programacion de television llega a todo el Estado de México pero no sucede lo mismo
con la sefial de radio, ya que sélo en cinco municipios se puede escuchar. Estos medios de
comunicacion tienen como propésito difundir cultura, educacion e informar a la poblacion
de la entidad, es importante saber si los jovenes conocen los medios locales de su Estado y
a la vez emplearlos para promover el patrimonio cultural, actividades culturales,
convocatorias y programas de estimulo al arte y cultura.
Por otro lado, en cuanto a los datos de la poblacion de jovenes de 12 a 29 afios rebasa los
cuatro millones por lo que el municipio emplea estrategias para que se acerquen a la
politica, economia y el &mbito social del lugar, se han creado lugares culturales, se apoya la
educacion, el trabajo y capacitacion para el trabajo. Segun el gobierno del Estado de
México:
En el Estado de Meéxico la poblacion joven de entre 12 y 29 afios de edad asciende
aproximadamente a 4.5 millones. EI Gobierno ha establecido como estrategias y lineas de accién:
el impulso a la participacién de las y los jovenes en la vida politica, econémica y social de la

entidad: la generacion de espacios en la cultura y las artes; apoyo y oferta educativa adecuada al

mercado de trabajo y la capacitacion para el empleo (Gobierno del Estado de México, 2013).

El Gobierno del Estado de México sabe que la poblacién que predomina es joven se han
establecido estrategias para que esta poblacidn participe en la cultura y el arte, pero es
necesario saber ;Qué sucede con los jovenes?,Conocer si muestran interés en las

actividades 'y  programas que  existen?  ;La  difusion es  correcta?

26



2.4 ldentidad y jovenes

Con lo que respecta a la identidad es un término que no puede dejarse de lado, los jovenes
de Valle de Chalco generan su propia identidad a partir del contexto, la cultura, los amigos,
las instituciones socializadoras, etc. En este sentido el consumo cultural también juega un
papel importante, de acuerdo a la identidad de los jovenes es como estos eligen productos y
précticas culturales.

Para Gilberto Giménez la identidad se construye a partir de lo que se toma del entorno o
circulo social, ya que estos son parte de lo que forma la identidad. Giménez (2005) sefiala
que: “nuestra identidad solo puede consistir en la apropiacion distintiva de ciertos
repertorios culturales que se encuentran en nuestro entorno social, en nuestro grupo o en
nuestra sociedad.” (pag. 1).

La identidad implica que los individuos se distingan de los demas a través de elementos
culturales que el individuo elige, lo caractericen y le dé cierto valor que perdura en el
tiempo. Giménez (2005) menciona que: “la identidad puede ser definida como un proceso
subjetivo y frecuentemente auto-reflexivo por el que los sujetos individuales definen sus
diferencias con respecto a otros sujetos mediante la auto-asignacién de un repertorio de
atributos culturales generalmente valorizados y relativamente estables en el tiempo” (pag.
9).

Por otra parte, Edgar Morin define a la identidad en relacion con la cultura desde la
perspectiva antropoldgica y social, para el autor es de suma importancia la cultura y el
sujeto ya que necesitan existir ambos debido a que sin la cultura no puede haber sujeto y
viceversa, Edgar Morin (2005) dice que: “la cultura, en sentido antropologico y
sociologico, aparece siempre ligada a la identidad social en la medida en que esta resulta
de la interiorizacion distintiva y contrastante de la misma por los actores sociales, segun el
axioma, ‘no hay cultura sin sujeto ni sujeto sin cultura’ ” (pag. 11).

Por otro lado, Jorge Larrain y Alberto Hurtado retoman la concepcion simbdlica de la
cultura de Thompson para referirse a la identidad, considera a los simbolos como parte de
la comunicacion y les brinda sentido, parte de la idea de que los simbolos son retomados
por el individuo para construir su identidad y estos se obtienen mediante la interaccion con

los demas. Para Larrain y Hurtado (2003) la identidad es “un proyecto simbdlico que el
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individuo va construyendo. Los materiales simbdlicos con los cuales se construye ese
proyecto son adquiridos en la interaccion con los otros” (pag. 32).

El autor establece un lazo entre cultura e identidad de acuerdo a la concepcion simbdlica
que tiene, es decir, le da significado a los simbolos constructores de identidad que a su vez
conforman la cultura. De manera contraria Larrain y Hurtado (2003) hacen una distincion
entre cultura e identidad, la primera consiste en el sentido que se le confiere a lo simbolico
mediante la interaccion, mientras que la segunda alude a la construccién de si mismo a

partir de la comunicacién con los demas a través del sentido cultural:

La relacién entre cultura e identidad es entonces muy estrecha en cuanto ambas son
construcciones simbdlicas, pero no son la misma cosa. Mientras la cultura es una estructura de
significados incorporados en formas simbdlicas a través de los cuales los individuos se
comunican, la identidad es un discurso o narrativa sobre si mismo construido en la interaccion

con otros mediante ese patron de significados culturales (pag. 32).
Otro punto importante en esta investigacion es la relacion de la identidad con el consumo a
partir de las industrias culturales, estas ofrecen bienes en el mercado, entretenimiento o
arte, por tanto, los individuos de acuerdo con su identidad seleccionan los bienes que
adquieren, Larrain y Hurtado (2003) sefialan que “la identidad puede relacionarse con el
consumo y con las industrias tradicionales y culturales. Tales industrias producen
mercancias, bienes de consumo que la gente adquiere en el mercado, sean objetos
materiales o formas de entretencion y arte” (pag. 33).
El consumo de bienes puede proporcionar al individuo reconocimiento de los otros a través
de la compra de mercancias que lo integraran al grupo. Larrain y Hurtado (2003)
mencionan que “el acceso a ciertos bienes materiales, el consumo de ciertas mercancias,
puede también llegar a ser un medio de acceso a un grupo imaginado representado por esos
bienes; puede llegar a ser una manera de obtener reconocimiento” (pag. 33).
Se establece que el reconocimiento de los otros ademés de ser consecuencia de la
aceptacion de los demas es parte de la construccion del individuo, Larrain y Hurtado (2003)
dicen que “la identidad del sujeto es construida no s6lo como una expresion del
reconocimiento libre de los otros, sino también como resultado de una lucha por ser
reconocido por los otros” (pag. 34).
Al hablar de identidad se habla de identificacion, es decir, las caracteristicas en comdn que

hacen que los grupos tengan semejanza, con los medios de comunicaciéon esto ha sido
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posible, Carles Feixa (199) habla de un lenguaje universal por medio de los mass media
observando la creacion de una cultura juvenil a partir de la identificacion de los jovenes con

los mensajes de los medios:

La emergencia de los medios de comunicacion de masas permiti6 la creacion de una verdadera
cultura juvenil internacional-popular, que iba articulando un lenguaje universal a través de los
mass media, la radio, el disco y el cine, que hacian que los jovenes empezaran a identificarse mas

con sus coetaneos que con los miembros de su clase o etnia (pag. 43).

De esta manera se entiende la relacion que existe entre cultura e identidad, ya que la cultura
esta presente en el proceso de construccion de la identidad a través de los significados que
se atribuyen mediante la interaccion con los demés y la identidad se construye a partir de

lo que el individuo toma del entorno y a su vez lo distingue de los demas.

2.5 Estudios culturales y Consumo Cultural
Dentro de esta investigacion un tema relevante son los Estudios Culturales, los cuales

surgen del interés por la produccién y difusion de mensajes en ciudades industrializadas,
esta perspectiva tiene gran influencia neomarxista con aportaciones de Althusser y
Gramsci. Esta teoria comienza en el periodo comprendido entre 1960-1980 sus principales
aportadores en Latinoamérica fueron Néstor Garcia Canclini, José Joaquin Brunner, Renato
Ortiz, Jests Martin Barbero. Son reconocidos al enfocarse en la comunicacion en Ameérica

Latina desde su anélisis en distintas perspectivas.

2.5.1 Antecedentes de los Estudios Culturales
La corriente de los Estudios Culturales creci6 en la década de 1980 ya que al finalizar esta

década el enfoque ya contaba con varias aproximaciones tedricas con distinciones entre si,
ademas de haber crecido en Inglaterra en paises como Australia, Canada, Estados Unidos y
América Latina. Los Estudios Culturales interpretan y le dan significado a los mensajes de
acuerdo con su entorno social y cultural, Lozano (1996) sefiala que: “Para este enfoque las
audiencias no tan solo son consumidoras de mensajes, también son productoras de
significado: decodifican o interpretan los textos comunicacionales en formas relacionadas
con sus circunstancias sociales y culturales” (pag. 84)

Uno de los aportadores de este enfoque es Stuart Hall, a finales de la década de 1970,
concluyd a partir del andlisis de los mensajes que la variedad de estos podria generar

interpretaciones dominantes, negociadas o en contra. En este andlisis la decodificacion

29



también se deberia a elementos que influirian como la clase social, contexto y préacticas
culturales. Esta postura destaco que los sujetos pertenecen a distintas subculturas y por tal
razén brindé el nombre de Enfoques Culturales.

Debe establecerse que para comunicar de manera directa 0 mediada, es decir, para que
exista un medio para hacer llegar el mensaje, los sujetos decodifican lo mensajes emitidos
a través de los medios de comunicacion a partir de signos y del lenguaje, la audiencia
interpreta los mensajes y para lograrlo debe establecerse un mismo lenguaje y compartir
significados, es decir, el idioma debe ser el mismo. Un concepto fundamental en este
enfoque es la cultura de masas, disciplina utilizada por el critico literario Roland Barthes
que parte de la teoria semidtica.

Asimismo los Estudios Culturales sitan a los medios de comunicacion comprendiendo el
contexto histérico y social, de esta manera los pensadores de este enfoque representan a
partir del espacio las cuestiones politicas y sociales. Se piensa que las personas podran
aceptar las ideologias dominantes, darles otra interpretacion, originar su cultura y darle un
significado. Entendiéndose que los Estudios Culturales no solo se concentran en el quien
produce los mensajes sino en los receptores abriendo la posibilidad de aceptar, rechazar e
interpretar dichos mensajes.

Continuando con la idea anterior Hall ve en la sociedad la lucha de clases influenciada por
los medios en el pensar y la subordinacion, determinando que este fendmeno
comunicacional estd en un contexto influido por las relaciones de poder. Para este autor
existe un estrecho vinculo entre medios de comunicacion-cultura-sociedad, se entiende que
los medios de comunicacién son manipulados por los que ejercen el poder y a su vez a
través de los mensajes emitidos pretenden influir en la sociedad y a su vez en la cultura, es
decir, en el contexto.

Como se ha mencionado, los Estudios Culturales sefialan que las audiencias son activas al
contar con la posibilidad de interpretar los mensajes, la encodificacion de mensajes, el
momento y variacion de audiencias. Esta concepcion es también contraria a la posicion de
Hall en un inicio, partio de la idea que las audiencias tendrian una interpretacion favorable
de los mensajes de la clase dominante emitidos a través de los medios. Este autor considera
gue los medios masivos son una herramienta de control social. Segun Fernandez y Galguera

(2009): “Cualquier sociedad o cultura tiende, con diferentes grados de censura, a imponer
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sus clasificaciones del mundo politico, social y cultural. Estas constituyen el orden cultural
dominante” (pag. 98). Para Hall, la manipulacion social, politica y cultural esta relacionada
con la cultura dominante.

Para Hall, fui primordial analizar la manipulacion en la percepcion del pablico, estudié la
prensa, las campafias de partidos en los medios, esto con el proposito de saber qué si
aparece y qué no e identificar quién decide lo que se produce o censura. Nuevamente se
observa en esta posicion el interés por saber quién esté detras de lo permitido, lo que no e
intervenir en los medios masivos, la atraccion de los Estudios Culturales.

Para los Estudios Culturales la industria cultural es un tema que se vincula para hablar de la
cultura dominante a través de una mezcla de lo popular mediatizado por la cultura de
masas. Segin Fernandez y Galguera (2009): “Las industrias culturales tienen efectivamente
el poder de adaptar y reconfigurar constantemente lo que representan; y de poner e
implantar, mediante la repeticion y la seleccion, aquellas definiciones de nosotros mismos
que facilmente se ajustan a las descripciones de la cultura dominante o preferida (pag. 99).
Los personajes de las peliculas son un ejemplo de manipulacion en los medios a través de
los mensajes, este tipo de construccion de identidades utiliza lo popular para disfrazar sus

intenciones.

2.5.2 Estudios culturales: Hall, Morley, Fiske Barbero

Hall no es el unico pensador que ve a los medios de comunicacion como instrumentos de
poder para manipular a la sociedad, el investigador Javier Esteinou esta de acuerdo con esta
concepcion. De acuerdo con Fernandez y Galguera (2009): “Al final del siglo XX los
medios de comunicacién colectivos se han convertido en el centro del poder
contemporaneo de nuestra nacién. Es decir, ya no solo son instituciones importantes o el
cuarto poder, sino que ahora son “el primer poder” que existe en nuestra sociedad” (pag.
98). Este autor parte de que el conflicto existe a partir de que no toda la poblacion es
escuchada, debido a que para los diferentes roles de la sociedad se han creado grupos y
por tanto no tienen voz, ni tampoco hay integracion.

Asimismo, Esteinou considera que los medios masivos no destinan un espacio para que la
sociedad sea escuchada, discuta y difunda su problematica. Por tal razén los medios de

informacion cada vez estan supliendo e interviniendo en la identidad y cultura de la

31



sociedad. Segun Fernandez y Galguera (2009), “la cultura, que es la vision compartida
sobre el mundo y la vida, es cada vez mas definida por quienes tienen el poder. Este es un
tema importante en la tradicion de los Estudios culturales, asi como la suplantacion de la
cultura popular por la cultura de masas” (pag. 99). De acuerdo con los Estudios Culturales
la clase dominante no solo influye en la sociedad a través de los medios de comunicacion
sino también lo hace en su cultura.

Por otro lado, David Morley fue uno de los primeros integrantes del Centro para el Estudio
de las Culturas Contemporaneas pone en duda una de las investigaciones con audiencias de
Hall, su estudio se basd en un programa televisivo con la intencion de analizar la recepcion
de las audiencias en grupos con distintas investigaciones. Para este autor se debia dar
mayor importancia a la recepcion televisiva en grupo que a la recepcion individual, con la
intencion de conocer las relaciones de la audiencia de manera grupal e identificar las
semejanzas de las reacciones de los grupos. Los resultados de esta investigacion a
diferencia de lo que Hall establecié fue que la clase social no se vinculaba con la
interpretacion aceptada, negociada o rechazada.

Continuando con las investigaciones de Morley, dentro de los estudios mas cercanos
enfocado nuevamente a la recepcion en grupo, el autor afirma que en la recepcion televisiva
factores como la situacion familiar, el sexo son tan importantes como la clase social.
Lozano (1996) considera: “las maneras en que se efectia el ver television dentro de las
relaciones sociales de la familia es tomar en cuenta los modos en que la recepcion se lleva a
cabo dentro del contexto de relaciones de poder, y en términos de poder diferenciado que se
adjudica a cada miembro de la familia en roles diversos que abarcan el sexo y la edad”
(pag. 179). El autor parte de lo anterior al considerar que la recepcion en familia también
conlleva relaciones de poder donde se pueden apreciar los modos en que la recepcion se
Ileva a cabo en familia, el sexo y la edad ubican a cada miembro en términos de poder.

En cambio Fiske sefialar que los mensajes de las industrias culturales crean una ideologia
capitalista, para el autor en las sociedades hay grupos y subculturas pero en ellos lo que los
separa Y es la diferente reparticion de poder, es decir, el control predomina en el grupo que
tiene mayor poder. Fiske sefala: “La base de que las sociedades capitalistas avanzadas

consisten en una gran variedad de grupos sociales y subculturas, que se mantienen unidas
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en una cadena de redes sociales donde el factor primordial es la distribucion diferencial del
poder” (Citado en Lozano1996, pag. 179).

Fiske al igual que los autores anteriores se centra en el poder para identificar al grupo
dominante del que surgen las ideologias que se pretende sean las predominantes. De
acuerdo con Fiske el pensamiento marxista estd en contra de una nocion capitalista
singular, al considerar que existen diversas ideologias que se promueven en diferentes
sujetos, no necesariamente una ideologia debe de dominar a distintos individuos. Fiske
considera que a pesar de la ideologia dominante los sujetos tienen identidades sociales
distintas que les permiten no aceptar lo que la clase dominante pretende, de esta manera el
grupo que tiene el poder crea mas mensajes para lograr su objetivo. Lozano (1996)
menciona “a pesar de la fuerza homogeneizadora de la ideologia dominante, los grupos
subordinados en el capitalismo han mantenido una marcada diversidad de identidades
sociales, lo cual ha exigido que el capitalismo produzca una variedad equivalente de
mensajes” (pag. 180).

Para Fiske una forma de poder social consistid en la resistencia de la clase subalterna a
través de la desincorporacion, considerada en una critica o burla de la clase dominante por
medio de los contenidos de la television, por ejemplo las canciones. Para Fiske los que no
tenian poder tomaban algunos elementos de la clase dominante para transformarlos segin
sus intereses de oposicién. Un ejemplo mas de desincorporacion fue en un programa de
Australia el cual utiliza como contexto la carcel comparandola con la disciplina
institucional.

De acuerdo con Fiske otra manera de no aceptar las ideologias dominantes es por otros
medios como la lectura, ya que esta no es controlada por la clase que tiene el poder, de esta
manera los subordinados pueden retar al grupo contrario con la elaboracion de lecturas y
realizan esta practica como parte de su resistencia. Lozano (1996) las practicas de
resistencia: “afirman el poder de los subordinados en el proceso de representacion, y su
disfrute subsiguiente, representan un reto abierto al poder del capitalismo para la
reproduccion ideologica” (pag. 181). Este autor a diferencia de Hall y Morley ve el
problema de manera positiva, es decir, para Fiske los grupos subordinados por diversos
medios pueden resistirse a las ideologias dominantes y a su vez crear sus propias

ideologias.
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Por otro lado, Jesus Martin Barbero al hablar de Estudios Culturales hace referencia a lo
popular, para el autor es indispensable entender la comunicacion desde las formas, es decir,
méas que en los medios. Su intencion de estudiar lo popular surge tras la hegemonia al
discriminar ciertos grupos sociales. El analisis de Barbero propone estudiar lo que hace la
gente con lo que los medios hacen de ella, por tanto, surge el saber qué pasa del otro lado,
¢qué hacen con los mensajes aquellos que los reciben? de esta problemética surgen las

mediaciones que buscan identificar como se utilizan los medios y como los usan en su vida.

2.6 El consumo cultural Néstor Garcia Canclini

En primer lugar debo mencionar qué es el consumo cultural para poder entender el
concepto aplicado a esta investigacion. Este término segun Néstor Garcia Canclini (1993)
es definido como “el conjunto de procesos de apropiacion y usos de productos en los que el
valor simbolico prevalece sobre valores de uso y de cambio, o donde al menos estos
ultimos se configuran subordinados a la dimension simbolica” (pdg. 34). En esta
descripcion el consumo es visto como la adquisicion de bienes culturales en donde los
individuos les dan un valor o significado, es decir, la manera en que perciben los productos
es de manera simbdlica.

De acuerdo con Canclini (1993) no hay relevancia en estudios sobre el consumo de bienes
culturales y los sondeos que se realizan en el consumo cultural no tienen difusion, los datos
recabados a través de estas técnicas pertenecen a la institucion que lo realiza. Lo que se
vuelve una problematica por el desinterés en este &mbito en un pais como México a pesar
de ser una ciudad grande y que cuenta con los recursos para dichas investigaciones.
Rescatando la idea anterior en los estudios de consumo se ha comprendido que la
significacion de los medios masivos y otros bienes depende de la manera en que los
individuos le dan un sentido a los mensajes y productos. De acuerdo con Canclini (2009):
“Los estudios académicos, al trascender las simples encuestas mercadoldgicas sobre los
consumidores de radio, television, libros y objetos personales, descubrieron que el sentido
de la produccién cultural se resignificaba en los comportamientos y las reinterpretaciones
de quienes se apropiaban de esos bienes y mensajes”.

Por lo que se refiere al proceso cultural no se maneja desde el poder en un solo sentido,

debido a que los bienes culturales que se producen en las sociedades adquieren distintas
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significaciones en los individuos, Canclini (2009) es posible: “repensar el consumo de la
cultura como un proceso diverso, no manejable desde el poder en una sola direccion.
Percibimos que el consumo sirve para pensar, en un escenario de disputas por aquello que
la sociedad produce y por las maneras de usarlo”.
De manera que las practicas culturales tienden a relacionarse con la clase social, ya que de
acuerdo con los recursos econdmicos que se poseen se elige el bien cultural que se
consume, Canclini (1993) sefala que: “la gente consume en escenarios de escala diferente y
con légicas distintas, desde la tienda de la esquina y el mercado barrial hasta el
supermercado y los macrocentros comerciales” (pag. 20).
Desde la vision aristocratica de la cultura el mercado busca llegar a todos los gustos por lo
que los productos son ahora vistos como una necesidad y hacen pensar que satisfacen una
necesidad, es aqui donde se ejerce el poder, el dominio, la manipulacion de los grupos de
una sociedad, Canclini (1993) el consumo: “seria el escenario aprovechado por quienes
controlan el poder politico y econémico para manipular a las masas y alinearlas en la
persecucion de satisfacciones futiles que las distraerian de sus necesidades basicas” (pag.
19).
Desde la perspectiva de las Ciencias Sociales, Néstor Garcia sefiala que esta disciplina
analiza el fendmeno del consumo de manera cualitativa estudiando interacciones entre los
individuos, observando su comportamiento cuando miran television o cuando compran
algun articulo pero lo que no toman en cuenta es el estudio de los mercados, Canclini
(1993) dice que:

Las diferencias sociales se manifiestan y reproducen en las distinciones simbdlicas que separan a

los consumidores: a quienes asisten a museos y conciertos de los que no van; a quienes usan

artesanias pragmaticamente de los que detienen en sus connotaciones simbdlicas, las rechazan

por nacas o las incorporan a su estética cotidiana a través de una elaboracion de cultura capaz de

abarcar los productos mas calificados de las culturas populares (pag. 19).

Con lo anterior se entiende que en las sociedades no importando la posicién los individuos
adquieren productos culturales, se apropiaran de estos, les daran significado y por Gltimo

los incorporaran a su vida de tal manera que logren satisfacer alguna necesidad.
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2.6.1 Consumo cultural vs capital cultural

En este apartado la marginacion del municipio es de suma importancia para establecer que
afecta el capital cultural y por lo tanto influye en el consumo cultural. En primer lugar el
consumo cultural como se menciono anteriormente hace referencia a la obtencion y al uso
de productos donde el valor simbdlico se antepone al valor de uso y cambio, mientras que
el capital cultural se construye a partir del aprendizaje y el entorno familiar.

Dentro del capital cultural el habitus de acuerdo con Pierre Bordieu se determina a partir de
elementos como el contexto y la clase social, ya que los sujetos actdan de acuerdo a la clase
que pertenecen. No hablan igual dos personas con profesiones y contextos distintos ya que
cada una tiene un estilo de vida de acuerdo a lo que ha experimentado.

Los individuos le daran cierto valor simbdlico a los bienes que consumen sin importar la
clase social a la que pertenecen, es decir, puede ir a ver una pelicula a la cineteca una
persona de clase baja y otra de clase alta, lo importante no es quien puede tener acceso al
cine sino la apreciacion que se le da a esta practica cultural determinando la diferencia en la
concepcion simbolica de la cultura, Maestri (1998) afirma que “la diferencia entre las clases
sociales, en el campo simbdlico se establece-mas que por la apropiacion de bienes-en la
forma de usarlos, ya que los mismos bienes pueden ser consumidos (y de hecho lo son) por
personas de diferentes clases sociales”. (pag. 1)

Por otro lado, la marginacion es la manifestacion del nivel de desarrollo de un territorio
donde se muestra el rezago de las caracteristicas sociales, la marginacion genera
vulnerabilidad, excluye y priva de recursos o servicios. CONAPO define la marginacién

como:.
La marginacién es una de las multiples expresiones de un bajo nivel de desarrollo de las
entidades y municipios, y guarda una estrecha relacién con algunos indicadores de rezago
sociodemografico, que inciden sobre las condiciones de vida de la poblacién y contribuyen a
generar sentimientos de inseguridad e indefensién ante realidades que escapan al control
individual, familiar y comunitario. Sin duda, la superacion de esas privaciones y vulnerabilidades
requiere de estrategias integrales que combatan los rezagos en sus causas estructurales y
erosionen los mecanismos difusores de la exclusion (CONSEJO NACIONAL DE POBLACION,
2011) .

De acuerdo con CONAPO (2011), la marginacién es un problema en el progreso

productivo de una sociedad limitando a la poblacion de lo que le ofrece el desarrollo, de

esta manera los grupos carecen de oportunidades sociales y limitan su aprovechamiento en
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los servicios. Esto en relacion al consumo cultural brinda un panorama sobre la oferta
cultural y sus carencias, al detectar queé ofrece culturalmente el municipio puede
establecerse la marginacién cultural que tiene actualmente Valle de Chalco.

La manera de establecer el grado de marginacién que hay en un territorio se mide a partir
de las carencias que tiene el territorio a partir de la descripcion del modo de vida de la
poblacion de dicho entorno. El indice de marginacion tiene diferentes clasificaciones de
acuerdo a aspectos sociodemograficos como la educacion, vivienda, ingresos y la
poblacién; de acuerdo al nivel de cada uno se dira si el indice es muy bajo, bajo, alto, muy
alto o intermedio. Cedillo, Sdnchez y Moreno (2011) si las condiciones son favorables:
“principalmente en cuatro rubros (educacion, vivienda, ingresos monetarios y distribucion
de la poblacion). Entonces se dice que hay una muy baja o baja marginacion, si ocurre lo
contrario, se cataloga como alta 0 muy alta, si esta en un rango intermedio es de
marginaciéon media” (pag. 80).

De acuerdo con CONAPO el Estado de México se encuentra dentro de las ocho entidades
federativas con nivel de marginacion baja, es decir, en el aspecto educativo, de vivienda,
los ingresos y la organizacion de la poblacidon la marginacién es baja, por tanto puede
establecerse que en el municipio de Valle de Chalco si hay marginacion. De acuerdo con
Cedillo et al. (2011): “Se les cataloga con baja marginacion: Chalco, Chimalhuacéan, Lerma
y Valle de Chalco. Tal vez esta clasificacion se deba a que en estas localidades existen
sectores poblacionales que todavia sufren grandes carencias de bienes y servicios, asi
COMO recursos econémicos limitados” (pag. 81).

Con informacion del Atlas de riesgo, el municipio de Valle de Chalco Solidaridad ademas
de mencionar el bajo indice de marginacion, el territorio sufre inundaciones, agrietamientos
generados por las construcciones en la zona y el tipo de suelo, al considerar que este es
desfavorable en la urbanizacion, esto también es el reflejo de la mala organizacién del

territorio, segun datos del Ayuntamiento de Valle de Chalco y SEDESOL.:
La mayoria de las colonias presentan indicadores por debajo del promedio Estatal, como nivel de
ingresos, nivel de estudios, calidad del material de la vivienda y los servicios, sin olvidar que varias
colonias estan sujetas a constantes inundaciones y agrietamiento de las construcciones por su
misma condicion de riesgo en una zona lacustre, no apta para el uso urbano habitacional.

condicion de riesgo en una zona lacustre, no apta para el uso urbano habitacional” (Ayuntamiento

de Valle de Chalco Solidaridad, SEDESOL, 2011).
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Marginacion en el municipio de Valle de Chalco Solidaridad

Afio 1995 Afio 2000 Afio 2005
Grado de | Indice de | Grado de | Indice de | Grado de | Indice de
marginacion marginacion marginacion marginacion marginacion marginacion
Alto 0.22 Alto 0.49 Bajo -0.61

Tabla 1. Fuente: Ayuntamiento de Valle de Chalco, SEDESOL 2011. Grado e indice de marginacion del 1995
a 2005.

En esta tabla se muestran el cambio en el grado e indice de marginacion en Valle de
Chalco, se observa que el grado de marginacion fue Alto en los afios 1995 y 2000 a
diferencia del afio 2005 que presenta un indice bajo de marginacion, pero a pesar de ello
aun existen carencias en la educacién se ha mencionado que las escuelas en los niveles de
nivel superior como medio superior no son suficientes para la demanda de jovenes, falta
crear mas instituciones escolares en estos niveles para que exista un desarrollo educativo
dentro del municipio, ya que ante la falta de escuelas los jovenes tienen que salir del
municipio para continuar con sus estudios.

Estd marginacion se refleja en las calles del municipio, hay muchas calles sin pavimentar
lo que provoca encharcamientos, faltan coladeras lo que muchas veces provoca
inundaciones. EI municipio se crea oficialmente en el afio de 1994 y a poco mas de veinte
afios las condiciones de vida no son favorables.

Otra carencia es la falta de fuentes de empleo, los salarios son bajos dentro del municipio,
lo que genera recursos econdmicos limitados para los habitantes. Ante esta necesidad los
habitantes tienen que salir a buscar trabajo fuera del municipio para conseguir empleo y
recursos monetarios mas altos. Estos elementos son algunos indicadores de la marginacion
por la que pasa Valle de Chalco manifestandose en el bajo nivel de desarrollo en los
distintos ambitos como son educacion, vivienda, ingresos econdmicos Yy distribucion de la

poblacién, reflejo de las condiciones de vida.

2.6.2 Consumo y consumo cultural

Es importante en este apartado hablar de consumo para distinguir el consumo de productos
de las practicas culturales. Para establecer esa distincion se iniciard hablando de consumo
con las aportaciones de Garcia Canclini. EI consumo fue un tema sobresaliente en el debate
cultural latinoamericano, dado que se intentaron poner a discusion los diferentes

planteamientos sobre este tema, Garcia Canclini fue uno de los principales aportadores del
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consumo. En su articulo EI consumo cultural: una propuesta tedrica, toma como punto de
referencia el vinculo entre lo institucional y politico, para el analisis del consumo coloca
esta relacion en un proceso de produccion y transporte de bienes. Asi mismo esta en contra
de la percepcion del consumo visto como una relacion de necesidades y bienes para
satisfacerlas debido a que esta definicion resta valor al consumo.

El consumo, Garcia Canclini lo define como la manipulacion de la clase que ejerce el poder
a través de la adquisicion de bienes y servicios, por medios como la propaganda creando
necesidades ficticias que generan la compra de productos y a su vez el crecimiento del
capital. Lozano (1996) dice que: “cl consumo de bienes y servicios como manipulacion por
parte de la clase dominante de una sociedad. Est4 ultima inculca en los trabajadores, a
través de la publicidad y otros medios, necesidades artificiales que los lleva a consumir y a

reforzar asi la expansion del capital” (pag. 87).

2.6.3 Practicas culturales
Al hablar de practica suena a una actividad realizada cotidianamente y al vincular esta

accion con la cultura se asemeja a las practicas realizadas en dicha area, es decir,
actividades culturales. Para Ricardo C. Soto (2008) las préacticas culturales se describen
como actividades realizadas en un &mbito cultural considerado artistico por su relacion con
lo académico en disciplinas como lo artistico, religioso, cientifico, etc. Para Soto: “son
espacios sociales que se van abriendo y consolidando histéricamente (procesos de
secularizacion cultural), que al interno de cada campo hay légicas especificas, asi como en
cada uno de ellos hay procesos de formacion “disciplinaria” de artes, técnicas o saberes con
diferente profundidad, en cuanto a la percepcion, sensibilizacién, nivel de préctica para el
dominio técnico, conocimientos de ciertos codigos de esas practicas y las formas de
participacion y organizacion de cada campo” (6).

Al ubicar las actividades en un contexto artistico cambia su significado al de las acciones
cotidianas que se realizan cotidianamente, es decir, no es lo mismo cepillarse los dientes
todas las mafanas que asistir a un taller de canto todas las mafanas, debido a que la
segunda se ubica dentro de las actividades que estan fuera de lo cotidiano y se encuentra

dentro de las que se consideran de formacion disciplinaria.
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2.7 Encuesta Nacional de habitos, practicas y consumos culturales del Estado de
México

La Encuesta Nacional de habitos, practicas y consumos culturales (Conaculta 2010) se
aplico en toda la Republica Mexicana, permite observar los consumos culturales que tienen
los habitantes del Estado de México. Por lo que se mencionaran algunos datos relevantes
de esta encuesta como son: la musica, el cine, la asistencia a museos, la visita al teatro, la
lectura en estos grupos, las practicas artisticas y culturales que realizan, el gasto que los
habitantes destinan a la cultura, el uso que hacen del tiempo libre y la percepcion cultural
que tienen, considerados como los mas significativos de la encuesta.

Segin datos de la Encuesta Nacional de habitos, practicas y consumos culturales
(Conaculta 2010). Un 87.5 % ha asistido al cine, de ese grupo un 49.6% no ha ido al cine
en los ultimos tres meses, un 21.48% ha ido al cine al menos una vez en ese lapso mientras
que un 6.79% ha ido dos veces en ese lapso.

Al entrar en detalles del gusto por el cine, se prefiere el género de accidn en primer lugar,
seguido de las peliculas de terror, en tercer lugar les gustan las peliculas infantiles. EI grupo
contrario que no asiste al cine no lo hace por razones de tiempo y dinero.

En cuanto al tema de la masica un 60.8% de los habitantes del Estado de México
encuestados ha asistido a un concierto en vivo, al hablar de la frecuencia con que asisten a
estos espacios considerando los ultimos tres meses un 40.92% en este lapso no ha asistido a
un concierto, un 31.64% fue una vez mientras que un 6.19% asisti6 en mas de tres
ocasiones. Puede interpretarse en este tema que un porcentaje menor acude a conciertos a
diferencia del cine que asisten mas, la frecuencia con que acuden a los conciertos no es
continua.

Al hablar de géneros musicales de los conciertos a los que han asistido los encuestados
sobresale el género de banda al ocupar un porcentaje del 31.96%, le sigue el rock en
espafol con un 23.98%, duranguense con 23.8% después baladas y por ultimo rock en
inglés; la trova ocupa un 2.05% vy la Opera 1.88%. Los habitantes del Estado de México
tienen gusto por la musica de moda a diferencia de la mdsica clasica que ocupa un
porcentaje en acceso bajo.

En cuanto a motivos para ir a un concierto, en primera instancia se acude por

entretenimiento un 9% asiste por invitacion, el 2.78% asiste al enterarse en algin anuncio y
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un 2.63% por recomendacion de amigos. Los conciertos para los habitantes del estado de
México son considerados como diversion y entretenimiento, dado que, en su mayoria es por
lo que se asiste.

En el caso contrario, los motivos principales por lo que los encuestados no asisten a un
concierto musical es por la falta de dinero y tiempo principalmente, ya que ocupa el
24.55% seguido de no tener tiempo con un 20.43%, un 18.15% no asiste por ausencia de
dinero, el 18% no le interesa ir a conciertos y un 6.33% no acude porque es lejos. La
distancia para asistir no representa una dificultad para los encuestados un porcentaje bajo
menciono esta razon para no acudir.

En esta entrevista se realizé una pregunta especificamente a los jovenes de 13 a 18 afios de
edad para averiguar lo que les gustaria estudiar en cuanto a masica, obteniendo el siguiente
resultado: EIl 40.19% contesto que les gustaria aprender a tocar la guitarra e instrumentos de
cuerda, el 19.13% les gustaria tocar la bateria e instrumentos de percusion, el 17.58% se
inclina al canto y al estudio de musica el 12.25%. Se entiende que los jévenes del estado de
México tienen gusto por aprender a tocar instrumentos musicales principalmente la
guitarra.

De los encuestados un 19.7% sabe tocar instrumentos musicales, entre los instrumentos que
saben tocar en primer lugar es la guitarra con porcentaje del 54.49%, en segundo lugar la
flauta con un porcentaje de 24.87%, en tercer lugar saben tocar la bateria teniendo un
porcentaje del 8.6% Y el piano con el 5.75%. Puede observarse que un porcentaje bajo sabe
tocar algun instrumento lo que supone desinteres.

Ahora bien, al hablar de teatro menos de la mitad de los encuestados ha asistido al teatro y
los que asisten no lo hacen frecuentemente, asisten al teatro menos que al cine o a
conciertos musicales. De acuerdo con los datos recabados por la Encuesta Nacional de
habitos, practicas y consumos culturales el 48.1 % de los encuestados ha asistido a una
obra teatral. Considerando el ultimo afio transcurrido para la aplicacion de la encuesta un
68.12% no ha asistido al teatro seguido de un 19.18% que ha ido una ocasion en este
tiempo, el 8.8% ha asistido dos veces, mientras que el 2.36% ha ido 3 veces en el Gltimo
afno.

Al tomar en cuenta el género teatral nos encontramos con las preferencias de los

encuestados en el siguiente orden: el 44.8% tiene gusto por la comedia, el 26.44% se
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inclina por las obras musicales, el 26.26% prefiere el drama mientras que a el 10.57% le
agrada la tragedia. Se observa una preferencia por lo que les resulta mas animado.
Mencionando las razones por las que los encuestados asisten a las obras de teatro la
principal es por entretenimiento y diversion tiene un porcentaje del 49.68% seguido de la
razon por causas escolares con porcentaje de 38.54%, el 14.35 va al teatro por
recomendacion de un amigo mientras que el 13.53% lo hace por invitacion.

En caso contrario, los motivos por los que no se asiste al teatro se encuentra que el 24.08%
no acude por falta de tiempo y dinero, seguido de un 19.17% que no tiene tiempo, el
14.05% no tiene dinero, el 12.38% no conoce ningun lugar mientras que para el 9.38% esta
muy lejos asistir al teatro. Una de las principales razones por las que no se va al teatro, al
cine ni conciertos musicales es por falta de dinero y tiempo para los habitantes del Estado
de México.

Por otra parte en cuanto a la asistencia a museos, un 75.9% ha ido a un museo lo que
representa que la mayoria de los encuestados ha asistido a museos principalmente por
motivos escolares, un porcentaje menor acude por distraccion y un porcentaje mas bajo aln
lo hace por aprendizaje. Esto en porcentaje es: el 37.39% acude por razones escolares
seguido del 31.98% que acude por entretenimiento, el 17.71% lo hace para aprender, el
5.93% asiste por sugerencia de algin amigo.

En caso contrario, un gran porcentaje no asiste por razones nuevamente como falta de
dinero y tiempo, representado asi: el 22.72% no lo hace por falta de tiempo, el 19.45% no
acude por falta de tiempo y dinero, mientras que al 17% no le interesa y para el 13.68%
considera muy lejos ir a un museo.

Por otra parte, la lectura es un consumo cultural fundamental para contemplarlo en esta
encuesta, donde encontramos las preferencias del género de lectura en el orden que se
menciona: la novela, la historia, lecturas sobre superacion personal, fendmenos
sobrenaturales, vampiros, cuentos, libros para jovenes, cocina y religion. Se observa el
gusto por lecturas con temas que resultan interesantes para los encuestados no hay interés
por temas culturales.

Confirmando lo anterior, los motivos principales por los que se leen libros en el Estado de
México se encuentran los siguientes: el 68.17% lee el libro por el tema, el 24.05% lo hace

por la atraccion en el titulo, el 22.09% por recomendacion de un amigo, el 16.18% por
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entretenimiento, el 15.01% por el gusto hacia el autor mientras que el 13.91% para tareas
escolares.

En la cuestion de la lectura es importante leer el periddico por lo que en la encuesta se
encuentran los siguientes datos: el 33.62% nunca lee el periddico, el 22.85 una o dos veces
por semana, el 17.43% lo lee de dos a tres veces a la semana, el 12.73% lee el periddico de
tres a cuatro veces a la semana y el 10.5% lo hace de cinco a siete veces a la semana. En el
Estado de México no se lee frecuentemente el periodico, solamente un porcentaje bajo lee
el periddico diariamente.

Siguiendo con la consulta al periodico, en las secciones més leidas aparece en primer lugar
la noticia a nivel nacional con porcentaje del 33.09% de lectores, le sigue la seccion
deportiva con el 18.88%, el 14.43% lee la seccion de su estado, el 7.76% revisa la seccién
policiaca mientras que la seccion de cultura es consultada por el 2.44%. Los lectores de
periddico en el Estado de México tienen mayor interés en consultar la informacion
noticiera a nivel nacional y deportiva que de su entorno, en el tema de la cultura un
porcentaje bajo lee esta seccion.

Son fundamentales en esta encuesta las practicas artisticas y culturales, por lo tanto, se
mencionan las visitas a los monumentos historicos. ElI 34.66% visita estos lugares por
entretenimiento y diversién, la segunda razon es para aprender por lo que el 20.39% asiste
a estos sitios, para conocer el turismo el 19.10% los visita mientras que por motivos
escolares acude el 13.13% acude. Los monumentos histéricos son lugares de
entretenimiento para la mayoria de los encuestados del Estado de México, ya que un
porcentaje bajo acude a estos sitios por razones escolares.

En cuanto a la asistencia a fiestas tradicionales en el entorno durante el Gltimo afio, el
54,4% no asistio 1o que representa un porcentaje de poco mas de la mitad, el 27.43%
contesto que acudi6 en una ocasion, el 9.08% fue en dos ocasiones, el 3.22% lo hizo en
tres ocasiones, mientras que el 2.07% acudi6 en mé&s de seis ocasiones. Es bajo el
porcentaje en asistencia a fiestas tradicionales en el municipio.

A los habitantes del Estado de México les gustan las actividades que tienen que ver con la
mausica, pues se preguntd a los encuestados sobre las actividades artisticas que les gustaria
tener en su municipio a lo que el 27.49% respondid que les gustarian actividades musicales,

sobre la pintura contesté el 16.43%, en cuanto a la danza el 11.55%, el 6.55% tiene gusto
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por el baile, el 3.78% prefiere las manualidades, al 2.89 le agradarian conciertos, al 2.57%
bibliotecas, después siguen actividades sobre cine gratis, fotografia y por Gltimo de artes
plasticas. Es bajo el porcentaje en preferencia por actividades culturales a diferencia de la
mausica, pintura y baile.

Por otra parte, en el gasto cultural de los habitantes del Estado de México prefieren gastar
mas en masica y libros que en artesania como lo muestran los siguientes datos. Se preguntd
a los encuestados sobre lo que han gastado en artesanias durante el ultimo afio, el 34.42%
respondid que de $101 a $500, el 30.84% contestd que no sabe, el 19.32% gast6 de $1 a
$100 pesos, el 7.87% gastd de $501 a $1000, el 5.3% de $1000 a $2000 mientras que el
2.23% de $2000 a mas.

Mientras que, el gasto que los encuestados destinaron en el Gltimo afio a la musica, el
47.08% gastd de $101 a $500, el 28.59% gast6 de $1 a $ 1000, el 21.15% no sabe cuanto
gasto, el 9.03% de $501 a $1000, el 2.46% de $1001 a $2000 y finalmente el 1.76% de
$2001 a mas.

En cuanto a la compra de libros en el dltimo afio el 41.71% gast6 de $101 a $500, el
31.27% gasto de $1 a $100, el 15.35% no sabe cuanto gasto, el 7.19% gast6 de $501 a
$1000, el 2.6% de $1001 a $2000.

Por otra parte, en el uso del tiempo libre el 25.39% ve television, el 22.78% escucha
mdusica, el 17.32% se retne con amigos, el 9.95% va al cine, el 9.65% hace ejercicio, el 8%
acude a bailar a discos. Este espacio libre lo comparte el 25.14% con sus hijos, el 24.31%
con familiares, el 19.33% con la pareja, el 13.22% lo pasan con amigos, el 5.86% lo pasan
solos, el 5.7 con su madre, el 5.7% con hermanos y por ultimo el 4.13% con sus padres. Las
actividades que mas les gustan a los encuestados son ver television y escuchar masica, lo
hacen junto con hijos y familiares; lo que muestra que son mas hogarefios.

En el tema de recepcion de cultura la encuesta no descartd este aspecto, al preguntar sobre
con qué asocian la palabra cultura el 13.53% contesto que con el arte, el 12.73% la asocia
con la masica, el 7.97% respondid que con libros, el 7.24% respondié que con artesanias, el
4.83% con museos, el 4.07% con el teatro, el 3.57% con el baile, el 2.6% con zonas
arqueoldgicas. El interés que se tiene en la cultura o actividades culturales es poco,
respondio el 34.74% que es de poco interés, el 33.96% considera que no tiene nada de

interés, para el 16.09% mucho interés y el 9.89% no contestd la pregunta. El tema de la
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cultura de acuerdo con la encuesta no es de gran importancia para los habitantes del Estado
de México, ademas de responder la mayoria de los encuestados que no es este aspecto de
gran interés, también se muestra en las précticas culturales que realizan y los productos
culturales que consumen no son de su preferencia; les agrada mas lo que los entretiene o
estd de moda. Una limitante para asistir al cine, teatro, museos y conciertos musicales en

todos los casos es la falta de tiempo y dinero.

2.8. Ubicacion del municipio Valle de Chalco Solidaridad
El municipio de Valle de Chalco pertenece al Estado de México, se localiza en el espacio

denominado Cuenca del Valle de México. Se encuentra en lo que se conoce como la zona
oriente del estado de México; colinda en el lado norte con otros municipios como San
Vicente Chicoloapan, Ixtapaluca y los Reyes La Paz del lado contrario, es decir, en el lado
este con Chalco y finalmente en el lado sur y oeste con la delegacién Tl&dhuac del Distrito
Federal.

Puede entenderse que se ubica rodeado de otros municipios que pertenecen al estado de
México, Valle de Chalco tiene proximidad con el Distrito Federal al localizarse cerca de la
delegacion Tlahuac lo que significa una via de acceso para los vallechalquenses al dirigirse
a la capital por el lado sur y oeste del municipio (Ver cartografia en la pagina 61).

2.8.1 Historia del municipio Valle de Chalco
Valle de Chalco en sus inicios era un lago lo que provocé que los primeros habitantes que

poblaron el lugar tuvieran que instalarse en los alrededores del lugar. Segun datos del Plan
de Desarrollo Municipal de Valle de Chalco 2013-2015: “Los primeros pobladores que se
asentaron eran de origen Chalca llegaron desde Tula, después llegé otro grupo denominado
Mihuaques y en el afio 1160 d.C. se asienta otro grupo, el de los chichimecas teotenancas
cuya procedencia era del valle de Toluca” (Gobierno del Estado de México, 2013).

Los grupos que llegaron a habitar lo que hoy se conoce como Valle de Chalco propusieron
distintos nombres para este lugar, aunque el que predomino fue el de Chalco. En el afio de
1376 comenzo una batalla en la que se enfrentaron Mexicas y Chalcas con una duracion
aproximada de ocho afios. Tiempo después se convirtid en un lugar de tributos y
recoleccion. De acuerdo con datos del Plan de Desarrollo Municipal de Valle de Chalco
2013-2015: “Para 1465 Chalco se convierte en una provincia tributaria y los centros de

recoleccion eran: Chalco, Tlalmanalco, Quauxumulco, Tepuztlan, Malinaltepec, Temilco y
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Xocoyaltepec, estos tributos fueron producidos por las chinampas de la orilla del lago. Ya
hacia el siglo XIV d.C. la region era agricola y producia maiz en grandes cantidades”
(Gobierno del Estado de México, 2013).

Después de los afios setenta muchas familias de estados del centro, sur de México y algunos
grupos del Distrito Federal, llegan a este municipio con la intencién de contar con un
terreno propio y mejorar sus condiciones de vida al estar cerca del Distrito Federal, visto
como fuente de empleo. Para los habitantes de Valle de Chalco el inicio de su nueva vida
en este sitio fue duro debido a que no contaban con muchos recursos, ademas de carecer de
los servicios basicos publicos entre ellos agua, luz, drenaje, transporte publico, escuelas
para sus hijos, entre otros.

Los Vallechalquenses en vista de sus carencias deciden organizarse y exigir la creacion del
municipio de Valle de Chalco. De acuerdo con Plan de Desarrollo Municipal 2013-
2015:“En 1994 el Lic. Emilio Chuayffet Chemor envi6 la iniciativa de ley para la creacion
de un nuevo municipio a la LIl Legislatura del Estado, asimismo después de su estudio y
deliberacion el congreso emitio el Decreto 50, publicado en la Gaceta Oficial el 9 de
noviembre de 1994 (Gobierno del Estado de México, 2013)

En la década de los setenta llegan los primeros pobladores y en la década de los noventa el
municipio ya rebasaba los 200 mil habitantes, en ese entonces 1990, por tanto, la pobreza
del municipio fue evidente. Desde sus inicios el municipio llamo la atencion para diversos
investigaciones pese a ello el desarrollo del municipio ha sido lento. Segun datos del Plan
de Desarrollo Municipal de Valle de Chalco 2013-2015:

En 1990 contaba con 252.413 habitantes aproximadamente, que ocuparon 2.100 hectareas de terreno y
19 colonias. Hubo un acelerado incremento de los habitantes y la evidente pobreza llevaron a varios
investigadores de los problemas urbanos de la zona metropolitana de la Ciudad de Meéxico, a
interesarse en el analisis del fenémeno. También el Valle de Chalco fue objeto de las politicas sociales
en el sexenio del Lic. Salinas de Gortari ademas de formar parte de los lugares visitados por el Papa

Juan Pablo Il en su dltimo viaje a México (Gobierno del Estado de México, 2013).
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2.8.2 Organizacion territorial de Valle de Chalco
La organizacion territorial y administrativa del municipio se conforma por treinta y seis

colonias y una cabecera municipal.

Colonias del municipio de Valle de Chalco Solidaridad

Namero Nombre de la Colonia

1 Alfredo Baranda

2 Alfredo del Mazo

3 Ameéricas | Seccion

4 Américas Il Seccion

5 Ampliacion Santa Catarina
6 Avandaro

7 Carlos Salinas de Gortari

8 Cerro del Marqués

9 Concepcion

10 Dario Martinez | Seccién
11 Dario Martinez Il Seccion
12 Del Carmen

13 El Agostadero

14 El Triunfo

15 Emiliano Zapata

16 Guadalupana | Seccion

17 Guadalupana Il Seccién

18 Independencia

19 Jardin

20 La Asuncion

21 Maria Isabel

22 Nifios Héroes | Seccién

23 Nifios Héroes Il Seccion
24 Providencia

25 Santa Catarina

26 Santa Cruz

27 Santiago

28 San Isidro

29 San Juan Tlalpizdhuac

30 San Martin Xico la Laguna
31 San Miguel Xico Il Seccion
32 San Miguel Xico 111 Seccién
33 San Miguel Xico IV Seccion
34 San Miguel Xico | Seccién
35 San Miguel las Tablas

36 Real de San Martin

Tabla 2. Fuente: Elaboracidn propia con datos del Plan de Desarrollo Municipal de Valle de Chalco 2013-
2015

En esta tabla puede observarse que el nimero de colonias son treinta y seis, al considerar
una extension territorial total de 46.36 km? se entiende que las colonias del municipio de
Valle de Chalco son pocas considerando que la extension territorial del municipio de Valle

de Chalco comprende un territorio grande, se ha sefialado que el municipio se poblé de
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forma rapida y descontrolada. Puede ser este un factor en la mala organizacion y
distribucion de las colonias al considerar que la extension territorial del municipio es

grande (Observese cartografia de Valle de Chalco).

2.8.3 Poblacién, edades y género en Valle de Chalco

Poblacion de acuerdo a la edad

Edad Ndmero de personas Porcentaje (%)
Menores de 1 afio 7119 1.9%
1 -4 afios 30 866 8.6%
De 1 afio 7 312 204
De 2 afios 7773 o
De 3 afios 7927 ;;Ojo
De 4 afios 7 854 270
5 - 9 afios 37894 21%
10 - 14 afios 33736 10.5%
15 - 19 afios 36 544 9.4%
20 - 24 afos 36 098 10.9%
25- 29 afios 32439 9%
30 - 34 afios 29 292
35 - 39 afios 24768 8.1%
40 - 44 afios 20215 6.9%
45 - 49 afios 18 604 5.6%
50 - 54 afios 16 658 5.2%
55 - 59 afios 12 091 4.6%
60 - 64 afios 7816 3.8%
65 - 69 afios 4474 0
70 - 74 afios 2942 i;ojo
75 - 79 afios 1762 e70
80 - 84 afios 1017 0.82%
85y mas afios 813 0.49%
No especificado 2 497 0.28%

Tabla 3. Fuente: Estadistica basica Municipal del Estado de México 2011.

Por otro lado, un dato relevante en la poblacién del municipio de acuerdo a la edad, el
naumero de habitantes que predomina en nimero son jévenes. Como puede observarse en la
tabla, ya que por rango de edades de 15 a 24 suman 72, 642 habitantes lo que equivale a un
porcentaje del 20.13% de la poblacion observandose que es el grupo que representa el

mayor numero de la poblacién de Valle de Chalco.
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Estadisticas de habitantes de acuerdo al género 2010

Poblacién (2010) No. de habitantes Porcentaje
Poblacidn total 357,645 100%
Poblacion total hombres 175,772 49.15%
Poblacién total mujeres 181,873 50.85%

Tabla 4. Fuente: Elaboracién propia con datos de la estadistica basica Municipal del Estado de México 2011

En esta tabla se observa que el nimero de habitantes en el afio 2010 rebasaba los 300 mil,
se interpreta también que la poblacion que predomina en cantidad son mujeres, ya que
representan un porcentaje mayor al de los hombres en la poblacion del municipio de Valle
Chalco.

2.8.4 Educacion en Valle de Chalco

El municipio cuenta con escuelas en todos los niveles desde educacion preescolar hasta
nivel superior a pesar de que es un municipio que aun esta en desarrollo. Segun datos de la
Estadistica Basica Municipal en el Estado de México 2011: “En el Municipio existen 366
escuelas, 136 preescolares, 108 escuelas de nivel primaria, a nivel secundaria 63 escuelas,
Nivel Medio Superior 19 escuelas, Nivel Superior 3 campus,” (Gobierno del Estado de
México, 2013).

Estadisticas de escuelas, maestros y alumnos

Integrantes de la institucion Cantidad total
Escuelas 366

Maestros 3910
Alumnos 97 494

Tabla 5. Fuente: Estadistica basica Municipal del Estado de México 2011

En la tabla puede observarse que hay un total de 366 instituciones educativas en el
municipio considerando todos los niveles, 3910 profesores para atender a 97 494
estudiantes; se entiende que el nimero de profesores que hay en el municipio es suficiente,

dado que en promedio pueden atenderse a 25 alumnos por profesor.
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Estadisticas de escuelas, maestros y alumnos de acuerdo a la modalidad escolar

Modalidad No. de | Porcentaje | No. de maestros | Porcentaje No. de alumnos | Porcentaje
escolar escuelas

Preescolar 137 41.51% 499 13.72% 13710 15.58%
Primaria 108 32.72% 1513 41.62% 46 696 53.08%
Secundaria 63 19.09% 968 26.62% 17 488 19.87%
Media 19 5.7% 515 14.16% 8906 10.12%
Superior

Superior 3 0.9% 140 3.8% 1169 1.3%

Tabla 6. Fuente: Elaboracion propia con datos de la Estadistica basica Municipal del Estado de México 2011

En la tabla se muestran las cifras de profesores, alumnos e instituciones segun el nivel
educativo desde preescolar hasta nivel superior. Se observa que el nivel con mayor
concentracion es en primaria con 1513 profesores y 46 696 alumnos, el nimero desciende
en los siguientes niveles, dado que contrariamente en la universidad el nimero de
profesores es de 140 y de 1169 alumnos.

En Valle de Chalco una cantidad considerable de estudiantes no logra concluir sus estudios,
por lo que se debe dar importancia a esta situacion, solamente un porcentaje muy bajo logra
terminar satisfactoriamente sus estudios. Segun datos de la Estadistica Basica Municipal en
el Estado de México 2011: “De los 100,103 alumnos que inician su escolaridad en el
municipio, solo 1329 la concluyen dentro del mismo territorio, lo que representa apenas el
1.33%, lo cual nos da muestra del rezago educativo con que se cuenta actualmente”

(Gobierno del Estado de México, 2011).

2.9 Oferta cultural en Valle de Chalco

En Valle de Chalco de acuerdo con la direccion de cultura del municipio, la cultura es un
elemento importante que rebasa las dificultades del desarrollo econdmico de la ciudad. La
promocion cultural se da en los lugares de difusion como los espacios culturales aunado
con la construccion de instituciones encargadas de actividades y programas. Segun el Plan
de Desarrollo Municipal: “Algunos de nuestros espacios culturales son la Casa de la
Cultura y la Ex Hacienda de Xico; La Catedral de San Juan Diego, EI Museo ademaés de
areas al aire libre como La Explanada Municipal “Emiliano Zapata” y algunos otros
espacios alternos” (Gobierno del Estado de México, 2013). Puede entenderse que el
municipio cuenta con espacios de promocion cultural. En Valle de Chalco se mencionan

articulos que sefialan la promocién de la cultura a través de las instituciones en el

50



municipio. Segun el Plan de Desarrollo Municipal: “ARTICULO 145.- La Direccion de
Cultura a través de su Titular, promoverdn los valores culturales e historicos en el
Municipio, mediante la realizacién de programas y actividades que involucren y estimulen

a la poblacion al rescate de la identidad” (Gobierno del Estado de México, 2013).

2.9.1 Casa de la cultura Chalchiuhtlicue
El municipio de Valle de Chalco cuenta con una casa de cultura llamada Chalchiuhtlicue

fundada el 15 de noviembre de 1978, esta institucion de cultura tiene como finalidad
sensibilizar al individuo sobre la apreciacion del lugar que lo rodea desde una vision
artistica. De acuerdo con el Ayuntamiento de Valle de Chalco (2012-2015): “Es una
institucion de representatividad para el desarrollo integral de la sociedad, ya que su
principal funcién es la de concientizar y sensibilizar en la apreciacion del entorno y
conocimiento del ser mismo”. (Gobierno del Estado de México, 2013).

Cabe mencionar que en este espacio cultural del municipio se realizan actividades

artisticas como baile, teatro, y otras; ademas en esta casa se brindan cursos del INEA

especialmente a los adultos mayores.

Figura 1. Fuente: Elaboracion propia. Ubicacion temporal de la Casa de Cultura por remodelacion,
en el salén de usos multiples Leona Vicario localizado a un costado de la entrada principal del
deportivo Luis Donaldo Colosio.
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2.9.2 Museo Comunitario del Valle de Xico

El museo comunitario de Valle de Xico forma parte del patrimonio cultural del municipio
y como su nombre lo indica fue creado con el apoyo de la comunidad de Valle de Chalco,
anteriormente fue una hacienda durante la Revolucion Mexicana y en el afio de 1996 se
convierte en museo. Con informacién del Plan de Desarrollo Municipal: “Como museo
abrié sus puertas el 24 de junio de 1996, con la asesoria del arquedlogo Oscar Orueta
Cafiada. Exhibe piezas prehispanicas y arqueoldgicas representativas de la region: fésiles
como trilobites y huesos de mamut, vasijas y figurillas de las fases Ticoman y Coyotlatelco,
ofrendas mortuorias tipo Tlaloc y una escultura en altorrelieve con la imagen de
Quetzalcoatl” (Gobierno del Estado de México, 2013). Este museo tiene una larga historia
que contrasta el uso de este sitio primero como hacienda y actualmente como un espacio
cultural.

El museo exhibe de distintas culturas como la Teotihuacana, Tolteca, Azteca, cuenta con
imagenes, murales, objetos que datan estas culturas. En cuanto a los servicios que el museo
ofrece se encuentran las visitas guiadas, conferencias, exposiciones, talleres, entre otras.

Este museo abre sus puertas con un horario de 10 a 13hrs y de 15 a 18hrs de lunes a viernes

y la entrada es gratuita.

Figura 2. Fuente: Elaboracion propia.
Museo comunitario del Valle de Xico localizado en la colonia Cerro del Marqués
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2.9.3 Fiestas tradicionales en Valle de Chalco
Valle de Chalco es un municipio tradicionalista que tiene gusto por las fiestas religiosas ya

que en este lugar se cuenta con festividades para celebrar a los santos patrones de cada
colonia. Las mas importantes son las que se realizan en la catedral de San Juan Diego el 12
de diciembre cerca de la cabecera municipal y la celebracion religiosa que es la mas antigua
en honor a San Miguel Arcangel en Xico, esta es festejada en la primera seccion de la
colonia el dia 29 de septiembre de cada afio.

Otra de las festividades mas importantes es la que se realiza en honor a las etnias que
finaliza con la fiesta de San Diego mencionada anteriormente: De acuerdo con datos del
municipio: “La fiesta civica mas importante, salvando el mes de las fiestas patrias que son
celebradas en grande, es la feria de las etnias, una enorme celebracion que da inicio el 30 de
noviembre el dia conmemorativo de la ereccion municipal y concluye con la fiesta de la
catedral de San Juan Diego el 12 de diciembre” (Ayuntamiento de Valle de Chalco
Solidaridad, 2013). Se conserva la riqueza cultural con danzas indigenas que son
organizadas por grupos étnicos del municipio, recordemos que Valle de Chalco es un lugar
conformado por distintos grupos de habitantes que llegaron de otros estados de la repablica.

2.9.4 Deportivo Luis Donaldo Colosio

Figura 3. Fuente: Elaboracion propia. Entrada principal del deportivo Luis Donaldo Colosio sobre la
avenida Tezozomoc en la colonia San Miguel Xico Il seccion.
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El Deportivo Luis Donaldo Colosio Murrieta, tiene este nombre en honor al que fue
candidato a la presidencia en 1994, en la entrada principal se puede observar una escultura
de este personaje. Este espacio segun datos del diario Heraldo se hicieron trabajos de
remodelacion para que la poblacion y los deportistas tengan mejores espacios, se trabajo en
una cancha de fatbol, una pista de atletismo, la plaza de danza, 2 modulos de juegos
infantiles, una cancha de skate, la explanada con techumbre para acondicionamiento al aire
libre y un gimnasio (Heraldo,2015).

2.9.5 Plaza Sendero Valle de Chalco

Por otra parte, se ha atendido la oferta de espacios de entretenimiento pero no de oferta
cultural en la misma proporcion, dado que, en 2011 surge la creacion de la plaza Sendero
Valle de Chalco; la administracion y desarrollo de esta plaza corresponde a Grupo Acosta
Verde con la intencién de recrear centros comerciales en lugares de entretenimiento con
empresas como Cinemex, Play zone, Gamers, Recorcholis, Zoo raiders, etc. Cabe destacar
que esta plaza cuenta con cine, cafeteria, comida rapida, tiendas de muebles y autoservicio,
ropa, zapaterias, juegos, entre otros. Este espacio atrae principalmente a los jovenes del

municipio como un lugar de distraccion y entretenimiento.

g |

Figura 4. Fuente: Elaboracion propia.Plaza Sendero actualmente cambio el nombre a Patio Valle de
Chalco, se localiza en la colonia El agostadero.
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2.10 Andlisis de contenido cuantitativo

Se realiz6 una tabla para el analisis de contenido cuantitativo que muestra la oferta cultural

de Valle de Chalco tanto gubernamental como no gubernamental: Cinépolis, casa de

cultura, museo comunitario, Plaza Sendero, deportivo Luis Donaldo Colosio y conciertos.

Tabla de analisis de contenido cuantitativo

Institucién

Tipo de actividad

Costo

Horarios

Capacidad

Cinépolis

Cine

- Adulto/General $49.00

-3D, mayores de 60 afios y
menores

de 12 afios $38.00

-3D, miércoles  $26.00
-Estudiantes (Lunes a Viernes)
$29.00

-General $41.00

Lunes a Domingo
8:00am a 12:00pm

3,032personas

Casa de cultura

Baile, teatro, cursos

Entrada libre

Lunes a Sabado 8:00 a
6:00pm

200 personas

Museo Exposiciones, Entrada libre Lunes a Viernes 10:00am a | 50 personas
comunitario conferencias y 6:00pm
talleres.
Plaza Sendero Juegos, cine, | Entrada libre Lunes a Domingo 10:00am | 700 personas
cafeteria, comida a 9:00pm

rapida, tiendas de
muebles,
autoservicio, ropa y
zapaterias.

Deportivo  Luis
Donaldo Colosio

Actividades fisicas.

Entrada libre

Lunes a Domingo 7:00am-
6:00pm

1500 personas

Conciertos

Presentacion de
grupos musicales.

Promedio $200.00

Sabados a partir de las
9:00pm

1000 personas

Tabla 7. Fuente: Elaboracién propia con datos del Gobierno del Estado de México 2015, Cinépolis y Grupo Acosta Verde.
Esta informacién se ha recabado con la finalidad de elaborar un analisis cuantitativo para

establecer si los jovenes consumen la oferta que se ofrece, saber si la oferta cubre las

necesidades de los jovenes, identificar si los costos son adecuados de acuerdo a los ingresos

de los jovenes y conocer la capacidad de personas que puede atender. De esta manera

establecer si la demanda de jovenes del municipio supera o es adecuada de acuerdo a la

capacidad de los espacios.
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Capitulo 3. Disefio metodologico

En este apartado se describe la metodologia, la técnica de investigacion y el instrumento,
esta serd cuantitativa a través del uso de la encuesta. Se realizd una prueba piloto para
verificar la confiabilidad del instrumento, detectar posibles errores y de esta manera
perfeccionar el instrumento. La prueba consistio en diez encuestas a jovenes de 18 a 24
afos de edad originarios del municipio de cuatro colonias: Guadalupana I, San Isidro, Santa
Cruz y Alfredo Baranda, fueron aplicadas en la plaza Sendero de Valle de Chalco.

Se detectd por medio de la prueba piloto que la muestra no fue suficiente, falté profundizar
en las preguntas sobre datos socioecondémicos, no se abordd la oferta no gubernamental, las
colonias que se consideraron fueron muy pocas, se aplicaron las encuestas en un solo punto
y los resultados no permitieron un amplio analisis, por tanto se ajustd el instrumento

incorporando mas preguntas para cumplir con los objetivos planteados.

3.1 La Metodologia cuantitativa en el consumo cultural de los jovenes de Valle de
Chalco
El método se refiere a los pasos a seguir para llegar a un fin en una investigacion. Dicho de

otro modo, segun La Fuente y Marin (2008) “El método cientifico puede definirse como el
conjunto de tacticas que se emplean para constituir conocimiento. Son estos los pasos e
instrumentos que nos llevan a explicar fenomenos, o a establecer relaciones entre hechos”
(pag. 3). La investigacion esta dentro de un proceso que requiere seguir una serie de fases o
instrumentos para lograr el objetivo establecido.

En el proceso de investigacion hay un orden donde en primer lugar se debe elegir un tema,
después se encuentra el planteamiento del problema es aqui donde se establece el porqué de
dicha investigacion, después se habla de los objetivos distinguiendo el objetivo general de
los objetivos particulares, el primero refleja el problema a investigar mientras que los
particulares se pueden definir como los objetivos que llevan al general; los objetivos deben
ser claros y precisos para que las técnicas de investigacion elegidas sean las adecuadas y
con esto evitar caer en errores.

El proceso de la investigacion inicia con la formulacion de la hipotesis que establece que el

consumo cultural de los jovenes del municipio de Valle de Chalco se debe a la oferta
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cultural del municipio, es decir, los jovenes de Valle de Chalco consumen los dos tipos de
oferta: gubernamental y no gubernamental.

Para validar la hipdtesis se empled la metodologia cuantitativa con la técnica de
investigacion encuesta para obtener datos sobre el consumo y conocer las caracteristicas
socioecondémicas de la poblacion seleccionada, objeto de estudio. Segin Hernandez,
Ferndndez y Baptista (2003):“El enfoque cuantitativo utiliza la recoleccion y el analisis de
datos para contestar preguntas de investigacion y probar hipotesis establecidas previamente,
y confia en la medicién numérica, el conteo y frecuentemente en el uso de la estadistica

para establecer con exactitud patrones de comportamiento en una poblacion” (pag. 161).

3.2. Técnica de investigacion: encuesta.
A continuacién se menciona la técnica de investigacion, la encuesta permitié obtener datos

y mediciones, se utilizo al ser indispensable en mediciones y para obtener informacion
socioeconémica de los jévenes asi como para identificar qué consumen los jovenes.

Esta técnica es de gran utilidad en diversos estudios sociales, actualmente es indispensable
Su uso por organizaciones de distintos sectores para estudiar a un grupo determinado y asi
tomar determinaciones, de acuerdo con La Fuente y Marin: “La encuesta se ha convertido
en una herramienta fundamental para el estudio de las relaciones sociales. Las
organizaciones contemporaneas, politicas, economicas 0 sociales, utilizan esta técnica
como un instrumento indispensable para conocer el comportamiento de sus grupos de

interés y tomar decisiones sobre ellos” (La Fuente & Marin, 2008).

Asimismo, la encuesta que se aplicé fue del tipo analitica para describir la situacion entre el
consumo cultural, los jévenes y Valle de Chalco, de esta manera interpretar los resultados
con las variables y generar los resultados. Estas encuestas procuran “describir y explicar
por qué existen ciertas situaciones. En este método se examinan dos o0 mas variables para
poner a prueba las hipdtesis de la investigacion” (Portillo, 2005, pag. 321).

Hay que tener en cuenta que el uso de esta tecnica exige que la formulacion sea clara, la
elaboracion debe permitir que las respuestas sean claras para el investigador, segun Portillo
(2005): “Existen dos consideraciones basicas para la elaboracién de buenas preguntas en
una encuesta: (1) deben comunicar claramente y sin ambigtiedades la informacion deseada
al participante y (2) su redaccion debe permitir una transmision precisa de las respuestas del
participante a los investigadores” (pdg. 23). Recalcando lo anterior las preguntas de la
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encuesta del consumo cultural en los jovenes de Valle de Chalco consistio en preguntas
claras que evitaran la confusion en sus respuestas al recabar la informacion.

Ahora bien, las preguntas aplicadas en la encuesta fueron dos abiertas y el resto cerradas,
las primeras permiten al encuestado la posibilidad de ampliar su respuesta ademas de un
mejor detalle en las mismas e indagar en el porqué de sus respuestas, por el contrario las
preguntas cerradas ofrecen la seleccion de una sola respuesta de varias opciones con la
intencion de uniformidad en las respuestas.

La técnica de investigacion encuesta se selecciono debido a su confiabilidad y validez en la
obtencion de datos e informacion, siendo atil para describir el consumo cultural de los
jévenes de Valle de Chalco al permitir identificar los productos culturales que consumen
los jovenes, conocer las practicas culturales realizadas e identificar la relacion del consumo

cultural con los elementos sociodemogréaficos, entre otras variables.

3.3 La muestray los informantes, jovenes de Valle de Chalco

En cuanto a la muestra, es decir, el grupo de jovenes a los que se les aplico la encuesta
cumplieron con ciertas caracteristicas dentro de la poblacion de jovenes delimitadas para la
aplicacion de la técnica de investigacion. De acuerdo con Sudman: “Una muestra es un
subgrupo de la poblacién, y para seleccionar una muestra deben delimitarse las
caracteristicas de la poblacion” (Sudman, 1976, citado en Hernandez 2003:28).

De acuerdo a la muestra esta ha sido no probabilistica al seleccionar a un grupo de jévenes
originarios de este municipio. Por altimo los jovenes deberén de tener de 18 a 24 afios de
edad. Segin Hernandez “y otros” (2006): “La muestras no probabilisticas también
Ilamadas muestras dirigidas, suponen un procedimiento de seleccién informal. Se utilizan
en muchas investigaciones y a partir de ellas, se hacen inferencias sobre la poblacion”. Se
pretende que este grupo de informantes represente el consumo cultural de la poblacion
delimitada para esta investigacion (pag. 97).

En esta muestra no probabilistica aleatoria, se implementd un recurso para seleccionar los
dias de la aplicacion de las encuestas, se anotd en papeles los dias de la semana
considerando en los mismos mafana y tarde, se eligieron al azar cuatro papeles
equivalentes a los cuatro dias que se aplicaran las encuestas. Como resultado se obtuvieron

los siguientes dias: jueves, mafana, viernes mafiana, viernes tarde y sabado tarde. Esto fue
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con la intencion de que todos los dias de la semana tuvieran las mismas probabilidades y no
dar ventaja ni preferencia a algun dia.

Debe mencionarse que a pesar de que a diferencia de la muestra probabilistica que es
aplicada a todos los individuos, brinda por igual la oportunidad de ser elegidos y ser la mas
recomendada por la representatividad de la muestra, la muestra no probabilistica no resta
confiabilidad y validez debido a que los individuos seleccionados deben cumplir con
caracteristicas y criterios especificos para su aplicacion.

Las colonias se eligieron considerando una muestra aleatoria para que todas las colonias
tuvieran las mismas oportunidades de ser seleccionadas a excepcion de las colonias con
oferta cultural, sin ello restar confiabilidad al considerar a la muestra de la poblacion
seleccionada como la representativa del lugar.

Los criterios de seleccion para la muestra fueron ocho colonias para aplicar el cuestionario,
considerando en primer lugar tres colonias con oferta cultural: Cerro del Marqués (Casa de
cultura y Museo comunitario), EI Agostadero (Plaza Sendero) y San Miguel Xico Il
(Deportivo Luis Donaldo Colosio). Esto con el objetivo de aplicar el cuestionario en los
puntos donde esta la oferta, en segundo lugar se eligieron colonias al tomar en cuenta la
distancia con la oferta Nifios Héroes (una colonia cercana), Alfredo del Mazo e
Independencia (dos colonias con distancia media) y Santa Catarina y La Asuncion (dos
colonias a distancia lejana)(Ver tabla 8 ).

En el siguiente mapa se observan las 36 colonias que integran el municipio y de color azul
se muestran las colonias donde fue aplicado el instrumento, con color azul se representa a
las colonias con oferta cultural, la colonia de color morado se ubica cerca de la oferta, las
colonias de color verde tienen distancia media a la oferta y las colonias de color amarillo

son las colonias lejanas a la oferta (Ver cartografia en la pagina 60).
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Distancia entre las colonias y la oferta cultural

Nombre de la Colonia

Plaza Sendero

Casa de Cultura,

Museo papalote,

(distancia) Museo comunitario Deportivo,
(distancia) Conciertos
(Distancia)
Alfredo Baranda 3.1km 1.6km 1.1km
Alfredo del Mazo 2.0km 1.6 km 4.2km
Ameéricas | Seccion 3.0km 2.9km 2.2km
Ameéricas Il Seccion 3.0km 2.9km 2.2km
Ampliacion Santa Catarina 2.9km 5.6km 5.1km
Avandaro 4.0km 5.2km 4.8km
Carlos Salinas de Gortari 6.0km 4.5km 4.7km
Cerro del Marqués 5.3km Lugar de la oferta | 1.5km
Concepcion 1.7km 3.0km 2.7km
Dario Martinez | Seccién 2.7km 5.4km 5.0km
Dario Martinez Il Seccion 2.7km 5.4km 5.0km
Del Carmen 1.6km 4.9km 4.5km
El Agostadero Lugar de la oferta 4.4km 4.0km
El Triunfo 4.7km 5.3km 3.3km
Emiliano Zapata 3.3km 6.2km 3.2km
Guadalupana | Seccién 4.6km 1.3km 2.3km
Guadalupana Il Seccion 4.6km 1.3km 2.3km
Independencia 3.1km 3.6km 3.6km
Jardin 4.3km 550metros 270metros
La Asuncion 4.9km 10.7km 11km
Maria Isabel 2.1km 4.3km 3.4km
Nifios Héroes | Seccién 2.3km 2.8km 1.9km
Nifios Héroes Il Seccion 2.3km 2.8km 1.9km
Providencia 5.3km 2.8km 3.0km
Santa Catarina 7.5km 13.3km 13.6km
Santa Cruz 2.6km 2.0km 2.2km
Santiago 1.1km 4.3km 4.0km
San Isidro 3.7km 2.5km 2.7km
San Juan Tlalpizahuac 4.5km 10.4km 10.6km
San Martin Xico la Laguna 5.3km 800metros 1.5km
San Miguel Xico Il Seccion 3.6km 2.2km Lugar
San Miguel Xico Il Seccién 3.6km 2.2km de
San Miguel Xico IV Seccion 3.6km 2.2km la
San Miguel Xico | Seccién 3.6km 2.2.km oferta
San Miguel las Tablas | === | e | s
Real de San Martin 7.3km 2.8km 3.6km

Tabla 8. Fuente: Elaboracion propia con datos del Plan de Desarrollo Municipal de Valle de Chalco 2013-

2015 y Google maps.
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3.4 Disefo de instrumento: cuestionario

Descripcion metodoldgica

Muestra 366 jovenes de Valle de Chalco

Metodologia Cuantitativa

Técnica de investigacion Encuesta

Duracién de la encuesta 8 minutos

Periodo de aplicacion de la encuesta Julio 2015

Alcance Ocho colonias del municipio de Valle de Chalco

Tabla 9. Fuente elaboracion propia con datos de la metodologia de la Encuesta de Consumo Cultural en los
jévenes de Valle de Chalco.

El cuestionario se conformé por 62 preguntas: 60 con opcién multiple y dos preguntas
abiertas con un numero de cuestionarios aplicados de 366, el tiempo en responder la
encuesta duré aproximadamente ocho minutos. El periodo de aplicacién del instrumento
fue el mes de Julio del 2015 con un alcance de ocho colonias del municipio de Valle de

Chalco (\Véase cuestionario en anexos).

63




Capitulo 4. EI consumo cultural en los jovenes
En este capitulo se realiza una descripcién e interpretacion de los resultados del

instrumento, se da el cumplimiento de los objetivos de la investigacion en primer lugar
conocer como es el consumo cultural de los jovenes de Valle de Chalco Solidaridad. Las
gréficas mas significativas presentan las respuestas a las preguntas planteadas ¢Qué
relacion tiene el consumo cultural con los elementos sociodemograficos de los jovenes de
Valle de Chalco?, ¢Cuales son las practicas culturales realizadas por los jovenes de Valle
de Chalco?, (Como eligen los jovenes el producto cultural que consumen? y ¢Cudl es la
oferta cultural gubernamental y no gubernamental en el municipio de Valle de Chalco y

cudl es su relacion con el consumo cultural de los jovenes?

4.1 Caracteristicas de la poblacion
De los jovenes encuestados el 36% tiene entre 17 y 18 afios, mientras que el 10% tiene de

21 a 22 afos. El rango mayor se concentra en la edad en que los jovenes han finalizado o
estan por finalizar los estudios de preparatoria a diferencia del rango menor que a esa edad

debe estar en el nivel superior o por concluirlo.

4 N\
Rangos de edad
115-16 ANOS
m17-18 ANOS
1 19-20 ANOS
m21-22 ANOS
m23-24 ANOS
- J

Gréfica 1. Rangos de edad de los jovenes

Por otra parte, el nivel de estudios de los jovenes se presenta en el siguiente orden el 56%
tiene la preparatoria, el 39% tiene la secundaria, el 3% licenciatura y el 2% la primaria. De
acuerdo con la poblacion de estudio, el mayor nimero tiene estudios de preparatoria
mientras que de manera contraria a nivel licenciatura la cifra baja considerablemente.
Segun datos de la Estadistica basica Municipal del Estado de México 2011 la oferta

educativa del municipio es la siguiente: “En el Municipio existen 366 escuelas, 136
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preescolares, 108 escuelas de nivel primaria, a nivel secundaria 63 escuelas, Nivel Medio
Superior 19 escuelas, Nivel Superior 3” (Gobierno del Estado de México, 2013).

Son pocas las escuelas que ofrece el municipio a nivel medio superior y el ndmero
disminuye ain mas a nivel superior, por tanto, se expresa que a pesar de la demanda de
jovenes en Valle de Chalco el municipio no ofrece muchas opciones para estudiar la
preparatoria y mucho menos la universidad, por lo que en estos niveles hay un rezago

educativo.

4 N
Nivel de estudios

= Primaria
m Secundaria
 Preparatoria

= Licenciatura

- J

Gréfica 2. Nivel de estudios de los jévenes

La ocupacion de los jovenes es la siguiente: el 78% son estudiantes, seguido del 13% que
son trabajadores, el 4% se dedica a actividades independientes, el 3% son amas de casa y
el 2% esta desempleado. Se entiende que los jovenes de 15 a 24 afios que tienen una

ocupacion estan realizando alguna actividad escolar, laboral o del hogar.

4 N N
Ocupacion

%
13% >

A e

® [Independiente
Empleado
78% u Ama de casa

m Desempleado

. /

Gréfica 1. Ocupacién de los jovenes
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Desde la perspectiva econdmica, los ingresos que reciben los jovenes de 15 a 24 afios se
representa asi: el 71% percibe de 1 a 2 salarios minimos, el 18% percibe un ingreso de 2 a 3
salarios minimos, el 7% de 3 a 4 salarios, el 4% de 4 a 5 salarios. Al considerar que el
salario minimo es aproximadamente de $1,913.10, el grupo mayor percibe de esa cantidad a
$3,826.20 mensualmente, el grupo menor tiene ingresos de$7,652.40 a $9,565.50. La
mayoria de los ingresos percibidos son bajos, es decir, se reciben de 2 a 4 mil pesos en un
mes, contrario a la minoria que percibe casi de 8 a 10 mil pesos y ningun grupo tiene
ingresos mayores a diez mil pesos.

El porcentaje que predomina a esta edad son jovenes estudiantes el 78% comparado con el
porcentaje de los jovenes que reciben de uno a dos salarios minimos del 71%, los
porcentajes son muy similares lo que indica que los jévenes que estudian tienen de uno a

dos salarios minimos.

4 N
Ingreso mensual

#1 a2 salarios

m2 a 3 salarios

13 a4 salarios

4 a5 salarios

- J
Grafica 2. Ingreso mensual de los jovenes

4.2 Précticas culturales de los jovenes: cine, teatro, conciertos, television y actividad
fisica.
En el consumo de cine teniendo en cuenta los dos Gltimos meses el 66% ha asistido al cine

en ese periodo, por el contrario el 34% no ha asistido al cine. Al clasificar la edad de los
jévenes que han asistido al cine el rango mayor tiene de 17 a 18 afios que es el 36%,
mientras que el rango de menor asistencia tienen de 23 a 24 afos es un 9%.

En cuanto a la clasificacion por nivel escolar, la poblaciéon con nivel medio superior es la
gue tiene mayor asistencia al cine es el 54%, de manera contraria tienen menor asistencia

los que tienen educacion superior es un porcentaje del 3%.
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Ahora bien, la ocupacion de la poblacion con mayor asistencia al cine son estudiantes
siendo el 78% Yy por el lado contrario la poblacion con menor asistencia estd compuesta por
jévenes desempleados un 2% Yy con actividades del hogar otro 2%.

Por otro lado, el ingreso mensual de los jovenes con mayor asistencia al cine es de uno a
dos salarios minimos el 68%, opuesto a la poblacion con menor asistencia que percibe de
cuatro a cinco salarios minimos un 9%. A pesar de que la asistencia al cine representa de
dos a tres dias de salario y la mayoria de la poblacion reporta que solo tiene el ingreso de
uno a dos salarios minimos mensuales, gastar en el cine a pesar del costo y los bajos
ingresos no representa un problema para la poblacion.

Considerando los bajos ingresos que percibe la mayoria de la poblacion de estudio se
establece que hay marginacién en el municipio, al reconocer que los ingresos mensuales de
la mayor parte de la poblacion de estudio no rebasan los 4 mil pesos. La marginacion

indica un bajo nivel de desarrollo reflejado en la forma de vida como menciona CONAPO:

La marginacién es una de las multiples expresiones de un bajo nivel de desarrollo de las
entidades y municipios, y guarda una estrecha relacion con algunos indicadores de rezago
sociodemografico, que inciden sobre las condiciones de vida de la poblacién y contribuyen a
generar sentimientos de inseguridad e indefension ante realidades que escapan al control
individual, familiar y comunitario (CONSEJO NACIONAL DE POBLACION, 2011) .
La marginacién es una manifestacion del bajo nivel de desarrollo, carencias y condiciones
de vida de la poblacion del municipio de Valle de Chalco pero no una limitante para los

jévenes en el consumo de cine.
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Gréfica 5. Consumo de cine
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Ahora bien, continuando con el consumo de cine la eleccion de la pelicula se hace en el
siguiente orden descendente: el 46% elige la pelicula por el nombre, el 18% lo hace por
sugerencia de amigos o recomendacion, el 16% la selecciona porque estd de moda, el 11%
la elige por los actores que aparecen y el 9% por otra razén. De los jovenes que asisten al
cine el 36% tiene de 17 a 18 afios, el 54% tiene estudios de preparatoria, el 68% tiene un
ingreso mensual que va de uno a dos salarios minimos; la manera en que eligen la pelicula
que ven es principalmente por el nombre de esta. Esto indica que las razones de su eleccion

se deben a la edad que tienen, el nivel educativo, la ocupacion y el ingreso mensual.
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Gréfica 6. Motivos para no asistir al teatro
Sin embargo, al hablar de otras practicas culturales como el teatro, el 32% de los jovenes ha

asistido en los ultimos dos meses al teatro, por el lado contrario un 68% no ha asistido. Los
motivos para no asistir al teatro se representan en el siguiente orden descendente: el 39% no
asiste al teatro por falta de tiempo, al 26% no le interesa o no le gusta, el 22% no asiste por
falta de dinero, el 12% no asiste porque no hay teatros en el municipio y el 1% no asiste por
otra razon.

De los jovenes que han asistido al teatro al clasificar la edad el rango mayor tiene de 17 a
18 afos que es el 41%, mientras que el rango de menor asistencia tienen de 23 a 24 afos el
7%.

En cuanto a la clasificacion por nivel escolar, la poblacion con nivel medio superior es la
que tiene mayor asistencia al teatro es el 61%, de manera contraria tienen menor asistencia

los que tienen educacion superior es un porcentaje del 2%.
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Ahora bien, la ocupacién de la poblacion con mayor asistencia al teatro son estudiantes
siendo el 87% 'y por el lado contrario la poblacion con menor asistencia estd compuesta por
jévenes que realizan trabajos de manera independientemente que es el 5%.

Por otro lado, el ingreso mensual de los jovenes con mayor asistencia al teatro es de uno a
dos salarios minimos el 70%, opuesto a la poblacion con menor asistencia que percibe de
cuatro a cinco salarios minimos un 3%.

Al hacer una comparacion entre el consumo de cine y la visita al teatro, el 66% de los
encuestados asiste al cine mientras que el 68% no asiste al teatro las cifras son casi iguales
pero a la inversa, lo que muestra a través de estos porcentajes que para los jovenes no
representa el mismo gusto el cine que el teatro, ademas es preocupante que mas de la mitad
de la poblacién de estudio en los dos ultimos meses no ha visitado el teatro a pesar de que
la mayor parte es estudiante.

Ahora bien, al comparar las caracteristicas de los jovenes que asisten al cine y al teatro se
encontr6 lo siguiente, de la poblacion que consume cine y teatro predomina la misma edad
de 17 a 18 afios, al teatro acuden mas jovenes con estudios de preparatoria representado por
un 61% a diferencia del cine que acuden 54% con el mismo nivel de estudio, al teatro

acuden mas jovenes estudiantes el 87% mientras que al cine acuden 78% estudiantes.

4 B L ™
Eleccion del programa de television
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Grafica 7. Eleccion del programa de television

Por otro lado, la television es una practica que muestra el gusto de los jovenes debido a que
el 80% de los jovenes ven television y solo el 20% no la ve, esto se relaciona con el

entretenimiento de facil acceso al considerar el nimero de televisiones que tienen en casa;
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el 53% de los jovenes tiene en casa de una a dos televisiones, el 31% tiene de tres a cuatro
televisiones, el 11% posee de cuatro a cinco y el 5% tiene mas de cinco televisiones.

En cuanto a la television de paga, el 61% de la poblacion si cuenta con el servicio mientras
que el 39% restante no, teniendo en cuenta que los programas de television abierta son

considerados para audiencia con menor cultura, Zallo (2011) dice que:
Frente a la vieja logica socializadora educativa-informativa de la TV, aumenta la oferta, si, pero se
amplian las programaciones populistas en abierto para los pdblicos de menos cultura (realities,
programas rosas, info-shows, talkshows...como alimento de las emociones mas elementales) vy,
mediante cuota 0 pago, se mercantiliza crecientemente una parte de acceso a una oferta multiplicada

de transmisiones de eventos o deportivas y de ficcion de reciente estreno (pag. 187).

Se indica que la television de paga es un medio de dificil acceso para los jovenes de Valle
de Chalco, al considerar que los ingresos que perciben mensualmente son bajos lo que evita
ver otro tipo de programacion al caer en lo cotidiano de la programacion abierta y a su vez
se convierte en una barrera en el panorama cultural a través de la television.

Los jévenes eligen el programa de television que ven de acuerdo a lo siguiente: el 75% lo
hace por el contenido, 13% es lo que hay en la television, 9% es lo que ven en su casa, 2%
por otra razon y 1% sugerencia de amigos. De estos porcentajes la mayoria de los jovenes
elige el programa por el contenido lo que refleja su individualidad y la importancia que le
dan a la estructura de un programa televisivo.

En la relacidn con lo anterior para el autor Lozano los roles sociales estan presentes en una
practica cultural en este caso ver television, Lozano (1996) indica “considerar las maneras
en que se efectua el ver television dentro de las relaciones sociales de la familia es tomar en
cuenta los modos en que la recepcidn se lleva a cabo dentro del contexto de relaciones de
poder, y en términos de poder diferenciado que se adjudica a cada miembro de la familia en
roles diversos que abarcan el sexo y la edad” (pag. 179).

Para los jovenes de Valle de Chalco ver television es una préctica que va de acuerdo con el
rol social, esta accion se manifiesta de manera cotidiana al detectar cuanto tiempo le
dedican al dia. El 31% ve television una hora, dos horas el 28%, media hora el 18%, tres
horas el 13% y mas de tres horas el 10%, el rol de la mayoria de la poblacion de estudio es
estudiante por lo que principalmente le dedican una hora diaria mientras que el 10% mas de

tres horas.
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Eleccion de la musica
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Gréfica 8. Eleccion de la musica

En el tema de musica, el 95% de los jovenes la escuchan, el 5% restante no escucha musica,
estos porcentajes representan un alto gusto en esta practica, la manera de obtener musica es
la siguiente: el 44% la adquiere de internet, mientras que el 12% la escucha en la radio. Se
observa que los jovenes hacen uso principalmente de la tecnologia para obtener musica
debido a que recurren a internet y la minoria utiliza el radio, siendo este Gltimo un medio
muy poco empleado en los jovenes para escuchar masica.

Ahora bien, la manera en que los jovenes eligen la musica es la siguiente el 31% la elige
porque le gusta el cantante, el 30% por el género musical, el 23% por la letra de las
canciones, el 11% la selecciona porgue esta de moda, 3% por sugerencia de amigos y el 2%
por otra razon. En este tipo de eleccion es importante el cantante al igual que el género
musical, solo el 23% se identifica con la letra de las canciones mientras que para el 11%
influyen los amigos.

Elementos que se relacionan con la eleccién de musica como el gusto por el cantante y el
género musical describen la identidad de los jovenes de Valle de Chalco, es decir, se
identifican con el cantante, escuchan el género que mas les atrae y de esta manera siguen la
moda. Para el autor Carles Feixa la identidad se crea a través de un lenguaje universal
reproducido por los medios masivos, se habla de un lenguaje universal que provoca la

identificacion a través de la moda, Feixa sefiala:

La emergencia de los medios de comunicaciéon de masas permitio la creacion de una verdadera
cultura juvenil internacional-popular, que iba articulando un lenguaje universal a través de los
mass media, la radio, el disco y el cine, que hacian que los jévenes empezaran a identificarse mas

con sus coetaneos que con los miembros de su clase o etnia (Feixa, 1999, pég. 43).
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Gréfica 9. Motivos para no asistir a conciertos
Por otro lado, al considerar la asistencia a conciertos el 25% de los jovenes ha asistido en

los altimos dos meses, por el contrario el 75% de los jovenes no asiste a conciertos en este
periodo. Los motivos para no asistir a conciertos son: el 37% no acude por falta de dinero,
otro 37% no asiste por falta de tiempo, al 16% no le interesa o no le gusta, un 7% no asiste
porque no hay en el municipio y el 3% no va por otra razon. En este sentido la falta de
dinero y de tiempo significan para la mayoria un impedimento para no acudir a un
concierto, se puede deducir al retomar el tema de la mdsica que los jovenes muestran gusto
por escuchar masica pero prefieren escucharla desde otros medios como la computadora, el
celular y la radio; solo una cuarta parte de los encuestados gastan tiempo y dinero en
conciertos.

Al hacer una comparacion entre el consumo de cine y la asistencia a conciertos el 66% ha
asistido al cine mientras que el 25% ha asistido a un concierto, puede detectarse que la
poblacion de estudio prefiere gastar en un boleto de cine que en un boleto de concierto,

ademas de considerar que es mas barato ir al cine que a un concierto.
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Actividad fisica en los dos Ultimos meses
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Graéfica 10. La actividad fisica en los jovenes
Ahora bien, al llegar al tema de la actividad fisica el 77% de los jévenes realizan alguna

actividad, mientras que el 23% no. Esto indica que los joévenes tienen gran interés en estas
actividades lo que se relaciona con la edad, el tiempo libre y que esta actividad no requiere
un mayor gasto econdémico. La practica de actividades fisicas para los jovenes genera
mayor interés que la asistencia al cine, retomando que al cine asiste un 66% de la

poblacion de estudio.

4.3 La situacion académica en los jovenes
Al pasar al &mbito académico, se ha tomado en cuenta la participacion a conferencias,

cursos Y lectura.

\
¢ Cual fue el motivo por el que no asististe en
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Gréfica 11. Motivos para no asistir a una conferencia

La asistencia a conferencias en los dos ultimos meses ha sido negativa, ya que el 23% ha
asistido a ellas y por el contrario el 77% no. Las razones para no ir a una conferencia son

las siguientes: el 41% no asiste por falta de tiempo, para el 36% no le interesa o no le gusta,
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el 12% no asiste por falta de dinero, el 10% no asiste porque no hay en el municipio y el
1% no va por otra razén. A esta edad el tiempo es un factor importante teniendo en cuenta
que los jovenes no asisten a una conferencia principalmente por falta de tiempo.

Al clasificar la edad de los jovenes que han asistido a conferencias el rango mayor tiene de
17 a 18 afios que es el 33%, mientras que el rango de menor asistencia se compone de 21 a
22 afios siendo un 11% y otro 11% de 23 y 24 afios.

En cuanto a la clasificacion por nivel escolar, la poblacion con nivel medio superior es la
que tiene mayor asistencia a conferencias es el 56%, de manera contraria tienen menor
asistencia los que tienen educacién primaria es un porcentaje del 2%.

Ahora bien, la ocupacion de la poblacién con mayor asistencia a conferencias son
estudiantes el 79% y por el lado contrario la poblacién con menor asistencia esta
compuesta por joévenes con actividades independientes siendo el 3%.

Por otro lado, el ingreso mensual de los jovenes con mayor asistencia a conferencias es de
uno a dos salarios minimos el 70%, opuesto a la poblacion con menor asistencia que

percibe de cuatro a cinco salarios minimos un 2%.
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Gréfica 12. Razones para tomar un curso

Continuando con este ambito, la mayoria de los jévenes no asisten a un curso representado
por un 60% de inasistencia mientras que el restante 40% si asiste. Los motivos que el grupo
menor tiene para tomar un curso son: el 34% considera importante que el costo sea bajo, el
30% tiene otra razon, el 17% asiste si no tiene costo, el 10% lo toma si sus amigos van y el
9% lo hace por cuestiones escolares. Para los jovenes que toman cursos la economia es un

aspecto importante al observar que el 51% corresponde a los que consideran que el costo
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sea bajo y que no tenga costo, mientras que para el porcentaje mas bajo es importante tomar
un curso para reforzar conocimientos escolares.

Por otra parte, las razones para no tomar un curso son: 53% falta de tiempo, 26% falta de
dinero, 18% no le interesa o no le gusta, 2% no hay en el municipio y 1% tiene otra razon.
Nuevamente se observa que el tiempo es un elemento que los jovenes consideran un

problema, es una causa de inasistencia a conferencia y cursos.
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Gréfica 13. Eleccion de libros

En cuanto a lectura, el 63% de los jovenes si leen libros no relacionados con actividades
escolares, puede observarse gque este porcentaje representa a mas de la mitad. Los jovenes si
leen libros independientemente de las actividades escolares tomando en cuenta que los
jévenes de 15 a 18 afios representan al 62% de los encuestados que cursa el nivel de
preparatoria.

Los libros que leen los eligen de acuerdo a lo siguiente: 36% los selecciona por el titulo,
19% por el autor, 16% por sugerencia o recomendacion, otro 16% por gusto a la lectura,
8% para tareas escolares, 4% por el precio y 1% por otro motivo. Al hacer una comparacion
en la eleccion de una pelicula y un libro, el nombre es importante.

El 66% de los jovenes lee un libro sin relacidén alguna con motivos escolares lo que refleja
su individualidad, lo que da lugar a las actividades recreativas y culturales fuera de los
escenarios escolares favoreciendo el desarrollo personal, como sefialan Huertas, Caro,
Vazquez y Velez (2008) al indicar que “resulta pertinente indagar sobre la multiplicidad de
actividades que realizan los estudiantes en tiempos y espacios no institucionalizados ya que

es, justamente alli, en donde los seres humanos accedemos a una serie de practicas
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recreativas, culturales y de ocio que contribuyen al desarrollo de nuestra personalidad y a la
construccion de la sociedad en que vivimos” (pag. 37).

Ahora bien, la manera en como se adquirio el libro un 54% lo compro, el 24% se lo
prestaron, al 10% se lo regalaron, 6% lo adquirié de una biblioteca y el otro 6% lo descargd
de internet. En este sentido para la mayoria de los jovenes gastar para adquirir un libro no

es un problema mientras que para la minoria es mejor descargarlo de internet.

4.4 Oferta gubernamental y no gubernamental de Valle de Chalco
A lo largo de la investigacion se han mencionado dos tipos de oferta en el municipio: oferta

gubernamental y no gubernamental, la primera se conforma por el museo comunitario, la
casa de cultura, las ferias municipales y el deportivo; la segunda la plaza sendero en este

apartado.

¢ Conoces el museo comunitario de Valle de
Chalco?
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Gréafica 14. Asistencia al museo comunitario de Valle de Chalco

El 26% de los jovenes ha asistido al museo comunitario del municipio mientras que el 74%
no, la mayoria de los jovenes no han asistido a este museo. Los motivos de los jovenes para
no asistir a este museo son: el 57% no sabia que existia, el 30% falta de tiempo, el 6% falta
de dinero, otro 6% no le interesa 0 no le gusta y el 1% tiene otro motivo. A pesar de que el
museo es una oferta cultural propia del municipio es muy poco el porcentaje de jovenes que
han asistido a el y por otro lado es preocupante que poco mas de la mitad de la poblacion de
estudio desconoce la existencia del museo.

El museo comunitario de Valle de Xico se cre6 en el afio de 1996, se entiende que esta
abierto al publico desde hace veinte afios. De acuerdo con el Plan de Desarrollo Municipal:

“Como museo abrid sus puertas el 24 de junio de 1996, con la asesoria del arquetlogo
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Oscar Orueta Cafiada. Exhibe piezas paleontolégicas y arqueoldgicas representativas de la
region. (Gobierno del Estado de Meéxico, 2013). Este museo se ubica en lo que fue una
hacienda mejor conocida como la ex hacienda de Xico, a pesar de que este dato es

sobresaliente para la poblacion actualmente hay un gran desconocimiento del museo.
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Gréfica 15. Motivos para no conocer la casa de cultura de Valle de Chalco

La casa de cultura tiene asistencia de los jovenes del 39% mientras que el 61% no la ha
visitado. Los motivos para no visitar esta oferta gubernamental son: el 46% no sabia que
existia, 39% falta de tiempo, 8% no le interesa 0 no le gusta, 5% falta de dinero y 2% otro
motivo. La mayoria de los jévenes que no ha asistido es por desconocer que hay una casa
de cultura a diferencia de la minoria que no asiste por falta de dinero. Al igual que en el
museo comunitario se observa que falta difundir estos espacios culturales.

La casa de cultura es parte del patrimonio cultural del municipio, su creacion tiene mas de
tres décadas ya que se inaugura en 1978, su ubicacion es detras del cerro de Xico. Una de
sus funciones es mejorar el desarrollo de la poblacién. De acuerdo con el Ayuntamiento de
Valle de Chalco (2012-2015): “Es una institucion de representatividad para el desarrollo
integral de la sociedad, ya que su principal funcion es la de concientizar y sensibilizar en la
apreciacion del entorno y conocimiento del ser mismo” (Gobierno del Estado de México,
2013).

Al hacer una comparacién entre el museo comunitario y la casa de cultura, el primero tiene
menos tiempo considerando su creacion en 1996 a diferencia de la casa de cultura, los dos
se encuentran en la colonia Cerro del Marques y tienen cercania, el museo comunitario

tiene menor asistencia que la casa de cultura tomando en cuenta la poblacién estudio, el
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museo exhibe piezas antiguas representativas de la region mientras que la casa de cultura
ofrece actividades artisticas.

A pesar de la cercania entre el museo comunitario y la casa de cultura no hay una gran
asistencia, la entrada es gratuita en los dos espacios culturales pero a pesar de eso no es de

interés para los jovenes.

~
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Gréfica 16. Asistencia a ferias municipales
En cuanto a las ferias municipales, el 39% si ha asistido a las ferias mientras que el 61%

restante no ha asistido. Los motivos para no asistir a ferias del municipio son: el 40% falta
de tiempo, 24% falta de dinero, 21% no le interesa o no le gusta, 10% no van sus amigos y
el 5% tiene otra razon. La principal razén para no asistir a las ferias es por falta de tiempo
no por desconocimiento de ellas a diferencia del museo comunitario o casa de cultura.

Menos de la mitad de la poblacion de estudio ha asistido a ferias del municipio en los dos
ultimos meses a pesar de que ya es una tradicion festejar a los Santos de cada colonia,
algunas celebraciones tienen mayor difusion y se hacen en grande como sucede en

diciembre con la feria de San Juan Diego cerca del Ayuntamiento del municipio.
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Grafica 17. Asistencia al deportivo “Luis Donaldo Colosio”
El deportivo “Luis Donaldo Colosio” tiene alta asistencia de los jovenes, el 80% si asiste

mientras que el 20% no. Las razones para ir son: el 55% le gusta el deporte, el 17% no tiene
costo, 12% practica deporte, 9% sus amigos van, 4% mandato de la escuela y 3% tiene
otras razones. Esta oferta tiene mayor asistencia a diferencia de la casa de cultura, el museo
comunitario y las ferias municipales; se ha mencionado el gusto de los jovenes por las
actividades fisicas representado por el 77% de la poblacién de estudio que contesto si
realizar estas actividades.

Segun datos del municipio hay estudios del instituto de Cultura Fisica que indican que un

30% de la poblacion con edad mayor a 15 afos realiza actividades fisicas.
En Valle de Chalco Solidaridad, se ha comprobado a través de encuestas y censos realizados por el
instituto de Cultura Fisica y Deporte del Municipio que alrededor del 60% de los nifios y jovenes no
desempefian ninguna actividad fisica ni précticas deportivas suficientes que les permitan lograr los
niveles minimos de desarrollo necesarios y acordes con su edad, y aproximadamente un 30% de la
poblacion mayor de 15 afios si lleva a cabo actividades que les permiten procurar su salud fisica en

beneficio de su propio desarrollo (Ayuntamiento de Valle de Chalco Solidaridad, 2013).

Lo anterior indica que el municipio sabe que los jovenes tienen interés en realizar
actividades fisicas, lo que deberia reflejarse en mas espacios deportivos al considerar que
el deportivo es el Unico espacio que hay en el municipio para realizar este tipo de

actividades.
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Grafica 18. Motivos de los jovenes para asistir a la Plaza Sendero de Valle de Chalco

Por otro lado, en la oferta comercial no gubernamental la plaza del municipio tiene
asistencia del 96% de los jovenes encuestados, los motivos para ir a la plaza son los
siguientes: al 37% le gusta la plaza, 35% van a distraerse, 17% va al cine, 5% tiene otra
razén, 4% le queda cerca y el 2% por sugerencia o recomendacion. La asistencia a la plaza
es alta, las principales razones para ir son por gusto y distraccion, motivos caracteristicos en
los jovenes. Ir a la plaza implica un gasto al trasladarse y al estar en ella lo que implica
consumo Yy en este tipo de oferta para los jovenes la economia, el tiempo y la falta de
difusion no es un problema.

La asistencia a la plaza es la mas alta, rebasa el escuchar musica, la visita al deportivo, la
lectura de libros e incluso ver television, los jévenes sienten mayor atraccion por la plaza
que cualquier otro tipo de actividad cultural de las mencionadas, debe destacar que la plaza
se crea en el afio 2011 pese a ello este espacio tiene gran difusion considerando que el 96%
de los jovenes han asistido a ella en los dos Gltimos meses.
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4.4.10rden de las actividades realizadas
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Gréfica 19. Actividades realizadas por los jovenes en orden de menor a mayor.
Fuente: Elaboracion propia con datos de la encuesta de consumo cultural en los jovenes de Valle de
Chalco.

En esta tabla se puede observar que al ordenar las actividades, las mas realizadas por los
jévenes son las que les brindan gusto y entretenimiento, por el lado contrario las
actividades que implican cuestiones culturales son las que menos les llaman la atencion y

por tanto, son las que menos practican.

81



4.5 Uso del tiempo libre de los jovenes de Valle de Chalco
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Gréfica 20. Uso del tiempo libre de los jovenes

En cuanto al uso del tiempo libre, la mayoria de los jovenes escucha musica, leen, le siguen
actividades como practicar deporte, salir, ver television, otro grupo menor en orden
descendente prefiere jugar, estar con la familia, dibujar, ver peliculas, estudiar, trabajar,
estar en las redes sociales, actividades culturales, dormir, nada, estar con su pareja,
consumir drogas o alcohol e ir a la iglesia. Los jovenes en mayoria prefieren actividades
individuales como escuchar musica, leer, practicar deporte, ver television, estas actividades
implican un menor gasto econdémico, otro grupo menor prefiere realizar actividades
productivas como estudiar o trabajar, mientras un porcentaje aun menor prefiere descansar
0 no hacer nada, estar con la pareja o bajo el efecto de alguna droga. Las actividades
culturales no son las actividades preferidas de los jévenes ya que solo una minoria las

considera en su tiempo libre.
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4.6 Opinion de los jovenes sobre la oferta cultural del municipio de Valle de Chalco

¢ Qué opinas sobre las actividades culturales de tu municipio dedicadas
a los jovenes?
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Gréfica 21. Opinidn de los jovenes sobre las actividades culturales de su municipio

Cuando se pregunta a los jovenes la opinidn sobre oferta cultural en su municipio, la
mayoria considera que son buenas, no contestaron la pregunta y son interesantes. Esta
mayoria no hace una critica del tema las acepta o le son indiferentes. Para otra parte menor
estan bien, les falta difusion, son divertidas, les falta mantenimiento, faltan mas lugares y
brindan aprendizaje, se observa que de este grupo una parte las califica bien y otra parte
casi igual indica las carencias de la misma. Para la minoria sirven para conocer, no las
conocen todas, no les gustan, no las frecuentan, previenen a los jévenes, vamos por
obligacion, deberian ser gratuitas, estan en lugares peligrosos y no opinan nada. Dentro de
este grupo se encuentra la desinformacion, el desagrado; solo este pequefio grupo indico
que deberian ser gratuitas y que se ubican en lugares peligrosos. Para los jovenes no es
relevante la oferta cultural del municipio se observa que no asisten al museo comunitario,
casa de cultura, ferias municipales y tampoco hay aportaciones dirigidas al municipio; la

mayoria acepta lo que el municipio ofrece aungue no asista 0 no participe.
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Conclusiones

“Cabe preguntarse qué significa el hecho de
gue casi no existan investigaciones sobre
publicos, consumo y recepcion de bienes
culturales en un pais como México, donde —al
menos desde los gobiernos posrevolucionarios-
se manifiesta una intensa preocupacion por
extender los vinculos del arte y la cultura hacia
las masas”

Néstor Garcia Canclini

Adquirir cultura hoy en dia puede generar un gasto econémico, claro ejemplo por
mencionar algunos el ir al cine, comprar un libro, ir a obras de teatro o museos. La industria
cultural a través de las empresas tiene un costo, lo que por un lado dificulta el consumo
cultural y por otro marca una diferencia de consumo teniendo en cuenta escalas distintas del
mismo. El Estado tiene la obligacion de brindar oferta cultural gratuita o a bajo costo para
que en primer lugar la situacién econémica no sea una limitante de consumo y en segundo
lugar para que existan espacios culturales abiertos al publico donde los jévenes puedan
asistir.

Ahora bien ;Qué es el consumo cultural? de acuerdo con Canclini (1993) se define como
un proceso de adquisicién de bienes donde predomina el sentido simbdlico: “es posible
definir la particularidad del consumo cultural como el conjunto de procesos de apropiacion
y usos de productos en los que el valor simbdlico prevalece sobre valores de uso y de
cambio, o donde al menos estos ultimos se configuran subordinados a la dimension
simbolica” (pag. 34). El consumo cultural se relaciona con el capital cultural que se posee
al considerar que los jovenes realizan las practicas de acuerdo a este capital, los individuos
se comunican a través de simbolos y estos son interpretados de acuerdo a su construccion.
La concepcion simbdlica de los jovenes, por tanto, se indicard a traves del consumo, la
manera en que los jovenes se apropian y los usos que le dan a los bienes que adquieren
como se mencionara a continuacion en la descripcion del consumo.

Los seres humanos se relacionan a través de la cultura y es por medio de la comunicacion

como se expresan e intercambian mensajes y significados, los jovenes en su consumo
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cultural comunican de dénde vienen y a donde van, analizar el consumo cultural permite
conocer la identidad, Zallo (2011) indica que:
Un espacio cultural y comunicativo seria el espacio de la construccion y reproduccion de la
identidad, el marco imaginario de las relaciones sociales de una comunidad. Una comunidad y su
espacio se vertebran desde una conciencia histérica de comparacion de determinados valores, claves
simbolicas y experiencias-reales o miticas-, generando un sentimiento genérico de pertenencia y de
diferencia (pag. 64).
La finalidad de esta investigacion ha sido describir el consumo cultural de los jovenes de
Valle de Chalco a través de la aplicacion de encuestas que permitieron recabar informacion,
datos de practicas y de consumo, es decir, medir asistencias, inasistencias, razones en la
eleccion y los motivos para no consumir o elegir y asi establecer la relacion entre el
consumo cultural de los jovenes de Valle de Chalco con los elementos sociodemograficos y
la oferta cultural del municipio, la informacion recabada de précticas y consumo se orden6
en un patrén de menor a mayor.
La hipdtesis de esta investigacion establece que en Valle de Chalco hay una mezcla en el
consumo cultural debido a que existen dos tipos de oferta cultural: gubernamental y no
gubernamental, por consecuente hay una mezcla entre los dos tipos de consumo. Por un
lado, dentro de la oferta gubernamental estd la Casa de Cultura del municipio y el
deportivo “Luis Donaldo Colosio” y por el otro lado, en la oferta no gubernamental se
consideran las ferias municipales, el museo comunitario, la Plaza Sendero y los conciertos.
La hipétesis se valida al indicar que los dos tipos de oferta son consumidos por los jovenes,
acuden a los espacios culturales y de entretenimiento en el siguiente orden de asistencia: el
25% de los entrevistados acudié a un concierto en los dos Ultimos meses, el 26% de los
entrevistados visito el museo comunitario, la casa de cultura cuenta con asistencia del 39%
de los entrevistados, mientras que el 66% de los entrevistados ha ido al cine en los Gltimos
dos meses, el 80% de la poblacién ha asistido al deportivo y el 96% de los jovenes asiste a
la Plaza Sendero; puede entenderse que los jovenes consumen las dos ofertas, por tanto, al
existir consumo en los dos tipos de oferta se afirma la hipotesis.
Por otro lado, en cuanto a las practicas culturales que realizan los jovenes se presentan de la
siguiente manera la asistencia a conferencias es la mas baja, dado que, sélo acude el 23%
de la poblacion, las razones para no ir a una conferencia el 41% no asiste por falta de

tiempo, para el 36% no le interesa o no le gusta; en la asistencia a teatros acude el 32% la
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poblacidn de estos el 87% son estudiantes y el motivo principal para no asistir al teatro es la
falta de tiempo representando el 39%, en la asistencia a cursos el 40% toma alguno
teniendo en cuenta que para el 34% es importante que el costo sea bajo, la principal razon
para no tomar un curso es la falta de tiempo para un 53%. En cuanto a la lectura de libros el
63% ha leido uno en los dltimos dos meses sin motivos escolares y selecciona el libro
principalmente por el titulo representando por un 36%. En la asistencia al cine el 66% de
los jovenes ha asistido en el periodo sefialado, eligen la pelicula principalmente por el
nombre, asisten en su mayoria al cine de su municipio y de los jovenes que no han asistido
al cine en ese periodo entre las principales razones se debe a la falta de tiempo y dinero. En
las actividades fisicas el 77% realiza algin tipo de ejercicio, la mayoria selecciona el
ejercicio de acuerdo a la rutina.

Los resultados de las practicas culturales reflejan que las actividades académicas como
conferencias, teatro y cursos son de poco interés, mientras que la lectura, el cine,
actividades fisicas, la television, la muasica y la plaza son de mayor interés. Al interpretar el
nivel socioecondémico se puede observar que la mayor parte de la poblacion analizada 78%
es estudiante, reciben ingresos de uno a dos salarios minimos representado por el 71%, esto
es casi tres cuartas partes, el 56% tiene estudios de preparatoria.

En el tema de television el 80% la ve, el 31% le dedica una hora diaria y el 28% 2 horas
diarias, los programas que principalmente ven son peliculas, caricaturas y noticieros, el
programa que ven lo eligen por el contenido. EI nimero de televisiones que tienen en casa
es de una a dos para un 53%. Pasando al tema de musica 95% de los jovenes si la escuchan,
principalmente eligen la musica porque les gusta el cantante para el 31%, mientras que el
30% la elige por el género musical. La manera de obtener musica el 44% la adquiere de
internet, mientras que el 12% la escucha en la radio y por Gltimo en la asistencia a la Plaza
Sendero presenta mayor asistencia de los jovenes ya que acude el 96%, la principal razén
para asistir es porque les gusta la plaza.

Los sujetos adquieren simbolos y signos culturales a través de los procesos de socializacion
por ejemplo la escuela, la familia, los amigos y la iglesia, en este caso se reporta que la
mayoria de los jovenes tiene estudios de preparatoria siendo el grupo que poseen un capital
cultural mas alto que los jovenes que no estudian, lo que indica que la escuela influye en un

mayor consumo cultural de acuerdo a los datos recabados, Suarez y Alarcon (2015) dicen
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que “las practicas de consumo cultural son el resultado de los recursos y del capital cultural
acumulado por los agentes sociales a lo largo de un determinado tiempo” (pag. 46)

El consumo cultural de los jovenes se determina en gran medida si el costo es bajo, si lo
conocen, si les gusta, si se identifican, etc. Recordemos que la cultura es “el proceso de
continua produccién, actualizacion y transformacion de modelos simbdlicos (en su doble
acepcion de representacion y de orientacion para la accion) a través de la practica
individual y colectiva en contextos especificos y socialmente estructurados” (Giménez,
2005, pag. 75). En Valle de Chalco el consumo cultural es una expresion de cultura,
considerando las practicas culturales que se realizan en dicho contexto.

Con los datos de consumo cultural se establece que hay una mezcla relativa en el consumo
pero es mayor en la parte comercial, la industria cultural predomina en los &mbitos con
mayor gusto e interes, es decir, cine, musica, television, la plaza. De acuerdo con Canclini:
“Los estudios académicos, al trascender las simples encuestas mercadologicas sobre los
consumidores de radio, television, libros y objetos personales, descubrieron que el sentido
de la produccidn cultural se resignificaba en los comportamientos y las reinterpretaciones
de quienes se apropiaban de esos bienes y mensajes” (Canclini, 2009).

En el consumo cultural debe mencionarse que se refleja el capital econémico y cultural, el
primero se refiere a los ingresos econdmicos mientras que el segundo al conocimiento y
acervo cultural. Se ha reportado que el ingreso de la mayoria de los jovenes de Valle de
Chalco es de uno a dos salarios minimos mensualmente, tienen estudios de preparatoria y
las actividades mas realizadas son la visita al cine y la lectura de libros aunque los ingresos
de la poblacion no son altos estos se interesan en actividades que requieren un gasto
econdmico y por otro lado hay sefiales de interés cultural, por tanto, necesita haber un
impulso en la cultura del municipio para los jovenes.

En cuanto al uso del tiempo libre la mayoria de la poblacién realiza actividades como
escuchar musica, leer, practicar deporte, salir y ver television. En dichas actividades esta
presente la industria cultural mientras que de manera contraria las actividades académicas
son las menos realizadas. En el uso del tiempo libre prevalece la diversidn asociada con el
ocio, mediante la alienacion manipula al individuo donde la industria cultural es participe:
“La industria cultural es el aparato de produccién ininterrumpida de “excitantes externos”

que garantiza la “fidelidad de las masas” (Ortiz, 2004, pag. 37).
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Es necesario sefialar dos puntos en relacion al consumo cultural- jovenes de Valle de
Chalco- oferta cultural del municipio, por una parte de acuerdo a los resultados obtenidos
sobre opinion de las actividades culturales del municipio dedicadas a los jovenes se ha
detectado que hay desinterés por las actividades culturales y por otra parte, es fundamental
mencionar las politicas pablicas con relacion a la cultura para analizar la oferta cultural que
el municipio ofrece.

En primer lugar, los datos obtenidos sobre opinién de las actividades culturales del
municipio destinadas a los jovenes establecen que para la poblacion no es un tema de suma
importancia, los resultados reportan que la mayor parte de los jovenes desconoce la oferta
cultural gubernamental y al considerar que son pocos espacios, la escasa difusion y la
inadecuada ubicacion de algunos. Se detecta que no hay participacién de la poblacién ni
aportaciones sobre la oferta que corresponde a ese grupo contrariamente se manifiesta por
una parte aceptacion vy por otra indiferencia.

Es conveniente indicar los datos de la Encuesta Nacional de habitos, practicas y consumos
culturales 2010 del Estado de México, donde se manifiesta desinterés en el consumo lo que
en porcentajes se representa asi: para un 34.74% de los encuestados este tema es de poco
interés, el 33.96% considera que no tiene nada de interés, solo para el 16.09% es un tema
de mucho interés y el 9.89% no contesté la pregunta (CONACULTA, 2010). Al hacer una
comparacion con los resultados de la encuesta de consumo cultural de los jovenes de Valle
y de Chalco en las dos situaciones puede entenderse que hay desinterés en el tema de
actividades culturales.

El patrimonio cultural del municipio deberia crear convivencia entre los jovenes al asistir a
los espacios con oferta cultural, otorgando identidad y pertenencia por medio de la
reproduccion y transmisién de simbolos, vivencias, valores, tradiciones de la cultura de
Valle de Chalco, este patrimonio se gestiona “a traves de centros o servicios de patrimonio
cultural, del sistema de museos, del sistema de archivos y del sistema de bibliotecas. Se
trata de estructuras de titularidad publica y privada, con una clara vocacion de servicio
publico, que reciben fuerte apoyo institucional y funcionan, casi siempre sin animo de
lucro” (Zallo, 2011, pag. 157)

Es necesario vincular a los jovenes con el arte en sus distintas expresiones para desarrollar

sus talentos, ya que ante la falta de interés en este tema no es posible la convivencia de los
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habitantes en estos espacios culturales. Mariana Maestri (1998) sefiala que para lograr
apreciar el arte se requiere conocimiento para poder interpretarla y esto se adquiere por
medio de instituciones socializadoras como son la familia y la escuela, por esto la obra de
arte: “adquiere sentido sélo para aquel que posee un cddigo especifico para codificarla. La
adquisicion de este codigo de determinadas competencias estéticas, es el producto de los
efectos acumulados de la transformacion cultural asegurada por la familia y la escuela”
(pag. 1)

Para que los jovenes puedan apreciar y valorar el patrimonio cultural del municipio es
necesario que existan estimulos en los que participe la familia y la escuela para que exista
un acercamiento a la cultura y generar interés en las actividades culturales, es necesario
impulsar programas que involucren a los integrantes de las instituciones socializadoras. Se
requiere un patrimonio cultural que “ayude a valorar cierto tipo de expresiones y
posibilidades que van mas alla de los principios y actitudes inculcadas en el seno de la
familia y en su proceso de socializacion primaria (Huertas, Caro, Vazquez, & Vélez, 2008,
pag. 38).

En lo que se refiere a la cultura e identidad, el consumo cultural de los joévenes va de la
mano de la educacion, la familia, los amigos, el lugar en el que viven, los mensajes que
reciben a través de los medios y la industria cultural. Para Giménez (2005) la identidad
consiste en “la apropiacién distintiva de ciertos repertorios culturales que se encuentran en
nuestro entorno social, en nuestro grupo o en nuestra sociedad.” (Gimenez, 2005, pag. 1).
Luego entonces, existe la imposibilidad de crecimiento al haber una identidad debilitada y
frégil.

Ademas de la familia y la escuela los medios de comunicacion y la industria cultural
también juegan un papel importante en la construccion de la identidad del individuo, por lo
que estos también pueden incorporarse en la participacion y difusion del consumo cultural.
En ese caso el rol social también es importante al referirse a la cultura e identidad, se ha
reportado que la mayoria de la poblacion son estudiantes por consiguiente estos son los que
consumen mas la oferta cultural a diferencia de los jovenes que estan desempleados o se
dedican a actividades del hogar, por tanto, la identidad se representa en el sentido cultural.
En cuanto a la relacion a la industria cultural e identidad, los jovenes realizan actividades

que los distinguen de los demas grupos escuchan musica, van al cine, realizan actividad
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fisica. Lo representativo del grupo de esa poblacion son las actividades con las que mas se
identifican de acuerdo a sus gustos, intereses, posibilidades y tiempo. La relacion entre
medios de comunicacion e identidad Feixa (199) la expresa asi:

La emergencia de los medios de comunicacién de masas permitio la creacién de una verdadera
cultura juvenil internacional-popular, que iba articulando un lenguaje universal a través de los
mass media, la radio, el disco y el cine, que hacian que los jovenes empezaran a identificarse mas

con sus coetaneos que con los miembros de su clase o etnia (pag. 43).

Es obvio, que en valle de Chalco hay un rezago educativo, la oferta cultural para los
jévenes es poca pero ¢Qué se necesita para que se atienda las necesidades educativas y
culturales? Ya se sefial6 que hay marginacion, ademas de categorizar que €S un espacio
emergente. Entonces ¢De qué depende que el municipio se desarrolle? Una finalidad de la
investigacion es dar informacion y herramientas para la creacion de futuros programas
dedicados al consumo cultural de los jovenes a través del apoyo del ayuntamiento y las
organizaciones no gubernamentales en el municipio.

Es pertinente definir a las politicas publicas en relacion a la cultura, estas se conceptualizan
como las obligaciones del gobernante como respuesta ante las necesidades de la poblacion,
segun la Revista Juridica de la Universidad Latina (2005): “Las politicas publicas son las
acciones de gobierno, es la accion emitida por éste, que busca como dar respuestas a las
diversas demandas de la sociedad” (pag. 3). En Valle de Chalco no hay politicas publicas
que atiendan la oferta cultural de acuerdo a la demanda de jovenes.

De acuerdo con la informacion de la oferta cultural en Valle de Chalco no es equitativo el
apoyo en los dos tipos de oferta, es decir, quienes manejan la organizacion y economia en
el municipio se concentran en hacer atractiva la oferta que se sabe dara mayor gananciay a
su vez por medio del entretenimiento se dan gratificaciones para dejar de lado necesidades
basicas en este caso desatendidas. EI consumo en ese sentido es: “el escenario aprovechado
por quienes controlan el poder politico y econdémico para manipular a las masas y alinearlas
en la persecucion de satisfacciones futiles que las distraerian de sus necesidades basicas”
(Canclini, 1993, pag. 19).

Continuando con la misma idea, en el gobierno del periodo (2010-2012) se abrio la plaza
Sendero, lo que refleja la inclinacién hacia el desarrollo de la industria cultural en el
municipio tomando en cuenta que el gobierno del periodo (2013-2015) segun el Plan de

Desarrollo Municipal propuso proyectos y espacios dedicados a los jévenes que no se han
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Ilevado a cabo. Lo que muestra la alta capacidad de incidencia en las politicas publicas con

preferencia en la industria cultural:
Mientras las empresas privadas tienen una alta capacidad de incidencia, las organizaciones de la
sociedad civil (OSC) tienen una baja capacidad de incidir en las politicas publicas Las Politicas
Publicas que son producto de las decisiones de los gobiernos tienden a no representar a los intereses

y puntos de vista de los distintos sectores de la sociedad (Universidad Latina de América, 2008).

Se entiende que las politicas publicas son resultado de la decision del gobierno y a este le
corresponde considerar tanto las necesidades como la opinion de la sociedad pero en estas
determinaciones es mayor la influencia del sector privado debido a los intereses de por
medio a pesar de que se descuiden otras necesidades.

De acuerdo con la problematica de desatencion en las necesidades basicas y lo que se sabe
sobre politicas publicas es necesario retomar que Valle de Chalco es un municipio joven se
crea legalmente en 1994, comienza a poblarse en la década de los setenta desde ese
entonces de manera rapida y desorganizada, actualmente es un municipio que carece de
servicios publicos como alumbrado, pavimentacion, rezago educativo, falta de espacios
culturales y con nivel bajo de marginacion.

En Valle de Chalco hay pocas fuentes de empleo, el transporte no es suficiente de acuerdo
con el numero de habitantes, la oferta que el municipio ofrece no es suficiente para el
namero de jévenes y ademas hay una falta de desarrollo del municipio. Los jovenes en vista
de las pocas opciones que tienen deben adquirir lo que necesitan fuera de su municipio en
funcion de sus necesidades para sobresalir y desarrollarse.

Hay falta de atencion en las necesidades basicas aunado con la situaciéon de oferta cultural
en Valle de Chalco y no es equitativa la incidencia en los sectores involucrados por lo que
se detiene el proceso en el que participan programas y politicas que deberia otorgar el
beneficio de los derechos de la cultura, Claudia Vargas (2011):“Las limitaciones
conceptuales actuales referentes al campo cultural, sostienen de imprecisiones e
inflexiones, no permiten que la discusion especifica de los diferentes sectores involucrados
se permee en programas, planes y politicas para que en el sustento territorial determinado
incidan en beneficiar los derechos culturales para una mas comprometida convivencia
humana”.

Hay interés de organizaciones para incentivar las politicas culturales en la actualidad hay

un debate: “sobre el deber ser y los alcances de las politicas culturales ha llamado la
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atencion de muchos sectores en diversas sociedades y grupos de interés. La Unesco, La
AECID, la OEl, la OEA, el BM, el BID y un sinnimero de paises han llegado a considerar
que sin politicas culturales no hay democracia ni desarrollo” (Vargas, 2011). Actualmente
las politicas culturales han llamado la atencion debido a que el problema es complejo, las
politicas culturales ya son consideradas como una fuente de desarrollo y es necesario
centrarse en las politicas que atiendan las necesidades de la sociedad para que esta pueda
crecer sin dar prioridad a los intereses del gobierno.

La comunicacién y la cultura se utilizan actualmente con fines econémicos, se busca a
través de la cultura conseguir ganancias es por ello que se utiliza la comunicacion para
promover cultura y a su vez se involucra en la gestion de la cultura, la economia “es cada
vez méas determinante en las decisiones culturales, debido a la irrupcion de los agentes
econdémicos y de los valores comerciales en la definicidn estratégica y en la gestion de las
culturas. La comunicacién y cultura estan convirtiéndose en ambitos definidos
comercialmente” (Zallo, 2011, pag. 149). Si la cultura sigue percibiéndose como un objeto
de comercio, los costos para adquirir cultura seguiran siendo un obstaculo para consumirla.

En el municipio de Valle de Chalco faltan politicas publicas y culturales que incentiven el
ambito cultural por medio de espacios para los jovenes que integren a la poblacion en las
tradiciones del lugar, espacios recreativos que brinden conocimiento, sitios que permitan el
acceso sin que la economia sea una limitante, mas escuelas publicas en el nivel superior y
medio superior, fuentes de empleo para que los jévenes puedan desarrollarse en el propio
entorno.

Es pertinente utilizar los medios disponibles y que generen interés para promover el
patrimonio y oferta cultural. Se sabe que la Plaza Sendero y el deportivo Luis Donaldo
Colosio tienen mayor asistencia de los jovenes, en estos espacios puede ser promovida la
oferta que genera menor interés como es la Casa de Cultura o el Museo Comunitario,
realizar obras de teatro, talleres y promover los programas culturales.

Por otro lado, la television y la masica son las practicas mas realizadas por los jovenes, la
entidad tiene una estacion de radio y un canal de television. Radio y Television Mexiquense
son los medios por los que pueden promoverse las actividades culturales del municipio,

difundir la cartelera de Patrimonio y Servicios Culturales del Estado de México, Instituto
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Mexiquense de la Juventud y del Instituto Municipal de Cultura Fisica y Deporte
(IMCUFIDE).

Valle de Chalco es un municipio con carencias reflejo de las politicas publicas del Estado
de México, lo que genera una problematica en el consumo cultural y como consecuencia si
no se atienden necesidades basicas es dificil pensar en la atencion en el ambito cultural y en
sus jovenes. Las aportaciones de esta investigacion permiten brindar informacion para que
se conozca la situacion de consumo cultural en este lugar y trabajar en ello. Este estudio
abre otras investigaciones como es la gestion cultural de proyectos sobre consumo cultural,
también pueden ser analizados los cambios en la cultura y la comunicacién con las nuevas
Tecnologias de la informacion y la Comunicacién, medir desigualdades en el consumo
cultural por clase, género y edad; y analizar el consumo cultural desde la perspectiva

Politica.
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ANEXQOS

Instrumento de cuestionario

F(C) M()

Edad

1. Nivel de estudios concluidos:

a) Primaria b) Secundaria c) Preparatoria d) Licenciatura €) Posgrado

2. Ocupacion
a) Estudiante b) Independiente ¢) Empleado d) Ama de casa  e) Desempleado f)
otro

3. Considerando qué el salario minimo mensual es aproximadamente de dos mil pesos
($1,913.10) ¢ Cuél es tu ingreso mensual?

a) 1 a 2 salarios minimos

b) 2 a 3 salarios minimos

c) 3 a 4 salarios minimos

d) 4 a 5 salarios minimos

e) Mas de 5 salarios minimos

4. La casa donde vives es:
a) Propia  b) Rentada c) Prestada

5. ¢ Cuentas con linea Telefonica? Puedes seleccionar mas de una opcion
a) Fija b) Mévil c)ambas d)ninguna

6. ¢ Cuentas con Television de Paga?
a) Si b) No

7. ¢ En los ultimos dos meses has asistido al cine?
SI() NO () Pasar a la pregunta 10

8. ¢Cuéndo vas al cine como eliges la pelicula qué ves?
a) Por el nombre de la pelicula

b) Los actores que aparecen

c) Est& de moda

d) Sugerencia de un amigo o recomendacion

e) otro

9. ¢ Dénde se ubica el cine al que asistes con mayor frecuencia? Puedes seleccionar méas de una
opcion.

a) Valle de Chalco

b) Chalco

¢) Ixtapaluca
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d) Nezahualcoyotl
e) Chimalhuacén
f) Los Reyes
g)lztapalapa

h) Otro

10. ¢ Cual fue el motivo para no asistir al cine en los dos Gltimos meses?
a) Falta de tiempo

b) Falta de dinero

c) No me interesa 0 no me gusta

d) No hay cine en el municipio

e) Otra razon

11.;En los Gltimos dos meses has asistido al teatro?
SI () Pasar alapregunta NO ( ) Pasar a la pregunta 13

12, Cuéndo vas al teatro como eliges la obra que ves?
a) Por el nombre de la obra

b) Por los actores de la obra

c) Esta de moda

d) Mandato de la escuela

d) Sugerencia de un amigo o recomendacién

e) otro

13. ¢ Cuél fue el motivo para no asistir al teatro?
a) Falta de tiempo

b) Falta de dinero

¢) No me interesa 0 no me gusta

d) No existe teatro en el municipio

e) Otra razon ¢Cual?

14. ;En los ultimos dos meses has asistido a un museo?
SI() NO () Pasar a la pregunta 16

15. ¢ Cuando vas a un museo como lo eliges?
a) Por el nombre del museo

b) Porque me queda cerca

¢) Mandato de la escuela

d) Sugerencia de un amigo o recomendacién
e) otro

16. ¢ Cual fue el motivo para no asistir a un museo en los dos Ultimos meses?
a) Falta de tiempo

b) Falta de dinero

¢) No me interesa 0 no me gusta

d) No existen museos en el municipio

e) Otra razon ¢ Cual?

17. ¢En los dos ultimos meses has asistido a un concierto?
SI() NO () Pasar a la pregunta 20
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18. ¢ En qué lugar fue el concierto al que asististe? Puedes responder mas de una opcion
a) Valle de Chalco

b) Chalco

c) Ixtapaluca

d) Nezahualcoyotl

e) Chimalhuacén

f) Los Reyes

) lztapalapa

h) Otro

19. ¢ Qué es lo que consideras importante para ir a un concierto?
a) El lugar del concierto

b) El precio

c) El grupo

d) Si se presentan varios grupos

e) Si asisten mis amigos

f) otro

20. ¢ Cuél fue el motivo por el que no asististe a un concierto en los dos Gltimos meses?
a) Falta de tiempo

b) Falta de dinero

c) No me interesa 0 no me gusta

d) No hay en el municipio

e) Otra razon ¢ Cual?

21. ¢ En los dos ultimos meses has asistido a una conferencia?
SI() NO () Pasar a la pregunta 23

22. ¢ Qué consideras importante para ir a una conferencia?
a) Si el costo es bajo

b) Si no tiene costo

c) Si mis amigos van

d) Es mandato de la escuela

e) otro ¢Cual?

23. ¢ Cual fue el motivo por el que no asististe en los dos meses a una conferencia?
a) Falta de tiempo

b) Falta de dinero

c) No me interesa 0 no me gusta

d) No hay en el municipio

e) Otra razon ¢ Cual?

24. ¢En los dos ultimos meses has asistido a una feria de td municipio?
SI() NO () Pasar a la pregunta 26

25. ¢Cuéndo vas a una feria de tu municipio cuales son las razones para ir?
a) Me queda cerca

b) Me gustan las ferias del municipio

¢) Si asisten mis amigos
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d) Sugerencia o recomendacion de amigos
e) Otro

26. ¢ Cudl fue el motivo para no asistir a una feria municipal en los altimos dos meses?
a) Falta de tiempo

b) Falta de dinero

c) No me interesa 0 no me gusta

d) No van mis amigos

e) Otra razon ¢ Cudl?

27. ¢En los dos dltimos meses has realizado alguna actividad fisica?
SI() NO () Pasar a la pregunta 29

28. ¢ Como eliges una actividad fisica?
a) De acuerdo a la rutina del ejercicio

b) De acuerdo al instructor

¢) Si el costo del gimnasio es bajo

d) Si no tiene costo

e) Si mis amigos lo hacen

f) Otro

29. ¢Por qué no has realizado actividad fisica en los dos Gltimos meses?
a) Falta de tiempo

b) Falta de dinero

¢) No me interesa 0 no me gusta

d) Otra razén ;Cual?

30. ¢En los dos ultimos meses has tomado algin curso? Puedes seleccionar mas de una opcién
a)sl () b) NO ( ) Pasara lapregunta 32

a) De musica

b) De deporte

¢) De idiomas

d) De manualidades

e) Otro

31. ¢ Qué consideras importante para tomar un curso?
a) Si el costo es bajo

b) Si no tiene costo

¢) Si mis amigos van

d) Es mandato de la escuela

f) otro ¢Cual?

32. ¢ Cuél es el motivo por el que en los ultimos dos meses no tomas un curso?
a) Falta de tiempo

b) Falta de dinero

¢) No me interesa 0 no me gusta

d) No existe en el municipio

e) Otro

33.¢Has leido algun libro en los dos Gltimos meses no relacionado con actividades escolares?
SI() NO () Pasar a la pregunta 36
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Recuerdas el nombre del libro ¢ Cual?

34. ;Como adquiriste el libro que leiste?
a) Lo compre

b) Me lo prestaron

c) Me lo regalaron

d) Lo adquiri en una biblioteca

e) Lo descargue de internet

f) Otro

35. ¢ CAmo eliges los libros que has leido?
a) Por el titulo

b) Por el autor

c) Por el precio

d) Sugerencia de un amigo o recomendacién
e) Fue para una tarea escolar

f) Me gusta leer

e) Otro

36. ¢ Cual es el motivo por el que en los dos Ultimos meses no has leido un libro?
a) Falta de tiempo

b) Falta de dinero

c) No me interesa 0 no me gusta

d) No existen librerias en el municipio

e) Otra razon ¢ Cual?

37. ¢ Ves television?
SI() NO () Pasar a la pregunta 41

38. ¢ Aproximadamente cuantas horas al dia ves television?
a) media hora b) 1 hora c) 2 horas c) 3 horas d) mas de 3 horas

39. ¢ Qué programas de television ves? Puedes seleccionar mas de una opcion
a) Noticieros

b) Telenovelas

c) Deportes

d) Caricaturas

e) Peliculas

f) Musicales

g) Otro

40. ,Cbémo eliges el programa de television que ves?
a) Por el contenido

b) Es lo que hay en la television

¢) Sugerencia de amigos

d) Es lo que ven en mi casa

e) otro ;Cual?

41. ¢ Cudles son los motivos para no ver television?
a) Falta de tiempo
b) No tengo television
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¢) No me interesa 0 no me gusta
d) Otra razén ¢Cual?
42. ;Escuchas musica?

a) Si b) NO Pasar a la pregunta 45

43. ; Como obtienes la musica que escuchas?
a) La escucho en el radio

b) La bajo de internet

¢) Compro discos

d) La descargo en el celular

e) Otro

44. ;Como eliges la musica que escuchas?
a) Me gusta el cantante

b) Es la que estd de moda

c) Letra de canciones

d) Sugerencia de amigos

e) Género musical

f) otro ¢Cual?

45, ¢ Conoces la casa de cultura de Valle de Chalco?
a) Sl b) NO Pasar a la pregunta 47

46. ¢Por qué has asistido a la casa de cultura?
a) Me gusta

b) No tiene costo

¢) Mis amigos van

d) Mandato de la escuela

f) Otro

47. ¢ Por qué no conoces la casa de cultura?
a) Falta de tiempo

b) Falta de dinero

c) No me interesa 0 no me gusta

d) No sabia que existia

e) Otro

48. ; Conoces el deportivo de tu municipio “Luis Donaldo Colosio”?
a) Sl b) NO Pasar a la pregunta 50

49. ¢Por qué has asistido al deportivo?
a) Me gusta el deporte

b) No tiene costo

c) Mis amigos van

d) Préctico deporte

d) Mandato de la escuela

f) Otro

50. ¢Por qué no conoces el deportivo?
a) Falta de tiempo
b) Falta de dinero
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¢) No me interesa 0 no me gusta
d) No sabia que existia
e) Otro

51. ¢Conoces el museo comunitario de Valle de Chalco?
a) Sl b) NO Pasar a la pregunta 56

52. ¢Por qué has asistido al museo comunitario?

a) Me gustan los museos

b) No tiene costo

¢) Sugerencia de amigos o recomendacion

e) Mandato de la escuela

f) Otro

53. ¢Por qué no conoces el museo comunitario de tu municipio?
a) Falta de tiempo

b) Falta de dinero

¢) No me interesa 0 no me gusta

d) No sabia que existia

e) Otro

54. ;i Conoces la Plaza Sendero de Valle de Chalco?
a) Sl b) NO Pasar pregunta 59

55. ¢Por qué vas a Plaza Sendero?
a) Me gusta la plaza

b) Voy al cine

¢) Voy a distraerme

d) Sugerencia de amigos o familiares
e) Me queda cerca

f) Otro

55. ¢Por qué no conoces la Plaza Sendero de tu municipio?
a) Falta de tiempo

b) Falta de dinero

¢) No me interesa 0 no me gusta

d) No sabia que existia

e) Otro

56. ¢ Qué haces en tu tiempo libre?

57. ¢Que opinas sobre las actividades culturales de tu municipio dedicadas a los jovenes, es
decir, los lugares de entretenimiento, museos, casa de cultura, espacios deportivos, etc.
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58. Para finalizar, nos puedes proporcionar los siguientes datos: ¢Cuantas habitaciones tiene
su hogar?
a)l b)2a3 c) 3ab d) 5a7 e) 7a 9 f) Mas de 9

59. ¢ Cuantas personas integran tu hogar?
a) 2 b)3a4 c) 4a 6 d) 6a9 e) Mas de 9

60. ¢Cuantas televisiones hay en tu casa?
a)laz2 b)3a4 c)4ab d) Mas de 5

61. ¢ Cual es el transporte en el que te trasladas comiunmente?
a) Carro propio b) Autobus c) Microbus d) Taxi e) Metro
f) Otro
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