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Introduccion

“En nuestras sociedades latinoamericanas, el rasgo que menos ha variado y mas ha viajado a lo largo de tres
décadas es la desigualdad. Esta desigualdad, tristemente, nos iguala”
Carlos Monsivais, Las esencias viajeras, hacia una crénica cultural del bicentenario de la independencia. 2012, FCE.

En Meéxico los movimientos sociales son cada vez mas desafiantes, creativos y
atrevidos. La intencién de realizar este trabajo es aportar un andlisis sobre las
imagenes del movimiento #Yosoy132 que circularon por Facebook en el marco de las
elecciones presidenciales del 2012, teniendo en cuenta que la imagen tiene altos

niveles comunicativos.

Desde Canadd hasta Argentina y Chile se buscan los derechos humanos mas
elementales: educacion, democracia, justicia social; pero ahora se afiade a esas
demandas locales el fendbmeno de la globalizacion, lo que significa que esas
manifestaciones ya no son locales, ahora son del mundo gracias a la exploracion de
nuevos escenarios para el posicionamiento de sus mensajes. En el capitulo uno
presento el planteamiento general de mi trabajo y los objetivos que pretendo alcanzar
con esta investigacion, planteando la importancia de las imagenes como mensajes
plurales, que se posicionan dentro de las redes sociales, creando nuevos espacios
politicos y valores culturales. En el capitulo dos describo el contexto de los ultimos
movimientos sociales acudiendo a datos de blogs, videos y notas periodisticas,
ubicando los acontecimientos comunicativos que significaron un replanteamiento en el
uso de las redes. También contextualizo mi objeto de estudio y recorro la situacién de
México y su paso por la guerra del narco, para concluir en el inicio de las elecciones
presidenciales, donde surge el movimiento #Yosoyl32, que se suma a la reciente
oleada de movimientos que exploran las redes como un lugar politico, creando

discursos para difundir sus necesidades e inconformidades.

El Estado del Arte, capitulo tres, exploro siete textos que ofrecen distintas perspectivas
sobre el lugar que ocupan las imagenes y la produccion visual de los movimientos
sociales en las redes. Ubicé también las formas peculiares de comunicacion creadas

por estos movimientos, asi como los analisis semidticos sobre las imagenes politicas, la



gréfica politica contemporanea y los imaginarios construidos en los espacios virtuales

en la era del internet.

El capitulo cuatro es el marco tedrico, donde se describen las distintas teorias que
permiten revisar las imagenes del movimiento #Yosoy132, su modalidad retérica, sus
significados connotativo y denotativo, sus componentes técnicos (colores, ejes,
tipografia), asi como los distintos estereotipos a los que remiten, para aproximarse al
significado simbdlico del mensaje. En el capitulo cinco se describe la estrategia
metodoldgica a seguir para clasificar las imagenes y sus mensajes, ya que una imagen
no es algo vacio, sino que se encuentra lleno de elementos que configuran una
ideologia, un momento histérico y, por lo general, enfatizan necesidades sociales. Por
altimo, en el capitulo seis se elabora un analisis mas complejo, intentando ver aquellos
elementos que no pueden observarse a simple vista, por ejemplo el significado de los
colores, la posicién de los elementos, el uso de las figuras retoricas, e incluso algunos
errores de configuracion técnica. Se utiliza el concepto de mimesis para describir el tipo
de historia que se esta contando a partir de todo ello, sefialando al emisor y receptor de

los mensajes.

La ultima parte del andlisis son las conclusiones, donde se comprueba qué era
realmente lo que buscaba posicionar el movimiento #Yosoyl32 en sus mensajes,
también cudl era su exigencia mas importante, dentro de la muestra iconografica de
este trabajo, y comprobar si realmente los elementos simbolicos de las imagenes

impulsaron su movimiento en Facebook o viceversa.

Las imagenes aportan una carga ideoldgica tan sutil, que ya no se alcanza a percibir
porque se encuentran insertas en nuestro mundo cotidiano. Lo visual es parte de lo que
esta a nuestro alrededor. Comunicativamente son un mensaje accesible, mediante el
cual se transmiten una serie de valores, tenemos por ejemplo, las imagenes religiosas,
sexuales, sobre la moda y publicitarias. Con este trabajo pretendo recopilar lo que una

serie de imagenes politicas dicen de sobre las necesidades de un pais.



Capitulo I. Planteamiento general

En este apartado se expone que tipo de investigacion es ésta, la hipbtesis que la origind, asi
como sus objetivos generales y particulares. También se describe por qué la importancia de
analizar las imagenes del movimiento mexicano #Yosoy132, haciendo énfasis en que fue

una produccion distribuida en su mayor parte a través de redes sociales.



En la actualidad se ha puesto mucha atencion al uso de las redes sociales, ya sea para
analizar como influye su uso en las relaciones afectivas y publicitarias o para ver su
impacto en el aprendizaje. Sin embargo, ahora también se comienzan a mirar desde
una perspectiva politica, ya que los usuarios encuentran dentro de esas plataformas,
particularmente dentro Facebook y Twitter, un espacio de activismo social, creando
nuevas estrategias de comunicacion para hacer conocer sus derechos y demandas,

pero sobre todo para hacerse globalmente visibles.

La descalificacion de los movimientos sociales por parte de los medios de comunicacion
hegemonicos es un tema constante, al menos en nuestro pais. El origen de todo
movimiento social se da en el marco de una fisura del sistema politico. Justamente esa
coyuntura es un espacio que se origina para obtener (o en algunos casos arrebatar)
derechos sociales o econémicos, una oportunidad donde la sociedad establece una

peticion y exige por parte del Estado un cumplimiento.

Han pasado casi tres afios del movimiento estudiantil #Yosoy132, ese movimiento que
origin6 un revuelo dentro de las redes sociales. El ejemplo ya se habia dado en el afio
2010 con la primavera arabe, donde miles de ciudadanos de Tunez se congregaron
para solicitar el derrocamiento de su lider Ben Ali y pedir reformas econdmicas justas.
Posteriormente, el movimiento Ocuppy Wall Street en Estados Unidos utilizo las redes

sociales e internet para fortalecer su protesta anti-capitalista.

En el contexto de las elecciones presidenciales en México, el pais se encontraba
sumergido en una crisis de credibilidad hacia el Estado y los medios; los jovenes, un
sector que habia sido golpeado por la guerra contra el narcotrafico emprendida por
Felipe Calderdn, se manifestaban y ridiculizaban los discursos calderonistas. Esa fue la

primera vez que, literalmente, se veian las voces de los inconformes.

Durante los procesos electorales la produccién de carteles y de imagenes politicas
dentro de internet fue cobrando fuerza y creatividad, de ahi que el 11 de mayo de 2012,
tras la visita del candidato presidencial Enrique Pefia Nieto a la Universidad

Iberoamericana, se expande la protesta y surge el movimiento #Yosoy132.



Por esa razon ubico esta investigacion dentro del area de movimientos sociales y
comunicacién, pero concretamente centraré el analisis en las imagenes que circularon
por Facebook. Considero que la gréafica politica de un movimiento social distribuida por
redes sociales ha sido un tema poco explorado, ya que es un fenémeno reciente. Lo
que pretendo lograr con mi trabajo, entre otros objetivos, es rescatar la produccion
grafica en redes del movimiento #Yosoy132, porque la memoria de un pais debe ser
algo vivo y en constante evolucién, sobre todo ahora que la conectividad permite hacer

visible voces inconformes.

La lucha silenciosa mediante las redes fue crucial para mantener cautivos a seguidores
gue compartian la causa del movimiento, principalmente jovenes. De ahi se deriva el
siguiente cuestionamiento general: ¢Cual es el discurso construido por el movimiento

#Yosoy132 en su produccion grafica distribuida via redes sociales?

De esa interrogante se desprenden otras, para aproximarnos y entender el fenémeno:
¢ Por qué se distribuyd principalmente via redes sociales? ¢ Como es que el movimiento
logr6 empoderarse visualmente? ¢Qué elementos ideoldgicos cubren la grafica del

movimiento? ¢ Como es la configuracion que la constituye?

El propdsito de esta investigacion es clasificar y describir a profundidad cuarenta
imagenes del movimiento #Yosoy132, desde su surgimiento en mayo de 2012 hasta la
toma de protesta como presidente del candidato priista Enrique Pefia Nieto. Para ello
me propongo identificar la ideologia de las imagenes producidos por el movimiento, los
elementos comunicativos que las componen, asi como documentar la historia del
movimiento; ya que algo destacable en la propuesta del movimiento en comparacion
con los ultimos estallidos sociales, como el zapatismo o el 68 en México, es la sétira 'y

el humor, sin perder de vista el factor de la critica social y la reflexion.

En las imagenes de los movimientos sociales se observan elementos algunas veces
simples, pero en otras ocasiones, ideas complejas que plasman bajo una luz distinta el
contexto y descontento en el que se vive. Uno de los puntos cruciales por los que decidi
escoger este tema, es porgue si se mira la produccion visual de esas protestas se

puede entender mejor una parte de la realidad social.



A partir del 30 de marzo de 2012, en México arrancaron oficialmente la campafia
presidencial, ya con los candidatos definidos y registrados oficialmente: Enriqgue Pefia
Nieto por el Partido Revolucionario Institucional (PRI), quien fue en alianza con el
Partido Verde en la llamada “Coalicion por México”; Josefina Vazquez Mota por el
Partido Accion Nacional (PAN), y Andrés Manuel Lépez Obrador por el Partido de la
Revolucién Democratica (PRD), junto con el Partido del Trabajo (PT) y el Movimiento
Ciudadano (MC).

Los juegos electorales entraron en vigor, pero con nuevas restricciones. En el 2008 el
Instituto Federal Electoral (IFE) declar6 que dentro de sus funciones seria el Gnico
responsable del tiempo de radio y television destinado a los anuncios de camparfa. Con
el tiempo contabilizado por el instituto, los candidatos tuvieron que idear nuevas formas
de aparecer en los medios, pero el candidato del PRI habia garantizado, primero
mediante su puesto de gobernador, y después como pareja de la actriz de Televisa,
Angélica Rivera, un espacio en los teleprogramas de chismes y en las revistas del
corazébn como Hola, Quién, Caras y Times, garantizando su aparicion publica sin

necesidad de utilizar los tiempos supervisados por el IFE.

México tiene una larga historia de movilizaciones. Cada una de ellas pidiendo derechos
y necesidades muy especificas. EIl mas sobresaliente de esos movimientos fue el de
1968, que constituyé una coyuntura dentro del sistema politico mexicano; su magnitud e

influencia origind en las calles una participacion creativa y solidaria.

Eduardo Nivon (1998) afirma que la oferta cultural de un solo individuo, dentro del
contexto politico pierde su valor y deja de formar parte de la comunicacion que permite
una identificacion con el campo social, pero que en el contexto de las practicas
culturales de los movimientos sociales, esa manifestacion solitaria adquiere una
importancia politica e influye en la capacidad de identificacién con amplios sectores de
la poblacion. Nicolas Mirzoeff (2003), por su parte, plantea el concepto de cultura visual.
De acuerdo con este autor, la cultura visual no depende de las imagenes en si mismas,
sino de la tendencia moderna a representar la existencia de la vida cotidiana. La
importancia de esa definicion realza la produccion simbodlica de los movimientos
sociales, pues son en si mismas estructuras generadas de un sistema politico

autoritario, convirtiéndose en representaciones plurales.



Con el movimiento #Yosoyl132 se logré convertir la imagen en una imagen virtual,
desafiando las mismas convencionalidades simbdlicas del activismo social. Y es que
con los medios de comunicacion oficiales en manos de la iniciativa privada, se hizo y se
hace muy dificil la apertura a las distintas voces que conforman el pais; es por eso que

la voz dominante encontrdé su contrapeso en las redes sociales.

Siguiendo a Nicolas Mizoeff (2003), la tecnologia permite que los anuncios publicitarios
y cualquier tipo de imagen sea vista por cientos o miles de individuos a través del
mundo, creando un tipo de interaccion debido a la multiplicidad de las interpretaciones,
lo que convierte a la imagen en un medio democratico por la pluralidad de individuos

gue logran decodificarla.

Este trabajo se emprende tomando en cuenta ciertas consideraciones: el movimiento
#Yosoyl132 logro legitimar su activismo frente a los medios de comunicacion
hegemédnicos gracias a la fuerte respuesta y posicionamiento que tuvo en redes
sociales, pero principalmente por su aceptacion; también considero que las imagenes
distribuidas por la red contienen elementos visuales cargados de gran materia cultural,
que nos hablan sobre los individuos y el contexto por el que atravesamos; por ultimo,
considero que la red es uno de los lugares que constituye un campo de accion para los
movimientos sociales y que fue utilizada como vehiculo para crear una empatia

respecto a la inconformidad social, econémica y politica.

El tipo de investigacion que realicé fue aplicada y mixta, ya que aprovechando los
conocimientos aprendidos a lo largo de la carrera busco aportar datos que contribuyan
a entender la grafica politica del movimiento estudiantil. La imagen producida por los
movimientos sociales nos interroga, cuestiona al Estado y sefala su falta de
responsabilidad con la gente, pero también contiene elementos comunicativos que la
colocan como una estrategia para diferenciar a un movimiento de otro, un momento de
otro, etcétera. Los distintos andlisis que se han hecho sobre la comunicacién visual
apuntan a descubrir qué es lo que el emisor quiso plasmar en su obra, eso en un primer
enfoque, y en un segundo, lo que el receptor de ese mensaje captd. En este analisis me
centro en observar carteles expuestos bajo un determinado contexto y bajo parametros
simbodlicos marcados, originando una investigacion enfocada en sus elementos

semioticos, discursivos e intertextuales.



Capitulo Il. Las desigualdades y las similitudes
de los movimientos sociales

En este apartado se hace una breve revision sobre los Ultimos movimientos sociales
acontecidos durante 2011 y 2012 en el mundo. La reconstruccion esta basada en videos,
conferencias, articulos periodisticos, portales de internet, blogs, estadisticas de particulares,
organizaciones gubernamentales y diversas ONG, y se hace con la finalidad de
contextualizar el uso de las nuevas tecnologias. El proposito es hacer una reconstruccion de
los momentos en que distintos movimientos sociales comenzaron a utilizar Facebook,
Twitter, YouTube e internet en general, para hacer globales sus protestas y exigencias.
Finalmente se aterrizara en México con el movimiento #Yosoy132, que también resignifico
el uso de las nuevas tecnologias e implantd una nueva forma de hacer y criticar la politica

mediante sus manifestaciones y dejando un registro en imagenes.



2.1 Contexto de los movimientos sociales 2011-2012.

2.1.1 Primavera &rabe: Tunez

Ya han pasado tres afios del movimiento 132; los animos combativos parecieron
disiparse después de que Enrique Pefia Nieto rindio protesta como nuevo presidente de
México. Hubo disgusto que se transformoé en ira y luego en marchas que culminaron
con detenciones arbitrarias el primero de diciembre de 2012. Los estudiantes que
iniciaron el movimiento, en su mayoria de universidades publicas y privadas, tuvieron
un papel participativo y comprometido. Algunos medios de comunicacién llamaron a
esas manifestaciones La Primavera Mexicana, pero ¢por qué primavera? Por supuesto
la metafora sugiere un comparativo politico con los movimientos originados en los

paises arabes.

Las movilizaciones sociales tienen su origen en conflictos profundos generados en
ocasiones por los Estados. En el caso de la llamada primavera arabe, las principales
naciones gue iniciaron la revuelta fueron Tunez, Egipto y Libia. De acuerdo con Matias
Concha (2012) las movilizaciones arabes fueron representadas en su mayoria por
jovenes que no veian ningun futuro para ellos dentro de los regimenes autoritarios de
sus paises. En Tunez y Egipto la poblacion que salié a protestar era menor de 30 afios
y con un nivel educativo alto; las masas empobrecidas de esos paises se unieron a la
causa debido a las politicas econdémicas implementadas (en el caso de Tunez) por su
ex lider Ben Ali para hacer frente a la crisis econdmica del 2008.

El descontento inicié cuando Mohamed Buazizi, de 26 afios, se inmol6 frente a la plaza
principal de Sidi Bouzid, una pequefia ciudad tunecina, evidenciando la falta de
oportunidades para los jovenes. Buazizi era graduado en informatica, pero para
sobrevivir atendia un pequefio negocio de verduras que le fue confiscado por el
gobierno al no tener una licencia que le permitiera ofrecer sus productos. Al perder su
Unica fuente de ingreso para sostenerse él y su familia, decidié prenderse fuego frente a
la sede de gobierno. La insurreccion se extendido por todos los paises arabes

provocando grandes revueltas e incluso guerras, como la que aun se libra en Siria.



De acuerdo con Rodriguez (2011), el Programa de Desarrollo de Naciones Unidas y la
Liga Arabe report6 que 40 por ciento de la poblacion en esos paises,
(aproximadamente 140 millones de personas), se encuentra por debajo del indice de la

pobreza y la cifra no ha mejorado en los ultimos afos.

Por su parte, el censo realizado por UNICEF [en linea] del 2007 al 2011 en Tunez,
revela que la tasa de alfabetizacién de jovenes entre 15 y 24 afios (hombres) es de 98
por ciento, mientras que la tasa de alfabetizacion (mujeres) entre 15 y 24 afos es de 96
por ciento. Otro dato, segun la Organizaciéon Internacional del Trabajo (OIT) [en linea]
revela que la tasa de desempleo para los jévenes en 2012 era del 28.3 por ciento,
tendencia que aumentaré al 30 por ciento para el 2018. Las regiones que presentaron
un impacto mas dramatico en esas estadisticas fueron Medio Oriente y el norte de

Africa.

La revuelta tunecina contenia peticiones que eran un espejo a nivel global, por eso se
dice que “fue la mecha” que prendié una serie de revueltas por los distintos paises
arabes. Tunez cuenta con una poblacion cercana a los 11 millones de habitantes, de las
cuales solo 39 por ciento tiene acceso a internet. Varios de los andlisis leidos hasta el
momento se aventuran a plantear como hipotesis que internet y las redes sociales
fueron una herramienta menor en la revuelta. Aqui las exigencias de la protesta, asi
como su consolidacioén, fueron propiciadas en su mayoria por la prensa internacional
que cubria las manifestaciones, y por una poblacibn con una gran cantidad de
dispositivos moviles, ya que por cada 100 habitantes habia 117 teléfonos celulares. Eso
les permitié a los jovenes difundir imagenes de las represiones y atropellos por parte del
Estado y consolidar su movilizacion, que finalizé con el derrocamiento de Ben Ali el 14
de enero de 2011.
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2.1.2 Egipto

El caso de Egipto fue similar al de Tunez en términos politicos y econémicos. Al inicio
de la revuelta, el 25 de enero de 2011, el presidente egipcio Hosni Mubarak cumplia 30
afos gobernando el pais. Ciudadanos, en su mayoria jovenes, salieron a las calles para
exigir el derrocamiento del lider; pero, tras la primera protesta, el gobierno ordendé
bloquear Twitter para luego dispersar y detener a los manifestantes en la plaza Tabhrir.

Datos de UNICEF [en linea] revelan que para 2011 Egipto contaba con poco mas de 82
millones de habitantes, con 31 por ciento de la poblacién entre 14 y 29 afios, y una
edad promedio de 24 afos. Al igual que en Tanez, 91 por ciento de los hombres y 84

por ciento de las mujeres cuentan con educacion; una ciudadania joven y alfabetizada.

Las condiciones politicas y el reciente levantamiento en Tunez fueron el ejemplo para
que la gente saliera a las calles de El Cairo a manifestarse. La represion utilizada contra
los manifestantes alentd acciones violentas contra el Estado egipcio representado por
Mubarak. La hipdtesis de la revuelta egipcia para alzarse contra ese régimen se
encuentra en constante debate, ya que algunos medios de comunicacion afirman que
internet solo fue un vehiculo que permitid la propagacion de la protesta. De acuerdo con
UNICEF [en linea] el porcentaje de usuarios con acceso a internet en Egipto es del 36
por ciento de la poblacidon, 3 por ciento menos que en Tunez; si consideramos esto,
tenemos que para consolidar su revolucion la poblacién en general utiliz6 menos las
redes sociales para expandir y manifestar los problemas que enfrentaban. Al igual que
en Tunez, el numero de usuarios de teléfonos celulares fue mucho més evidente, pues
los mismos datos de UNICEF revelan que el numero de teléfonos celulares es de 101

por cada 100 habitantes.

El uso de las nuevas tecnologias se torna aln mas interesante, ya que después de
varios dias de protesta en Egipto, el gobierno decidié contraatacar, deteniendo a miles
de manifestantes, ocasionando la muerte de tres personas y censurando a los medios
de comunicacion. El 28 de enero de 2011 el gobierno decidié cortar la conexion a

internet tras la muerte de 70 personas en el llamado “viernes de ira”. Tras varios
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enfrentamientos entre la oposicién y los manifestantes pro-Mubarak, el lider egipcio
comienza a hacer movimientos estratégicos dentro de su cupula de poder, aunque
insiste en no retirarse del mando del gobierno por completo. Tras varias detenciones de
periodistas, entre ellas la del ejecutivo de Google, Wael Gonehim, lideres
internacionales pedian una transicion inmediata en el gobierno. Finalmente, el 11 de
febrero de 2011 el vicepresidente egipcio, a quien Mubarak habia delegado las
responsabilidades del poder, anuncia que el presidente cede su mando al ejército. Hoy
todavia las desigualdades, la pobreza y la falta de una adecuada libertad de expresion

contintan siendo un problema grave en Egipto.

Aunque en las manifestaciones arabes las redes sociales no ocupaban un papel
central, si fueron un medio para difundir cada foto captada desde un celular, el video del
desalojo o de las miles de personas reunidas en protesta, asi como los abusos de
autoridad. Esto se infiere de la informacién consultada para este capitulo,
principalmente notas periodisticas y documentales.

2.1.3 Movimiento Ocuppy Wall Street

Para comprender la protesta de los ocupas debemos saber que el hilo conductor que
teje la similitud entre este movimiento y los de la primavera arabe es la crisis financiera
de 2008. En Espafa, por ejemplo, un pequefio grupo de personas inconformes con los
politicos y banqueros, decidieron salir a protestar pacificamente exigiendo que los
banqueros retiraran sus manos de la politica espafiola. Deciden protestar en la plaza
Puerta del Sol en Madrid, el monumento principal de la capital; pero no sélo protestan,

deciden tomar la plaza y acampar. El gobierno espafiol de inmediato la desaloja.

La manifestacion en Espafia cobra una relevancia porque se lanza una péagina en
internet llamada jDemocracia REAL Ya! El grupo inicial de personas que protestaba se
incrementd, y en 58 ciudades de Espafia se organizaron en grupos para hacer un
reclamo simultaneo ante el desalojo. El caso de las ciudades espafiolas fue el primer
antecedente en el que abiertamente las redes sociales ocuparon un papel central para

hacer global la protesta, ya que de acuerdo con el portal Index Mundi [en linea] en

12



Espafia, las condiciones culturales y el acceso a internet tuvo mucha mas penetracion
gue en las naciones arabes, con un 67.2 por ciento, lo que equivale a 31 millones de

personas en el 2012.

Con la intensidad de las protestas en Espafa, la plataforma jDemocracia REAL Ya!
Comenz6 a promover la Movilizacion Mundial del 15 de Octubre de 2011. A esa
convocatoria se responde con marchas en 1051 ciudades de 90 paises. En Europa
participaron Francia, lItalia, Bélgica. En Latinoamérica Chile, Republica Dominicana,
México y Estados Unidos. Mientras, en Espafa, continuaban las movilizaciones que

repudiaban las medidas econdémicas que castigaban a la poblacién.

Con la crisis las noticias mas graves llegaron de Grecia y Espafia, con un gran namero

de personas sin trabajo, suicidios, paros y violencia.

En la grafica de la izquierda la poblacién se distribuye a lo largo del eje horizontal, asi

se observa a los hombres a la izquierda y las mujeres a la derecha.

Las poblaciones masculinas y

Masculino Espaiia 2012 Femenino

femeninas se dividen en
grupos de edad de 5 afios
representados como barras
horizontales a lo largo del eje
vertical, con los grupos de
edad mas jévenes en la parte

inferior y el mas antiguo en la

| TR N PR P e L U O T P parte superior. La forma de la
Poblacién (en millones) Grupo de edades Poblacién (en millones) p|rém|de de p0b|acic')n

Fuente de la gréfica CIA World Fact Book: https://www.cia.gov/library/publications/the-world- 1
e evoluciona gradualmente con

A menos que se indique lo contrario estainformacion es correcta hasta el 21 de febrero de 2013.

el tiempo sobre la base de la
fecundidad, la mortalidad y las tendencias de la migracion internacional, asi lo indica la
pagina de la CIA [en linea]. Se observa por ejemplo que la poblacion de 35 y 39 afios

en Espafa es la predominante, le siguen los de 40 y 44. Segun la ultima oleada del
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observatorio de redes sociales publicado en abril de 2012 por The Cocktail Analysis [en
linea] en Espafia, el porcentaje de internautas con una cuenta en redes sociales
durante el 2011 es de 91 por ciento, de los cuales los usuarios de 16 a 24 afios son los
mas activos. Aunque no sean una poblacion representativa en la grafica anterior, se
muestra mediante el dato que son los que mas utilizan la red.

Creacion de perfiles de usuario, envio de

mensajes u otras contribuciones a redes
sociales. 2011 (% usuarios de Internet)

16-24
ahos

25-54
ahos

< 21
anos W Espana

Grafico extraido del estudio del INE sobre internet en Espafia

&

Después de esas manifestaciones, en Ameérica Latina la crisis social y econdémica
comenzoO a cobrar los primeros estragos. La educacion publica superior comenzaba a
ser un lujo que ciertos gobiernos no podian pagar. Los ciudadanos de Estados Unidos,
motivados por las movilizaciones en Europa de inmediato encontraron al “culpable” de
la crisis que hundia a las sociedades e incrementaba la desigualdad; su sefialamiento
fue para el sector financiero de Wall Street. Uno de los fundadores de la revista
canadiense anticapitalista Adbusters, Bill Schmalz, desde Canada lanz6 a través de un
correo electronico la convocatoria para salir y protestar contra el sector financiero de
Nueva York, culpandolo de las desigualdades sociales y reprochando que en el mundo
s6lo existe un 1 por ciento de la poblaciéon que es inmensamente rica, frente al 99 por

ciento que no lo es.

El movimiento decide entonces acampar en la plaza Zucotti, centro del sector financiero
de Manhattan, haciéndose visibles a los corporativos, objetivo central de la protesta. La
convocatoria que se originé en Canada, tuvo un eco en todas partes del mundo, y asi,
en varias ciudades la gente sali6 para ocupar los centros financieros y sefalar la

avaricia corporativa.
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Los primeros ocupas eran en su mayoria jovenes que se colocaron en la plaza con sus
casas de campafa, fueron reprimidos y desalojados por la policia, imagenes que fueron
distribuidas a través del canal de internet YouTube. Mientras mas violenta era la
represion, los manifestantes fueron incrementando su nivel de activismo en las redes,
hasta que los medios de comunicacion estadunidenses, en un intento por desmantelar
al movimiento, comenzaron a cuestionarlo, lo que ocasion6 que poco a poco mas gente
se sumara a la protesta. Para ese entonces el movimiento era apoyado por

celebridades, lo que le dio gran credibilidad en Estados Unidos.

El movimiento pronto se reforzo con la ayuda de intelectuales de las universidades mas
prestigiadas de Estados Unidos. También el diario The New York Times [en linea]
afirmé en una editorial que “la inequidad extrema es el sello de una economia
disfuncional, dominada por un sector financiero impulsado en gran medida por la

especulacion, la estafa y el respaldo gubernamental”.

El movimiento Ocupa Wall Street intentd resistir, pese a fuerte represion que recibio por
parte del gobierno estadunidense. A pesar de ello cred un precedente en términos de

produccién de imagenes que de igual forma se difundieron por internet.

2.1.4 Chile

El inicio de la revuelta chilena se da en 2006, con la llamada “revolucion de los
pinglinos”, donde miles de jévenes de las escuelas secundarias salieron a protestar por
la privatizacién de la educacion, que se encuentra mayormente en manos del sector

privado.

El origen de esa inconformidad se debe a la promulgacion, por parte de Pinochet en los
afos ochenta, de la Ley Organica Constitucional de Ensefianza (LOCE) [en linea], que
basicamente delega al sector privado la educacion del pais y sus contenidos, dejando al

Estado solo el papel de regulador.
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El problema con la educacion chilena es que los costos para enviar a un hijo a la
universidad y darle una educaciéon de calidad se disparan porque la mayoria de las
instituciones educativas son privadas. De acuerdo con informacion de la cadena BBC
MUNDO ¢ Por qué es tan cara la universidad en Chile? [en linea] el 25 por ciento del
sistema educativo es financiado por el Estado, mientras que el 75 por ciento restante
depende de los aportes de los estudiantes; asi, la educacién gratuita sélo esti
garantizada en el nivel basico. A partir de la secundaria, las escuelas pueden cobrar
cuotas. En tanto, todas las universidades —publicas y privadas— cobran tarifas y las
familias carecen de recursos para enviar a sus hijos a las universidades. La lucha
estudiantil se propuso como objetivo exigir a los gobiernos una mayor participacién del
Estado en el esquema educativo y también una educacion publica de calidad.

Han pasado nueve afios desde la movilizacion pinglina y la problematica de la
educacion en Chile continua vigente. De acuerdo a las notas periodisticas y portales
consultados, la movilizacion se ha dividido en dos momentos; el primero fue la
revolucion en los liceos en el afio 2006, que concluy6 con el reemplazo a la ley LOCE
por la Ley General de Educacion en 2009. El segundo momento ocurre en el 2011,
cuando los estudiantes salen a las calles porque existe aun inconformidad con el

sistema educativo chileno.
Chile cuenta con una poblacién cercana a los 17 millones, de los cuales el 58.6 por

ciento, o sea, 10 millones son usuarios de internet. De esa poblacion la mayoria de las
personas oscila entre los 14 y 25 afios.
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Fuente: CIAWorld Fact book: http://www.indexmundi.com/chile/age_structure.html - Amenos que
se indique lo contrario, lainformacion en esta paginaes correctahastael 21 de febrero de 2013.

Con los datos anteriores quiero reiterar que la mayor parte de las movilizaciones que se
han dado en ese pais han sido entre personas jévenes que, debido a sus condiciones
culturales, utilizan internet y las redes sociales para extender sus demandas. Pese a
gue el movimiento chileno utiliz6 las redes sociales no puede establecerse un
comparativo con los indignados de Espafa o los ocupas, ya que las demandas del
movimiento estudiantii eran muy especificas. Asi lo aclara la revista tematica

Monografica.org:

“La revolucion de los pinglinos» —llamados asi por el uniforme que llevan los
estudiantes secundarios: camisa blanca, chaqueta azul y pantalones grises, que tiene
una semejanza con los pinglinos— llevo a los estudiantes secundarios a marchar por
las calles reclamando por una mejor educacion publica y exigiendo un rol mas activo
por parte del Estado. Esta «revolucion» se inicié en abril de 2006 y es el precedente
directo de lo generado en 2011 por los estudiantes en Chile, por tanto, es un equivoco
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establecer una derivacion de los «los indignados» o 15 M de Espafia para el
movimiento estudiantil chileno de 2011” [en linea]

Conforme el movimiento chileno fue ganando terreno, también se fue radicalizando, ya
que los estudiantes no encontraban una solucion profunda a sus demandas. Al
movimiento estudiantil le tocé atravesar el cambio de poder; de exigir su pliego petitorio
a Michelle Bachelet, ahora exigirian el cumplimiento de sus demandas al nuevo
presidente Sebastian Pifiera. ElI cambio presidencial también trajo fuertes
enfrentamientos con los carabineros, detenciones arbitrarias multitudinarias y represion

a las manifestaciones en las calles.

El gobierno de Pifiera mostré su autoritarismo al prohibir las manifestaciones
estudiantiles el 3 de marzo de 2011. Ante eso, los jovenes comienzan a desafiar esa
prohibicion con manifestaciones alternativas, convocadas a través de Facebook y
Twitter.

Algunas acciones fueron un baile a la Thriller de Michael Jackson frente al palacio de la
Moneda (Castro, 2011 [en linea]), un suicidio colectivo en el Paso Ahumada, principal
avenida de Santiago (El Dinamo [en linea)), el llamado “Gagazo por la educacién”
donde 500 personas bailaron Judas de Lady Gaga (Kader [en linea]) entre otras. Para
esas acciones utilizaban las redes sociales y asi encontraban forma de coordinarse,

mientras que a la par, ya por esos afios, daba inicio la primavera arabe.

2.1.5 Quebec

Siguiendo las manifestaciones estudiantiles, tenemos a los universitarios de Quebec,
que en febrero de 2011, cinco meses antes de que surgiera con fuerza el movimiento
#Yosoyl132, se hacen visibles en Canada al repudiar el incremento a sus colegiaturas

universitarias.
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De acuerdo con la revista Proceso, en una nota publicada el 6 de Julio de 2012, la
provincia de Quebec cuenta con una estructura que provee educacion y servicios de
salud gratuitos originada en los afios sesenta; ese sistema se opone incluso a los

modelos establecidos en el resto de Canada. Aldabi (2012)

La medida, que planeaba un incremento del 75 al 80 por ciento a las colegiaturas, no se
pretendia ejecutar de forma inmediata, sino a largo de cinco afios. El primer ministro
Jean Charest, de corte “liberal’, habia asegurado desde su campafa politica que el
incremento de las cuotas era de caracter politico y no econdmico, es por eso que las
cuatro confederaciones de estudiantes mas importantes (la CLASSE, la FEUCQ, la
FEUQ y la TACEQ) ya tenian una huelga contemplada. EI movimiento estudiantil se
organizé en tres asociaciones: la Coalicion Ampliada de la Asociacion por una
Solidaridad Sindical Estudiantii (CLASSE), la Federacion de Estudiantes
Preuniversitarios y de Carreras Técnicas de Quebec (FEUCQ) y la Federacion de
Estudiantes Universitarios de Quebec (FEUQ), las mas importantes desde hace

décadas.

Para el 22 de marzo y 22 de mayo de 2011 los estudiantes congregaron a mas de 200
mil personas, ocasionando los primeros enfrentamientos violentos y las detenciones
arbitrarias. Como en el caso de Chile, el gobierno de Charet responde con la ley 78,
decreto que suspende el semestre escolar de invierno, pero ademas criminaliza la
protesta publica y a los trabajadores de las universidades les prohibe apoyar el

movimiento.

La primera accién de la desobediencia pacifica fue convocar a los usuarios de las redes
sociales a que salieran a sus balcones o0 a la calle en la madrugada a protestar con
cacerolas. Las protestas en Quebec iban en aumento y el disgusto se expreso
diariamente por 7 meses, hasta que concluyé la movilizacion. El 7 de septiembre, tras
una larga jornada de movilizaciones casi diarias, los estudiantes ganaron su derecho a
la educacion gratuita, quitando del juego electoral al partido liberal y anulando el

decreto del incremento con el nuevo gobierno.
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Foto: André Pichette Tomada de: La Presse

Los miembros de la Escuela de la montafia roja, todos vestidos con overoles rojos y

mostrando el cuadro rojo de la protesta estudiantil en Quebec.

2.2 El contexto social y politico en México 2011-2012

2.2.1 La guerra del narcotréfico

Hablar de la guerra contra el narcotrafico es remitirnos al sexenio de Felipe Calderon,
que dio inicio el primero de diciembre de 2006 bajo una intensa toma de tribuna en el
Congreso de la Union por parte de diputados del PRD cuando el presidente electo
rindié protesta. El 2006 sera recordado como el afio del fraude electoral, ya que se dice
que la presidencia de Calderon fue impuesta por el ex presidente Vicente Fox; aunque
también la contienda presidencial fue una de las mas cerradas y divididas. Por un lado
estaba el PAN y por el otro la Coalicion Por el Bien de Todos (CPBT).

Varios académicos de la UNAM (Luis Mochan, Victor Romero Rochin, Ricardo Mansilla,
Walter R. Mebane, Jr. y Miguel de Icaza) asi como el investigador Javier Aparicio
buscaron mediante estudios y analisis cuantitativos encontrar una explicacion sobre la

victoria de Felipe Calderén frente al CPBT; aunque esas explicaciones tuvieron
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posiblemente su motivacion en el voto mismo, es decir, los estudios revelan que hubo
una diferencia de 1 punto porcentual, y una gran cantidad de errores debido al nimero

de votantes que acudi6 a las urnas.

Segun Aparicio (2009) las actas de eleccién presidencial del 2006 tuvieron menos
errores (46.7%) del total, y menos datos omitidos que las del 2000 (51.4%). La postura

de Aparicio es defender que no existido una manipulacion dolosa de los votos.

Un voto es el resultado de un proceso sociocultural y politico y en ese sentido refleja al
propio votante, su pasado, su presente y su futuro. Existen tres teorias que analizan a
los votantes: la conductual, la racional y la cultural. Las tres teorias acenttan rasgos de
los votantes y a su vez arrojan luz a los partidos politicos y candidatos de hacia dénde
deben dirigir sus esfuerzos. La tipologia mas comun es la del voto duro, el voto blando,

el opositor y los indecisos. (Valdez y Huerta, 2011).

El 2 de julio, 41 millones de 71 millones de personas inscritas en la lista nominal de
electores (58.55%), acudieron a las urnas para emitir su voto y elegir al Presidente de la

Republica y a los representantes en el Poder Legislativo Federal.

Grafica 1. Porcentaje de participacion electoral en elecciones

federales (1991-2006)
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Fuente: www.ife.org.mx, Proceso Electoral Federal 2005-2006 y Resultados Electorales.
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En estas elecciones presidenciales participaron cerca de 4 millones de electores mas
gue en las de 2000. No obstante, la proporcion de ciudadanos registrados en la lista

nominal que votaron el dia de la jornada disminuyé 5.42 por ciento. (INE, 2006)

De acuerdo al IFE se ha registrado mayor participacion ciudadana en los comicios de
1994 (se elige a Ernesto Zedillo luego del asesinato de Colosio), 2000 (pierde el PRIy
gana Vicente Fox) y 2006 (gana otra vez el PAN). Si el voto es el resultado de un
proceso sociocultural y politico, como afirman Valdez y Huerta, entonces se puede
entender la conmocién de la poblacién al ver que resultaba ganador un candidato de un

mismo partido (PAN). En el imaginario social, la figura de la ilegalidad se instalé.

Las elecciones presidenciales de 2012 en México registraron un repunte en las tasas de
participacion electoral (62.08%), lo que representa un incremento en relacion a lo
observado en el 2006, sin embargo, este porcentaje es aun inferior a los niveles
registrados en las votaciones de 1994 (77.16%). (INE, 2012)

Participacion Electoral 1994-2012
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Fuente: INE “Estudio censal, particpacon dudadana 2012"
Disponible en: http://goo.gl/ASfsER
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Para los fines de este trabajo expondré brevemente algunos datos estadisticos
encontrados en un articulo publicado en la revista Politica y Poder [en linea], escrito por
Javier Aparicio (2009), donde se deja de lado la posibilidad del fraude electoral. Los

datos que recopila son sdlo cuantitativos.

“Durante las primeras cinco horas del PREP, Felipe Calderdn tenia una ventaja de dos
puntos porcentuales o mas sobre Lopez Obrador, pero esa ventaja parecia disminuir
hora tras hora. Al tratarse de la tendencia inicial, era facil imaginar que dicha
superioridad se revertiria durante la madrugada. Sin embargo, se revirtid alrededor de
las 3 de la mafana del lunes hasta estabilizarse en un ventaja de alrededor de uno por
ciento para el PAN” (Aparicio, 2009 [en linea])
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En la grafica se sefiala con la flecha la ventaja porcentual de Felipe Calderdn
sobre Andrés Manuel. En la parte inferior se cuenta los minutos a partir de las 7
p.m. y en la parte izquierda los porcentajes. Entre las 7:05 p.m. y las 7:10 p.m.

Calderdn se estabilizaba en los 3 puntos de ventaja. (Aparicio, 2009)
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El autor explica que esa ventaja se dio a partir de que el conteo no es un proceso
cerrado, ya que intervienen distintas variables como la ubicacion y lejania de las
casillas; por ejemplo, él explica que las casillas urbanas fueron las mas rapidas de

contar, pero no de determinar el porcentaje de error que implicé su conteo.

En el siguiente cuadro se muestra el voto promedio de acuerdo al balance realizado por

casilla y el margen de error existente en la medicion. Aparicio (2009)

Votos promedio segtin tipo de casilla y afiliacién politica

Votos promedio por casilla

PAN cPeT APM Margen
PAN-CPBT
Casillas urbanas 13251 12474 67.11 7.76
(37.79) (35.52) (20.09) (2.27)
Casillas rurales 76.06 87.50 8059 -11.44
(28.49) (33.12) (31.97) (-4.63)
Estados panistas 14534 68.82 75.88 76.51
(45.26) (22.21) (25.73) (23.06)
Estados perredistas 89.28 14936 67.18 -60.07
(26.37) (45.13) (22.16) (-1877)
Total 114.70 11284 1112 1.87
(34.94) (34.74) (23.78) (0.20)
Total Nacional
41791322 15000 284 14756 350 9301441 243934
(100.00) (35.89) (35.31) (22.26) (0.58)
Fuente: Cilculos propios basados en datas del computo distrital del IFE. Noza: Porcentajes entre paréntesis.

En esas elecciones cobra relevancia la figura de Andrés Manuel Lopez Obrador y la
palabra “fraude”, asociada al descrédito que representaba repetir candidato de un
mismo partido. Aunque el analisis mostrado en este trabajo recopile una medicion en
términos cuantitativos y explique que no existié error en las mediciones electorales, la
opinion publica se polariz6. Ahora bien, haya existido o no un fraude electoral, los
errores que Felipe Calderon cometié a lo largo de su sexenio agudizaron el descontento

social.
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Al ser oficial la presidencia de Calderdn y después de rendir protesta en el Congreso de
la Unidn, se dirigié al Auditorio Nacional para presentar a los miembros de su gabinete y

dar su primer discurso presidencial, entre sus palabras explico:

“‘Hoy la delincuencia pretende atemorizar a la sociedad y al Gobierno; la inseguridad
publica amenaza a todos y se ha convertido en el principal problema de estados,
ciudades y regiones enteras. Una de las tres prioridades que voy a encabezar en mi
Gobierno es, precisamente, la lucha por recuperar la seguridad publica y la legalidad,
las instituciones responsables de la seguridad publica requieren transformaciones
profundas para incrementar su eficacia. Por eso, instruyo al Procurador General de la
Republica y al Gabinete de Seguridad Nacional a que en un plazo no mayor a 90 dias
presenten un programa para renovar los mecanismos de procuracion e imparticion de la
justicia para ordenar, fortalecer y depurar nuestros cuerpos policiacos”. (El Universal, en

linea)

El discurso pronunciado en el auditorio fue alarmante, no sélo porque se habia roto el
acto protocolario de decirlo frente al Congreso, sino porque toda la estructura de
gobierno que proponia Calderdon se concentraba en empoderar a las fuerzas militares
frente a fuertes necesidades educativas y de salud. Algunos intelectuales como Homero
Aridjis, que asistieron de invitados al acto protocolario en el auditorio, salieron

preocupados ante la omision en esos temas.

Mientras Felipe Calderon con gran dificultad tomaba protesta, Andrés Manuel Lopez
Obrador en el Zécalo de la ciudad se proclamaba presidente legitimo. En ese contexto
se encontraba el pais: dividido econdémica, social y politicamente. Después de diez dias
al mando como jefe de Estado, Felipe Calderdn inicid, sin ninguna estrategia previa y
con la sombra de la ilegitimidad, la guerra contra el narcotréafico; y a través del operativo
Conjunto Michoacan dieron inicio los primeros enfrentamientos contra los cérteles. El 23
de agosto del 2012, el diario francés Le Monde [en linea], proporcion6 datos en su
editorial sobre los costos humanos de la guerra emprendida por Calderon y aseguro
que de acuerdo al Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI), hubo 27 mil
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199 asesinatos registrados Unicamente en el afio 2011, por lo que, destaca el texto
periodistico, en el periodo de 2007 a 2011 la cifra alcanz6 los 95 mil 632 muertos.

El rotativo Le Monde aseguré que la guerra contra el narcotrafico emprendida por
Calderon fue el fracaso mas grande de su sexenio, adelantandose también a asegurar
que el triunfo de Enriqgue Pefia no garantizaria la seguridad en el pais. Otra de las
caracteristicas que surgieron a raiz de la guerra fue el manejo de la informacion que se
dio por parte de los medios. Durante ese periodo los distintos carteles utilizaron
narcomantas sobre cadaveres para atemorizar a sus oponentes; también colgaban los
cuerpos sobre puentes para atemorizar a la poblacién civil y a sus rivales. Para ese
tiempo las redes sociales se convirtieron también en la plataforma del narcotréfico,
surgieron videos de ejecuciones y narcoblogs entre otras manifestaciones que

visibilizaban la existencia de esos grupos.

2.2.2 El Estado en crisis de credibilidad

El primer ataque fuerte a la poblacién civil se dio en el 2008, durante la celebracion de
las fiestas patrias en Michoacan, justo en la plaza principal de Morelia, donde una
granada fue lanzada contra la gente que celebraba el dia de la independencia. El
atentado caus6 nueve muertos y 132 heridos. Después del primer bombazo, otras dos
granadas estallaron en los alrededores de la plaza causando una movilizacion de las
fuerzas policiales en el Estado de Michoacan. A partir del incidente, las redes sociales

se movilizaron para ridiculizar la imagen de Calderon.

El 31 de enero de 2010 en Chihuahua un comando armado asesind a 17 jévenes en
una fiesta, sin una averiguacion previa de por medio, mas tarde Calderdn declar6 ante
los medios que “eran delincuentes”. En redes sociales circul6 la version de que eran
estudiantes, en su mayoria de preparatoria y que no tenian ninguna relacion con el
narcotrafico. El ex presidente queda expuesto en su total desconocimiento acerca de la
situacion que enfrentaba y la falta de una adecuada estrategia para combatir al crimen
organizado, ya que como se sabe, los presuntos delincuentes eran estudiantes

celebrando un cumpleanios.
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Pese a que se disculpé en el foro “Todos somos Juarez” frente a los padres de los
fallecidos, su comentario ya habia causado una revuelta en las redes sociales, ya que
seguia declarando que mantener al ejército en Ciudad Juarez era lo mejor y que se
negaba a claudicar en su guerra contra el narcotrafico. Sus palabras cobraron
relevancia porque la sefiora Luz Maria Davila, madre de dos jovenes fallecidos de 17 y
14 afos, interrumpio en el foro la serie de discursos, para exigir justicia y expresarle a
Calderon que “él no era bienvenido en Juarez” y que su guerra habia causado
demasiadas muertes. En la grabacion que se puede recuperar en YouTube [en linea], a
través del canal de Milenio, la madre de familia expone la fragilidad de Juarez que en
ese momento se mantenia ocupada por el ejército, y donde constantemente se

sostenian enfrentamientos con el crimen organizado.

El 21 de agosto de 2011, 72 cadaveres fueron encontrados en una fosa clandestina de
San Fernando (Tamaulipas). Posteriormente se descubrié que eran migrantes y que
habian sido asesinados por el grupo delictivo de los “Z”, quienes querian obligar a los
indocumentados a trabajar para ellos. Uno de los sobrevivientes, de origen ecuatoriano,
relatd a las autoridades mexicanas lo sucedido. El caso de los indocumentados en el
2011 fue un escéandalo pero desde el 2010 los grupos delictivos tenian como blanco a
los migrantes. Eso lo declaré en uno de los interrogatorios Edgar Huerto Montiel, alias

“el Wache” [en linea], sujeto perteneciente al cartel de los Zetas.

El 20 de septiembre de ese mismo afio, pero en Veracruz, una de las zonas mas
turisticas y exclusivas del puerto se sacudié una mafiana cuando dos sujetos se
detuvieron en el desnivel del bulevar Ruiz Cortines, abrieron la cajuela de dos
camionetas y dejaron caer 35 cuerpos. El procurador de justicia del Estado, Reynaldo
Escobar Pérez, informé que la mayor parte de las victimas tenian antecedentes penales
y por lo tanto establecié de inmediato la relacion con ajusticiamiento de narcos. Medios
locales aseguran que esta fue una de las masacres mas grandes ocurridas durante el

sexenio de Felipe Calderdn. (CNN, en linea).
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Ese mismo afio, el 25 de agosto, el Casino Royal, ubicado en San Jerénimo
(Monterrey) fue incendiado por un grupo de sicarios. El atentado cobré la vida de 52
personas. De acuerdo con algunos sobrevivientes, un grupo de individuos entro al
casino soltando balazos; posteriormente los homicidas rociaron el suelo y las paredes
del lugar con gasolina para luego prenderle fuego. Los civiles se encontraban
amontonados intentando salir por las puertas de emergencia, pero éstas se

encontraban cerradas. (Milenio, en linea).

A grandes rasgos estos incidentes fueron los mas significativos y de mayor impacto
mediatico y en las redes sociales, porque evidenciaban la ineficiencia de las
autoridades para responder por la violencia generada en la guerra contra el narco. El
Estado quedd sobrepasado frente al enorme disgusto que se generaba. Felipe
Calderon fue el presidente que mas desaciertos tuvo en materia de bienestar social,
porque los hechos expuestos hasta ahora son un pequefio esbozo del despotismo que
lo persiguié durante todo su gobierno. Diversos sectores de la poblacion sufrieron la

guerra y las “confusiones”. A los hechos anteriores se deben sumar los siguientes:

e El asesinato de dos jovenes del TEC de Monterrey que presuntamente estaban
involucrados con grupos delictivos. Al final se descubre que sélo eran dos
universitarios sin relacion con el narcotréfico.

e El descubrimiento de 4 cadaveres en la cajuela de un auto, en el fraccionamiento
de las Brisas, en Cuernavaca (Morelos). Supuestamente eran personas
involucradas con grupos delictivos; al final se descubrié que uno de ellos era hijo
del periodista y poeta Javier Sicilia, y que habia sido ejecutado y encajuelado.
Las investigaciones revelaron que de nuevo hubo un “error”.

e La frecuente aparicion de cuerpos mutilados, decapitados y con signos de tortura
en lugares publicos, con mensajes para funcionarios del gobierno o dirigidos a
los mismos grupos delictivos.

e La balacera que ocurri6 el 21 de agosto en el Estadio Corona, ubicado en
Torreén, Coahuila, mientras se efectuaba el partido Monarca-Santos, entre

sicarios y gente del ejército. Ese hecho es la cuspide de muchos enfrentamientos
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donde la poblacién civil quedaba en medio y donde se cobraba la vida de
inocentes, es por eso que cobra relevancia.

e El derribo “misterioso” del avion en el que viajaba Juan Camilo Mourifio,
entonces secretario de Gobernacion de México, el 4 de noviembre de 2008.
Segun versiones federales el jet se impactd por problemas mecénicos y por falta
de maniobras; sin embargo, el 11 de noviembre de 2011, ocurre la caida del
helicoptero en el que viajaba el nuevo secretario de Gobernacion, Francisco
Blake Mora. Las indagaciones al respecto arrojaron que soOlo se traté de un

“accidente”.

Los mensajes del narcotréafico fueron de una violencia hasta ese momento inimaginable;
los cadaveres narraban una realidad que desde el sentido comUn no quiere creerse.
Para el criminal que decapitaba, para el que los arrojaba al vacio o los colgaba de un
puente, o para el que los abandonaba en un lugar publico, sus victimas decian la
verdad. Habia una guerra que se entendia mediante la violencia ejercida a un cadaver.
(Manero, 2008:122).

Todos esos hechos, que golpearon a la poblacién en general sin importar si eran de
clase alta, media, baja, intelectuales, periodistas, funcionarios publicos o gente comun,
ya anunciaban que el descontento social era generalizado. México tenia la oportunidad
de transformar su realidad y acabar con la guerra emprendida por el gobierno panista y
esa oportunidad se presentd durante las elecciones presidenciales que se generarian
en 2012.

2.2.3 Elecciones presidenciales

Apenas iniciaba el 2011 y ya se hablaba de las elecciones, tema recurrente en los
medios masivos de comunicacion. En el contexto que esbozo para este trabajo, quiero
resaltar que la guerra contra el narcotrafico colocé a la sociedad en un estado sensible
respecto al futuro del pais. Diversas voces y sectores sociales esperaban el momento
de poder reemplazar a Felipe Calderén. Para ese entonces las redes sociales e internet

eran fuentes de informacién que reproducian imagenes de la realidad social en distintos
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tonos, mientras en los medios masivos se enfocaban en los rumores provenientes de la
futura campafa; por ejemplo, se cuestionaban sobre ¢quién se lanzaria de candidato
por el PAN? ¢(Como harian en el PRD Marcelo Ebrad y Obrador para pactar una

candidatura? ¢ Con quién se relacionaba sentimentalmente a Pefia Nieto?

La mediatizacion de las elecciones y de las figuras de los posibles candidatos comenzé
a brotar, pero con pocos tintes de seriedad, porque como mencioné parrafos mas
arriba, el IFE se encarg6 de la contabilizacion del tiempo del Estado en radio y tv.

Reproduzco aqui una parte del acuerdo:

“EL IFE COMO ADMINISTRADOR UNICO DE LOS TIEMPOS DEL ESTADO EN
RADIO Y TELEVISION”

Con motivo de la reforma electoral 2007 — 2008, el IFE se convirtié en depositario de la
administracion de los tiempos del Estado en radio y television en materia electoral; y, en
la Unica para la transmisién de propaganda electoral en estos medios de comunicacion.
En ejercicio de esta atribucion, el IFE ha administrado, desde 2008, un conjunto de 51
elecciones.

De esta experiencia acumulada, destaca la administracion de los tiempos del Estado
probada en un Proceso Electoral Federal intermedio (2009) con 11 elecciones
coincidentes, pues durante el Proceso Electoral Federal 2011 — 2012 el numero de
coincidentes ascendera a 15 elecciones locales. En este marco, vale la pena sefalar
que el IFE ya administré tiempos del Estado en radio y televisién en un conjunto de 15
elecciones locales de manera simultanea durante el primer semestre de 2010, cifra
exacta de lo que representa el esfuerzo de la autoridad administrativa electoral federal

enfrentara el proximo afo” (INE, en linea)

La finalidad de la medida era hacer mas equilibrado y justo el tiempo de los partidos
politicos o afines dentro de los medios de comunicacién. De hecho durante las
campafnas Canal Once cronometraba el tiempo que le dedicaba a cada partido o

candidato. Para ese momento Enrique Pefia Nieto, en ese entonces gobernador del
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Estado de México, comenzaba un romance con la actriz de television Angélica Rivera.

Su aparicién en los medios estuvo avalada por las revistas del corazon.

El periodista Jenaro Villamil (2009) advertia en su libro Si yo fuera presidente, el reality
show de Pefia Nieto, como se iniciaron las movilizaciones para poder levantar la
imagen del gobernador, que para ese entonces se encontraba involucrado en los
escéandalos sobre lavado de dinero de su tio Arturo Montiel, se le culpaba del asesinato
de su primera esposa Monica Pretelini ocurrido en 2007 y también era sefialado como
responsable de la violenta represion ocurrida en San Salvador Atenco en 2006. Como
gobernador, su imagen se encontraba disparatada de la realidad, pues en pantalla

siempre era carisméatico y se le reconocian sus “logros” en el Estado de México.

“Con el objetivo de apuntalar el posicionamiento de las primeras acciones del gobierno
de Pefia Nieto, el equipo de comunicacion del mexiquense le recomendé desde octubre
de 2005 que explotara la cultura del espectaculo, no sélo de Televisa sino también de

revistas de sociales, curiosamente, también propiedad de Televisa”. (Villamil, 2009:48).

En el texto se narra que el inicio de su campafa presidencial se planeé desde 2005, y
que de ahi se contrataron (millonariamente) los servicios de varias filiales de Televisa,
gue colocaron al ex gobernador dentro programas televisivos como Hoy y Vida TV. El
mercado del espectaculo también se extendi6 a las revistas, como Eres, Furia Musical,
Teleguia y TV y Novelas. Los publicos destinados para recibir esos mensajes también
se encontraban divididos; es decir, primero era el “circulo verde”, donde se ubicaban las
audiencias masivas. Posteriormente el rango de alcance de esas estrategias

comunicativas se extendid a los sectores de clase alta como son:

e Gobierno, clase politica nacional y local

e Congreso nacional y local

e Sectores financieros y transportistas, productivos y turismo
e Sectores intelectuales y educacion

e Medios especializados
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e Gobernadores y presidentes municipales, vecinos y Conferencia Nacional de
Gobernadores (CONAGO)

El mensaje era el siguiente: modernidad cercana a la gente para mejorar la calidad de
vida. Orgullo mexiquense. El costo de la estrategia comunicativa, de acuerdo con
Villamil, fue aproximadamente de 50 millones, sumados a los 691 millones en inversion
en tiempos de television. Un total de 742 millones 115 mil pesos de inversion en medios

de comunicacion en pre-campaia.

El abuso de poder ejercido durante su gestién contra los ciudadanos de San Salvador
Atenco era anulado por los medios de comunicacién, que para ese momento se
encontraban mas preocupados por cubrir la boda del gobernador con la actriz Angélica
Rivera. Los medios ya no sélo cubrian su noviazgo, sino ademas se encargaban de
brindarle al “circulo verde” un final de telenovela al romance, que culminé el 27 de

noviembre de 2010.

En este anadlisis me centro en la figura del candidato priista porque es una pieza
fundamental de las elecciones presidenciales, ya que su figura mediatizada es el marco
en el que surge el movimiento #Yosoy132, y al igual que Calderon, en su presidencia se

acentua la figura de la ilegalidad.
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2.3 Surgimiento del movimiento #Yosoy132

El movimiento no puede entenderse sin la figura de Enrigue Pefia Nieto, su
mediatizacion durante las camparias, el abuso de poder cometido contra los habitantes
de San Salvador Atenco y el matrimonio con Angélica Rivera, que significé negocios
macromillonarios para la empresa Televisa. A finales de 2011 en la Feria Internacional
del Libro (FIL) en Guadalajara el candidato no pudo responder a la pregunta de cuales
eran los tres libros que lo habian marcado en su vida personal y politica; a partir de ese
momento, su figura publica y el gasto invertido para cuidar su imagen de candidato no
ocultaban su incapacidad y su falta de preparacion. Dentro de las redes sociales
comenzaban a surgir tuiteros en solitario, mas agudos y directos, que ridiculizaban de
mil formas la imagen mediatica del candidato priista, en Facebook la libreria Gandhi
hacia su propia campafia anti-priista y circulaban imagenes muy claras que no

disimulaban la opinién en contra de la torpeza de Enrique Pefia.
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Ninel: No estas sola.

Con amor, Enrique.

#iLibreriaPefaNieto

gandhi

Yo he suscrito
Tu has suscrito
El ha suscribido

(...bueno, él se llama Enrique)

dh ]
ganani.
libros-masica-video-café
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La Biblia

(Basquela en nuestra seccion de politica)

géfidhi

A principios de 2012, el escenario ya estaba puesto para las elecciones, faltaba que los
candidatos realizaran formalmente ante el Instituto Federal Electoral (IFE) su registro
para contender por la presidencia. Visiblemente, las figuras mas importantes en la
contienda eran Andrés Manuel Lépez Obrador y Enrique Pefa. El primero realiz6 su
registro ante el IFE el 22 de marzo y el segundo el 16 de marzo. Pedro Joaquin
Coldwell, del equipo del ex gobernador, declar6 ante los medios “Hemos iniciado una

épica ciudadana para cancelar 12 afios de incompetencia” (La Jornada, en linea).

La proteccion mediatica no le alcanzaba ante los errores que cada vez se volvian més
constantes como fueron: el no saber responder al precio de las tortillas, no saber
responder sobre la enfermedad que supuestamente maté a su esposa y decir que en
México hacia falta mas justicia y “desigualdad social’. (Reforma, en linea). Todos esos
errores sumados, mas el estado en el que el pais se encontraba, generarian protestas
drasticas. Ese momento se dio el 11 de Mayo de 2012, a unos meses de contender en

las urnas.
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Hasta ese dia, Enrigue Pefia Nieto no se habia enfrentado a un publico fuera de las
pantallas y tras posponer en varias ocasiones su visita a la Universidad Iberoamericana,
a las 10 horas de ese once de mayo el candidato inicié el foro “Buen ciudadano Ibero”,
en un auditorio con trecientas butacas y muy lejos de aquellas mujeres que le pedian

besos.

Entre abucheos y timidos aplausos el candidato expuso su plan de gobierno por una
hora. Los alumnos escucharon y muy pocas veces interrumpieron, pero al no tener
acceso al microfono, las mascaras de Carlos Salinas y carteles donde se podia leer
“Atenco no se olvida”, “Todos somos Atenco” y “Asesino”, fueron apareciendo. Cuando
finalizé el discurso del priista se abrio el espacio que daba pie a las preguntas de los
asistentes. Los estudiantes que tomaron la palabra no desaprovecharon la oportunidad
para exponer la estrategia mediatica que cubria al candidato, ademas de mostrarlo sin
la proteccion de los medios. Tras ser cuestionado Yy ridiculizado en repetidas ocasiones
y después de evadir la pregunta sobre el uso de la fuerza en Atenco, ya para retirarse,
el candidato regres6 por unos minutos al auditorio para decir que él habia usado de
forma “legitima” la fuerza publica para restablecer el “orden y la paz social” en Atenco.
Si el auditorio y los que se encontraban fuera de él intentaban so6lo abuchear al
candidato, esos comentarios detonaron el enojo de los estudiantes quienes
comenzaron a gritar “La Ibero no te quiere, fuera, fuera”. El candidato tenia pactada una
entrevista que se transmitiria por Radio Ibero, pero ante la presion, su equipo, Luis
Videgaray, Pedro Joaquin Coldwell y José Carrefio Carlon, priista funcionario entonces

de la Universidad Iberoamericana, decidieron cancelar la conversacién por radio.

Los estudiantes que siguieron el foro a través de unas pantallas en las afueras del
auditorio, asi como los participantes en el encuentro, persiguieron y acorralaron al
candidato en la sede de Radio Ibero, y éste tuvo que buscar una salida alterna. Ese fue
el momento en que Pefia, por unos minutos, se refugié en un bafio de las instalaciones
universitarias. Luego, literalmente, tuvo que huir por una puerta lateral de la Universidad
ante los gritos de los estudiantes. Tras el incidente Pedro Joaquin Coldwell declaro:

‘Un pufado de jévenes que no son representativos asumieron una actitud de

intolerancia respecto a los planteamientos que hacia nuestro candidato. Los vi yo
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envenenados, con gritos intolerantes que resultaron incbmodos. Nuestro candidato se
traslad6 a otra parte de la universidad (a Radio Ibero) donde estaba programada una
entrevista que finalmente se cancel6 y posteriormente procedid a retirarse” (Milenio, en

linea).

Las declaraciones de Coldwell no tardaron en reproducirse en los medios “oficiales”.
Para contrarrestar esa informacion, 131 estudiantes de la Universidad Iberoamericana
realizaron un video que colgaron en YouTube, donde informaban que ellos no eran
porros ni acarreados; con credenciales en mano cada estudiante fue externando y
desmintiendo lo declarado por Coldwell. El eco en las redes sociales se intensifico y

muchos usuarios se solidarizaron con el movimiento, se hacian llamar mas de 131.

A continuacién anexo un mapa detallando la movilizacion en redes antes y después de

la visita de Enrique Pefia a la Universidad Iberoamericana.

Epigmenio Ibarra
@EDOMEX_INEFICAZ
Jenaro Villamd
Federico Arreolay
Julio Hernandez
retuitean

I

1 de Mayo 20:48
Surge el primer
aleteo del
movimiento. En Tw,
en la cuenta de
@Ivioon

Se echaa rodar el
primer hashtag
#MarchaAntiEPN

via @Julib3th

Lunes 11 de mayo.
€l hashtag a favor
de la marcha
genera
aproximadamente
13 mi tuits yesel
dia que EPN visita
Ia Ibero

Traslas
dedaradones de
Codwell el lunes 14
aparece el video de
131 alumnos de la
ibero

La marchaes La etiqueta

loneada por p El usulal:io @aochoad . e
fuerzas / y @1ricardovargas \ =
/ di Yic I \ EnElBanoCo
politicas: JVM Y icen felicitaralos | EDN fo
AMLO t estudiantesy ser ellos ok ”‘ ~
132 / tren topic en

/ twitter

Fuente: Elaboracidon propia
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2.3.1 Desplazamiento: del internet a las calles.

De acuerdo con datos de AMIPCI [en linea], el nimero de usuarios de internet se
incrementd, de 2011 a 2014, de 40.6 a 51.2, es decir 6.13 por ciento. Casi el 21 por
ciento de los internautas en México se encuentra entre los rangos de edad de 25 a 34
afos y la busqueda de informacion se convirtié en la segunda actividad online (64%).
Acceder a redes sociales aparece como una de las actividades importantes con un 81
por ciento. Con la visita de Enrique Pefia a la Universidad Iberoamericana se colocaron
en la red varias etiquetas que fueron trending topic y que en Twitter se retuitearon por
grandes figuras del medio intelectual y artistico con gran nimero de seguidores, aunque
el jaloneo de la marcha anti-Pefia desatd una guerra cibernética. El viernes 18 de mayo,
aproximadamente 800 estudiantes de la UIA, el Tec de Monterrey, La Salle y el ITAM
marcharon a las instalaciones de Televisa en Santa Fe, haciendo un acompafiamiento a

los 131 estudiantes que ya se habian vuelto “famosos” por colgar el video en YouTube.

La caminata estuvo llena de cartulinas y pancartas que denunciaban la cobertura
sesgada del proceso electoral y la imposicion de un presidente. El dia 19 de mayo, dia
en que estaba programada la marcha anti-Pefia, un vocero del movimiento declaré ante
los medios que no asistirian, pues no conocian a quiénes se encontraban detras de la

marcha, pero ademas reiteraba que el movimiento era apartidista.

En la marcha anti-Pefia los medios de comunicacién hegemonicos reportaron que
existidé un “mosaico multicolor”, estudiantes de universidades publicas y privadas se
reunian para protestar por la imposicion del candidato “Sin camiones, sin tortas, sin
discursos”. La asistencia a la marcha se calcul6 en 40 mil personas. (De Mauledn,
2012:42).

El movimiento fue registrado como marca y #Yosoyl1l32 logro, a través de las redes,
sentar a tres de los cuatro candidatos a la presidencia a un debate que se transmitio via
internet; también logré que el duopolio televisivo transmitiera en segundo debate
presidencial, ademas de congregar a marchas multitudinarias para exigir una
democratizacion en los medios de comunicacién. El movimiento fue originado en su

mayoria por estudiantes universitarios que evidenciaron un sesgo informativo de los
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medios tradicionales a favor de Enrique Pefa Nieto. Entre sus peticiones ellos mismos

informan:

e Somos un movimiento apartidista y constituido por ciudadanos. Como tal no
expresamos muestras de apoyo a ningun candidato o partido politico, pero

respetamos la pluralidad y diversidad de los integrantes de este movimiento.

¢ Nuestros deseos y exigencias se centran en la libertad de expresiéon y el derecho
a la informacion de los mexicanos, en el entendido de formar una ciudadania

consciente y participativa.

e Creemos que las circunstancias politicas actuales: el abstencionismo y el voto

nulo son factores que obstruyen la democracia.

e Somos un movimiento preocupado por la democratizacion del pais, por lo cual
creemos gue un bien necesario para ello es la democratizacién de los medios de
comunicacién. Esta preocupacién se deriva de lo que ocurre con la prensa actual

y con lo que ocurre en los medios de comunicacion en general.

e EI #Yosoyl32 es un movimiento incluyente que no representa a una sola
universidad, su representacion depende Unicamente de las personas que se

suman a esta causa y que esté articulada a través de los comités universitarios.

e Exigimos competencia real en el sector de los medios de comunicacion en lo

particular al duopolio referente a Televisay TV Azteca.

e Exigimos hacer del acceso a internet un derecho constitutivo, en términos que se

estipulan en nuestro articulo primero de la carta magna.

e Exigimos poner a concurso las producciones de los canales publicos en las

distintas escuelas de comunicacion.

e Exigimos abrir espacios de debate entre los jovenes y distintos medios de

comunicacion por las demandas expuestas.

e EXxigimos garantizar la seguridad de los integrantes de este movimiento que se

expresan libremente a lo largo del pais.
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e Exigimos que se transmita a nivel de cadena nacional el debate de los
candidatos a la presidencia de la republica, encontrando esto no como una
imposicion, si no como una forma de garantizar el derecho a verlo o no a quienes

no cuentan con esa posibilidad.

Desde que inicid #Yosoy132 su entusiasmo se vio afectado en varios momentos; hoy
practicamente se encuentra desaparecido, pero dejé entre otras cosas un preciado
legado gréafico que circul6 a través de las redes sociales. Imagenes que evidencian sus

exigencias y ganas de transformacion.

En este apartado se hizo un recuento de los movimientos sociales mas recientes,
muchos de ellos ya desaparecidos, pero cuya aportacion en la reutilizaciéon de las
nuevas tecnologias y en las formas de hacer circular por redes sociales videos,
imagenes y contenido multimedia de las protestas, es un legado politico enriquecedor.
Hoy, los periodicos, los artistas, politicos, intelectuales y la sociedad en general se
suman con sus contenidos a alimentar las redes sociales y contribuyen a hacer de ese

medio algo plural y politico.

Para los fines de esta investigacion, se tomara en cuenta la produccién de imagenes
registradas desde el inicio del movimiento hasta la toma de protesta de Enrique Pefia
Nieto, imagenes que sin duda modificaron el uso de Facebook y la forma en como la

gente ejercia la critica politica.

! Recuperado de: http://www.yosoy132media.org/, Gltima actualizacién 2015.
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Capitulo Ill. Estado del Arte

Este apartado recopila trabajos que se aproximan a lo que distintos autores han senalado
sobre la imagen y sobre la imagen dentro del espacio virtual; se abordan aspectos Utiles
para clasificar y describir de forma mas precisa la produccion iconografica de los

movimientos sociales, y ubicarla en su momento historico.
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3.1 Las imagenes: un mensaje poderoso en internet

El primer articulo de Maria Victoria Martin y Mariana L. Torres para la revista Razon y
Palabra, realiza una reflexion sobre la imagen en el espacio virtual, e indaga ciertas
formas de representacion visual y la capacidad de producir y reproducir imaginarios en

la sociedad contemporanea.

Las imagenes han cobrado relevancia dentro de internet, pero son indispensables si se
quiere transmitir cualquier mensaje utilizando esas plataformas. Cuando esas imagenes
son elaboradas para un propdésito especifico adquieren fuerza dentro del espacio virtual
y se convierten en mensajes poderosos. La politica esta llena de discursos que aluden
a lugares comunes y ahora encuentran una réplica en internet. El lugar que alberga
mayor nimero de voces esta en las redes sociales (Facebook y Twitter); justo ese fue
el espacio que originé una gran cantidad de imagenes al calor de las elecciones

presidenciales de 2012 y el movimiento mexicano #Yosoy132.

A continuacién acoto lo que las autoras rescatan sobre la imagen en el espacio virtual:

1. “Por su apariencia figurativa la imagen facilita el hecho de compartir experiencias y el
conocimiento no verbal, y en el ciberespacio debemos preguntarnos ain mas que en
otras situaciones acerca de su verosimilitud y veracidad”.

2. “A lo largo de la historia, se ha estudiado la imagen como elemento de comunicacion
y como portadora de una funcién ritual (Walter Benjamin decia “valor cultural” en los
tiempo en que publicd La obra de arte en la época de la reproductibilidad técnica). Con
la globalizacion, la imagen se ha convertido mas que nunca en una unidad
comunicativa de relevancia porque —la imagen se ve y eso es suficiente— y para verla
basta con poseer el sentido de la vista, basta con no ser ciegos. La imagen no se ve en
chino, arabe o inglés (Sartori, 1998)”.

3. “La imagen, ademas es pasional: provoca adhesién, rechazo o indiferencia, Frederick
Haskel incluso habla del impacto de la imagen en la imaginacién historica”.

4. “De las posibilidades que brindan las principales redes sociales, poder incluir

imagenes fue un componente clave para la aceptacion y apropiacion de las mismas.
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Todo ese proceso esta acompafiado por el abaratamiento, accesibilidad y portabilidad
de las camaras digitales y las camaras de teléfonos celulares, sumado a grandes
poblaciones jovenes que contribuyen al crecimiento de esta forma de compartir
imagenes en casi todos los paises de Latinoamérica”.

5. “Es cierto que la imagen se reconoce con mucha mas facilidad que un texto escrito o
requiere menos concentracion que un mensaje sonoro. Esta forma de leer las imagenes
mas alla de los textos demanda una forma distinta de abstraccion. Estos procesos
operan en la configuracion de las identidades, porque cuando vemos al otro, lo
componemos en un sentido artistico”.

6. “El ver no es un acto neutro, ni una actividad dada y cumplida en el propio acto
biologico y sensorial o puramente fenomenoldgico. Sino un acto complejo y cultural y
politicamente construido y lo que conocemos y vemos en él depende de nuestra

pertenencia y participacion de uno u otro régimen escopico (Martiny Torres, 2013:50)

El texto se centra en explicar la identidad como el motor que mueve la lectura de una
imagen. La relacién con mi tema se establece a partir de que las autoras hablan de la
identidad entendida como cédigos culturales, que se activan al ver una imagen en el
espacio virtual desde los imaginarios, definiendo imaginarios como “accion y efecto de
la imaginacion, asociada a la capacidad humana de componer ‘retratos’ mentales”
(Martin y Torres, 2013:6). En mi investigacidon, imaginario sera el vinculo de una
sociedad, su mundo y sus necesidades, con aquél conjunto de esquemas necesarios
para la representacion de lo existente, haciendo énfasis en que las imagenes son el

enlace que la sociedad establece para representar sus necesidades.

La aproximacion que hacen las autoras sobre los términos de identidad e imaginarios,
es pertinente para esta investigacion porque ambos son conceptos que explican a
detalle parte de los componentes de las imagenes que se distribuyeron del movimiento,
y porque las creaciones fueron visualmente arriesgadas y propositivas en términos
culturales, al ridiculizar al poder e intentar visibilizar las graves deficiencias del gobierno

gue actualmente nos rige.
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Ahora bien, la imagen en manos de los poderes hegemodnicos es dirigida para
consumir, para campafas politicas que validan los discursos de los politicos, o también
es usada para descalificar. En el caso del movimiento, las imagenes distribuidas por la
television mostraban una protesta en contra de Pefia Nieto tras su visita a la
Universidad Iberoamericana, y las versiones “oficiales” aseguraron que los
manifestantes eran “porros” y “acarreados”. La protesta politica ha encontrado en
internet, especificamente en las redes sociales, un espacio de critica y a veces

reflexion.

3.1.1 La vinculacion de las imagenes al aspecto social

Raquel Tibol, por su parte, en el libro Gréficas y Neograficas en México elabora un
recuento histérico de obras plasticas y de los autores que han contribuido a la creacion
de imagenes politicas en México. Su inventario comienza con la introduccion de la
litografia en nuestro pais y termina con la revitalizacién que hicieron algunos artistas al
caracter y la funcién del grabado en los afios sesenta sin la presencia de internet. La
importancia del texto consiste en que Tibol enumera las veces que los artistas
aportaron a las causas sociales con su creacion artistica, mostrando mediante la grafica
aspectos de su época, mucha de esa obra fue difundida mediante marchas,

conferencias y mitines.

El libro de Raquel Tibol no es una discusién sobre lo politico en el arte y el arte politico,
Su recuento se centra Unicamente en la valoracion de cuanto se ha aproximado el arte a

lo social y a plasmar ideas politicas:

“El arte empieza cuando la obra plastica es vehiculo de ideas grandes que van mas alla
del goce egoista, ideas capaces de unir a los hombres, elevarlos y prepararlos para

acciones necesarias”. (Tibol 1987: 18)
Aunque el texto no profundice en una discusion sobre el arte, no significa que no la
haya, para la autora “las polémicas entre los productores de artes plasticas han sido y

siguen siendo catalizadoras de fecundidad y de orientacion entre los artistas y los
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espectadores” (Tibol 1987: 69). ¢ A qué hace referencia el comentario de la autora? En
1954 el Taller de Grafica Popular (TGP) cumplia 17 afios y con ello sus miembros y
fundadores discutian sobre el rumbo que debia tomar el taller. Raquel fue testigo de
esa discusion en la que participaron en aquel entonces Leopoldo Méndez, Pablo
O’Higgins, Luis Arenal, Fanny Rabel, Roberto Berdecio, Mariana Yampolsky, Angel
Bracho, Ignacio Aguirre, Raul Anguiano, Diego Rivera, David Alfaro Siqueiros y Juan O’

Gorman.

El debate era porque los miembros creian que el TGP se encontraba sumergido en la
produccién politica mas que artistica, lo cual desencadend una serie de ideas y
comentarios para intentar situar el papel de los artistas y el taller. Dentro de esa

discusion transcribo las siguientes posturas:

* Pablo O'Higgins: La fuerza del TGP se ha basado en el trabajo colectivo. Nuestro
principal interés es el contacto con el pueblo y las organizaciones populares. Esto no lo
lograremos sin el trabajo colectivo, trabajo que incluye la discusion, la critica y la
autocritica.

* Roberto Berdecio: EI TGP no es una organizacion politica, ni sustenta un
determinado credo politico. Su objetivo fundamental es llevar la produccion de la
estampa al pueblo, esa es la base de nuestra unidad.

« Angel Bracho: Nos educamos discutiendo no soélo los problemas de caréacter artistico,
sino los que interesan a todo el pueblo, nacionales e internacionales. Nos preocupa, por
ejemplo, la amenaza de la guerra y por eso tratamos de ensefiar mediante nuestra obra
el significado de la paz.

* Leopoldo Méndez: Por investigacion, talento o genio, en los uUltimos afios Posada
abandona los buriles, deja de ser grabador como lo somos nosotros ahora y utiliza el
procedimiento del zincograbado. Seguramente no lo hizo porque pensara en las formas
del arte como cuestién primordial sino por la urgencia que le planteaban los editores.

* Mariana Yampolsky: Las condiciones de México son muy especiales y norman
nuestra accion. México es pobre y como nosotros no vemos donde hay dinero también
somos pobres. Debemos trabajar los carteles que los sindicatos nos encargan porque

esos sindicatos no tienen para pagar offset. El dia que aquellos tengan para pagar
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offset o cualquier otro sistema moderno posiblemente cumpliremos nuestros propdésitos
dibujando o con cualquier otra disciplina artistica. Esta es la respuesta tacita a quienes
nos dicen que aun estamos atacando a Porfirio Diaz, por otra parte, si todavia nos
preguntan porgue tratamos temas de la Revolucidon Mexicana, es porque todavia existe
el latifundio. Preguntamos ¢ qué otro artista hizo algo en el caso de los Rosenberg, de
los mineros, de los presos politicos, de la tragedia de Angangueo, en la cuestion del
costo de la vida?

* Diego Rivera: El arte actual en México, por lo menos en la seccidon que realmente
puede llamarse arte por su calidad de tal, tiene su origen en la lucha politica agrario-
democrético-burguesa, anti-feudal y anti-imperialista del pueblo de México.

» David Alfaro Siqueiros: El TGP si puede modernizarse, si puede mecanizarse, Si
puede producir una estampa de mayor calidad y mayor alcance. Para ello no necesita
rotativas ni maquinas de offset ya que el trabajo material lo puede hacer fuera de su
propia casa. Nadie podria negar que la obra del TGP empieza a ser mas conocida en el
extranjero que en México, su alcance entre las amplias masas de nuestro pais es
minimo. Esto puede corregirse y debe, ya que los artistas reunidos en el TGP tienen
talento y gusto por esa manera artistico—politica que es el grabado.

« Juan O’Gorman: La obra de José Guadalupe Posada es satirica, burlesca, da la
impresion de una vacilada constante, y la obra del TGP, con todo lo excelente que es,
da la impresién de que México es un pais ahito de tristeza. Si los grabadores del TGP
impregnaran sus criticas de burla, esa burla da alegria que a la vez da una sensacion
de fortaleza, el pueblo buscaria sus obras. Ademas que en muchos casos la obra del
TGP esta ligado a un determinado pensamiento politico partidista, cosa que no
acontecia con Posada. (Tibol, 1987: 73, 75, 89)

Lo que se percibe en la discusién que se llevaba a cabo es sobre el lugar del TGP y su
obra, como dijo Yampolsky, las condiciones de México determinaban su produccién y si
el pais no tenia dinero, los artistas eran incapaces de cobrar la obra y la regalaban.
Después tenemos otro gran problema que enfrentaban ¢Cémo masificar y modernizar
su obra? ¢Como hacerla llegar a todas las esferas de la poblacion? Ellos suponian que
cohesionandose como un colectivo, cambiando las técnicas, pero la clave se las da O’

Gorman al decirles que su mensaje debe ser menos solemne y agregarle la alegria y la
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burla, también les advierte que debe tener menos elementos tendenciosos hacia un

solo pensamiento politico.

La discusion de los artistas dentro del TGP es retomada porque ayuda a ubicar
histéricamente esta investigacion, pero ademas es importante el recuento de las voces,
ya que las demandas de los artistas de la época consistian en revelar los atropellos a la
vida social, cometidos por el gobierno. También la discusion nos ubica en un momento
en el que ellos buscaban expandir su mensaje, darle otro giro. Por ejemplo lo que les
dice O’'Gorman “si impregnaran sus criticas de burla, esa burla da alegria que a la vez
da una sensacion de fortaleza, el pueblo buscaria sus obras” (Tibol 1987: 89). La burla
es un elemento caracteristico del movimiento #Yosoy132, la burla a EPN, ya que
satirizar los acontecimientos terribles es una forma de reconfortarnos frente al

panorama politico.

Durante ese periodo, ni Rivera, Siqueiros u O’Gorman cuestionaban la legitimidad
artistica de la grafica del TGP; su propio freno lo impusieron los mismos artistas

militantes del taller, como escribe Tibol:

“Cuando Leopoldo Méndez fallecid, en 1969, y Celia Calderén se suicidd ese mismo
afo, la polémica entre los grabadores mexicanos se habia apagado, quedaba sélo una
cualidad comun a los que se agruparon en el TGP: el anti-mercantilismo. En 1977 se
celebraron con una exposicién los 40 afios de existencia del taller, Io que se revelo fue
la desarticulacién del aparato critico del TGP que habia sido sustituido por retratos de
conocidos personajes radicales, sin complementos que llevaran a entender las razones

de porque un personaje y no una idea”. (Tibol, 1987: 175)

Para los afos setenta el tema del arte politico se transforma gracias a la aportaciéon de
Arnulfo Aquino y una coleccién de carteles chicanos que recopil6 en sus viajes por
California, Texas y Nuevo México. En ellos la temética se simplificaba ya que su mayor
cualidad era lo directo del mensaje, la autora reconoce que algunos artistas aportaban

disefios pero que sus productos no eran de profesionales del cartel.
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“Juan José Gurrola comentd: esta exposicion nos viene a recordar que todo es posible,
como que todo empieza a ser posible, y es una bonita sensacién. Es un juego en serio”.
(Tibol, 1987:269)

“‘Entre carteles, volantes, botones, banderines, portadas de libros y discos de las
diversas comunidades chicanas, se pudo ver un grabado donde una virgen de
Guadalupe aparecia posada sobre una hamburguesa, llevando por manto la bandera
de Estados Unidos. En otro grabado la virgen aparecia desnuda dentro de la aureola.
La renovacion iconografica de la grafica chicana comenzdé entonces a inquietar a

algunos artistas mexicanos”. (Tibol, 1987: 269)

El liboro de Tibol habla de una evolucién en la grafica, pero también nos explica
mediante relatos de los artistas la importancia que tenia para ellos el contexto en el cual
elaboraban su produccién, un momento de evolucién dentro de la grafica, un momento
imparable al que ahora se le deben agregar las redes sociales como una forma de
distribucion y como un lugar en donde se produce y reproduce cierta valoracion estética

con una estrecha vinculacion a lo social.

Otro texto que vincula la imagen con lo social es justamente de Arnulfo Aquino Casas
El 68 en la gréfica politica contemporanea. El cartel y la estampa de implicacion social
en México, donde se abordan las principales demandas del movimiento estudiantil de
1968, que tuvo también gran impacto en sus formas de rebeldia. Algo que me parece
importante rescatar es que el autor hace una distincién entre la comunicacion grafica
panfletaria y el arte mas elaborado que respondia a la necesidad de protestar ante los

acontecimientos que se suscitaban en ese contexto.

“La produccion de propaganda grafica desde las comunidades estudiantiles fue la
respuesta necesaria y espontanea para denunciar la campafia de difamacion de los
medios masivos y para difundir la propia version de los acontecimientos al pueblo. Fue
realizada en practicamente todas las escuelas en huelga, pero las imagenes que
rebasaron el puro sentido panfletario fueron principalmente las de las escuelas de artes

plasticas: la Escuela Nacional de Artes Plasticas (ENAP) de la Universidad Nacional
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Auténoma de México (UNAM) y la Escuela Nacional de Pintura, Escultura y Grabado
del Instituto Nacional de Bellas Artes”. (Arnulfo 2009:13)

En una primera aproximacion a las imagenes de mi trabajo logro diferenciar que
circularon por la red: fotos manipuladas, imagenes intervenidas, caricaturas y carteles.
Para mi andlisis he rescatado de todo tipo de imagenes, por esa razbn expongo la
definicion de panfleto.

“‘Un panfleto es un escrito o libelo breve generalmente agresivo o difamatorio. Por
extension, se emplea para escritos de propaganda politica. No debe confundirse con el
término inglés pamphlet, del que deriva, ya que éste no contiene las connotaciones
negativas del espafiol y se traduce mas correctamente como folleto. Su formato original,
asi como el mas habitual, es la octavilla, por su facil impresién, su bajo costo y su
rapida difusion. El estilo propio de los panfletos (agresivo, incendiario) recibe el nombre
de panfletario. La persona o personas que escriben este tipo de textos suele(n)

llamarse panfletista(s)®”.

Un texto puede ser panfletario, pero también una imagen, una obra de teatro, un
discurso. La definicion se centra principalmente en textos, pero para este trabajo se
extrapolara esa definicion a las imagenes. Entre las peticiones de los alumnos del 68 se
encontraba la abrogacion de los articulos 145 y 145 bis., que criminalizaban cualquier
tipo de protesta politica que perturbara el orden de la paz. Finalmente, en 1970, esa ley
fue derogada. Aquino Casas hace un recuento de las técnicas y las corrientes artisticas

que utilizaban los estudiantes al calor de la moda en la época.

“‘La bayoneta, el gorila, la paloma ensangrentada, el candado en la boca, la madre
atemorizada, la figura presidencial ridiculizada y otras representaciones contra la
represion fueron simbolos principales desde los primeros dias de lucha. En un principio,
estas producciones estaban formalmente ligadas con el Taller de Gréfica Popular (TGP)
0 se resolvian con monos caricaturizados, pero en el transcurso de los acontecimientos

los estudiantes desarrollaron nuevos codigos visuales: se incorporaron e intervinieron

2 Definicién recuperada de http://definiciona.com/panfleto/. Ultima actualizacién 2014.
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las imagenes de la Olimpiada: de los aros olimpicos del México 68 surgieron soldados a
bayoneta calada, los sefialamientos fueron estampados con botas, granaderos
golpeadores, macanas, pistolas, bazucas o tanques, hasta llegar a la paloma
picassiana intervenida directamente en vitrinas y paredes de la calle; asimismo, surgio
la imagen épica con la presencia de El Che, Zapata, el obrero en lucha, el pufio alzado
y la V de la victoria. Después aparecieron otros elementos figurativos, referencias a las
tendencias neo-humanistas de la época: perfiles y rostros siluetados y manchados,
figuras amordazadas, encerradas, torturadas, encarceladas o muertas; en algunos
casos, la forma se fue simplificando hasta llegar a la abstraccion y el disefio, de esta
manera podemos afirmar que la imagen se diversificO de acuerdo con los estilos
artisticos de la época, a la par que cumplié su funcion de denuncia y propaganda del
movimiento. Los formatos fueron diversos y mas bien pequefios. En principio se traté de
grabados acompafiados con tipografia, después se desarrollaron como “pegotes” y
carteles. En la impresion se utilizé el grabado en linéleo y en metal conformados para
prensa plana; asimismo, se descubrio la serigrafia como técnica apropiada para la
propaganda. En su actitud, esta gréfica es irreverente, contestataria, libertaria y la

principal funcién fue comunicativa mas que estética”. (Arnulfo 2009:13)

El autor menciona también que la funcién de la gréfica del 68 fue mucho mas
comunicativa que estética, y a simple vista se observa lo mismo en la grafica del
movimiento 132, llena de similitudes con las imagenes del movimiento del 68, o tal vez
la similitud consiste en las peticiones, y el mensaje construido responde a las mismas
necesidades de hace 45 afios. Ademas, con la exploracion realizada a las imagenes
sabemos que nunca se encuentran vacias, en el caso de las politicas, ellas llevan un

mensaje dirigido.

Otro de los elementos que toca el texto es la distribucion y la forma como se fue
expandiendo el cartel, primero en marchas y mitines, después en eventos
conmemorativos, festivales, aniversarios de algin hecho histérico, poco a poco se fue
creando el espacio para distribuir el arte que se imprimia en talleres, los colectivos de
artistas organizaban eventos donde exponian los carteles e incluso se movilizaban para

responder a ciertas necesidades sociales.
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El autor, ademas de hacer un recuento historico, sefiala dos momentos importantes
para la grafica mexicana, y esos son el levantamiento del Ejército Zapatista de
Liberacion Nacional y los feminicidios en Ciudad Juéarez, para esos momentos el

internet aln no cobraba tanta fuerza, entonces el autor acota:

“‘En 1994, el levantamiento zapatista del 1 de enero en Chiapas recibio la solidaridad y
apoyo de diversas organizaciones de la sociedad civil y, asimismo, provocé la creacién
de un sinnumero de disefios de carteles y otras manifestaciones graficas, como las
“‘pegas”, realizadas por artistas y disefiadores, mismas que funcionaron, lo mismo que
las imagenes del 68, como micro-propaganda pegada en cualquier pared o recodo
urbano. Varios fueron los acontecimientos politicos y culturales que siguieron a este
levantamiento y diversas también las manifestaciones graficas de solidaridad con los
neo-zapatistas. Como ejemplo, el cartel realizado por el Comité 68, con motivo de la
visita a la ciudad de México del Subcomandante Marcos; también debemos incluir siete
carteles disefiados ex profeso para denunciar la matanza de Acteal en 1997”. (Arnulfo
2009:13)
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En Ciudad Juarez:

‘En 2002, ‘Las muertas de Juarez demandan justicia’ fue la consigna a la cual
respondieron 64 disefiadores con carteles que denunciaban el genocidio de mujeres en
Ciudad Juarez, Chihuahua. Diversas exposiciones resultaron de esta convocatoria, pero
la principal fue en la glorieta del Metro Insurgentes, en la ciudad de México, el 8 de

marzo, Dia Internacional de la Mujer”. (Arnulfo 2009:13)

La ucha ol EZLN noes sl par o apaits,
70 5500 pra s chizpeneoos, i 0l para ks
ndigenas. E paralos mendcanos fodos.
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I 01 ONOEMARE DF 1997, ACTIAL CHINALMO, CMIAPAS, MIXKO

Rafael Lépez Castro, de la carpeta por Acteal,
1997, serigrafia. Archivo Arnulfo Aquino.

Tomada de: http://discursovisual.net

Tamadade: htto: SCLIMsCisual. net
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Abordar como se expandia la propaganda politica antes del auge del internet es
necesario para entender la potencia que tienen ahora las redes sociales, y una
adecuada produccion que revele las demandas sociales, asi como la importancia que
tiene para representar las diversas necesidades y requerimientos del contexto. Ahora
bien, existe un apartado donde el autor menciona qué pasa cuando los carteles
politicos entran en la red y ese punto me sirve para entender la distribucién de las
imagenes politicas del movimiento #Yosoy132.
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3.1.2 Sobre el movimiento magisterial-popular de Oaxaca en 2006:

“En 2006 la expresiéon grafica politica salid del centro a la periferia y se manifesté
explosiva y contundente en la ciudad de Oaxaca. Aqui se desarrollé la primera rebelion
del siglo XXI, ahora tocé su turno al esténcil como medio de protesta, denuncia y
resistencia, que junto con las marchas, mitines y radio se reprodujo masivamente,
mostrando al mundo por diversos medios la importancia de este movimiento; en la
cobertura, internet tuvo un papel determinante. Con estos acontecimientos la grafica
oaxaquefia cerré un ciclo que se inicio en el 68 y mostr6 de qué manera, en los
contextos de un movimiento social, frente a las versiones oficiales del gobierno las
imagenes graficas, utilizadas como propagada politica desde las comunidades en
lucha, pueden disentir y proponer otros puntos de vista; asimismo, estas imagenes
aglutinaron, cohesionaron y dieron identidad. Los autores fueron principalmente
colectivos de jévenes, creadores plasticos involucrados con la democracia y justicia
social”. (Arnulfo 2009:13)

Este texto es el que mas se aproxima a mi tema porque empieza a establecer las
primeras relaciones entre las imagenes sociales y el internet, precisando que logran
hacer visibles otros puntos de vista politicos y las exigencias de la periferia, logrando

gue cierto publico simpatice con las causas sociales.

3.1.3 La imagen como nueva comunicacion de los movimientos sociales

El texto Movimientos Sociales, Comunicacibn Masiva y Comunicacién Alternativa
elaborado por Guiomar Rovira Sancho, explora con mas detalle el papel de las
protestas sociales dentro de las redes, realizando una reflexion sobre el internet como

espacio de comunicacion:

“Los medios de comunicacion masiva siguen siendo hoy las plataformas donde los
movimientos sociales buscan presentarse ante publicos amplios para dar a conocer sus
demandas. Sin embargo, la extension del uso de internet y las redes sociales

electrénicas han roto el poder mediatico de silenciar o tergiversar el sentido de las
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protestas sociales, al permitir generar esferas de comunicacion alternativa donde los
activistas pueden presentarse en sus propios términos y generar publicos sensibles a

sus demandas” (Rovira, 2013: en linea)

Rovira realiza un analisis de las formas como los movimientos sociales buscan legitimar
su protesta a través de los medios alternativos, y centra su estudio en la potencia que
adquieren cuando se enfocan en los elementos culturales que facilitan el fluir de las
demandas y potencian las posibilidades de éxito de la movilizacion. Ella considera que
el internet y las redes sociales todavia encuentran cierta desventaja respecto a los
medios de comunicacion hegemonicos, pues sin un adecuado mensaje es imposible
encontrar una respuesta dentro de esos espacios, ademas de mencionar que el bajo

presupuesto de algunas manifestaciones suele ser un problema.

“El activismo informativo y los medios alternativos topan con graves limitaciones, que
van desde la dificultad de acceso marcada por la falta tanto de recursos como por la
carencia de alfabetizacion tecnolégica, hasta la no siempre exitosa habilidad para idear
contenidos atractivos, que sean vehiculos de propuestas novedosas para sus
audiencias. Romper la marginalidad auto-referencial de los circuitos activistas
representa un reto mayor para quienes pretenden a través de la comunicacion facilitar o
propiciar procesos de transformacion social. Contrarrestar la influencia de los medios
masivos, poderosos, con recursos, con enorme difusion, es todavia una utopia”. (Rovira
2013: en linea)

Una de las demandas del movimiento #Yosoy132 era la democratizacién de los medios
masivos y la autora concuerda con que aun falta mucho por hacer para que se logre
una verdadera democracia mediatica. Si bien es cierto que las redes sociales aun no
son una herramienta determinante para legitimar un movimiento, si son una herramienta
gue permite darles una réplica. Considero que aun es exagerado afirmar que las redes
han cambiado totalmente la configuracion mediatica, aunque cada vez se nota mas su

influencia dentro de los medios hegemonicos.
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Un movimiento social suele ser un fenbmeno coyuntural generado a partir de tensiones
gue ponen en conflicto los intereses de ciertos sectores, en especial los sectores
vulnerables. El fendmeno del movimiento #Yosoy132 y sus demandas parecen nuevas,
pero no lo son. Uno de los problemas que enfrenta el pais y al parecer el mundo en
general es la desmemoria, y la gréfica politica deja un importante registro del por qué
ocurrian ciertos fendmenos sociales y cuéles eran sus peticiones, como he insistido en
este trabajo, México es un pais con una larga trayectoria en movimientos sociales, y

muy poca recopilacion sobre su grafica.

El texto Los movimientos sociales en la era del internet habla sobre la conectividad de
los individuos para reconfigurar e intervenir los espacios publicos con nuevas
manifestaciones politicas, cada vez mas independientes del Estado o los medios de

comunicacién hegemonicos. Las autoras son Silvia Lago y Ana Morotias. Ellas explican:

“Sin desconocer las dificultades de acceso, tanto a nivel de recursos materiales como
en lo relativo a la necesidad de poseer ciertos conocimientos especificos, internet
ofrece a los movimientos sociales la posibilidad de ser los creadores de sus mensajes y
no depender de la voluntad politica y econdmica de los grandes conglomerados
multimedia. La ampliacién del acceso a la informacion y la posibilidad de producir su
propia informacién, modifica los estilos de la intervencion politica”. (Lago y Morotias
2006: 24)

Mas all4 del debate que se genera sobre la importancia de las redes sociales en los
movimientos, sabemos que si existe una influencia que motiva a los usuarios a redefinir
sus relaciones con los espacios, la politica e incluso los sujetos. Ahora bien, existe
también el debate sobre “nuevos movimientos sociales” y “viejos movimientos sociales”.
Las autoras describen que no existen “nuevos movimientos sociales” sino que son los
mismos, sélo que las demandas ahora son globales y que ademas los actores sociales
utilizan los recursos que se ofrecen en la actualidad, mejorando su campo de

intervencion en el ambito politico:
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“‘Alan Touraine (2000) alerta sobre la aparicion de nuevas preocupaciones y nuevos
horizontes para los movimientos sociales, muchos de los cuales tan solo se pueden
explicar a partir de las acciones que son capaces de proponer y de ejecutar en un
mundo de flujos de comunicacion en red. En estudios previos habia establecido una
tipologia definiendo a un movimiento social a través de tres categorias analiticas, la
identidad del movimiento, el adversario y la vision o modelo social”. (Morotias y Lago
2006: 21)

Para situar mi analisis debo colocarme también sobre ese debate y decir que el
movimiento #Yosoy132 fue un movimiento tradicional, pues aunque estaba basado en
una horizontalidad de jerarquias, los voceros mas representativos pertenecian a
universidades privadas, con gran familiarizacion de las nuevas tecnologias y ademas
contactos para poder hacer una red de informacién que trascendiera las dificultades
que alguien de una universidad publica pudiera enfrentar; aunque posteriormente se
extendié por todo el pais, su comienzo si marca su posterior repliegue y una
reconfiguracion de las redes. Otro de los aspectos que las autoras mencionan es la
relacion informar/contra-informar, porque un usuario que se apodera de internet para
hacer de ella una herramienta politica también puede contra-informar. En este trabajo
decidi escoger las imagenes porque aparecen muy pocos discursos sobre el
movimiento #Yosoy132. Originalmente, insisto, su cohesién se dio por hacer visibles, a
través de diversos discursos, demandas que eran parte de toda una sociedad de

jovenes que buscaban un cambio. Para ellos cito de nuevo a las autoras:

“‘En oposicion al discurso de los medios de masas, que construyen un receptor
indiferenciado y emiten mensajes que intentan borrar las diferencias, los medios
alternativos se ocupan de las problematicas concretas de sectores que no se ven
representados en los grandes medios; por este motivo, tienen arraigo en las
experiencias cotidianas de determinados grupos o sectores sociales. Ademas, tratan de
comprender la realidad social para lograr propuestas de cambio”. (Morotias y Lago
2006: 34)
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Si bien tampoco colocan al internet como un “milagro” para unir o legitimar ciertas
formas de protesta, si adquiere importancia decir que por medio de la web 2.0 se han

hecho visibles demandas particulares as6é como el enojo social generado en el pais.

3.1.4 La semidtica de la imagen

Dentro de los textos que revisé se encuentran dos tesis, una de ellas sobre la graméatica
visual, tesina realizada por Olivia Pineda Arzate y la otra, un analisis sobre la caricatura
politica de Rius, elaborada por Patricia Hernandez. La relativa a la gramatica visual me
ayudo a entender que las imagenes que pretendo analizar, ademéas de que fueron
creadas bajo un contexto politico muy especifico, son discursos que desbordan

creatividad y color:

“No hay lugar en el mundo donde no existan ni momento historico en el que no hayan
estado presentes las imagenes, aunque parece que han establecido su reinado en la
época actual debido a los medios electronicos, en los que han encontrado el soporte
idéneo para su produccion y transmision; por supuesto esta afirmacion aparentemente

tan simple no lo es.” (Pineda 1997: 53)

El tema principal del trabajo de Pineda se enfoca mas a la percepcion de la imagen (en
términos generales) de la cual, s6lo retomo el aspecto de reconocer al receptor como
un miembro del proceso que completa la interpretacion de una imagen, tanto en

términos psicologicos, como fisiolégicos.

Dentro del texto encontré las perspectivas de dos autores: el primero es Jacques
Aumont (1992), quien afirma: “las imagenes tienen doble realidad, una la podemos
percibir como una superficie plana y la otra como una superficie tridimensional”.
(Pineda, 1997: 53) En esa tesis lo fundamental fue que se asocia la imagen a una

organizacién simbdlica (cultura, sociedad y época histdrica)
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En el texto de Andlisis semidtico de la caricatura de Rius, se explora la semidtica desde
la perspectiva de Umberto Eco (1992):

“La cultura se considera un sistema de comunicacion posible por la interaccion de los
individuos con su medio, el conocimiento adquirido por la experiencia, las tradiciones,
costumbres, formas de vida, emociones, etcétera. Esto se confiirma en el
reconocimiento espontaneo, casi natural del signo, a pesar de no contar con la
definicion estrictamente cientifica 0 semantica para definir el significado, este proceso
estd basado en ciertas convenciones culturales que permanecen en la sociedad.
Saussure sefiala que "todo medio de expresion recibido de una sociedad se apoya en
principio en un habito colectivo o, lo que viene a ser lo mismo, en una convencion”.
(Hernandez, 1997: 87)

La caricatura de Rius se encuentra plagada de mensajes politicos y de una carga
ideoldgica y contestataria de la que se encuentran llenas los carteles del movimiento
#Yosoyl132. La exploracion de ese trabajo me permitié acercarme también al enfoque

tedrico de Eco sobre la imagen, de nuevo lo cito:

“Cualquier indice visual me comunica algo, por medio de un impulso mas o menos
ciego, basandose en un sistema de convenciones o en un sistema de experiencias
aprendidas” (Hernandez 1997: 87)

Dentro de la red social las imagenes estdn cargadas de sétira politica y dieron la
posibilidad de que se expandieran no sélo porque la red es una tecnologia que permite
la comunicacion global, sino porque los usuarios de las redes sociales tenian un bagaje
de experiencia y conocian la circunstancia politica que los rodeaba. De lo contrario no

se hubiera viralizado.
Ahora bien, las nuevas tecnologias juegan el papel de informar con el elemento de la

inmediatez y de expandir el conocimiento, lo cual altera las formas tradicionales de

hacer politica, porque justamente los usuarios experimentan una conexion inmediata y
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global con la informacion, y dejan de depender de los medios tradicionales como Unicas

fuentes de informacion.

En sintesis se puede concluir que debido a los textos revisados se puede ubicar esta
investigacién dentro de tres debates importantes: el primero, es sobre la evolucién de
las imagenes politicas como produccion artistica y su propia reconfiguracion frente a las
politicas y pardmetros que cambian junto con las sociedades. El segundo, es sobre los
movimientos sociales y su lugar histérico, es decir, hay autores que afirman que los
movimientos sociales no aportan nada nuevo y su configuracion sigue siendo la misma
desde hace afios, mientras que otros autores afirman que si se aportan elementos que
ubican una transgresion politica. Por ultimo, el tema del debate sobre las redes sociales
como herramienta milagrosa que cohesiona y masifica los mensajes, su importancia

ética en la actualidad y sus aportes.
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Capitulo IV. Marco Teoérico

Los movimientos sociales son un fendmeno constante, y en México se les ha generado cierto
desprecio y se les descalifica, pero sus aportes visuales dejan registro de su importancia y de que las
demandas siguen siendo las mismas desde hace muchos anos. En este apartado se revisan las
teorias utilizadas para analizar las imagenes del movimiento y descubrir las formas en que se han

hecho visibles las demandas asociadas con la justicia social y la democracia.
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Mientras avanzo en la redaccién de esta tesis otro movimiento social ha ocupado las
calles de la ciudad, se trata del movimiento de la Coordinadora Nacional de los
Trabajadores de la Educacion (CNTE) que se moviliza en estos inicios de 2012. En
nuestro pais es bien sabido que la educacion no ha sido la prioridad de los gobiernos.
En el primer capitulo de la presente tesis (sencillamente para enmarcar el caso)
mencioné que la prioridad del gobierno de Felipe Calderdn fue fortalecer el poder militar

y emprender una guerra contra el narcotréfico.

La sola mencion de esa accion federal engloba el descuido que se ha tenido respecto al
tema de la educacion. EI movimiento de la Coordinadora se rehldsa en principio a la
reforma educativa promulgada por el gobierno de EPN; segun él, esa reforma ayudara
a mejorar la educacion; sin embargo, parece un mecanismo que culpa a los profesores
del atraso educativo. De nueva cuenta en los medios de comunicacion hegemonicos se
lanzaron una serie de versiones mediaticas que promovieron la animadversién contra

los profesores.

Las redes sociales se incendiaron con posturas a favor y en contra de ese movimiento y
la polarizacion del pais se vio reflejada en una batalla de opiniones en Twitter y una
avalancha de imagenes en Facebook. Es interesante observar como las redes sociales,
qgue fueron creadas para una supuesta socializacién virtual, se convierten ahora en un
fértil terreno de discusiones politicas e incluso de guerras ideologicas. Las redes se
usan como un nuevo espacio publico. El lenguaje dentro de las redes es algo muy

propio y las imagenes cobran una relevancia donde ellas mismas son un discurso.

El movimiento magisterial seria motivo de otra tesis, pero no puedo dejar de mencionar
que el ciclo comunicativo que causa efervescencia en las redes sociales, es similar al
gue en su momento #Yosoyl132 mantuvo dentro de internet: imagenes, insultos, burlas,
apoyos y desprecios, fue lo que se representaba a través de las imagenes, tal como

sucedid en el 2012 con el movimiento estudiantil.
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4.1 Uso politico de las redes sociales. Del territorio de socializacién al territorio politico y
sus discursos

Las redes sociales cobraron relevancia durante las campafias electorales de 2012
porque justamente ahi se gesta el movimiento estudiantil, pero antes de ese estallido ya
habia un discurso que circulaba por la red, incluso los tres candidatos principales
(Enrique Pefa Nieto, Andrés M. Lépez Obrador, Josefina Vasquez Mota) contaban con
cuentas oficiales en Facebook y Twitter, y exhibian los resultados de sus actos de
campafa, pero ¢por qué los candidatos extendieron su presencia hasta las redes

sociales?

La respuesta puede formularse de forma sencilla: las redes comenzaron a formar parte

de su estrategia politica, pero ¢ qué es politica?

Las definiciones que retomo para este trabajo van desde Aristételes hasta Reinaldo
Cortés:

Aristoteles: El término proviene de la palabra griega polis, cuyo significado hace alusion
a las ciudades griegas que formaban los Estados donde el gobierno era parcialmente
democratico. La politica es una actividad orientada en forma ideoldgica a la toma de
decisiones de un grupo para alcanzar ciertos objetivos. También puede definirse como
una manera de ejercer el poder con la intencion de resolver o minimizar el choque entre
los intereses encontrados que se producen dentro de una sociedad. La utilizaciéon del
término gand popularidad en el siglo V, cuando Aristételes desarroll6 su obra titulada

justamente Politica.
Reinaldo Cortés:

“Es una forma potencial o efectiva de proceder, una practica, una serie de hechos al
servicio de una idea; porque se habla de politica desde la gestion total de los asuntos
publicos a la conducta individual para el logro de un fin privado. Y es que esta voz,

® Esta definicion fue rescatada de un sitio de internet, no existe un autor como tal, sélo el portal. Me
parecid pertinente la explicacion. Cito la fuente: Definicion.net [en linea] Disponible en:
http://definicion.de/politica/ Fecha de consulta 27-09-13
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dentro de esa coincidencia de procedimientos teleoldgicos, posee dimensiones muy
distintas, que la diversifican en grado sumo (...)" (Cortes 2009:12)

Las reflexiones aristotélicas sobre la politica cuentan con dos mil afios de antigiiedad y
aunque no han sido rebasadas del todo si se debe decir que los medios de
comunicacién masivos le han agregado otro ingrediente que la margina, pues el tema
ya no es la politica como actividad democratica, sino como actividad ideoldgica
asociada al capitalismo, la burocracia y la autoridad. Tanto se ha transformado la
definicion original, que ahora se asocia por completo a la politica con una intencion de

voto y un ejercicio del poder.

El profesor Reynaldo Cortés (2009) define a la politica como el arte de gobernar a los
pueblos y como acciones al servicio de una idea. Aristoteles decia que ese arte de

gobernar a los pueblos descansaba en un tratado tedrico-practico, que él llamo retdrica.

En las ciudades con democracia acotada de la Grecia antigua Aristoteles utilizé la
retérica como herramienta para ejercer la politica, y era un recurso muy empleado para
la defensa de un inculpado. Para ese momento él ya se habia encargado de estudiar a
sus antecesores que habian explorado el arte de la oratoria con fines persuasivos. La
retérica, en términos comunicativos, es el mensaje que apela a la razén encadenando
argumentos para asi convencer al otro de algo; en la politica actual, es la herramienta

principal de las campafias electorales para atraer votantes.

El arte de la palabra y el razonamiento fueron evolucionando y con el tiempo la retorica
no solo era un ejercicio de oratoria, también se extendié a varios campos disciplinarios,
evolucionando las estrategias de persuasion. En la actualidad encontramos

proposiciones que apelan a la razén, al humor, a la comparacion y a la emotividad.

La fuerza de un mensaje se mide por su persuasién. De acuerdo a la RAE? la
persuasion es la capacidad o habilidad para convencer a una persona para que haga o
crea alguna cosa, empleando argumentos o razones. Con base en lo anterior las
formas visuales se configuran sumando varias tacticas, como son: metafora, doble

sentido, oximoron, prosopopeya, hipérbole, entre otras, distribuyéndose por los medios

* Diccionario Manual de la Lengua Espafiola Vox. © 2007 Larousse Editorial, S.L.
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de comunicacion de masas y por una compleja red tecnolégica que se encarga de tejer

nuevas relaciones entre medios, sociedad y procesos comunicativos.

Para Manuel Castells (2009) los procesos econémicos y tecnoldgicos generan un
reacomodo social y la sociedad conectada globalmente a través de las nuevas
tecnologias le va a inyectar a la politica un impulso renovado. Esto quiere decir que los
mensajes de esos grupos adquieren una nueva dimension, tanto masiva como de
significado. Ese tipo de redes son las que van conformando un nuevo ejercicio del
poder. Es ese ejercicio lo que los candidatos buscaron en las elecciones presidenciales.
Los aspirantes a la presidencia utilizaron ese nuevo sistema de conexiones globales

para exhibir sus logros de campafa y de esa forma persuadir a los pobladores a votar.

Castells (2009) acierta al decir que hay tres formas de usar el poder: la primera es
mediante la violencia, la segunda es a través del dinero y la tercera con base en la
confianza. De las tres formas, la Ultima suele ser la mas usada por su alcance. En este
analisis no detallaré cuales son esas estructuras de poder, pero lo cierto es que dentro
de Facebook, durante el 2012, prolifer6 una gama de imagenes cargadas con contenido

ideolégico; entonces los discursos dejaron de ser orales para cobrar forma y color.

Facebook surge en 2004 y la finalidad de esa plataforma fue crear una red que
permitiera la conectividad de los sujetos y la socializacion a distancia, digamos que ese
era su objetivo principal, ver a tus amigos, comentar sus fotos, dar “like” a un
comentario, etcétera. Ahora sus funciones son utilizadas para expresar ideas,
contradecir y retar al propio poder del Estado, como hicieron los participantes del

movimiento #Yosoy132.

Para André Gosselin (1998)°, es pertinente para el andlisis de la comunicacién politica
conocer el eje de lo que él llama “los territorios y las arenas, el eje de accion y la

recepcion”.

® Gauthier, G., Gosselin, A., Mouchon, J. (1998). Comunicacidn y Politica. Barcelona: Gedisa. Citado en
Cortés, Reinaldo (2010). “La comunicacidén politica como forma moderna de dominacién: del discurso
retérico al discurso icénico, una aproximacion critica”, Monografias (Grupo de Investigacion
Comunicacion, Cultura y Sociedad), Venezuela, pp. 26.
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Sintesis de conceptos:

Territorio Facebook

Memes

(Formas especificas que

adoptan los mensajes Carteles

dentro de FB que sera

s . Texto

nuestro territorio.)
Video
Aplicaciones

Fuente: elaboracion propia.

La idea de territorio hace referencia al &mbito en el que se realiza la comunicacion
politica, puede ser de caracter local, regional o internacional. Son territorios de la
comunicacién politica los Estados, los partidos, los grupos de presion, los sindicatos,
los movimientos sociales o las empresas. Esto, por supuesto, circunscribe el area de
accion de la comunicacion politica. Las arenas de la comunicacion politica conforman el
conjunto de dispositivos, formulas, marcos, reglas y estrategias que definen las
situaciones de interaccion en las que se pueden enfrentar, evaluar y difundir

publicamente los discursos de los actores politicos.®

Facebook es nuestro territorio donde las arenas en forma de memes, fotografias,
imagenes, texto, video o aplicaciones, se disputan la atencién de los usuarios. Todas

con un mensaje que el receptor decodifica a través de shares, likes 0 comentarios.

® Gauthier, G., Gosselin, A., Mouchon, J. (1998). Comunicacion y Politica. Barcelona: Gedisa. Citado en
Cortés, Reinaldo (2010). “La comunicacidén politica como forma moderna de dominacién: del discurso
retérico al discurso icOnico, una aproximacion critica”, Monografias (Grupo de Investigacion
Comunicacidn, Cultura y Sociedad), Venezuela P.27
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Dentro de nuestro territorio se lleva a cabo una interaccion, y las imagenes del
movimiento #Yosoyl32 se posicionaron en ese escenario, incluso los candidatos
crearon perfiles que les permitieron mostrar sus acciones de campafa y reforzar su

mensaje retratando su cotidianeidad.

Aunque Facebook pueda albergar distintos elementos para fomentar la interaccion,
nuestro territorio se encuentra delimitado por sus propias caracteristicas. Sus funciones
dan cabida a arenas muy especificas que en mi caso son las imagenes que circularon
del movimiento. Hablar de politica es hablar de retorica, pero esa vinculacion también
se asocia con el espacio donde realizan su efecto. En la Grecia antigua eran el agora y

ahora son las redes sociales.

Ese nuevo territorio es el aterrizaje de varias investigaciones sobre las estructuras
sociales y las relaciones entre pequefios grupos de individuos desde los afos
cincuenta. La variable incluida es la virtualidad y la inmediatez comunicativa. Carlos
Lozares (1996) hace un recorrido por distintos conceptos que explican las estructuras
gue componen las redes sociales, pero el elemento digital no esta presente porque es
un fenémeno reciente. El explica esas investigaciones realizadas y su aportacion a lo
que hoy conocemos como redes sociales virtuales. A continuacién hago una relacion de

conceptos similares que hoy se visibilizan dentro de Facebook.

Elementos estructurales de la comunicacién de Facebook

acuerdo alos conceptos de Carlos Lozares

Transaccion Regalos: los regalos o gifts son pequefios iconos
con un mensaje. Los regalos dados a un usuario
aparecen en la pared con el mensaje del donante,
a menos que el donante decida dar el regalo en
privado, en cuyo caso el nombre y el mensaje del
donante no se exhiben a otros usuarios. Una
opcién "anonima" esta también disponible, por la
cual cualquier persona con el acceso del perfil
puede ver el regalo, pero solamente el destinatario
lo vera. Algunos regalos eran gratuitos y el resto
costaban un dolar (Tipo de cambio $15.00, es
necesario un numero de tarjeta de crédito o
cuenta PayPal). La funcion de Regalos ya no
existe desde que se implementaron las
biografias.

Regalos

Venta econémica
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Actores que intercambian instrumentos fisicos o

simboélicos

Lista de amigos: en ella el usuario puede agregar
a cualquier persona que conozca y esté registrada,
siempre que acepte su invitacion. En Facebook se
pueden localizar amigos con quienes se perdio el
contacto o0 agregar otros nuevos con quienes
intercambiar fotos o mensajes. Para ello, el
servidor de Facebook posee herramientas de
busqueda y de sugerencia de amigos.

Grupos y paginas: es una de las utilidades de
mayor desarrollo reciente. Se trata de reunir
personas con intereses comunes. En los grupos se
pueden afadir fotos, videos, mensajes, etc. Las
paginas se crean con fines especificos y a
diferencia de los grupos no contienen foros de
discusiébn, ya que estan encaminadas hacia
marcas o personajes especificos y no hacia ningin
tipo de convocatoria.

Botén Me gusta: esta funcién aparece en la parte
inferior de cada publicacion hecha por el usuario o
sus contactos (actualizaciones de estado,
contenido compartido, etc.) Se caracteriza por un
pequefio icono en forma de una mano con el dedo
pulgar hacia arriba. Permite valorar si el contenido
es del agrado del usuario actual en la red social,
del mismo modo se notifica a la persona que
expuso ese tema originalmente si es del agrado
del alguien mas (alguno de sus contactos)

Servicios

Venta econdmica

App Center: tienda virtual que ofrece de las apps
disponibles para la red social. Mostrara los habitos de
cada persona,
relacionadas con su actividad diaria. Se podra

las aplicaciones que estén mas

ingresar a la tienda desde internet como dispositivos
moviles. Cada aplicacion tendr4 una pagina con
descripcion, que incluira imagenes y opiniones de
usuarios.

Juegos: la mayoria de aplicaciones encontradas en
Facebook se relacionan con juegos de rol, juegos
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parecidos al Trivial Pursuit o pruebas de habilidades
(digitacion, memoria). Entre los mas célebres se
encuentran los juegos de pusckabmine craft Playfish,
como Petsociety, FarmVille y CityVille ademéas los
juegos de Digital Chocolate como Tower Bloxx y muy
reciente Candy Crush.

Poke: un App para dispositivos moviles que es similar
al chat, pero incluyen dibujos a mano alzada.

Informacion de todo tipo Muro: el muro (Wall en inglés) es un espacio en cada
perfil de usuario que permite que los amigos escriban
mensajes para que el usuario los vea. Sélo es visible
para usuarios registrados. Permite ingresar imagenes
y poner cualquier tipo de logotipos en tu publicacion.
Una mejora llamada supermuro permite incrustar
animaciones flash, etc. En noviembre de 2011,
Facebook comenzd a implementar un sustituto del
muro, el cual lleva por nombre Biografia.

Chat: servicio de mensajeria instantanea en
dispositivos moviles y computadores a través
de Facebook Messenger.

Fuente: Informacién basica tomada de Wikipedia. La relacién de conceptos es elaboracién propia.

Posiblemente la similitud entre los conceptos parezca inconexa, y es que los estudios
de Lozares se ubican sin el elemento de la virtualidad. En su escrito llama redes
sociales a las interacciones que se dan dentro de sistemas no virtuales de
comunicacién, por ejemplo, una empresa o unidades colectivas. En su texto se aprecia
el elemento estructural que conforma la comunicacién. Justamente es esa estructura la
que conforma la plataforma de Facebook, de ahi la pertinencia de establecer esta serie

de conceptos.

Ahora bien, sin el elemento virtual las relaciones sociales eran invisibles, incluso
cadticas y desordenadas para el ojo humano. Para Lozares (1998) la presencia fisica
de una persona determinaba el tipo de relacion, un amigo, por ejemplo, era quien

regularmente estaba presente en la vida de una persona, porgue hacian presencia
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fisica en un lugar. Ahora no es necesaria esa presencia se sustituye por la conectividad

virtual.

Brevemente el autor define una red social de la siguiente manera: “un conjunto bien
definido de actores- individuos, grupos, organizaciones, comunidades, sociedades
globales, etcétera, que estan vinculados unos a otros a través de una o un conjunto de

relaciones” (Lozares, 1996: 59). Y detalla:

e Los actores y sus acciones son contemplados como interdependientes y no
como independientes o unidades auténomas.

e Los lazos relacionales entre los actores vehiculan transferencia de recursos,
tanto materiales como no materiales.

e Los modelos contemplan las estructuras de las relaciones como entornos que
pueden proporcionar oportunidades o bien coaccionar la accién individual.

e Los modelos de redes identifican la estructura social, econémica, politica, etc.

Como pautas constantes de relaciones entre actores.

Facebook se convirti6 en poco tiempo en la plataforma que establecio, ordend y
visibilizd esas redes, conectando no solo a los circulos inmediatos de personas, sino
que incluyé una conectividad global, pues una persona de Estados Unidos podia

contactar a alguien de Argentina.

Con base en lo anterior se puede explicar por qué los procesos electorales del 2012
tuvieron su campo de accion en Facebook y Twitter y por qué los candidatos incluyeron
su perfil como estrategia de campafa. Ahora, en la escena electoral, visibilizarse en

redes era tan necesario como hacerse presente en television.

4.1.1 Redes sociales y Politica

Los medios de comunicacion hegemonicos se encargan de replicar el discurso del
Estado y la mayoria de la sociedad queda al margen de opinar. Durante las camparfias
presidenciales de 2012 las redes sociales fueron el lugar donde se difundio informacion
sobre los candidatos que en los medios tradicionales nunca aparecia; sin duda quien

mas dio de qué hablar fue el candidato priista. Su imagen electoral fue objeto de miles
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de imagenes que circularon por la red y tras su visita a la Universidad Iberoamericana

su protagonismo fue indudable.

En Facebook encontramos un nuevo territorio donde se ejerce la politica y la
comunicacion. Los textos que he consultado definen la politica y la comunicacion por
separado, puesto que su Unico punto de encuentro son las camparfas electorales o
dentro de los partidos politicos, cuando estos grupos que pretenden gobernar buscan

gue sus mensajes sean masivos y eficientes.

Cortés retoma a la comunicacion como la ciencia que pretende “poner en comun, influir
o convencer” (Cortés 2009:15). En ese sentido, tenemos el cruce entre comunicacion y
politica, definiéndola como la intencionalidad persuasiva que tienen los mensajes cuya

finalidad es influir ideolégicamente sobre un potencial grupo de votantes.

Salvador de Ledn Vazquez (2008) dice que la comunicacion politica aparece ligada a la
reflexion de la filosofia politica; luego aparece como una practica inherente a la prensa,
sobre todo si se considera desde el pensamiento liberal y, en otra interpretacién, como
las actividades que llevan a cabo los politicos para desarrollar su propaganda a través
de los medios. Dentro de Facebook no hablamos de una comunicacion oral, donde el
recurso de la retorica tal como Aristoteles la conocid, pueda llevarse a cabo de entrada
sin la presencia fisica de un sujeto, lo que realmente tenemos en esa red social es una

interaccion de elementos, agentes, fuerzas y objetos.

Considero que la apariciéon de los candidatos dentro de las redes sociales como
estrategia politica tuvo como objetivo reforzar los discursos que presentaban en la
television, pero, ¢como los reforzaban si la oralidad no se encuentra presente en las

redes sociales?

En la actualidad Facebook es cotidiano y todos los dias se alimenta de la interaccion e
intercambio de los sujetos inscritos dentro de la plataforma. De Fleur (1982) dice que la
interaccion cumple un papel central dentro de los procesos comunicativos, porque es la

forma en la que los seres humanos comparten significados.

De lo anterior, retomo que la interacciobn se desarrolla porque los seres humanos

compartimos significados en el espacio virtual y en Facebook nos apropiamos de ellos;
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justo esos referentes dejan de ser orales para dar paso a un tipo de comunicacion que

se transforma en discurso icénico.

4.1.2 Retdrica de la imagen y su relevancia en el espacio virtual

Las imagenes que circularon por Facebook antes del estallido del movimiento
#Yosoyl32, durante su apogeo y posterior resistencia (lero de diciembre), fueron
imagenes cargadas de significado. Del mismo modo como la publicidad se encarga de
vendernos productos mediante formas, figuras y colores. Asi, las imagenes del
movimiento contenian elementos politicos ubicables, algo que el sentido comun nos
brinda. La interaccion de apropiarse de una imagen por su significado y compartirla es
un proceso mas complejo de describir; sin embargo, hay que observar que la
comunicacién politica debe saber por anticipado qué resonancia va a tener en la gente
la emision de un mensaje, incluso hasta los individuos son una variable a considerar.
Parte de esa técnica la utilizaron los candidatos electorales y sus mensajes eran un

riesgo medido.

Salirse de esa dinamica y resignificar los mensajes de los candidatos en el espacio
virtual fue una coyuntura que renueva la politica mexicana. Por primera vez el derecho
de réplica se daba y se tomaba el micréfono, para expresar por medio de imagenes el

descontento que se tenia frente a las elecciones presidenciales.

De acuerdo con Marian Lépez (1998), Platon juzgo a la retérica como la disciplina que
no busca la verdad; su argumento consistio en decir que la elocuencia argumentativa y
su éxito se deben a la verosimilitud que contiene para encajar un juicio a la razén,
aunque no sea verdadero. Obviamente refiriéndose a la oralidad. La autora hace
también una distincion entre la retdrica antigua y la nueva retérica, diciendo que en la
actualidad se ha expandido introduciendo dentro de si a ciencias como la psicologia, la

comunicacion, la sociologia, la politologia y la linguistica.

La retorica emplea signos que faciliten su lectura. Roland Barthes (1995) analiza un
anuncio publicitario y se pregunta ¢de qué modo la imagen obtiene sentido? Para ello

revisa la imagen de tres formas
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e Linguisticamente (texto)
e Denotativamente (sentido literal)

e Connotativamente (sentido metaférico)

Y define...

Linguisticamente: “A nivel del mensaje simbdlico, el mensaje linguistico guia ya no la
identificacion, sino la interpretacion. Constituye una especie de tenaza que impide que
los sentidos connotados proliferen hacia regiones demasiado individuales”. (Barthes
1995: 76)

Denotativamente: “Constituye un mensaje privativo constituido por lo que queda en la
imagen cuando se borran (mentalmente) los signos de connotacion. Es también un
mensaje suficiente pues tiene por lo menos un sentido a nivel de la identificacion de la

escena representada”. (Barthes 1995: 76)

Connotativamente: “Despojada utépicamente de sus connotaciones, la imagen se

volveria radicalmente objetiva, es decir, inocente”. (Barthes 1995: 76)

Es el ultimo componente al que se puede traducir en signos, es decir, los signos no
verbales provienen de codigos culturales. Asi por ejemplo, si una imagen oferta un
perfume, no es el perfume per se lo que se quiere adquirir, si no todos los elementos

culturales que rodean una imagen ofertando el perfume.

Dentro del espacio virtual las imagenes son un discurso que comparte referentes
culturales, entendiéndose como cultura al sentido socialmente construido por distintos
grupos y clases sociales. Ahora bien, un discurso visual que logra una interaccion en un
terreno virtual, ademas de ser retdrico, se encuentra cargado de intencionalidad. Cortés
(2009) dice que la intencionalidad es definida como el proceso mediante el cual la
audiencia activa realiza un proceso cognitivo de cierta informacién que llega y elige de
forma consciente; en funcion de eso la informacion se perfila y ahi la comunicacion

netamente persuasiva cobra efecto.

La intencionalidad de una imagen no soélo se basa en los elementos culturales para su

interpretacion, sino también en extrapolar las figuras retéricas gramaticales al estudio
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de una imagen, lo cual resultara mucho mas provechoso. Justo ahi, se encuentran las

siguientes figuras retoricas:

Figuras de Adjuncion

a)
b)

c)

d)

f)

g)

h)

Repeticién.- Sonidos, palabras, grupos de palabras e imagenes.

Aliteracion.- Relaciona entre si las imagenes, los elementos conceptuales vy
visuales con identidad similar.

Anéfora.-Repeticion intermitente de una idea, de un elemento sonoro o visual.
Es una figura de construccion.

Anadiplosis.- La primera parte termina con lo que la segunda comienza. ABCD/
DEFG

Epanadiplosis.- La primera parte comienza con el elemento con el que la
segunda termina ABCD/EFGA

Reduplicacidn.-Consiste en la repeticion de una expresion o elemento. Es una
reiteracién por contigtiidad o contacto.

Paralelismo.- Consiste en la construccion de secuencias que, por forma o
contenido, establecen relaciones de similitud.

Paréntesis.- Consiste en la insercion de un elemento que no tiene conexion —por

forma o contenido- con el discurso en general.

Figuras de similitud

a)

b)

c)

Paranomaxia.- Consiste en una leve modificacién de la palabra repetida. Es el
juego de palabras, o el juego de imagenes, o el trampantojo’.

Sinonimia.- Consiste en poner un elemento de forma distinta pero con un mismo
significado.

Gradacién.- Es la repeticion de elementos cuya intensidad va en aumento o

disminucion.

! Tramparojo significa, de acuerdo con el diccionario Retdrica y Poética de Elena Beristain, engafio al ojo.
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Figuras de acumulacion

a) Acumulacion.- Cuando se afiade a un mensaje elementos diferentes. La

acumulacion remite a dos significados, el primero puede ser de cantidad y el
segundo de desorden. Se anulan los elementos opuestos.

b) Paradoja.- Figura de pensamiento que altera la l6gica de la expresion, pues

aproxima a dos ideas opuestas y en apariencia irreconciliables.

Figuras de supresion

a) La elipsis.- Consiste en la supresion de ciertos elementos de la imagen.

b)

Mediante este artificio se intenta transmitir cual es el elemento esencial del
producto.
Zeugma.- Consiste en manifestar una sola vez y dejar sobreentendidas las

demas veces, una expresion, una imagen, un elemento.

Figuras de sustitucion.

a)

b)
c)

d)

Sinécdoque.- Consiste en la sustitucion de un elemento mas amplio por otro
mas restringido. Es la sustitucién de una parte por el todo o viceversa.
Hipérbole.-Consiste en la exageracion de los términos.

Metonimia.-Consiste en la sustitucion de un término propio por otro que se
encuentra con €l en una relacion fisica (temporal, espacial, funcional).

Metafora.- En la metéafora se sustituye el término propio por otro cuya
significacion esté en relacion de analogia, no de proximidad real como la

metonimia.

e) Alegoria.- Es una metafora continuada. En la alegoria, para expresar

f)

)

poéticamente un pensamiento, a partir de comparaciones o metaforas se
establece una correspondencia entre elementos imaginarios.

Personificacién o prosopopeya.- Consiste en dar vida humana a objetos no
humanos.

Ironia.- Consiste en proponer una idea para que se entienda su contraria,

produciendo un efecto hilarante.
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Figuras de intercambio

a) Inversion.- Los elementos de la proposicion son los mismos, s6lo cambia su
orden. Seria la presentacion de un elemento de espaldas o cabeza abajo.

b) Anacoluto.- Realizacion de una imagen imposible. Un armario que se abre a un
paisaje, un hombre que sale de una pantalla de television.

c) Préstamo.- Consiste en utilizar elementos de otro cédigo ya conocido, sea éste
artistico, publicitario o de otro lenguaje.

d) Hipérbaton.- Figura que altera el orden gramatical de los elementos del

discurso.?

4.1.3 Semidtica de la imagen visual

Desde hace algunas décadas los estudios semidticos se han volcado a estudiar la

importancia de los mensajes visuales, su configuracion y empoderamiento.

Las imagenes pueden descomponerse en iconos que significan un ahorro en el
lenguaje escrito, y con ello se convierten en universales, por ejemplo, el icono de un
automovil es el mismo para México que para Turquia, Estados Unidos o China, pero si
se utilizara el lenguaje de cada una de estas regiones seria un gran problema, pues
algln mensaje que se quiera transmitir entre esas regiones complicaria la

comunicacion.

®Todas las definiciones fueron tomadas de: Lopez, M. (1998) “La Retdrica visual como andlisis posible en
la didactica del arte y de la imagen”. Arte, Individuo y sociedad n.10, 1998, Pp. 46-60.
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Car

Otomovil

De acuerdo con el Dr. Raymond Colle (1998:20,21) la realidad es indispensable para

descifrar el icono de alguna imagen, €l define a la realidad de dos formas:

e Realidad primaria.- es algun elemento perteneciente al entorno fisico, excluyendo
de éste todo elemento artificial con funcion sémica. Por ejemplo, la realidad
primaria de una fotonovela o serie ha sido inventada para envolver a los
personajes.

e Realidad histérica.- no se trata de una ficcion, nos encontramos ante iconos
documentales que corresponden a una reconstruccion basada en datos
recogidos por varias personas. Un ejemplo seria la realidad histérica serian los
iconos noticiosos en el diario o la televisién: edificios destruidos en Libano, un
satélite lanzado al espacio; la realidad histérica y los iconos correspondientes no

son ficticios, sino documentales.

Colle (1998) también hace la acotacion de decirnos que en lenguaje publicitario se
mezclan ambos tipos de realidades y se les llama mensajes mixtos. En el caso de las
imagenes del movimiento #Yosoy132, su produccion se ubica dentro de una realidad
mixta y el papel que desempefian es el de documentar un momento en el pais,

mezclando elementos de la realidad primaria e historica.

Para ello, me parece adecuado mencionar las formas que describe el Dr. Colle de
llamar la atencion en un mensaje visual. “Hay que llamar la atencion”, pero ;,como?, el
autor enumera distintas formas mediante las cuales se llama la atencion dentro de un

mensaje visual.
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Directas:

Presentacion: modalidad mas simple de todas, puede realizarse de tres maneras
distintas, ereccion/muestra, referente sin soporte ni base (como flotando en el
espacio); exhibicion/ muestra sobre una base o0 en la mano de una persona un
objeto; designacion/ a la exhibiciébn o ereccién se le agrega un iconema de
indicacién (flecha o mano apuntando)

Pregon: el emisor se dirige al receptor, sin implicar a éste (no lo individualiza, ni
le lanza érdenes, ni le lanza preguntas).

Interpelacion: caso opuesto, en el que emisor se dirige al receptor, implicandolo
(contdndole, sugiriéndole o preguntandole: aparece generalmente en el
pronombre “usted” en el texto).

Anécdota: cuento emitido a través de una tercera persona (del tipo “ocurrié una
vez” o “fulano cuenta su experiencia”).

Sobresignificacion: ampliacién formal del contenido semantico (se recalca una
parte del mensaje mediante un cambio de color, un marco lo encierra u otro

artificio formal).

Si la modalidad es indirecta, nos dice el Dr. Colle:

Alusién: el icono no contiene referencia visual al objeto —referente—, ni al nexo,
produciéndose por medio de un mensaje verbal adjunto.

Artificio retorico: transformacién artificial (“truco”) de las relaciones mutuas entre
los iconemas que componen la imagen. (Ponen en juego nuestra relacién con lo
gue conocemos para desafiar esa propia relacion, hecha por convencion o

culturalmente).

Aungue la mayor parte de los mensajes de la grafica del movimiento #Yosoy132 son

netamente visuales, se toma en cuenta también el mensaje verbo-iconico, para Colle

una imagen visual que contiene texto reduce significativamente la polisemia del

mensaje, y en las imagenes del movimiento pueden reconocerse pequefas frases que

direccionan el sentido de interpretacion. Existe la siguiente clasificacion por parte del

autor.

78



Todo mensaje verbo-icOnico se reconoce por tres componentes:

e Cadigo verbal (escritura).- contiene nombre propio del producto y eventualmente
del fabricante como también algin mensaje para el destinatario.

e Codigo pictorico: corresponde al icono pictorico, en que habrd una
representacion del producto y eventualmente objetos y personajes.

e Codigo sefialético o ideografico.- corresponde al emblema del avisador
(logotipo).

Al referirnos a un mensaje politico, éste es dirigido, es decir, su polisemia se reduce,
existe un significado (mondsemico) con distintas variables y caracteristicas que hacen

de la interpretacion algo mas exacto. A esos mensajes se les llamara denotados.
La denotacion de acuerdo a Colle podra determinarse bajo:

e -La importancia: son “principales” los iconemas que cumplen la funcién de sujeto

(de qué se habla).

e -La necesidad: los iconemas principales son necesarios, pero no todos los
anexos lo son (como en el caso de un edificio que aparece como fondo de una
fotografia de un accidente), lo cual se tomara en cuenta, pero no determinard el

sentido del mensaje.
e -Lo infinitivo: muestra al referente aislado
¢ -Informativo: sitla el referente principal en un contexto familiar

e -Instructivo: incluye ademas elementos capaces de provocar una motivacion

objetiva directa del destinatario.

Durante los periodos electorales se elaboraron dos tipos de discursos. El primero fue el
institucional, representado por tres candidatos principales, y el otro fue el elaborado por
personas ajenas a las campanfas. Freire y Villar (2010) explican que la importancia de
un discurso tiene que ver con su utilidad y la historicidad que lo anteceden, dando como

resultado una produccion de significado.
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Aunque la produccién del movimiento #Yosoy132 en redes fue una excepcionalidad por
su fuerza creativa y burlona no debemos dejar pasar uno de los elementos que nos
explica Colle, esa total intencionalidad de llamar la atencién, y para ello muchas de las
expresiones del movimiento y ahora en general de las redes fueron sobre la violencia,

pero utilizando la propia violencia como forma de comunicacion, por ejemplo la burla.

En esta imagen se recurre a elementos icénicos representativos de la red Twitter asi
como del entonces candidato Enrique Pefia Nieto, la conjuncién de ambos reduce la
interpretacion a la burla del candidato.

#Y0S0Y132

Es importante sefialar que durante el periodo electoral 2012 se prohibieron los tipos de
spots que ridiculizaban o ponian al candidato en situaciones comprometedoras, pero
dentro de Facebook, sin ninguna legislacion que contemple algun tipo de sancion
respecto a los contenidos hasta ahora, se pudieron enviar mensajes descalificadores y
violentos. Durante las pasadas campafas electorales la violencia de los mensajes
también fue parte del discurso. Hay que recalcar que mediante las redes se ejerce

violencia simbdlica, un elemento que es reconocible en el discurso visual:

“Galtung define a la violencia como un desajuste entre la realizacion potencial y la
realizacion afectiva de las necesidades humanas, la violencia se refiere no sélo a una
forma de “hacer”, sino también de “no dejar hacer”, de negar potencialidad, es decir,

cuando por motivos ajenos a nuestro voluntad no somos lo que podriamos ser o no
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tenemos lo que deberiamos tener de aqui que los espacios de comunicacion tengan
tanta importancia, ya que pueden ser un medio de acallamiento y opresion (por
ejemplo: la radio y los carteles en la época nazi, o el papel de los medios en la Guerra
del Golfo Pérsico, solo por citar algunos innumerables ejemplos), también pueden ser
un instrumento emancipador que permita dar voz a la pluriculturalidad, a los grupos
minoritarios 0 a las nuevas propuestas creativas para el bienestar comun”. (Portilla y
Mora 2013:147)

Para la argumentacion politica dada en Facebook, las ideas de las autoras me parecen
pertinentes porque se visibilizd una violencia contra un candidato en particular, Pefia
Nieto, dando una voz emancipadora social, que adopté diversas formas de
ridiculizacion; aunque también esa violencia nos habla de un disgusto e insatisfaccion
social mas profunda. Las autoras contintan definiendo dos tipos de violencia que me

parecen rescatables:

1. Violencia Estructural: es la no satisfaccion de las necesidades humanas, los
desajustes y contradicciones de los sistemas politicos, econdmicos y sociales,
asi como las interrelaciones causales entre los distintos escenarios; entre
algunas formas de manifestacion concretas tenemos algunos ejemplos: la
incomunicacion, el hambre, las inadaptaciones, la explotacion, la represién
politica, la no libertad de expresion, xenofobia, individualismo, el egoismo, el

intercambio desigual y la contaminacion, entre otras.

2. Violencia Cultural: es todo aquello que en el ambito de la cultura se utiliza para
legitimar la violencia, es la llamada “violencia simbdlica”, es decir, que promueve
la visualizacion de la violencia directa o estructural como “normal”’, “comun” e
incluso hasta “buena”. (Portilla y Mora 2013:150)

Las estrategias politicas consideran a la violencia de tipo simbdlico como constante de

su discurso y por lo general suelen ser sutiles. Dentro de las imagenes que circularon
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por Facebook y que legitimaron al movimiento #Yosoy132 corresponde revisar cuales

fueron violentas y cuales ayudaron a cohesionar el movimiento estudiantil.

4.1.4 La écfrasis como teoria de la descripcion

A este apartado agrego ademdés un concepto que habla sobre las producciones
graficas, pero dentro de la literatura; una descripcion que segun los griegos presenta un

objeto ante nuestros ojos mediante palabras. Ese concepto es el de écfrasis.

Durante los siglos Il y IV quedaba definida como una forma de descripcién extendida,
detallada y vivida que se presentaba y permitia visualizar un objeto ante nuestros ojos.
Con el tiempo la descripcion del objeto significo la representacion del objeto mismo.
(Pimentel, 2003).

La écfrasis esta enfocada en la literatura, ya que su sentido original era establecer
mediante palabras una relacién analdgica con un objeto. A lo largo de la historia, el

concepto y su pertinencia se han ido actualizando y dividiendo de las siguientes formas:

e Ecfrasis nocional.- Describir un objeto y que este no exista fuera del lenguaje.
(Pimentel, 2003:284)

e Ecfrasis referencial.- Cuando el objeto tiene una existencia material autbnoma.
(Pimentel, 2003:284)

e Ecfrasis mimética.- La cual se puede definir como una traduccion real del objeto
descriptivo, pues hay en ella una especie de suplantacion o reproduccion de la
cosa. (Agudelo, 2011: 90)

e Ecfrasis interpretativa.- Una traduccion en la que el observador-descriptor pone
en juego su caracter critico y, por tanto, ofrece una interpretacion. Esta es la que,
segun nuestro parecer, dado su caracter atributivo, seria la mas empleada en la
critica de arte, aunque los criticos no sean conscientes de ello. (Agudelo, 2011:
90)

e Ecfrasis recreativa.- Es la que podriamos llamar, sin atisbos de duda, la écfrasis

propiamente literaria. Aqui caben los homenajes que poetas y literatos en
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general rinden a los artistas visuales, pero también las significaciones mas
profundas producidas (y luego “reproducidas” por la palabra) por una obra de
arte, es decir, el efecto que le produce al espectador-poeta la obra de un artista

visual o plastico. (Agudelo, 2011: 90)

Se tomaran en cuenta los conceptos de écfrasis referencial y écfrasis interpretativa para
poder detallar la descripcion de las imagenes. La primera porque para entender una
imagen es necesaria su existencia; no se podria describir en este trabajo sin que la
imagen exista de forma autonoma. Por otro lado, se toma en cuenta la écfrasis
interpretativa, porque al describir semidticamente se ponen en juego una serie de

referentes que apuntan a la polisemia del mensaje.

4.1.5 La mimesis como elemento de representacion

La suma de elementos semibticos en una imagen que impacta en el receptor para que
éste se identifique o rechace un mensaje. Una de las hipotesis de esta investigacion es
que la plataforma de Facebook fue una de las herramientas que permitié la circulacion

de las imagenes y la cohesién del movimiento.

La Mtra. Adriana Hernandez acude a la definicibn de mimesis en Platon y Aristoteles:
“El vocablo latino derivado del griego (pipnoig, mimesis) denomina la imitacion de la
naturaleza como fin esencial del arte y es sindnimo de representacion, en cuya
mecanica la mimesis es una referencia que resulta de la comparacion con un objeto;
por lo que se le vincula con un ejercicio que obliga al uso de rasgos representativos a
partir de una unidad original”. (Hernandez, 2014:16)

La maestra adopta esa definicion y ancla su investigacion sobre el concepto con dos
obras de teatro (EI Cerco de Leningrado, obra escrita en 1994 por José Sanchis
Sinisterra, y Daaali, obra de Els Joglars escrita por Alberto Boadella), estudiando a qué
se debia que los espectadores encontraran en la representacion teatral un mensaje y lo

adecuaran a su cultura y su tiempo.

Mimesis en Platon es “un fendmeno de la percepcion del ser humano que gracias a la

inteligencia es captada por la emocién y la razén de una persona, ya que la comprende
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como un proceso de comunicacion entre el hombre y su entorno; es decir, la mimesis
se concreta a partir de una imagen mental que se presenta en quien entra en contacto

con el objeto referido desde la experiencia de sus sentidos”. (Hernandez, 2014:18).

El debate de mimesis entre Aristételes y Platon consiste en que el primero cree que
mimesis es una imitacion de la realidad; el segundo comprende que es un proceso de
comunicacion entre el hombre y su entorno. La mimesis debe ser “un valor de verdad
que proviene de la naturaleza misma de este fendbmeno de aprendizaje social’
(Hernandez, 2014:19). Aunque estas definiciones puedan bastar para esta
investigacion, anexo una tabla elaborada por la autora en donde ubica la actualizacion

del concepto.

Etapas. Concepcion de Mimesis.

Platon. Abstraccién de elementos de verosimilitud propios de la naturaleza
misma.

Aristételes. Representacion basada en una realidad que es interpretada como una
accion.

Edad Media. Representa la consecuencia de una inspiracion de la obra de Dios.

Renacimiento. | Reinterpreta la Antigliedad basados en ideas Platénicas. Usada para
evidenciar el poder de la iglesia y las élites.

llustracion. Representacion que tiene como énfasis el establecer una critica social
contra privilegios de la burguesia. Ser racional y l6gico que busca la

coherencia.

Romanticismo. | Busqueda o rechazo del yo interior como centro del universo.

Interpretacion de fendmenos y simbolos. Deslizamientos de escenarios
Siglo XX. reales y ficcionales. Importancia del lenguaje, significado y significante.
Imagenes y medios como escaparates de la representacion.

Tabla elaborada con datos de Platon, Aristoteles, Auerbach, Gebauer y Wulf. (Hernandez, 2014:21)
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La mimesis para fines de este trabajo se tomara como una actividad propia del
lenguaje, es decir, como una configuracion simbdlica que abstrae elementos de la

realidad para llevarlos a una representacion, sea cual sea su forma.

“El poder del mundo de la mimesis recae en esencia en las imagenes a las que evoca
para generar un mundo de apariencias o semblanzas. Las imagenes tienen una
existencia material, pero lo que representan no es una parte integral de la realidad
empirica. Las imagenes establecen conexiones entre el individuo y la realidad, pero

conservan un aspecto ilusorio”. (Hernandez, 2014:30)
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Capitulo V. Estrategia metodoldgica

En este apartado se utiliza el analisis del discurso de Julieta Haidar y Teun van Dijk para
descifrar ideoldégicamente como estan compuestas las imagenes. También se elabora un
cuadro taxonémico a modo de ejemplo y se establecen los primeros filtros de acuerdo a
conceptos revisados, como: la realidad primaria a la que aluden, su nivel de codificacion
(denotativo y connotativo), la modalidad inmediata mediante la cual captan nuestra

atencion, su configuracion ecfratica, asi como su tipografia.
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Atendiendo a los objetivos de la investigacion, utilizaré el analisis del discurso, definido
como una practica social e ideoldgica, para aproximarme a las imagenes. En un
segundo momento, acudiré a la semiotica, que trata de comprender a través del nivel

connotativo, denotativo y pragmatico la configuracion de las imagenes.

Julieta Haidar define al discurso como:

» Un conjunto transoracional que presenta reglas sintacticas, semanticas y
pragmaticas.

Es un conjunto transoracional que presenta reglas de cohesion y coherencia.
Siempre se relaciona con las condiciones de produccion, circulacién y recepcion.

Esta constituido por varias materialidades y funcionamientos diferentes.

YV V V VY

Es una préctica social peculiar. (Haidar, 2000:39)

Un discurso sera una imagen elaborada por el movimiento #Yosoyl132, entendiendo
qgue los movimientos sociales siempre provienen de alguna fractura (intersticio) que es
en si mismo un discurso o falta de él, ubicando asi mi objeto de estudio en un espacio

socio-histoérico especifico.

No pretendo olvidarme del sujeto, ni decir que el sujeto no interesa, porque cada vez
mas las personas son atravesadas por acontecimientos historicos, econdémicos,
afectivos y linguisticos que estan en constante cambio; por ejemplo, ahora también los
individuos son seres tecnolégicos, de ahi la importancia de incluir en este estudio a la
plataforma Facebook como distribuidor de cierta ideologia. Todo eso forma procesos y
nuevos discursos; el sujeto actual se constituye mediante diversas circunstancias y eso
afecta la construccion de su mensaje. Michael Foucault (1989) ya habia dicho que el
humanismo se encontraba en crisis, de ahi que decidiera estudiar el fallo de ese
“‘humanismo” a través de los procesos histéricos y analizar al sujeto dentro de esas
“huecos”. Un discurso para Foucault (1989) se convierte en la forma de ordenar a la

sociedad y asi desplazar otros 6rdenes. Haidar parafrasea a Foucault y dice:

“El otro procedimiento de este tipo es el de la separacion entre la razén y la locura, que

implica un rechazo a la palabra del loco. A través de la palabra era como se reconocia
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el loco, las palabras eran el lugar desde donde se ejercia esta separacion. El tercer
gran procedimiento de este blogue es la voluntad de verdad, la voluntad de saber que
se producen sistemas de exclusion historicos, institucionalmente coactivos para

determinar lo que es verdadero y lo que es falso”. (Haidar, 2000:100)

La metodologia del analisis del discurso es la interdisciplinariedad y colocar a las
imagenes del movimiento 132 en un determinado contexto histérico indica que dentro
de su elaboracion hay elementos del mensaje que las condicionan

epistemoldgicamente e histéricamente.

Las imégenes fueron elaboradas por un movimiento social al calor de las elecciones
presidenciales de 2012 en México; sin preambulo debo decir que esas imagenes se

encuentran cargadas de elementos ideoldgicos. Nuevamente rescato a Julieta Haidar:

e Las ideologias no son arbitrarias, sino organicas e histéricamente necesarias.

e Las ideologias tienen la funcion de desplazar las contradicciones reales de la
sociedad y reconstruir sobre el plano imaginario un discurso relativamente
coherente que sirve de horizonte a lo vivido por los sujetos sociales.

¢ Una ideologia es inconsciente de sus propias determinaciones, de su lugar en el
campo de la lucha de clases.

e Las ideologias tienen una existencia material, entendida como una serie de

practicas con una estructura institucional. (Haidar, 2000:48)

También explica que toda formacion ideoldgica puede ser analizada en varias

dimensiones:

e Por la capacidad hegemédnica que tiene y por los tipos de hegemonia que

desarrollan.

e Por los tipos de aparatos ideologicos que estructura, definiendo sus relaciones
con el Estado, determinando los recursos y los vectores disponibles para la

difusion de la ideologia que en ellos se produce.

e Por las formas que adquieren las redes ideoldgicas que constituyen una forma

concreta del funcionamiento ideoldgico. (Haidar, 2000:48)
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Por su parte Teun van Dijk (2000) explica que debemos entender por texto el sentido
literal de nuestro objeto de estudio (en mi caso imagenes), mientras que discurso sera
una elaboracion tedrica realizada por el investigador a partir de los textos
seleccionados, o sea, todas las imagenes me daran un discurso o0 varios. Su
metodologia puede resumirse como: quién utiliza el lenguaje, cémo lo utiliza, por qué,

cuando lo hace y para qué.

El texto visual es un entramado de significados, pero no de significados vacios. Las
formas simbdlicas no pueden subsistir en el vacio. De acuerdo con Haidar (2000) y Van
Dijk (2009) existe en los discursos una interdiscursividad, refiriendose a que cada
discurso se ancla en otro ya elaborado, lo que da origen a la ideologia. Para Haidar
toda formacion ideoldgica presenta una materialidad de amplio espectro y diversos

alcances:

e Los aparatos y las instituciones.

e Las précticas sociales, en general.

e Las précticas sociales discursivas: verbales y semioticas.

e Las estructuras espaciales.

e Los diferentes sistemas semidticos como son los emblemas, los ritos, la moda,
etcétera. (Haidar, 2000:49)

Las imagenes del movimiento #Yosoy132 estan ancladas en la fractura de un discurso
institucional y politico, pero ademas su elaboracion por si sola requiri6 de estrategias
gue asegurasen su credibilidad dentro del ciberespacio. Esas estrategias son
elementos retoéricos. Haciendo una suma de elementos tenemos la ideologia, la retérica
y el poder dentro de un discurso/texto visual, que ademéas va acompafiado de color,
forma, figuras y perspectivas. Ahora bien, dentro del estructuralismo el sujeto carece de
importancia para la interpretacion de los significados, pero el analisis del discurso lo

contempla como el que configura el primer sentido de un texto.

En esta propuesta serian las relaciones que establecen dentro de una imagen los
distintos elementos del mensaje visual, lo que le da un valor o sentido. Aunque la
produccion de sentido sera sujeta a una interpretacion propia de los elementos

discursivos encontrados. Por lo anterior considero necesaria la creacion de categorias,
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codificacion y clasificacion de las mismas. Haidar propone ocho categorias para el
analisis de las condiciones de produccion, circulaciéon y recepcion de los discursos, de
las cuales soélo retomaré tres: la relacion discurso/coyuntura, la aceptabilidad del

discurso y los procesos de interdiscursividad.

5.1 Definicion de técnicas de investigacion

Recurro a los objetivos particulares de mi investigacion:

e Explicar la importancia de Facebook en la distribucion grafica del movimiento
¢ Identificar los elementos que la componen (retéricos y técnicos)

e Exponer las ideas de la produccién grafica elaboradas por el movimiento

(ideologia, poder y cultura)

e Conocer la historia (evolucion) del movimiento a partir de su produccion

(ubicacién socio-historica)

La primera aproximacion que se tiene es a la exposicidon de las ideas, para ese primer
acercamiento es importante determinar que la produccién del movimiento #Yosoy132
son politicas, mixtas y propagandisticas, donde se mezclan la realidad. También las
imagenes sugieren una forma de llamar la atencién, requisito necesario para captar a
los usuarios de Facebook. Para Colle existen las necesidades del emisor y del receptor

y del referente, describiéndolas de la siguiente forma:
Necesidades del receptor:

e Saber.- desea conocer lo que ocurre y en muchos casos los medios de
comunicacién son la Unica alternativa para enterarse de hechos que ocurren
fuera de la vida cotidiana.

e Recordar.- no se recuerda siempre de las personas u objetos a las cuales el
mensaje se refiere aunque estos hayan sido aludidos varias veces; necesita que
se les recuerde quienes son los actores, cuales los instrumentos o los lugares

propios del hecho que se informa.
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e Recrearse.- el conocimiento no es lo Unico que se espera de los medios de
comunicacion: incluso de la prensa —en esencia informativa— se espera también
un clima de comunicaciéon grato, para lo cual importa incluir mensajes que sean

recreativos en su contenido.
Necesidades del emisor:

e Motivar al destinatario, llamar su atencién hacia el mensaje, de interesarlo, de
introducirle el deseo de saber o comprender.

e La necesidad de comprobar, dar pruebas irrefutables al hecho descrito.
¢ Necesidades del referente:

e En cualquier imagen existe un “predominio de ello” como lo llamaria Péninou. Lo
gue puede necesitar o desear el referente es fundamentalmente ser conocido, es
decir, ser identificado. (Colle,1998:26)

En palabras de Ifiiguez y Antaki (1998), se considera a los usuarios del lenguaje como
miembros de comunidades, grupos u organizaciones y se supone que hablan, escriben
o comprenden desde una posicion social especifica. Las clasificaciones expuestas
examinan qué ideologias se encuentran asociadas con el emisor, el receptor y el

referente, para defender o legitimar un lugar social.

En relaciones de dominacion, dicho discurso ideoldgico puede servir para sustentar o
bien para cuestionar dichas posiciones sociales.

Con base en los conceptos expuestos se entiende que la ideologia puede expresarse y
materializarse. Es claro que dentro de un movimiento social las ideologias se
encuentran en lucha, tratando de imponerse unas a las otras; con las imagenes del

movimiento #Yosoy132 el discurso ideoldgico fue el Estado vs el discurso social:

e Las estructuras del discurso tienen la doble funcion de poner en juego o
ejecutar ideologias subyacentes por una parte, pero por la otra pueden
funcionar como medios de persuasibn mas o menos poderosos, esto es,
como medios estratégicos para influir en modelos mentales preferentes e

—indirectamente— en actitudes e ideologias favorecidas. Es asi que la

91



formacion, cambio y confrontacion de las ideologias es también una funcién

de la estructura del discurso.

Si las ideologias, tal como lo propusimos mas arriba, son estructuras basadas
en categorias de grupo-esquema, entonces podemos esperar que los
significados del discurso bajo la influencia de tales ideologias contendran
especificamente aquella informacion que responde a las siguientes
preguntas: ¢Quiénes somos nosotros? ¢Quiénes (no) pertenecen a
nosotros? ¢Qué hacemos nosotros? ¢Cudles son nuestras actividades?
¢ Qué se espera de nosotros? ¢Cuales son las metas de estas actividades?
¢ Qué normas y valores respetamos en tales actividades? ¢Con qué grupos
estamos relacionados: quiénes son nuestros amigos y quiénes nuestros
enemigos? ¢Cuales son los recursos a los que tipicamente tenemos 0 no
acceso (privilegiado)? (Van Dijk, 1996:28)

Tomando en cuenta las definiciones de ideologia propuesta por los autores, vuelvo a la

metodologia de Van Dijk (2000). El construyé un cuadro para el andlisis critico del

discurso. A continuacion lo reproduzco y ejemplifico.

Expresa/ Enfatiza informacion positiva sobre algo 1

Expresa/ Enfatiza informacion negativa sobre ellos 2

Suprimir/Desenfatiza informacion positiva sobre algo 2

Suprimir/ Desenfatiza informacion negativa sobre nosotros 1—
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La relacion 1 nos dice que cuando analizamos un mensaje debemos observar qué
informacion se encuentra en positivo y qué dice; obviamente, esa enfatizaciéon suprime
y minimiza otra. En la relacion 2 se enfatiza la informacion negativa sobre los otros y se

suprime la informacién positiva.

En las campafias electorales del 2012, ese tipo de recursos se emplearon para
descalificar a los oponentes en la lucha por la presidencia, y una de esas formas se dio
a través de redes sociales y mediante imagenes, ya que en los medios oficiales los
tiempos de campafa ya pertenecian al IFE, que también era el encargado de regular
los contenidos. Para ejemplificar el cuadro recordemos los casos Calderon vs Obrador,

en el 2006, o Fox vs Cardenas, en el afio 2000.

La analisis de las imagenes supone una polisemia de interpretaciones porque se
distribuyeron por la red y estuvieron expuestas desde el momento de su produccioén al
0jo interpretante, que para el estudio que realizo también forma parte de una estructura

connotativa y denotativa, ¢ pero qué son ambas clasificaciones?

De acuerdo con Colle (1998) la codificacion a nivel denotativo se cifie a una de las tres

alternativas:

¢ Infinitivo: muestra al referente aislado.

¢ Informativo: sitGa al referente principal en un contexto familiar.

e Instructivo: Incluye ademas elementos capaces de provocar una motivacion
objetiva directa del destinatario. (Colle, 1998:22)

e La codificacion a nivel connotativo se observa en esquemas mas completos:

e Asociativos: adjunta al referente principal otros elementos objetivamente
vinculados al mismo, la eleccion de los mismos debe llevar al destinatario a
interpretar el mensaje comunicativo.

e Adscriptivo: adjunta elementos NO objetivamente vinculados al referente central
(asociacion basada en fantasia). (Colle, 1998:22)

En la descripcion de una imagen no debe pasar desapercibido el elemento emotivo, que

se puede determinar por lineas, colores y en la configuracion de la imagen
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(entendiendo configuracién como el modo de ubicar los componentes siguiendo ciertas

lineas y sugiriendo un ambiente). Y nuevamente Colle sugiere esta clasificacion.

e Ejes horizontales: sugieren paz y tranquilidad.

e Ejes verticales: separan o indican, elevan o hunden (segun el &ngulo aparente de
la mirada).

e Ejes oblicuos: perturban, mueven, empujan o sostienen. Sugieren entusiasmo,
anhelo, agresion o desesperacion.

e Ejes cursivos: sugieren alegria, suavidad, acogida, alianza.

e Los colores son importantes para determinar el ambiente de una imagen.(Colle
1998:54-55)

Los elementos que sugiere el autor para la clasificacion de la configuracion seran
retomados en mi trabajo pero descritos a través de la écfrasis, concepto que agrego a
este apartado como la relaciébn que visibiliza mediante palabras una imagen,

estableciendo una relacién entre sujeto y objeto, orientando sin duda la interpretacion.

Una imagen puede contener pluralidad de interpretaciones, pero tanto una imagen
politica como una publicitaria intentan en todo momento orientar esa interpretacién, por
ello a los mensajes le agregan texto. Siguiendo con Colle (1998), un mensaje que

contiene texto es un reductor de la polisemia y este autor reconoce tres componentes:

e Cobdigo verbal (escritura).- contiene el nombre propio del producto vy
eventualmente del fabricante, como también algin mensaje para el destinatario.

e Cadigo pictorico: corresponde al icono pictérico, en que habrd una
representacion del producto y eventualmente objetos y personajes.

e Cddigo sefalética o ideogréfico: corresponde al emblema del avisador (logotipo).
(Colle, 1998:57)

En este estudio me interesa dejar claro qué se dice, por ello que utilicé las definiciones
escritas en el marco tedrico sobre las figuras retéricas. También, para una mejor
aproximacion a las imagenes recurro a las definiciones de Haidar, Van Dijk y Raymond
Colle. Con base en lo anterior elaboré un cuadro con los elementos semiético, ecfratico

e ideoldgico de las imagenes.
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5.1.1 Seleccién de muestra e instrumento

Originalmente recopilé 250 imagenes, entre fotografias, memes, publicidades,
fotomontajes, dibujos, caricaturas, etcétera. De esa gran variedad tenia pensado tomar
para la muestra 132 imagenes; aunque al estudiar el material me di cuenta que muchas
de ellas eran repetitivas y otras se encontraban cargadas de elementos panfletarios
muy obvios, y ante esa caracteristica no habia nada que analizar. De esa forma mis
criterios de seleccion se fueron reduciendo hasta llegar a cuarenta imagenes. Me
gustaria comentar que las 40 imagenes que tomé fueron las que obtuvieron mas “likes”
dentro de Facebook, sin6nimo de que se compartieron muchas veces, pero ante la
velocidad del fendmeno sélo recopilé informacidn sin percatarme de las estadisticas o

de la popularidad.

Decidi elaborar en un primer momento un cuadro taxonémico® para vaciar las primeras

observaciones de las imagenes segun los conceptos revisados hasta ahora.

5.1.2 Ruta Metodolégica

Il Clasificacion taxonémica de las
Imagenes

Aplicacion de cuadro de analisis a
cada imagen

Jll Interpretacion de los datos de acuerdo

a las categorias de mi marco teérico

° La taxonomia es la ciencia de la clasificacion. Habitualmente, se emplea el término para designar a la
taxonomia bioldgica, la ciencia de ordenar la diversidad biologica en taxones anidados unos dentro de
otros, ordenados de forma jerarquica, formando un sistema de clasificacion. Definicion tomada de un
diccionario web.

Disponible en: http://es.thefreedictionary.com/taxonom%C3%ADa
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Clasificacion taxondémica. Primera aproximacion a las imagenes de acuerdo con
los conceptos mencionados. (Se toman s6lo 10 imagenes a modo de ejemplo).

Numero Imagen Tipo
1 Es una arena tipo A nivel denotativo
0 Bibads 20 y Dmminga 27 e Mapn. (44 . cartel, a color, nos remite a lo
e el colocada en el muro instructivo porque
de FB. busca una motivacién
al destinatario.
Pertenece a una
realidad primaria Nos presenta una
porque excluye de él | modalidad de
todo elemento ereccion porque el
perteneciente a su elemento flota en el
entorno fisico. aire y nos interpela.
Es un mensaje Existe una
propagandistico congruencia verbo-
porque habla de la iconica. Reconstruye
television como una idea latente de la
producto. tv.
2 Es una arena tipo A nivel denotativo

cartel, a color,
visualizada en el
Timerline de FB.

Pertenece a una
realidad mixta
porque hay
elementos ficticios y
reales en la imagen.

Se encuentra una
mayor iconicidad,
tanto verbal como a
nivel de imagen. La
imagen esta en la
modalidad de
presentacion y
sobresignificacion.

nos remite a lo
instructivo, ademas
del logotipo incluye
un elemento capaz de
provocar motivacion
directa al
destinatario.

A nivel connotativo
nos lleva a la
adscripcién que
adjunta al referente
central asociandolo
con otro.

Existe una
congruencia verbo-
iconica que tiene la
funcién de codigo-
sefialético.
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El gran contenido de la TV en México

Es una arena que se
nos presenta en
forma de dibujo.

Pertenece a una
realidad primaria
inventada.

Se nos presenta en la
modalidad de pregdn
porque interpela al
receptor, pero no lo
nombra, pero
también enla
modalidad de
artificio retdrico.
(mas adelante se
detallara cual).

El estereotipo al que
remite es el
familiar/social.

A nivel denotativo
nos refiere todo el
tiempo al elemento
informativo, pues
situa a los referentes
en un contexto
familiar.

A nivel connotativo
nos remite a la
asociacion porque
hay vinculacién entre
los elementos para
guiar una
interpretacion.

Presenta una
congruencia verbo-
iconica.

\\‘l o ey M | 5 S
~ TODOS SOMOS el <%

St

.o #4004
' ’

Pertenece a las
arenas que se nos
presentan tipo cartel
visualizada a través
del botdn “me gusta
de Facebook.

”

Es una realidad
ficcionada. Se nos
presenta en una
modalidad indirecta
como alusién.

El estereotipo que se
nos presenta puede
ser social, aunque
existe un
distanciamiento
iconico que deriva en
la reinvencion de los
signos tradicionales.

A nivel denotativo se
nos muestra la
imagen de forma
infinitiva, es decir, el
referente esta
aislado.

A nivel connotativo se
nos muestra a nivel
adscriptivo,
vinculando elementos
al referente central
basados en la
fantasia.

Existe una
congruencia verbo-
iconico a través del
slogan.
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Pertenece a las
arenas de texto, su
visualizacion fue a
través del timerline
de Facebook.

Nos presenta una
realidad histdrica. El
estereotipo es de
tipo profesional.

A nivel denotativo
nos remite a lo
infinitivo, pues
muestra al referente
asilado.

A nivel connotativo la
imagen nos revela lo
asociativo, pues de
inmediato nos vincula
al movimiento.

Es una imagen
construida en su
totalidad como
verbo-iconica, pues
sélo es el eslogan del
movimiento.

Es una arena que se
nos presenta en
forma de cartel.

Aparecié en el muro
de un amigo.

Nos presenta una
realidad primaria
histérica porque los
iconos
corresponden a
prototipos sociales.

El estereotipo en
esta imagen remite
alo socialy
nacional.

La modalidad se nos
presenta de forma
indirecta en forma
de alusion.

A nivel denotativo se
nos muestra a nivel
instructivo porque
incluye elementos
capaces de provocar
motivacion.

A nivel connotativo se
nos presenta como
asociacion porque la
imagen esta asociada
a algo que podemos
entender.

Tiene una
congruencia verbo-
iconica por el
eslogan.
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Esta imagen se nos
presenta en las
arenas de los
carteles. Interaccion
en Facebook por el
botdn “me gusta”.

Nos muestra una
realidad primaria
ficticia.

La modalidad en la
que se nos presenta
es indirecta en
forma de alusidn,
porque nos
presenta al icono
con un mensaje
verbal.

El prototipo al que
nos remite es el
social.

A nivel denotativo se
nos presenta en
modalidad de
instructivo, porque
incluye elementos
capaces de provocar
motivacion al
destinatario.

A nivel connotativo se
observa la asociacion
por la vinculacién
iconica.

Presenta congruencia
iconico-verbal.

Unidos por M

La image se nos
presenta en la arena
de cartel. Su
recuperacion fue de
FB en el timerline.

La realidad primaria
gue presenta es
histdrica.

Se nos presenta en
modalidad indirecta,
como un artificio
que pone en
relacion nuestro
conocimiento sobre
conceptos.

Presenta un
estereotipo
nacional.

A nivel denotativo
nos remite a lo
instructivo porque
nos remite a
elementos que
despiertan
motivacion en el
destinatario.

A nivel connotativo a
lo asociativo porque
vincula varios
elementos para
guiarnos a una
interpretacion.

Presenta congruencia
verbo-icénica.
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9 - Se nos presenta en A nivel denotativo
| k. arena de cartel. Su nos remite a lo
EDH 1ZE presencia en informativo, pues
| - ; Facebook fue apela a la motivacion

- o : mediante “share”, directa para con el
compartir. destinatario.
La realidad a la que A nivel connotativo se
nos refiere es observa la asociacion,
historica. pues adjunta al

referente con otros
La modalidad en la para ayudar ala
que se nos presenta interpretacion del
es indirecta pues es mensaje.
lo escrito lo que nos
ancla el referente. Tiene una
SMEXICO congruencia verbo-
MASDE1X1 El estereotipo al que | icdnico.
T T L P S respoqde es mas
SRR S s profesional.
10 Esta imagen esta A nivel denotativo

e
B 4YOSOY e

: -

IS IN YOUR MIND.

dentro de las arenas
de la opinidn su
distribucién fue
dentro del muro.

La realidad que nos
presenta es una
realidad primaria
mixta..

La imagen se nos
presenta en
modalidad directa en
forma de
sobresignificacion,
pues amplia el
contenido del
mensaje con colory
marcos que encierran
sus artificios.

A nivel ideoldgico
contiene el
estereotipo nacional
y profesional.

nos refiere a la
instruccién, pues
incluye elementos
capaces de provocar
al destinatario.

A nivel connotativo
nos remite a la
asociacion, pues
adjunta al referente
con otros para llevar
al destinatario a una
interpretacion.

Presenta una
congruencia verbo-
iconica.

La clasificacion supuso determinar la ideologia de las imagenes, la posible polisemia

del mensaje, su configuracién mediantes los ejes y los colores, la idoneidad icénica,

algunos de los significados connotados y denotados, elementos que revelan su

ubicacion socio-historica, la identificacion del contexto, de la fuente (en caso de firma de

autor o de marca) y por ultimo los elementos verbo-icénicos.
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Esa clasificacion la considero la primera aproximacion a las imagenes, explicaciéon que
se ampliara en el segundo momento con la aplicacién del cuadro de analisis a cada
imagen en tres niveles: semidtico, ecfratico e ideologico. En se segundo momento se
profundizara en los elementos semidticos con las preguntas ¢Qué tema estoy
observando? ¢De qué me habla la imagen? ¢Qué connota? ¢Qué denota? ¢Qué
pretendia la imagen? ¢Funcion6?, con la descripcion ecfratica sobre los colores, el
significado del color, las tipografias, el relieve, los ejes, etcétera. Y por ultimo, la
interpretacion de los datos de acuerdo a las definiciones de figuras retdricas descritas

por la Dr. Marian Lopez.

5.1.3 Protocolo de analisis
A continuacion presenté el cuadro que aplicaré a las cuarenta imagenes del

movimiento #Yosoy132 en la segunda clasificacion.

No. de Semiética Ecfrasis
imagen
Caracteristicas
generales de la Niveles Produccidn artistica
imagen. : w—; : 7
Sem. | Sint. | Prag. | Color | Significado | B/N | Texto | Relieve | Interaccién
Facebook

1. En las caracteristicas generales de la imagen se vacia el contenido muy general
del primer cuadro taxonémico.

2. En el andlisis semidtico se identificaran los elementos informativo, instructivo e
infinitivo descritos por Colle, el nivel de codificacion, el analisis motivacional de la
estructura, conocer qué promueve, la justificacion a la creacién de esa propuesta
de imagen (tipo de mensaje). La clasificacion de la realidad: primaria, histérica o
mixta. También la codificacién a nivel connotativo donde veremos si la imagen es
asociativa o descriptiva y por ultimo, en el nivel pragmético evaluar el valor
documental del mensaje iconico, ubicando el contexto de la imagen y la fuente.

3. En la parte de écfrasis se describe la configuracion de la imagen, registrando el
color, los ejes horizontal, vertical u oblicuo, asi como el mensaje verbo-iconico
que sera la tipografia, pero esta vez utilizando una alegoria literaria para narrar,
aunque de forma subjetiva, las formas del objeto y tornarlas vividas. También se

repasara la forma en cémo la imagen fue difundida a través de la plataforma
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Facebook, determinando con ello la interaccion mimética que se produjo al
representar parte de una realidad. Para ello se utilizara la definicion de mimesis
que propuso la Dra. Adriana Hernandez, junto con la asociacién de conceptos de
Carlos Lozares y mia.

4. Por ultimo, en la parte de la ideologia se buscara identificar los prototipos; por
ejemplo, familiares, profesionales, sociales, nacionales, raciales, etcétera. En
cada imagen se pondra en evidencia un contenido latente con base en claves de
interpretacion, el poder de convocatoria, de rechazo, de critica, de
estigmatizacion y la relacion contradictoria entre la forma y su irracionalidad. En
este Ultimo aspecto me refiero a que, de todo mensaje, me propondré revisar sus
contradicciones de la imagen, ya que se originaron en un momento de coyuntura

politica, para ello utilizaré las clasificaciones sobre retérica.

5.1.4 Tipografias

En las imagenes una gran parte contienen tipografias, pero ¢qué son? De acuerdo con
Leonel Sagahon (2006) son la expresion gréfica de la escritura, letras generadas con
alguna tecnologia que no tiene que ver con nuestro pufio y letra. Con la primera
clasificacion del cuadro taxonémico pretendo determinar también el tipo de letra que
acompafo a cada imagen del movimiento #Yosoyl132, debido a que en algunos casos
el sentido total de una imagen depende sélo del texto, funcionando como el mensaje

mismo.

Las letras adquieren un valor gréfico y uno escrito, ya que las palabras ayudan a dirigir
el mensaje y reducir la polisemia. Para Sagahon (2006:3) la afirmacion “una imagen
vale mas que mil palabras” es falsa, pues la interpretacion de una imagen va a
depender de su contexto cultural e historico. Las imagenes del movimiento estan
claramente delimitadas por ese contexto y aunque se compartieron a un nivel mas o
menos masivo, algunas de ellas presentan un nivel de abstraccion, dificil de

representar.
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Las letras son el auxiliar que ayuda a esos mensajes abstractos a ser representados,
con esa representacion la idea se convierte en un codigo escrito. Siguiendo con el
autor, en la tipografia cada letra serd& denominada como caracter, y cada caracter

tendra un tipo, asi comienza la clasificacion que se utilizara para este trabajo:
Familia tipografica = conjunto de caracteres del alfabeto disefiado.

Fuente de caracteres = seran las variables que adquiera la forma de la letra, por
ejemplo cursiva, ligera, bold (negra), black (pesada), extendida, etcétera. (Sagahon,
2006:4). La historia de la tipografia nos indica que con cada nueva tecnologia existe un
avance en la creacion tipogréafica, y hoy podemos notar que en la computadora tenemos
miles de letras para poder escoger cual se adapta mejor a nuestras necesidades. Por
ejemplo, en la publicidad no se escoge cualquier tipo de letra para los mensajes, se
colocan aquellas que tengan mejor legibilidad y se adecuen al espacio e intencionalidad
del mensaje. La tipografia en las imagenes del movimiento #Yosoyl132 podra ser un
agregado para descifrar la intencionalidad del mensaje, ya que no hubo distintas

tipografias en las imagenes, por ejemplo las siguientes imagenes:

ik

fyosoy [#Y0

132

Unidos por México
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Las categorias mas utilizadas segun la clasificacion de Sagahon (2006:6) son:

Romanas: Tienen patines con forma de muesca, triangulares o redondeados. Estos
remates son herencia de los cinceles, plumillas o pinceles con los que se trazaban las

letras antiguas, antes de llegar la tipografia.
Book Antigua Garamond Century

Didonas: Son conocidas como las letras modernas, disefiadas en el siglo XVIII. Tienen
patines o serif, pero son so6lo una fina linea que se conoce como filiforme, se

caracterizan porque las lineas de sus trazos van de lo delgado a lo grueso.
Bodoni

Egipcias: Las egipcias tienen los patines en forma rectangular y normalmente son tan

gruesos como el ancho de los fustes, sus trazos tienen poco contraste.
Rockwell
Humanas: Sus trazos no son del mismo grosor.

Tahoma

Geométricas: Sus trazos tienden a ser del mismo grosor y estan formadas por

elementos basicos y constantes.
Helvética

Goticas: Imitan las letras del periodo goético con las que los caligrafos medievales

transcribian los libros ilustrados.

COPPERPLATE GOTHIC LIGHT
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Caligraficas o script: Son las letras que pretenden imitar la escritura manual.
Bravt Script

Fantasia, display o rétulo: Fueron hechas para publicidad y con ellas no se escribe

normalmente mas de un par de palabras.
ROSETO0D STD

Siguiendo la clasificacion de Sagahdn (2006) se dividira la tipografia de las imagenes
dentro de esos grupos, se vera su forma y con ello también podra realizarse una

aproximacion a la intencionalidad de los mensajes.

Para concluir este apartado me gustaria reiterar que las imagenes son una practica
social particular, que se dio durante el movimiento estudiantil #Yosoyl32, y ese
discurso presenta caracteristicas especificas. A partir de la primera exploracion

considero que las imagenes estan construidas bajo cuatro dimensiones:

. La comunicativo-pragmatica.

. La ideoldgica y su relacion con el poder.
. La historica.

. La social.

Por ende este discurso tiene especificidades discursivas que se diferencian de otras
manifestaciones que se dieron durante el movimiento, o incluso durante movimientos
sociales anteriores, porque a partir de su estallido se transformo la vida social y politica
dentro de las redes y siguieron construyéndose expresiones socioculturales que
generan procesos de resistencia contra la dominacion, resistiendo a las préacticas
discursivas que se auto-asumen como verdaderas, por ejemplo, el discurso de la clase

politica.
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Capitulo VI. Interpretacion

En este apartado se exploran a detalle los elementos que componen las imagenes:
ideologia, colores, texto, figuras retéricas, las formas semiodticas, las relaciones de
intertextualidad, el nivel de iconicidad, imagenes caricaturizadas, etcétera. Todo ello con la
finalidad de describir el tipo de discurso que predomind en la produccion del movimiento
#Yosoy132, asi como apuntar a ciertas caracteristicas del sujeto emisor del mensaje, para

finalmente establecer la utilidad de Facebook en el movimiento.
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Para la redaccion de este capitulo se aplicé el protocolo de analisis a la muestra con la
finalidad de observar a detalle cada una de las particularidades. La finalidad de esta
descripcion es clasificar qué elementos retéricos, semidticos, ideologicos y ecfraticos
tienen en comun y que discursos se generaron a partir de las imagenes del movimiento,
con ello se establece la relacion con la plataforma de Facebook, asi como la ubicacién
sociohistorica.

6.1 Caracteristicas generales de las imagenes.

Para el andlisis de esta tesis se retomaron cuarenta imagenes, todas ellas distintas en
su construccion, es decir, ninguna repetida en cuanto a forma, pero si en su contenido.

De las imagenes analizadas me gustaria destacar los siguientes aspectos:

1. Diecisiete de ellas presentan el logotipo del movimiento 132#Yosoy en distintas
maneras, 0 sea, no se aprecia la homologacion del logotipo habitual en blanco y
negro que se conocio en los medios hegemonicos.

2. Treinta y seis presentan colores diversos; de ese listado de imagenes, diez
presentan en la mayor parte de su construccién los colores rojo y negro, colores
usados para identificar una huelga.

3. Tres imagenes fueron elaboradas en blanco y negro.

4. Cinco de las imagenes, en casi su totalidad, usaron en su construccion el color
negro.

5. Diez imagenes hacen una critica a los medios de comunicacién, en especial a la
television.

6. Tres imagenes hacen referencia a la importancia de los libros como un elemento
de la sociedad.

7. Siete imagenes hacen referencia a Enriqgue Pefia Nieto.

8. Cuatro imagenes muestran al grupo Televisa como enemigo del movimiento y de
la sociedad.

9. Sdélo cuatro de las imagenes tomadas para la muestra hacen referencia a las
redes sociales, ya sea twitter o Facebook.

10.Cinco de las imagenes convocan a marchas o protestas y sélo presentan una

imagen central, la convocatoria y el logotipo del movimiento.
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De las imagenes mencionadas ejemplifico aqui los siguientes casos, que me parecen

los més significativos:
Caso 1.

La imagen es horizontal y se puede leer de arriba abajo y de izquierda a derecha. Esta
elaborada sobre un fondo blanco. No tiene mucho texto y lo que se observan son

figuras iconicas que representan a un humano. Las figuras retdricas que aparecen son:

Aliteracion: que relaciona entre si las imagenes, los elementos conceptuales y visuales
con identidad similar. Se observa también una suma de imagenes, por ejemplo, se
puede ver de arriba hacia abajo y de izquierda a derecha un icono, luego la suma con

la arafa, lo que da por

resultado al hombre arafia. En
- esta imagen se hace claro que
el receptor para darle un
age significado a la imagen debe
£

conocer los conceptos

‘Hombre arafa” y “Batman”;
de esa relacidon e historia se

entiende la Ultima suma: Pefa

SORIANA

Nieto y Soriana.

La construccibn de las
imagenes no presenta una sola figura retdrica, una linea recta en su elaboracion, el
caso también presenta la figura retdérica de anafora, reduplicacién, sinonimia y
préstamo. Todas tienen en comun el elemento de la repeticion. La figura retérica del
préstamo establece el nivel de intertextualidad porque utiliza codigos ya conocidos para
la construccién de esta imagen, por ejemplo es muy facil reconocer a Batman y el

Hombre Araia.

Los colores que se usaron fueron el rojo, azul, verde, blanco, naranja y negro,
predominando mas el color blanco, lo que le da mucha luminosidad al mensaje. A nivel
semidtico la imagen es una suma de iconos que representan y remiten a significados ya

familiares. El caso Soriana-Monex que fue revelado por la coalicion Movimiento
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Progresista (PRD, PT, MC) al presentar un recurso de inconformidad por la compra de
miles de votos a través de tarjetas que podian canjearse en las tiendas SORIANA. A
partir de esa evidencia, el IFE inici6é su investigacion declarando el caso inconstitucional
debido al corpus criminis: habia un arma, pero no un cadaver. (El Universal, en linea).
Esta imagen es una representacion de la corrupcién priista, y la corrupcién es un

concepto abstracto que el autor de la imagen pudo representar.
Caso 2.

La imagen puede leerse de forma vertical. Esta elaborada sobre un fondo verde. El
centro lo ocupa una televisibn que proyecta a un pais atrapado, o sea, la televisién
como prision. Debajo del televisor se puede leer una cita “jueves 8 de noviembre”.
Debajo de ello se especifican las actividades que habra, y en letras mas pequefas
podemos encontrar un hashtag que dice #esposible seguido de un enunciado:
democratizar los medios. Nos indican otro lugar y en la parte inferior derecha esta el

logotipo del movimiento #Yosoy132.

FEST" ro“ Ln television y se convoca a una reunion pacifica
#LUZEms para poder expresar artisticamente la

Mo n T Bencron inconformidad hacia ese medio. El sentido de la

En la imagen se observa una acusacion a la

imagen esta en establecer la relacién entre la

television, difusora sélo de ciertos mensajes. Se

pide acudir a la Cadmara de Diputados. El color

que predomina es el verde. La figura retdrica

utilizada fue la repeticion.

JUEVES 6 DE NOUIEMBBE 7:00 'M  En este caso la repeticion se establece por el uso

CAMARN DE SENNDORES de la tipografia de las letras y el tamafio. Ademas
s Hm 'an L 4 “ .
erismpn it 150 SR $ot Serod. Liutd s e de que los elementos se encuentran orientados
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texto es claro: si estas en contra de la captura del

pais por parte de la television; ven, marcha.
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Una de las caracteristicas de este movimiento fue su demanda por la democratizacién
de los medios. A través de las imagenes seleccionadas se puede observar que diez de
las cuarenta piden apagar la tele, piden que no te dejes educar, rompen el logo de
Televisa, hacen énfasis en la relacion contenidos mediaticos-dinero, advierten sobre
los contenidos basura y hablan de la educacion y el consumo cultural. Una de las
preguntas planteadas en esta tesis fue sobre los elementos ideol6gicos que componen
la grafica del movimiento; en esta parte de la descripcién podemos empezar a resaltar
gue ideolégicamente perseguian a la informacion mediatica sefialando una falla en la

educacion del pais y en los contenidos televisivos.
Caso 3.

En esta imagen se esta enfatizando informacion positiva sobre “algo”. Entendiendo ese
algo como objetos, en este caso, libros. Aunque parezca que el sentido de la imagen
es todo lo contrario, me parece que es sélo el efecto para resaltar las virtudes de leer, y
del conocimiento. Entendiendo el sentido con la metodologia de Van Dijk, se
desenfatiza (casi se anula) informacién negativa sobre “nosotros”, entendiendo un
nosotros como el movimiento #Yosoy132 ¢ Por qué? porque asocia la acumulacién de

conocimiento al movimiento. La imagen esti

elaborada sobre un fondo blanco. Hay un sujeto

gue sostiene el logotipo del movimiento y de

THHH

nuevo observamos otra tipografia en el logotipo.

o~
—
-
~—

Su cabeza es un libro abierto.

El fondo punteado sugiere que el personaje se
encuentra en una sala de identificacibn que
utiliza la policia de Estados Unidos cuando
registra a un culpable y lo fotografia para abrir
un expediente. Debajo del sujeto del cartel hay

una leyenda en inglés que dice always

R S S remember that the choice to resist to opression

|S IN YUUH Mlm_] is in your mind, que se traduce como: siempre
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recuerda que la eleccion de resistir la opresidén esta en tu mente. Las figuras retéricas
utilizadas fueron el préstamo, la ironia y la personificacion o prosopopeya.

Caso 4.

Es una imagen en blanco y negro, caricaturizada. En un primer plano hay una mano
gue sostiene un celular y dentro del cuadro que enmarca el teléfono se ve la imagen de

fondo (que son estudiantes marchando) capturada con el teléfono.

La imagen es muy clara. Sencillamente nos muestra que para el movimiento 132 el uso
de las tecnologias los igualé con los movimientos sociales que se daban alrededor del
mundo (primavera arabe en Tunez y Egipto, el movimiento Ocuppy Wall Street y los
movimientos estudiantiles de Chile y Quebec), donde no sélo era la protesta social, los

eslogans, las demandas, sino

Primavera Mexicana el registro de cada.una .de

sus formas de resistencia.

‘MY, \ (
A KX N - ) & Ahora
1 '; Voto

A“ T
‘ﬁ‘//‘ al antojo y también con ello

# osov13? "2 L resguardaban su identidad.
- v

La imagen habla de Ila

los movimientos se

resguardaban con imagenes

resignificacion que se le dio a
las nuevas  tecnologias
digitales, uso que hasta ese

momento  sorprendia vy

sacudia al mundo.

La documentacion hizo que las protestas dejaran de ser aisladas y en distintos
momentos fueron realizandose las manifestaciones. En internet podian circular las
pancartas, voces, rostros y se mostraba la represién, como en el caso de los paises
arabes. Para entender mejor la imagen voy a referirme al concepto intertextualidad
acuiado por el filélogo ruso Mijail Bajtin y trabajado por diversos autores. La definicion

de intertextualidad para este trabajo sera la de Clarybell Noval Pedraza donde explica
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el concepto como un entretejido de textos de otros espacios sociales y culturales,
permitiendo la construccién de sentido, la cual esta determinada por las redes de

significado que aparecen a lo largo de la vida.

De acuerdo con la autora, Bajtin decia que el sujeto emisor se encuentra expuesto a
distintos mensajes, por lo tanto ha sido receptor de distintos textos, con ello su
construccidn no es aislada, sino que establece un didlogo con esas referencialidades.
En la intertextualidad se agrupa un significado con otro, es el vinculo con otros textos lo

gue le da la posibilidad de comprender y producir nuevos. (Noval, 2010: 144)

La imagen del celular capturando a los manifestantes es intertextual porque hace
referencia a la primavera arabe, entonces hay una doble lectura: primavera mexicana =
primavera arabe. Con la imagen mostrada se revela que las redes sociales invisibilizan

la “lejania”.

6.1.1 Elementos semiéticos-discursivos de las imagenes

De las cuarenta imagenes, se desglosan los temas observados en el protocolo de

analisis de la siguiente manera:

e Once de las imagenes hablan sobre la democratizaciéon de los medios.

e Doce de las imagenes presentan el logotipo del movimiento #Yosoy132, pero con
tipografia distinta.

e Dos imagenes hablan sobre educacién, una lo hace como forma de libertad y
otra mezcla educacién e informacion.

e Cuatro de las imagenes presentan el tema de las nuevas tecnologias.

e Cuatro presentan una burla de Enrique Pefa Nieto.

e Tres hacen referencia a la critica politica.

e Una resulté ser muy hibrida.
De la lista anterior se desprenden los temas predominantes:

1. Posicion de la marca #Yosoy132.
2. Democratizacion de los medios de comunicacion.

3. Las nuevas tecnologias como herramientas para el movimiento social.
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4. Burlas a Enrique Pefia como candidato.
5. Critica a la politica mexicana.

En rasgos muy generales se presentaron los temas para su entendimiento; sin
embargo, las imagenes por ser un mensaje plural presentan dentro de una misma
configuracion varios temas mezclados, como puede ser la invitacion a una marcha y la
critica a la television o hacer una referencia a Enrique Pefia Nieto, burlarse de él, pero a
la vez mostrar que el pais esté lleno de sangre y violencia, o decir que los libros son

importantes, pero a la vez se describe que existe un problema de educacion en el pais.

6.1.2 La forma sintactica (el coémo)

Cada imagen analizada responde a un como. En mi trabajo las preguntas para volver
visibles ciertos aspectos de los textos visuales fueron: ¢ Como es la imagen? ¢Como es

la estética?, y ¢qué connota? De las cuarenta imagenes se desprende lo siguiente:

Seis de las imagenes retratan abiertamente a la television. En sus mensajes utilizan
colores (excepto una construida en blanco y negro), usan el orden gramatical, es decir,
se reconoce dentro de esos carteles que la television es el centro del mensaje y los
demas elementos giran alrededor. Las imagenes presentan el uso de eslogan y marca

del movimiento, aunque de forma distinta.

El gran contenido de la TV en México
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El eslogan #Yosoyl32 se encontré en la mayor parte de los carteles, pero sélo uno
respondié a atender a la marca como mensaje principal, aunque alude al creado en
Oaxaca, en color azul. Lo resalto por ser la Unica imagen que presenta el 132 sin

acompafamiento de otros elementos.

El resto de las imagenes presentan a la marca acompafiada de colores, caricaturas,
formas, esloganes, fotografias, libros; o sea, existe una multiplicidad de elementos con
los cuales el logotipo interactia, y en algunos no fue el elemento principal, en la
mayoria de los carteles resaltan otras ideas que se asocian con marchas, invitaciones a
mitines, cultura, educacion, libros o denuncias. Como puede notarse aqui empiezan a

mezclarse ya los temas.
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#Y0 50Y 132

24 HORAS = NADIE ENTRA, TODOS SALEN

6.1.3 Elementos pragméticos

Para responder a los elementos pragmaticos en este trabajo se utilizaron las preguntas
¢Por qué? y, ¢qué pretende? De esa forma se interrog6 a cada imagen: ¢ por qué hay
mas texto que imagen?, ¢ por qué predomina cierto color sobre otro?, ¢qué se buscaba
al colocar al icono de tal o cual forma? Se presenta la descripcion del analisis

pragmatico que revela cierta intencionalidad:

La intencionalidad sobre la television y las televisoras: Si bien una de las demandas del
movimiento fue estar en contra de los contenidos que emite la televisidn, en sus
carteles difundidos por redes sociales la critica fue muy puntual: la tele presenta al pais
aprisionado, “apaga la tele y enciende tu mente”, “nosotros tenemos el control”, el libro
como unica liberacion del yugo de la television, un hombre destruyendo una tele, una

tele cegando a un sujeto por dinero, etcétera.

Smscat et 4 4 v G hase o sl
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El gran contenido de la TV en México
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Es en el nivel pragmatico donde se aprecia la intertextualidad de las imagenes. Lo que
se revela es que la peticion de democratizar a los medios durante el movimiento
#Yosoyl32 fue de las mas importantes. ¢Por qué refiero que esta demanda es
intertextual?, porque encontramos un significado ligado a otro, existe sin duda un
vinculo con otros textos que nos dan la posibilidad de entender estas imagenes y las
criticas a los medios. De todo ello derivo que el espectador también hizo esa misma
asociacion de significados, lo que le permitio relacionarse con las imagenes dentro de la
plataforma de Facebook, haciendo tantas lecturas de estas imagenes como fue posible.
La novedad con esta clase de significados y FB es que ahora queda registrado un
anecdotario de imagenes de lo que le sucede al pais.

116



S04 1Z2

_MEXICO
MASDEIX1

Las imagenes que aluden al pais. Dentro del movimiento #Yosoyl32 se presentaron
también las contradicciones. En estas imagenes se observa como se advertia de un
pais en ruinas (aludiendo al sexenio de Felipe Calderon) y habia posturas que nos
invitaban al movimiento evocando a un pais unido y sin conflictos. “Hay esperanza”, se
puede entender en las dos primeras imagenes. “No hay esperanza, debemos luchar”,
se puede ver en las dos ultimas. El mensaje final se entiende como una invitacion a la

lucha social.
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Las referencias al (en ese entonces) candidato Enrique Pefia Nieto. Desde el inicio del
movimiento se mostré una desaprobacion a Pefia, se sabia la ineptitud de su intelecto
desde el error de la FIL en Guadalajara; en suma él representa la figura de la
corrupcion e ilegalidad, por eso urgia revelar su descredito y burlarse de su figura

institucional, aunque ahora sabemos que por lo menos dentro de este analisis no fue el

tema central.

| R

ﬁm
T

La exaltacion de los libros, en oposicidén a los contenidos televisivos. Los libros y su
representacion también son una sorpresa en este movimiento. Se observa ya la
necesidad de incluirlos como parte de una resistencia ante la ignorancia politica, se
habla de una sociedad educada, pensante. Su sola representacion en este movimiento
habla de un desafio a los aparatos e instituciones, también a las practicas sociales
establecidas. En este caso, los libros sirven de oposicion a la figura presidencial.
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6.1.4 Ecfrasis referencial.

Considerando que en el mundo del arte ain se debate sobre la pertinencia del arte
politico y su influencia. En este trabajo, los elementos artisticos son aquellos que se
repiten, es decir, los mas recurrentes, que descritos bajo la écfrasis referencial cobran

una relevancia artistica. A continuacion enlisto los elementos encontrados:

Imagenes con el logotipo del movimiento #Yosoy132.

Elaborados con alto contraste de colores.

Creacion en blanco y negro.

Imagenes que son caricaturas o dibujos.

Elaboracion del mensaje a partir de iconos.

Imagenes que involucran a una television como centro del mensaje.
Imagenes sobre jovenes.

Burlas a Enrique Pefia Nieto.

© © N o o b~ WP

Exaltacion a los libros.

10.Las alusiones a un pais a punto de llegar a un momento critico.
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Asociacion de imagenes

Tematicas identificadas del movimiento
Con el logotipo del movimiento 132 2| 4| 6| 8
Imagenes con contraste 1f 6] 8
Imagenes en blanco y negro 13 23
Imagenes con caricaturas 4 13
Imagenes que presentan iconos 2 10| 11
Television 1 17
Imagenes que presentan exaltacién a jévenes 6
Referencias a Enrique Pefa Nieto 16
Exaltacidn alos libros 10| 11| 35| 33
Imagenes que aluden al pais 2| 8

Tabla 1 de asociaciones

10{ 11| 29 6
10[ 11 16
25|30
16 30
20| 26|28| 29 39|33
27(30

34

5
29[ 35

39

La elaboracion de la tabla tiene que ver con los elementos percibidos en el protocolo de

analisis y enlistados previamente. De lado izquierdo se colocaron esos conceptos, y de

lado derecho esta el nimero que le corresponde a cada imagen, de esa forma pretendo

ver qué elementos se repiten con mayor frecuencia. Los resultados fueron los

siguientes:

Asociaciones

Con el logotipo del movimiento 132
Imagenes en contraste

Imagenes en blanco y negro

Imagenes con caricaturas

Imagenes que presentan iconos

Television

Imagenes que presentan exaltacion a jovenes
Burlas a Enrique Pefia Nieto

Exaltacion alos libros

Imagenes que aluden al pais

Tabla 2. Total de asociaciones

Totales
13
17

10
14
11

o b b O
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Tabla porcentual de asociaciones ecfraticas

H Con el logotipo del movimiento 132

B Imdgenes en contraste

M Imdgenes en blanco y negro

B Imagenes con caricaturas

B Imagenes que presentan iconos

B Television

@ Imagenes que presentan exaltacion a jovenes
[ Burlas a Enrique Pefia Nieto

O Exaltacion a los libros

O Imdgenes que aluden al pafs

Descripcion de los resultados:

e En la construccion de las imagenes predomino la técnica de contraste con 19%.

e Elicono fue un elemento utilizado en 16% de las imagenes.

e El logotipo del movimiento #Yosoyl32 estuvo presente en 15% y no de forma
homogénea.

e En 11% se utilizaron imagenes caricaturizadas.

e En 13% la television fue el centro del mensaje, presentada como dibujo o
fotografia.

e Un 6% exaltd a los joévenes.

e Otro 6% hablaba de una idea de pais.

e EIl 4% de las imagenes fue elaborada en blanco y negro.

e Solo 5% hablé de libros.

« Unicamente 5% de las imagenes se refirieron a Enrique Pefia Nieto.
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En cuanto a las asociaciones, quedaron de la siguiente forma:

Primavera Mexu:ana

ALWATS REMEMBER [BAT [NE CHOKE 10 RESST OPPRESSN

IS IN YOUR MIND.

La imagen 13 se repite cuatro

veces, lo que indica:

e Presenta imagenes
caricaturizadas.

e Su construccion es en
blanco y negro.

e Lasimagenes son
iconicas.

e Presentan exaltacién a los

jovenes.

La imagen 10 es otra que se repite cuatro
veces y presenta las  siguientes

caracteristicas:

e Presenta el logotipo del movimiento
#Yosoy132.

e La imagen estd elaborada con el
contraste de colores rojo, negro y
blanco.

e Su construccion es a base de iconos.

e Su tematica es una exaltacion a los

libros.
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La dltima que se repite cuatro veces de acuerdo a la tabla
de asociaciones es la imagen 31 y presenta las

siguientes caracteristicas:

Su construccion es a base de iconos.

Presenta una television.

Su temética es una referencia a Enrique Pefa
Nieto.

La imagen alude al pais.

LA ALFOMBRA ROJA

YA ESTA PREIM

La siguiente es la imagen 30, que se repite
durante tres veces en la tabla y presenta las

siguientes caracteristicas:

e Es unaimagen caricaturizada.
e Presenta una construccion iconica.

e Es una burla a Enrique Pefia Nieto.

También las siguientes imagenes se repiten
durante tres veces en la tabla. Img.2, 1Img.3,
Img.6, Img.7, Img.8, Img.9, Img.14, Img.16,

Img.18, Img.24 e Img.29, presentado cada una sus particularidades.
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La imagen 35 sOlo presenta

predominante de la tabla como parte de su

construccion:

e Exaltacion de los libros.

Las siguientes imagenes también presentaron sélo un g %

elemento en la tabla:

Img.5

Img.17
Img.20
Img.23
Img.25
ImQg.26
Img.27
Img.28
Img.34
Img.35
Img.39

La siguiente imagen es la nimero 40, que sélo
se repite dos veces en la tabla. Enlisto sus

caracteristicas:

e Presenta el logotipo del movimiento
#Yosoy132.

e Su construccion es iconica.

También las imagenes 1,4, 15,19, 21, 22, 32,
33, 36, 37 y 38 se repiten en dos ocasiones en
la tabla, cada una con sus particularidades.

un elemento

#YI50vIaz

AR
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A continuacion detallo la informacion de la imagen 10,

segun los conceptos revisados.

La imagen presenta el logotipo del movimiento
#Yosoy132. Tiene contraste y mucha luminosidad en
los colores: blanco, negro, rojo. Es una imagen que
tiene un nivel de iconicidad alto, ofreciéndonos figuras
apegadas a la realidad: el libro, y el sujeto. Luego
podemos observar que se encuentra sobre un lineado

gue también representa algo que de acuerdo a la

intertextualidad me representa a mi (sujeto

ACWAYS RENURRER UNLT BOE COCT 10 RSE PREISEN

Is |N "]UH Mm[] interpretante) una detencion. El tema gira en torno a

libros, los exaltan como un valor cultural. Si realizamos esa relacion intertextual entre el

libro y la figura del sujeto, nos dice que ambos son un peligro social. Es una imagen
gue nos presenta una realidad ficticia con un nivel denotativo informativo, es decir, nos
ofrece al referente en un contexto familiar, mientras que el nivel connotativo nos remite
a lo asociativo que nos indica que los referentes fueron seleccionados para que

vinculemos el significado y recordemos algo sobre lo que nos interpela.

Los artificios retéricos que presenta son: el préstamo, porque utiliza el cédigos de otro
mensaje ya conocido, la ironia porque nos presenta una idea para que entendamos su
contraria, los libros como un peligro, aunque no lo son. Y por ultimo la personificacién o
prosopopeya, que a nivel retdrico es un recurso que le otorga vida a lo que no puede
tenerlo en la realidad. La posible polisemia de esta imagen se reduce con el mensaje
verbo-iconico, una frase en inglés en la que se puede leer “always remember that the
choice to resist to opression is in your mind”, cuya traducida significa siempre recuerda

que la eleccién de resistir la opresién esta en tu mente.

El estereotipo al que recurre es el social, pero reinventa los signos negativos como la
prision, intensificando el mensaje y creando en términos de capital simbdlico una idea
politica, influyendo sin duda en replantear los significantes conocidos. Ideolégicamente
observamos que al reprocesar y construir un nuevo significado a partir de conceptos ya
conocidos el discurso adquiere una categoria de coyuntura, entendida como la

condicion de produccion y recepcion de la imagen. Esa condicion de coyuntura
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necesitd establecer una nueva relacion con la plataforma de Facebook, haciendo una
reformulacion en su uso, creando una nueva estructura espacial con la cual difundir el

mensaje.

Siguiendo con la definicion de ideologia propuesta por Van Dijk (2000) tenemos lo

siguiente en el caso de la imagen:

Expresa/Enfatiza informacion positiva sobre libros, el movimiento #Yosoy132, sobre la
libertad, y suprime informacion sobre ¢Qué clase de libros son buenos leer?, sobre lo
peligroso de los movimientos, violencia, etcétera. Lo que también revela la imagen es
una violencia estructural, entendida como la insatisfaccion de las necesidades
humanas sobre la educacién y el conocimiento. Esa necesidad insatisfecha el sujeto

emisor la retoma y enfatiza positivamente como el Gnico camino para poder liberar a la

mente.

Caso 2.Imagen 23

Esta imagen nos presenta un nivel de iconicidad alto
dentro de una realidad primaria documental, debido a
que la construccibn de esta imagen estd basada en
datos recogidos de un programa televisivo llamado “La
Rosa de Guadalupe”. Su nivel verbo-icénico también es
alto porque como sujetos espectadores nos interpela de
forma directa con el eslogan, reduciendo la polisemia
del mensaje. Un eslogan que se dirige a nosotros de
forma directa. Esta imagen presenta también una
relacion de paralelismo entre el texto y su
representacion, porque de fondo tenemos la figura de

una mujer que tiene sus manos sobre la cabeza, aunque

apenas se distingue su expresion, siendo que lo Unico
gue resalta son las figuras de los o0jos encerradas por cuadrados tecnicolor,
enfatizando la mirada, dando a entender que el slogan esta en relacion con los ojos,
gue es por donde se mira, pero no cualquier cosa, sino especificamente el programa

La Rosa de Guadalupe. ldeoldégicamente se nos muestra otro prototipo social, pero
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reinventado, es decir se toma el programa creado por Televisa, un elemento del mundo
y se reprocesa en una imagen poniendo en juego todos los significantes a los que
pueda remitir el programa, ejerciendo una influencia en términos simbdlicos. Lo que

proyecta es una relacién de conceptos, por ejemplo:

Rosa de Guadalupe » Insuficiente educacion » Televisa
Ojos—— Rosa de Guadalupe——» Educacion ——» Televisa

El texto en la imagen (eslogan) es la parte mas elaborada y el fondo en blanco y negro
con el rostro de la mujer so6lo le sirve de apoyo, haciendo que las palabras tengan un
poder de persuasion y de convocatoria, dando espacio otra vez para reconfigurar una
relacién con Facebook, donde simbdlicamente es una red social, se convierte en una
institucién con suficiente capacidad para la difusién ideoldgica de la imagen, creando
un discurso coyuntural. Siguiendo el ejemplo de Van Dijk (2000), se enfatiza la
informacion negativa sobre ellos ¢Quiénes ellos? Televisa. Se suprime informacion
positiva sobre algo, por ejemplo, la identificacion cultural de los personajes del
programa con la gente.

Al decir que el complemento de la imagen es el fondo blanco y negro con el rostro de la
mujer, me refiero a que la tipografia del texto es la imagen en si. La tipografia usada
esta resaltada con negritas y de acuerdo con Leonel Sagahén (2006) las negritas sin
importar mucho la familia a la que pertenezca o la fuente, se utilizan dentro de un texto
para destacar un encabezado o titulo, las letras en negritas son las que tienen mayor
utilidad en el ambito de la publicidad. En mi imagen se observa la tipografia Adobe
Gothic Std B, pero en black, otorgandole al slogan un status de principal, o sea,

resaltando la materialidad de la idea.

A nivel denotativo la imagen nos revela una asociacion infinitiva, ya que esta
mostrando al referente aislado, esto significa que la idea del programa La Rosa de
Guadalupe era algo abstracto que se decidid resolver con un slogan. A nivel
connotativo se nos muestra la imagen en el nivel adscriptivo, lo que significa que los
elementos no estan vinculados objetivamente al referente central que es el rostro que
aparece de fondo. La imagen busca llamar nuestra atencion en forma de pregon, o sea,

la imagen nos grita que no creamos en los mensajes del programa. A nivel ideoldgico
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nos presenta un estereotipo familiar y social, nuevamente reconfigurando una idea,

para hacerla una idea politica.

Caso 3.Imagen 6.

Nuevamente, y de acuerdo a la
clasificacion de la tabla, se puede ver el
logotipo del movimiento ocupando un
lugar central en el mensaje; aqui ya
comienza a notarse mas la diferencia de

como se presenta la marca #Yosoy132.

Es wuna imagen de contrastes, se
observan Unicamente los colores rojo,
negro y blanco jugando entre si. Se
aprecian los iconos que nos indican que
en la parte inferior de la imagen hay
personas, pero debido a la relacién del

movimiento con los jévenes, se podra

i \ ‘ ; interpretar que son jovenes participando
y gritando. Esta imagen aparece tres veces en la tabla de asociaciones. Nos vuelve a
presentar una realidad histérica, pues la imagen esta retomada de acontecimientos
historicos, ya sea el movimiento #Yosoyl32 o cualquier otro movimiento. A nivel
denotativo nos sugiere una interpretacion instructiva, esto significa que los elementos
son capaces de provocar una motivacién objetiva con el destinatario. A nivel
connotativo se interpreta la imagen con la asociacién, eso significa que en la imagen
podemos observar como el logotipo del movimiento #Yosoy132 (que no es el oficial)
esta relacionado con el referente de los personas, y de inmediato asociamos jovenes
con el movimiento. La imagen esta interpelandonos de forma indirecta mediante el
artificio entre la relacion mutua del logo y las personas, poniendo en juego una serie de
significados que se pueden poner a girar. No hay mas texto que el eslogan de la marca
y debido a la relacion que presenta con el resto de los iconos, se puede afirmar que
existe una coherencia verbo-iconica correcta, reduciendo la polisemia del mensaje. El

estereotipo al que alude es al social, pero también al nacional, al contener ya varios
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estereotipos que tienen su propio significado, vemos de nuevo cémo se fue
construyendo la relacion entre la produccion del movimiento con la plataforma de

Facebook, pues con significados reconfigurados se reconfigura el uso de la red social.

Ideolégicamente vuelvo a la definicion utilizada en este trabajo, que es la de Van Dijk.
La imagen esta enfatizando que es positivo marchar, y desenfatiza el hecho de que
una manifestacion también puede ser violenta. En conclusion ésta imagen
ideologicamente nos vende la idea de que las marchas del movimiento #Yosoy132 son

algo positivo, reiterando una posicion también

politica.
Caso 4. Imagen 31.

Esta imagen esta representada por iconos; podemos
observarlos desde el personaje onomatopéyico que
estd parado sobre el mapa con rostro de televisor,
hasta el icono del mapa ensangrentado. ¢ Por qué es
iconica la imagen? Porque el territorio mexicano es
algo abstracto, no sabemos incluso si esa es su
forma real y tamafo, pero representa algo, al igual
que el personaje sobre él, no sabemos si es EPN,
pero lo representa.

Hay una television y debajo giran los elementos: el

LA ALFOMBRA ROJA mapa, el eslogan, incluso el mismo personaje y su

YA ESTA PR[PARAI]A copete, por el entorno y el texto sabemos que es una

I I critica al candidato priista, aunque no lo mencione
iir directamente, aunque ni siquiera aparezca su rostro.

e B La imagen nos presenta una realidad histoérica, pues

: nos encontramos ante iconos que documentan un
cierto contexto; documentacion que corre a cargo del emisor, recreando una realidad. A
nivel denotativo nos presenta al referente en un contexto familiar, es decir, lleva puesto
un traje, una televisién de rostro, el mapa simboliza una alfombra, y el texto remata

diciendo “la alfombra roja ya esta preparada”’, pero ¢para qué?, podriamos
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preguntarnos ingenuamente, pues con todos los elementos en la imagen es obvio que
el sentido representa una toma de protesta presidencial. La codificacion connotativa
estd en un nivel asociativo, pues configura los distintos referentes para llevar al
destinatario a una sola interpretacion. Esa interpretacion es la toma de protesta de
Enrique Pefia Nieto como presidente con un pais en desastre, también la imagen nos
esta interpelando con una sobre-significacion de los referentes, es decir se recalca la
parte del mensaje que nos dice “el pais es un desastre, y en medio de ese desastre

habra una toma de protesta”, con el color rojo, que representa al pais.

Existe también una congruencia verbo-iconica; o sea, el texto tiene una relacion
congruente con los referentes principales, siendo aun mas redundante su
interpretacion. Destaco que la imagen me parece emotiva porque contiene un elemento

dramatico, que es un mapa ensangrentado, creando nuevos estereotipos sociales.

Ideolégicamente es un discurso coyuntural porque enfatiza informacion negativa sobre
ellos ¢Quiénes ellos? La television, la figura presidencial, el pais. Pero a la vez
desenfatiza lo positivo sobre las virtudes que México pueda tener. Su relacion con
Facebook es porque afirmar la catéstrofe del pais es una préactica social constante, e
ideolégicamente esa practica socio-cultural-histérica suele subsistir y crear nuevos
espacios para su existencia y circulacion, reproduciendo otro tipo de poder, antagénico

al Estado. El estereotipo al que nos remite es el nacional.

En este caso la tipografia no esta considerada sélo como texto, sino también como
parte de la imagen, el texto fue elaborado con dos tipos distintos de tipografias, las
primeras tres palabras presentan remates y un trazo terminal mixtiforme (Sagahon,

2006), pertenecen a la familia de las letras Romanas en black.
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PUNTONDE

FUNION
r._-

Protesta con libro en mano, g
para intercambio z

Ulevar sabana blanca/manta
sin pintar, y llevar material
para pintar

Querer un México mejor

NOTA: Somos un movimiento apartidista. Recuerda no cometer actos de vandalismo. mm

una “Estela de Luz” sefialada con una flecha. Hay un circulo y una flecha, se puede

Caso 5. Imagen 11.

La imagen once presenta el logotipo
del movimiento #Yosoy132 tal y como
se conoci6 en las calles y en los
medios de comunicacion. El cartel es
una invitacion para asistir a la marcha
que partiria de la Estela de Luz. Otro
de los elementos que contiene son los
contrastes entre verde claro, gris y

negro.

Aunque la imagen parece sencilla en
su elaboracion, y no se haya
implicado un gran trabajo de disefio
se presenta una  construccion

iconogréfica. Por ejemplo, tenemos

leer “punto de partida”. También el encargado de hacer la imagen cre6 algo parecido a

un arbol, un camino, la mano y lo que seria un libro.

Aungue la interpretacion ligada al contexto nos revele que es un libro, tenemos un

mensaje elaborado con iconos y distintas formas; no existe un icono que nos diga que

es un libro, ya que el codigo que envia a nuestro cerebro no empata a lo que creemos

qgue es un libro. En el caso de la imagen, eso podria ser un cuaderno, un bolso, papel,

etcétera. El icono es cercano a aquello evidente que imaginamos, representa una

interpretacion general de algo real en el mundo. En el caso de las cosas que ya

nombramos como un libro, el representamen es vasto y entonces existen varios

registros cerebrales que nos revelan lo que debe ser.
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La utilizacién de iconos es un ahorro que evita saturacion en el lenguaje escrito, pero la
imagen presenta ambos. Aqui se nos presenta una imagen en realidad primaria
noticiosa; es decir, los iconos dan correspondencia de monumentos que reconstruyen
determinado contexto. A nivel denotativo se nos muestra la imagen en un nivel
informativo pues el referente textual e iconico mantienen distintas relaciones entre si. El
nivel connotativo esta asociado con lo informativo, pues en la imagen hay mucho texto
para que no se nos escape lo que debemos entender y qué no, la modalidad en la que
se quiere llamar la atencion de los interpretantes es la directa, a través de la
designacion, esto quiere decir que a la exhibicion de la imagen se le han agregado

indicadores o flechas sefialando el lugar o qué es cada cosa.

A nivel ideologico el estereotipo al que nos remite es social y nacional, porque nos
invita a protestar pacificamente frente a un monumento institucional y ¢ Contra quién se
protesta?, en definitiva contra el Estado. También esa imagen nos revela un discurso
en donde se enfatiza informacion positiva sobre la marcha, se pide no cometer actos
de vandalismo, se pide llevar libros y hacer de la protesta algo pacifico y artistico,
desenfatizando que toda protesta es sinénimo de violencia.

Bajo el discurso de paz esta imagen se coloca en la plataforma de Facebook
generalizando un sentir en torno a nuevas manifestaciones sociales, construyendo la
idea que a través del arte es posible indignarse y enviar un mensaje, ocasionando un
impacto en la psigue individual y ejerciendo un impacto en el capital simbdlico,
permitiendo que la idea circule mediante una intertextualidad, llegando asi a un nivel de

convocatoria amplio.

6.1.5 Elementos retéricos

En la siguiente tabla se representan las figuras retéricas, definiciones tomadas de
Mariana Lopez (1998). Cada imagen se encuentra enumerada y se repite de acuerdo a
las figuras retéricas observadas en los cuadros de andlisis. Se hace una suma total de

las imagenes para saber cual fue mas utilizada en la construccion de los mensajes.
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Tabla 4.Sobre figuras retéricas

Figuras retdricas/Adjuncion

Total:

Similitud

Acumulacion

Figuras de supresion

Repeticidén | Aliteracion Anafora |Reduplicacién |Paralelismo| Paréntesis
4 1 8 5 16 11
20 4 11 24 13
28 8 19 16
32 9 24 22
34 12 34 27
40 13 36 30
18 40
24
33
36
37
40
6 12 2 1

Anadiplosos y Epanadiplosis no registraron imagen.

Gradacion Paranomaxia| Sinonimia
26 23 24
Acumulacion Paradoja
3 18
27
36
La elipsis Zeugma
6 23
12 39
38




L L , , Personificaciéon i
Hipérbole Metonimia | Metéafora Alegoria Ironia
/Prosopopeya
3 2 2 32 3 10
6 14 4 7 22
12 26 7 10
Figuras de sustitucion 17 31 15 14
19 16 25
20 17 29
27 21 30
38 37 33
31
35
Total 8 4 8 1 10 2
La figura sinécdote no tuvo registro de imagenes.
Anacoluto Préstamo | Hipérbaton
26 2 7
6 9
8 11
9 35
10
15
16
Figuras de intercambio 18
19
20
21
22
24
25
28
29
30
35
38
39
Total 1 20 4

La figura de inversion no registro figura.
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Tabla 5. Resumen de las tablas sobre figuras retéricas

Figura retorica Total
Figuras de adjuncion/Aliteracion. 12
Figuras de intercambio/Préstamo 20
Figuras de sustitucion/Personificacién o prosopopeya 10

Figuras de sustitucion/Hipérbole

Figuras de sustitucion/Metafora

Figura de adjuncion/Anéafora

Figura de adjuncion/Repeticion

Figura de adjuncion/Paréntesis

Figuras de intercambio/Anacoluto

Figuras de intercambio/Hipérbaton

Figuras de sustitucion/Metonimia

Figuras de acumulacién/Acumulacion

Figura de supresion/La elipsis

Figura de adjuncion/Reduplicacion

Figura de supresion/Zeugma

Figura de sustitucion/lronia

Figura de adjuncion/Paralelismo

Figuras de similitud/Paranomaxia

Figuras de similitud/Sinonimia

Figuras de similitud/Gradacion

Figuras de acumulacién/Paradoja

Figura de sustitucion/Alegoria

Figura de adjuncion/Anadiplosis

Figura de adjuncion/Epanadiplosis

Figura de sustitucion/Sinécdoque

Figuras de intercambio/Inversion

Ol O O] O | P | PP | | N N N W W & & P O O N| 00 ©
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6.1.6 Mapa de definiciones

Mi mapa de definiciones consistira en colocar la figura retérica y un ejemplo de ella con
la imagen. Mas adelante detallaré las coincidencias y las mezclas entre cada imagen y

cada figura retdricas.

El préstamo fue la figura retdrica que mas coincidencias registré; es una figura que
utiliza cédigos ya conocidos (artisticos, publicitarios o de otro lenguaje) para la
elaboracién de su mensaje. Junto con ella, la aliteracion fue la segunda figura retérica
mas encontrada en las imagenes; consiste en relacionar entre si las imagenes, los

elementos conceptuales y visuales con identidad similar.

La tercera figura mas utilizada ha sido la personificacion o prosopopeya, que consiste
en dar vida humana a objetos no humanos. A continuacion coloco un ejemplo de cada

una de las tres principales figuras:

El préstamo es una de las figuras méas utilizadas debido a que utiliza cédigos ya
conocidos, como en la imagen 25, donde sabemos que son el aguila y la serpiente, los
simbolos patrios sosteniendo un letrero en el que se lee “No estaba dormido, sélo

apendejado. México de mis amores”.

Yo Soy
152 __

GalMx20

| @alfreaitcRomane
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La tercera figura retérica mas
utiizada fue la personificacibn o
prosopopeya, que consiste en dar
vida a objetos inanimados. En la
imagen tres podemos observar a una
television arrojando basura, con 0jos,
boca, brazos y hasta dientes. Es una
television personificada como un
monstruo y tiene vida, una que existe

en la realidad ficcion de la imagen.

La aliteracion fue la segunda figura retérica mas
utilizada para la construccion de la gréfica del
movimiento. El ejemplo es la imagen 36, donde se
relacionan los elementos conceptuales con
identidad similar. Al ser una produccién que debia
ser directa e intencional en su mensaje, el
acomodo de elementos es un recurso utilizado

para que se entienda el mensaje a transmitir.

El gran contenido de la TV en México
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En la imagen 17 se presenta el
caso de que una misma imagen
comparte varias figuras retéricas,
por ejemplo en este caso se
observa el hipérbaton y la

metafora. Hipérbaton porque
altera el orden de los elementos
y metafora porque aunque se
altera la relacion entre los
referentes hay una relacion de
analogia entre la mano que
rompe el cascaron, el logo de
televisa representado como algo

fragil y la marca del movimiento.

Siguen la hipérbole y metafora, ambas
empatadas con 8 registros de imagenes. La
hipérbole es la exageracion del término, y en la
metafora se sustituye el término propio por otro,
cuyo significado se encuentra en una relaciéon de
analogia con el significado sustituido. En el
siguiente mapa pongo los ejemplos que ya

contienen dos figuras retéricas, en una imagen.

La ilustracion 7 ejemplifica la figura retorica de
metafora ya que existe relacion de analogia
entre los elementos que la configuran: el ojo, la
estaca con punta de television y finalmente los
pies. Aclaro ninguna imagen estuvo exenta de
presentar mas de una figura retdrica, como

explicaré en el siguiente caso.
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132

Unidos por MéXiCO

Las imagenes 8, 24y 36
son anéaforas porque
vemaos un conjunto de
elementos: palabras,
iconos y colores, que
buscan transmitirnos una
sola idea, pero la repiten.
En el caso de la imagen

del mapa tenemos a las

palabras; en el caso de la e
segunda imagen tenemos % | T2
los ojos, y en la tercera los ORI

|l
iconos de super héroes.
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Las figuras retéricas de paréntesis y repeticibn comparten el mismo numero de
imagenes registradas. La primera consiste en la insercion de un elemento que no tiene
conexion —por forma o contenido— con el discurso en general; la segunda se da cuando

un elemento se repite, puede ser palabra, grupos de palabras o imagenes.

La imagen 4

T W, LT

S 100X SOMOE

#30 N0

presenta repeticion

porgue los iconos
gue se presentan en
forma de caricaturas

se repiten en su

técnica, es decir,
nos evocan una
diversidad de voces
gue se agrupan en

coloridas figuras.

Prnmavera Memcana

f‘) \
X “‘ Vom '

N (\ §“‘(

la figura retorica de
paréntesis porque
agrega al contenido
un celular, elemento

intertextual que si se

quitara de la imagen
no alteraria el orden

configurativo de esta.

140



Las imagenes 33 ejemplifican la figura
retdrica de anacoluto, que es la
realizacion de una imagen imposible.
Se observa, por ejemplo, que una
mano sostiene un control remoto y
aprieta un botén, al fondo se abre un
hueco y de él salen iconos de arroba y
gato. Para evitar la interpretacion
viene acompafado de un eslogan
(congruencia verbo-iconico) que evita
la polisemia del mensaje. “Los medios
han cambiado, el control es nuestro”,
seguido de la marca del movimiento
#Yosoy132.

Las figuras que le siguen son el hipérbaton y la metonimia. La primera consiste en
colocar una figura que altere el orden gramatical de los elementos del discurso; la
segunda consiste en la sustitucion de un término propio, por otro que se encuentre en

una relacion fisica (temporal, espacial y funcional).
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En el caso de la imagen 2, el hipérbaton se
presenta en el logotipo de Quetzalcéatl y en el
punto final de la marca #Yosoyl32 que es una
calavera, se toma en cuenta la tipografia de la

marca, ya que es una imagen por si misma.

Colores que representan @ un PAIS, no a un partido politico. ni a los infereses de los de siempre.

cartel132.tumblr.com

La imagen once presenta la metonimia

porque se colocaron varias referencias

iconicas que tienen relacion temporal

con lo que conocemos y Vivimos.

1

Protesta con libro en mano, &
para intercambio b

Uevar sabana blanca/manta.
sin pintar, y llevar material
para pintar

Querer un México mejor

NOTA: Somos un movimiento apartidista. Recuerda no cometer actos de vandalismo. mm
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Las siguientes figuras son la acumulacion y la elipsis. La primera consiste en que al

mensaje se le afladen elementos diferentes, remitiendo asi a dos significados, que

pueden ser de cantidad y de desorden. Los elementos opuestos se anulan. La elipsis es

la supresion de ciertos elementos en la imagen, de esa forma se pretende dejar el

elemento esencial del producto.

que P

yor;.ﬁ;l“} |.!:|n.‘

v 4 a
g,

En la imagen 38 se suprimen lineas territoriales,
mares, colores y se resalta el color negro y rojo
con el mensaje “Urge sangre tipo Zapata”, no hay
nada mas, solo lo que el emisor quiere que

veamos. La supresion resalta los elementos del

mensaje.

1 ENEMIGO'

€ NAMADDS Pensante croet

L0e O anbeelecolos

pantallne ded gistema®

=IINIi

K

ALVINRIO

|
¢

La acumulacion viene a partir de que la imagen esta
elaborada sobre primeras planas del peridédico La
Jornada, y la imagen principal nos remite a una
television con la imagen de Enrigue Pefia
sobrepuesta, en la que se puede leer “enemigo
publico”. Debido a las caracteristicas que conforman
a la imagen de saturacién y desorden, el mensaje
principal de “enemigo publico” se anula ante el
segundo texto inmediato que es “marcha, inférmate”.
Se observa en la imagen 27 que todos los elementos:
la tipografia, el fondo, los colores, los logotipos son
diferentes entre

s

Sl.
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Las siguientes figuras retéricas son la reduplicacion, zeugma y la ironia. La primera
figura consiste en la repeticion de una expresion o elemento. El zeugma deja una sola
vez clara y sobreentendidas las demas veces la aparicion de una expresion, una
imagen o un elemento. Por ultimo, la ironia consiste en proponer una idea para que se
entienda la contraria, produciendo un efecto hilarante. Las tres figuras retéricas
comparten el mismo registro de asociacion en el que aparecen en los cuadros de

figuras retoricas.

#Y

Reduplicacion. La

imagen5 ala

izquierda.

Zeugma. La imagen
23 a la derecha.
Construida en su
mayor parte por

texto.

Ironia. Conociendo el significado de Batman y
Robin y lo que representan, aqui, en la imagen 22
(izquierda) es un juego de re-significacion, un
didlogo inesperado que altera el propio

conocimiento de los personajes y sus historias.
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Las siguientes figuras retéricas comparten un solo registro de imagenes.

e Paralelismo: Consiste en la construccidbn de secuencias que establecen una

relacion de similitud.

e Gradacion: Es la repeticibn de elementos cuya intensidad va en aumento o
disminucién.

e Paranomaxia: Consiste en una leve modificacion de la palabra repetida. Es el

juego de palabras, de imagenes; es el enredo.

e Sinonimia: Consiste en poner un elemento de forma distinta, pero con un mismo

significado.

e Paradoja: Figura que altera la I6gica de la expresion, pues aproxima a dos ideas

en apariencias irreconciliables.

e Alegoria: Es una metéafora continuada. En la alegoria se establece una
correspondencia entre los elementos imaginarios a partir de comparaciones o

metaforas.

Todas esas figuras retéricas compartieron el mismo registro de imagenes en las que

aparecieron.

S Paradoja

Nosotros
decidimos
Lienes
4L o5 de

ARKLBA

Atte:/os de

Img.32 Alegoria

www.musicosconyosoy132.com
www.yosoy132.mx~ "~

Pase de entrada: llevar #YoSoy132 (Piel RopaPapel etc)
i //wwe mexicoahoraonunca ory

Transmision satelital y via www_pulsocixtadano
YMEXD Sty YW
=
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Img.24 Sinonimia

Img.26 Gradacion
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Img. 23 Paranomaxia

Img.16 Paralelismo

5
’
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6.1.7 Sobre los sujetos emisores

En la construccion de las imagenes hay elementos que apuntan al sujeto, y aunque la
elaboracion de esta tesis no se encarga de la parte emisora o receptora las imagenes

revelan rasgos de las autorias. Aqui algunas caracteristicas.

En algunas imagenes se presentan errores en el orden de los elementos visuales,

ejemplo:

*Es obsurdo para coalguiee hamae 00 PEnBANEE Crost
l|u1 poedin sz & nfxrm adine, nduaadoe o anbretesades

Apaga [a television todo o Sabado 26 y Domingo 27 de Mayo. (48 hrs.) r[ o lue pageles ¥ pantallne del gistema®, 0
Si estas de acuerdo, oifunde con tus familiares, vecinas y amigos. -

Demastrémosie a los medios quien tiene el control,

hr

’
-

Se encima sobre la television el eslogan | Se observa una saturacion de los
gue se debe resaltar, en un intento por | elementos visuales. Hay demasiados
hacer énfasis en el mensaje. submensajes juntos en un reducido

espacio.

Muchas de las imagenes tomadas para la muestra son panfletarias, es decir, anteponen
el mensaje del cartel a la produccion estética. Lo anterior revela que los sujetos
emisores eran personas comprometidas con el movimiento, pero no profesionales de la

creacidén en su mensaje.

148



Los errores mas comunes son en figuras, texturas, colores y formas. Eso nos dice que

cualquier sujeto puede elaborar una imagen y difundirla por internet, sin importar mucho

lo estético o entendible que pueda ser el mensaje.

6.2 Otros elementos que deben tomarse en cuenta:

En este trabajo, al hablar de contrastes debo aclarar qué entiendo por ellos y cual es el

criterio que utilicé. Por ejemplo, blanco y negro se tomé como una construccion de la

propia imagen; es decir, la imagen desde su inicio fue pensada en blanco y negro. El

término “contrastes” fue utilizado para dos colores que no son blanco y negro, por

ejemplo, gris y rosa, o hablar de ello implicé que hay mas de tres colores y que todos

entran en juego al momento de la configuracion total de la imagen. A continuacion

presento las imagenes con contrastes:

e —

IHCIEWENT!

=

Amarillo, azul y
blanco.

Rojo, blanco y
negro.

#YO soy

132

Unidos por MéXico

Gris, blanco.
Rojo y negro.

504122

Rojo, crema, azul
metalico, negro.

W' #YOSOY

negro.

Azul, blanco y
negro.

Un

Blanco, azul,
negro.

VOTA

Rojo, negro,
crema.

A

Azul, blanco y rojo.

s S

Negro, blanco,
naranja.

rojo.

Negro, caféy
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Negro, blanco | Rosa, negroy )
Azul y crema. y rojo. blanco Negro, rojo y Amarillo, blanco y

blanco. negro.

6.2.1 Imagenes en blanco y negro

#0seq
2

El gran contenido de la TV en México

Otra de las caracteristicas de las imagenes es la forma. Parte de este trabajo partié de
la hipdtesis de que los carteles habian sido mucho mas reveladores en cuanto a forma

y contenido. En forma se presentan los siguientes puntos.

6.2.2 Imagenes caricaturizadas

Son un estilo fresco y atrevido, se encuentra muy presente en la grafica de este
movimiento, razén por la cual se pierde la solemnidad y pesadez del mensaje politico
para convertirse en algo colorido, irénico y critico. Me parece que en la parte de las
imagenes caricaturizadas vemos un discurso coyuntural; es decir, se crearon estas
imagenes a partir de estilos discursivos que también revelan a una generacion de

gente joven que reformula el discurso politico.
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6.2.3 Imagenes iconicas

Otra de las caracteristicas de las imagenes fueron los iconos, es decir, hacen
referencia a algo y esa referencia suele ser algo latente en el contexto que rodea a la
imagen. Las imagenes construidas a partir de iconos deben presentar un nivel de
idoneidad; por ejemplo, si se suprime un elemento de alguna de estas imagenes se

altera la posible interpretacion.

m Primavera Mexicana
2 A\
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La iconicidad, las televisiones y televisoras, los libros, la figura del copete, el internet,
los mapas de México ensangrentado, pisoteado, rodeado por una sefial de Wi-fi,
etcétera. Todos son recursos para crear un mensaje politico y para que sea difundido
mediante redes sociales, donde trata de evitarse una interpretacion subjetiva, los iconos
representados estan cargados de significados previos imposibles de eludir. De esa
forma el discurso del movimiento #Yosoyl132 fue llevado a las calles y reproducido,

creando una identidad.
6.3 Interpretacion global

Al momento de plantearme esta investigacibn comencé a notar que las imagenes en
redes sociales trastocaron el discurso plano de los candidatos en los medios oficiales.
Era la primera vez que con fuerza y abiertamente se burlaban de un candidato,
apoyaban a sus preferidos y exponian las ridiculas incongruencias entre lo que

planteaban en sus campafas y lo que practicaban en sus vidas.

A partir del movimiento #Yosoy132 y del famoso video que lanzaron los estudiantes en
YouTube para desmentir a los partidarios priistas, las redes en nuestro pais fueron
utilizadas como un micréfono de réplica. El discurso politico (ciudadano) inundé y uni6 a

distintas personas para salir a las calles.

Las preguntas que motivaron esta investigacion fueron: ¢Cuél era el discurso
construido por el movimiento #Yosoyl32 en su produccion grafica? ¢Coémo el
movimiento logro empoderarse visualmente? ¢ Cuales son los elementos ideologicos y

culturales que cubren a las imagenes? ¢ Contienen elementos artisticos? ¢ Cuales?
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Con las cuarenta imagenes registradas se obtuvieron los primeros hallazgos con

respecto al objeto de estudio:

Tema Imagen Total
Sobre TV 1[ 3| 7[17| 20| 26| 28/29(31|39| 10
Con EPN 14| 16| 21| 22| 24| 27| 30|31 8
Redes Sociales 14| 15| 18|19 4
Libros 10( 11| 33|35 4
Inv a mitin 11| 27| 28| 32| 39 9 6
Nuevas
tecnologias 13 1
29

Tabla 5. Sobre las tematicas de las imagenes

En la tabla se puede observar que los mensajes sobre la television fueron los mas
destacados de esta muestra, y se puede afirmar que la demanda para la
democratizacion en los medios fue el discurso predominante de mi muestra. Discurso
que visibilizaron a través de Facebook. Con ello respondo a uno de mis supuestos de
partida sobre la plataforma y afirmo que pese a ser una herramienta novedosa y poco
explorada, fue indispensable para dar a conocer la peticion de democratizar los medios

de comunicacioén, sobre todo la television.

A continuacion enlisto las caracteristicas de esa plataforma que hicieron posible la

difusion de esas demandas:
e Regalos
e Lista de amigos.
e Grupos y paginas.
e Botdn me gusta.
e Aplicaciones
e Juegos
e Muro, que posteriormente se cambié a biografia.

e Servicio de chat.
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Facebook es un territorio limitado por sus caracteristicas virtuales, ya que éstas no
sustituyen la interaccion persona a persona. Para Manuel Castells (2009) FB es un
nuevo campo de accion donde se ejerce y configura el poder; por ese motivo el
mensaje insertado dentro de esa plataforma debia contener elementos ideoldgicos
remarcados. El potencial de la plataforma radica en la conectividad con gente de tu
pasado o gente presente, a través de motores de busqueda. Existen también otras
caracteristicas que fueron aprovechadas por el movimiento: botbn me gusta, muro y

grupos.

El motor de busqueda y la funcion de grupos y paginas de Facebook se relacionan con
a un estudio de Carlos Lozares (1996), en el cual describe las funciones de una red
social antes de esa plataforma. El autor sefiala cuatro caracteristicas, de las cuales

rescato dos:

1. Los lazos relacionales entre los actores, vehiculan transferencias de recursos,

tanto materiales, como no materiales.

2. Los modelos de redes identifican la estructura social, econdmica, politica,

etcétera. Como pautas constantes de relaciones entre actores.

Poner en comun los mensajes dentro de Facebook implicé una total intencionalidad, ya
gue estdn muy cargados de significados; pero también existié una conectividad debido
a las transferencias de recursos emocionales, sociales, econémicos y politicos que
implica estar en Facebook. De ese modo la comunicacion se volvio infalible y los lazos
entre los actores se reforzaron. Creo que hasta esta parte puedo concluir que Facebook

si fue una plataforma que posicion6 los mensajes y legitimoé una forma de activismo.

Hasta aqui sabemos que uno de los supuestos de partida se ha cumplido, es decir:
Facebook si fue un campo de accién para el movimiento #Yosoy132, pero observamos
que los temas mas destacados en las imagenes fueron sobre la television, los que

hacen referencia a Enrique Pefia y las invitaciones a mitines.

Siguiendo nuestra tabla de contenidos respecto a los temas, y los cuadros de analisis

(se pueden consultar en los anexos), tenemos los siguientes resultados:

154



504128

MEXICO
MASDEIX1

FROTESTA CON LIBRO EN MAND PARA INTERCH;EID

FROTESTA CON MATERIAL PARA EXPRESAR!
UNIVERSITARIOS DE MEXICO

Sobre Enrique Pefia Nieto

4 ),8,( =
"-
N+, =

Imagen 24

Invitacién a mitines

Lingliisticamente: Mayo 23, Estela de Luz, Reforma D.F, 18
horas, México. Mds de 131. Protesta con libro en mano para
intercambio. Protesta con material para expresarte.
Universitarios de México.

Denotativamente: JOvenes universitarios firmes en su protesta
creativa.

Connotativamente: Por el gesto de seriedad de los iconos, por
los contrastes de colores, el eje vertical de la imagen y los
esloganes en perspectiva, nos sugiere que esta imagen nos
invita a una guerra, en lugar de a una manifestacion pacifica,
como sugiere el texto.

Imagen. 9

Lingliisticamente:
SORIANA

Denotativamente: El
apoyo de la organizacion
Soriana en la campafa
de Enrique Pefia Nieto
para obtener la
presidencia.

Connotativamente:
Sugiere que la tienda
Soriana no sélo ayudé a
comprar los votos del
candidato, sino a
construir la imagen su
imagen.
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Lo mas destacado de la muestra tomada para este trabajo fue el discurso sobre la
television, pero no fue algo arbitrario, fue interpretado por codigos culturales que

entendian a la television y a sus contenidos como un peligro social.

Roland Barthes (1995) decia que al analizar una obra publicitaria que ofertaba un
perfume, no era el perfume lo que atraia al comprador, sino los cédigos culturales
inmersos en la oferta del perfume. Con ese ejemplo se puede entender que la idea de
television no es lo desagradable, sino el funcionamiento de la television y los distintos
roles que juega en la vida simbdlica. Si ese principio lo trasladamos a las imagenes
referidas tenemos que los mensajes sobre la television predominaron porque su
construccion refiere a una serie de significados que repudian la funcion que ha
adquirido la televisién en la sociedad mexicana. A eso también se le debe sumar la
intencionalidad del mensaje, ya que la audiencia de las redes sociales debidé hacer un
proceso cognitivo para elegir la informacion y aceptar o descartar el mensaje. Volvamos

a las imagenes y hablemos un poco de su construccion retérica.

Imagen 1 Sobre la television

Demastrémosie a los medios quien tiene el control

Apaga la televisién todo ¢l Sabado 26 y Domingo 27 de Mayo. (48 hrs.) Connotativamente: La television daina el
Si estas de acuerdo, difunde con tus familiares, vecinas y amigos intelecto y Ia CapaCidad de pensar. Esa
cem s poklg capacidad de asociacién se debe porque la

imagen adjunta los referentes a otros,

i relaciondandonos entre si y haciendo que la
imagen sea iddnea. Evitando la interpretacién
que no es.

Las figuras retdricas coinciden con el nivel
connotativo porque es la Aliteracion,
relacionando los elementos visuales con
identidad similar.

Colores: Azul claro, amarillo y blanco.

ENCIENDE TU MENTE

¢ Y0 50Y|

www.yosoy132.mx
#YoSoy132
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Partimos de que las imagenes cumplieron con su intencionalidad. Raymond Colle
(1998) enlista cinco tipos de imagen, pero sélo retomo los conceptos que permitieron

colocar a las que presentaban una television como mensaje principal de mi muestra:

1. Imagen inmediata. Es la que se produce en el momento mismo de la
percepcion, constituyéndose a medida que se reciben los impulsos nerviosos en
el cértex. Puede ser consciente 0 inconsciente. (un namero en la calle, una

lectura en una barda, etc.)

2. Imagen reactivada. Imagen pasiva traida a la conciencia por la influencia de
impulsos nerviosos que la sacan del archivo. (las imagenes vuelven o hacen

referencia a algo ya conocido).
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La imagen inmediata puede traducirse como algo nuevo que no hemos visto nunca y
gue poco a poco se constituye en nuestra mente a medida que lo observamos y
entendemos. Las primeras cuatro imagenes son inmediatas porque el emisor compartia
un mismo significado respecto a lo que se queria plasmar y aunque no habia visto
antes las imagenes creadas, si sabia que queria decirle cada uno de estos cuatro

carteles a través de Facebook.

Demostrémosie a los medios quien tiene ¢l control

Apaga |a televison todo ¢ Sabado 26 y Domingo 27 de Mayo. (48 hrs.)
Si estés de acuerdo, dfunde con tus familiares, vecings y amigos

#ApagalaTele

Www.yosoyl132.mx
#YoSoy132
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Las imagenes reactivadas son aquellas de las que tenemos referentes mas concretos
para interpretarlas, las hemos visto pero con otras formas, hemos escuchado hablar de
ellas y sabemos lo que nos quieren decir, ante una imagen reactivada el interpretante

s6lo puede decir si 0 no.

s.mmmmmm
~ COMRN DE SENNDORES

muu”uhhahu:n

I e

B

El gran contenido de la TV en México
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Colle (1998) acepta que los mensajes visuales tienen muchos significados (polisemia),
pero al tratarse de mensajes politicos su significado se vuelve mondésemico con
variables controladas que enfocan la intencionalidad. El discurso del movimiento
#Yosoyl132 fue sobre la televisidbn, como tema principal, en la modalidad reactivada, lo
que nos reafirma que la reflexion sobre la television y sus funciones gira en torno a
significados negativos, pero que no son nuevos. El deterioro que se tiene entre la

relacion jévenes-television fue lo que predominé en esta produccion.

Otro aspecto es el referente al tema de las imagenes en donde se hace mencion a
Enrigue Pefa; ese tema ocupa ocho importantes representaciones en la grafica del

movimiento. A continuacion ejemplifico las mas significativas.

Linglisticamente: Si he
leido...pero no me acuerdo...

iNo digas pendejadas!

Denotativamente: Qué es una
tonteria afirmar que se ha
leido un libro, para después
contradecirse con un rotundo
"no me acuerdo”

Connotativamente: Una
correccién, una consecuencia
violenta ante una tonteria de
Robin, que por supuesto
remite al error de EPN en la
FIL de Guadalajara.

Iagen 22
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Connotativamente: Una
correccion, una
consecuencia violenta ante
una tonteria de Robin, que
por supuesto remite al error
de EPN en la FIL de
Guadalajara.

Fig. retdrica: paréntesis,
préstamo e ironia.

: | Vos=mr—rn v o~ Colores: Naranja, Amarillo,
Imagen 22 Gris, Negro y Verde.
Imagen conceptualizada.

En el caso de la imagen 22 se agrega ya otro elemento a considerar para las imagenes
gue hablan sobre Pefia Nieto o se refieren a él; ese elemento es el de la violencia. Las
imagenes que circularon fueron tan politicas, que como estrategia se dio una violencia
estructural, entendiendo por violencia estructural los desajustes de las necesidades
humanas y las contradicciones de los sistemas politicos, econdmicos y sociales. De
acuerdo con Portilla y Mora (2013:147) citando a Galtung, “la violencia es un desajuste

entre la realizacion potencial y la realizacion efectiva de las necesidades humanas”.

Para las autoras existe la violencia estructural y la violencia cultural; la diferencia entre
ambas es que la primera es mas evidente que la segunda, ya que la cultural va
legitimando paulatinamente las formas de la violencia. A partir de ahi podemos
entender que la violencia hacia Enrique Pefia reflejada en las imagenes responde a una

profunda insatisfaccion-negacion de las potencialidades y deseos de un pais.
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Imagen 14. Violencia cultural

Imagen 16. Violencia cultural

¥
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Imagen 31. Violencia cultural

Imagen 30. Violencia cultural

LA ALFOMBRA ROJA

WBREPARAI]A

e T

Imagen 21. Violencia cultural
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No hay una sola imagen en esta muestra que indique una postura a favor de Pefa
Nieto. En algunos casos la violencia se suaviza o no se hace explicita. El recorrido de la
grafica del movimiento #Yosoy132 muestra un descontento contra el candidato priista.
A partir de ahi, se comenzaron a ver en redes criticas sobre distintos temas. En este
caso la violencia cultural hacia EPN refleja la violencia estructural del pais; y que los

autores reflejaban en sus satiras, ridiculizaciones y burlas

Siguiendo con los elementos de la tabla referente a temas, el tercer elemento tematico

mas visible de la grafica fueron las invitaciones a mitines, registrando 6 apariciones.

La imagen 11 denota y connota una invitacion

a una marcha cultural y pacifica.

Es 0bsundo para coal@uiee NUmMmans pensonts oot

que poeden ser informondos, sdosados o anbretetados

Jor ™ r lus papeles v pantallne ded gistema®

Protesta con libro en mano, g
para intercambio 2

Uevar sabana blanca/manta
sin pintar, y llevar material
para pintar

Querer un México mejor

NOTA: Somos un movimiento apartidista. Recuerda no cometer actos de vandalismo. mm

En la imagen 27 puede que Enrique Pefa se

ol o)1

3L VIARIO=INI

[

encuentre en el centro del mensaje, pero su

crovent col mensaie ;- ENEMIGO"
enotacion y connotacion siguen siendo la _

invitacion a una marcha. p“Bllco m

r\coomnmn 24 3:00pm
y li’n'lamr adanoramica
Az i Ds ]

. l‘
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FEST" ronm En la imagen 28 los niveles denotativo y

connotativo se refieren de igual modo a la

#LUZEME“OS invitacion a una marcha, pero esta vez por la

#NOMnToe e emcnon

democratizacion de los medios.

JUEVES G DE NOVIEMBRE 7:00 P'M
CAMARN DE SENADORES

{3 matar Habedn eventos artisthcos. MOsca, luz y - b E/
BOoYSSCIonet an Las paredes Sl Senaso. Lieva s vels IJJ—I '!’ l ,
#i2Poeisle Damocratizar ias mecics _I ‘v
5 numm 32
Ax Punto S la Tamewa 17 ton aarpessts Cormre V

SABAl YooheJunio S gent e Estdiant

En la imagen 32 a nivel denotativo nos
invita a un concierto el sdbado 16 de
junio de 2012 a las 4:00 p.m., donde la
artista principal fue Julieta Venegas.
Connotativamente nos revela:
solidaridad, alegria, fiesta, union vy
asistencia al concierto, donde a
diferencia de las otras imagenes la

variable es la musica. Ul _:j/— VEN EGAS

REAL DE CATORCE /
TORREBLANCA/.
/VICENTE GAYO/L IRAN ROLL
www.musicosconyosoy132.com
www.yosoy132.mx* “~
Pase de entrada: llevar #YoSoy132 (Piel Ropa Papel.etc)
Transmision satelital y via: www_puisociudadano.com //www.mexicoaheraonunca.ory
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#Y0 S0Y 132

TELEVISA

24 HORAS = NADIE ENTRA, TODOS SALEN

La cita es en la Acampada Revolucidn 132 a las 8:00 pm
del jueves 26/07, para dirigirnos todos juntos a las
instalaciones de Televisa Chapultepec. El bloqueo es
pacifico y estara repleto de actividades culturales. Nos
retiramos el viernes 27/07 después de 24 horas. Lleva tu
casa de campaiia y toda tu imaginacion.

Por ultimo tenemos a la imagen 9 que en
este caso denotativamente es una
invitacién a la marcha. Imagen que no se
entiende sin el contexto, pues no tiene
fecha, sélo la hora. A nivel connotativo,
insisto en que por el trazo de los iconos
esta imagen parece invitarnos a una

guerra.

La imagen 39 nos refiere denotativamente a
gue asistamos a un blogueo de la empresa
Televisa del 26 al 27 de julio. Se invita a
actividades culturales. El nivel connotativo
nos refiere a una actividad cultural, porque un
bloqgueo no se lleva a cabo con libros e
imaginacion, requisitos indispensables para

asistir.

FRUTEETR CON LIBRO EN MANO PARA INTERCAMBIO
PR TFI CONMATERIAL PARA EXI F' ESARSE
UNIVERSITARIDS DE MEXIC
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Siguiendo los criterios de Roland Barthes (1995), tenemos que tanto la denotacion
como la connotacion en estos seis casos coinciden, es decir, la intencionalidad de la
imagen, pese a sus figuras retoricas, es invitarnos a marchar. Este grupo de seis
también se distribuyeron en Facebook, lo que implica una transferencia de referentes
culturales. Asi, la intencionalidad definié un tipo de discurso que, de acuerdo a Julieta
Haidar (2000), presentd condiciones de produccion, por la intencionalidad antes
mencionada; condiciones de circulacion, porque su mensaje se distribuyd bajo el
intercambio politico, econdmico y emocional del que habla Lozares (1998), y se clasifica
como practica social peculiar porgue la organizacion de los conciertos, aunque no era
novedad, si fue una de las primeras veces que circularon de forma tan masiva las

invitaciones a asistir.

6.3.1 Andlisis tipografico

El logotipo oficial del movimiento fue el siguiente:

Su tipografia no contiene remate o patin, por lo que podrian considerarse letras de la
familia San serif. El tipo de letra es geométrica ya que se encuentra formada por trazos
basicos y constantes, la fuente utilizada para la marca #Yosoy132 puede ser helvética,

una letra muy comuan en el ambito de la publicidad.
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Durante la historia del movimiento la marca #Yosoyl32 se diversificd, y su creaciéon

correspondi6 mas a las necesidades del mensaje que a respetar un estilo. De la

muestra tomada para este trabajo, que consta de cuarenta imagenes, treinta y uno

aparecen con el logotipo del movimiento. Me gustaria hacer énfasis tanto en los

esloganes como en los logotipos, pero acoto que en algunos la misma tipografia se

utilizé para toda la elaboracion verbo-iconica de las imagenes. Detallo a continuacién

cada uno de los resultados de acuerdo a los conceptos de Sagahdn (2006), rescatados

para este trabajo.

13

4Y0 50Y

La imagen 1 tiene un total de 49
palabras, de las cuales 41 forman
parte de un eslogan informativo en
helvética light y bold. Hay una parte
en caligrafica. Las paginas de internet
gue anuncia se encuentran en letra
futura. Mientras que el logotipo se
representa en blanco y negro con
helvética en bold, tal y como lo

conocimos de forma oficial.

La imagen dos se encuentra
construida en su totalidad por el texto.
Las letras se encuentran en bold y es
un tipo de letra egipcia, con
terminaciones rectangulares, un tipo
de letra mecéanica. La que mas se

aproxima a describirla es la Rockwell
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La imagen tres contiene 11 palabras,
distribuidas entre el eslogan y el
logotipo. El eslogan que solo refuerza
la interpretacion de la imagen es de
tipografia helvética, mientras que la
marca #Yosoyl32 se encuentra en
una tipografia de fantasia, cuya
caracteristica es ser simpatica y

elaborada pero pobre en legibilidad.

La imagen cuatro cuenta con 5
palabras, distribuidas entre eslogan y
logotipo #Yosoyl132, para el andlisis
Ganicamente tomo la tipografia de la
marca que claramente es de tipo
geométrica cuya caracteristicas son

formas béasicas y constantes.

La imagen cinco es en su totalidad
ésta construida del sentido verbo-
iconico. Las letras como ya se
mencion6  son  geométricas Yy
corresponden a helvética en bold. La

Unica variable es el color azul.
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La imagen seis también presenta
letras geométricas, no contienen
patines y sus trazos representan
simpleza. Las letras geométricas se
les ubican como  “un estilo

internacional”.

Nuevamente en la imagen 7 se
observa el logotipo del movimiento,
cuya Unica variable es el color rojo,
pues las letras siguen siendo

helvéticas.

La imagen ocho muestra otro tipo de
tipografia que no es helvética, en ella
se aprecian patines que son sélo una
linea fina, lo que cataloga a estas
letras dentro de las didonas, cuya
caracteristica es ir de lo delgado a lo

grueso.

5041

#YOSOY

La imagen nueve presenta unas letras
geométricas en su construccion, los
caracteres pueden ubicarse con el

tipo de universe en bold.

Aunque el logotipo de la imagen diez
se parece mucho al oficial su
tipografia revela otra construccion, no
es helvética porque aparecen fisuras
en la letra, por esa caracteristica se
cataloga a las letras como bauhaus, o

sea, una letra de fantasia.
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Aqui en la imagen once se observa el
logotipo oficial del movimiento, con
letra helvética en bold y los colores
blanco y negro. No fue |lo
predominante de la totalidad de la
imagen, pero si se respeto el estilo

original.

En la imagen doce se observa una
tipografia suave, a este tipo de letras
se les llama humanas porque sus
trazos pueden adelgazar o engrosar
en algunos puntos, lo que da la

sensacion de calidez.

#Y050Y132

Imagen trece, en ella se observa
nuevamente el logotipo oficial en
colores blanco y negro, con letra

helvética en bold.

La imagen catorce muestra una letra
delgada y con trazos muy desiguales,
lo que la cataloga dentro de las
caligréficas o script cuya cualidad es
pretender imitar la escritura a mano.
Funciona muy bien para pequefios

detalles.

Las imagenes 15, 16 no contienen
ningun tipo de slogan o letra, por ese
motivo entro a la imagen 17 que sigue
siendo el logotipo del movimiento con

las caracteristicas ya descritas.
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La imagen 18 presento este logotipo
en tipografia script, pero también
estaba la F de Facebook en tahoma,
pertenecen a la familia humanas y
siguen dando una sensacion de

calidez.

La imagen 19 contiene catorce
palabras distribuidas entre logo y
slogan. La parte del logo no contiene
tipografias geométricas, por ese
motivo podrian ser caligraficas o
script, nuevamente pretende imitar

una escritura manual.

La imagen 20 muestra un logotipo del
movimiento diluido, con letras sin
patines y geométricas, aunque light y
diluidas, lo que le da un efecto muy

pobre.

La imagen 21 y 22 no contienen
tampoco ninguna tipografia. La
imagen 23 presenta la leyenda del
movimiento en horizontal, aunque no
su logo oficial, y nos lo presenta en
letras geométricas, dando un aspecto

solido al mensaje.

YO SO
152

La imagen 24 no presenta ninguna
leyenda, sin embargo la 25 nos
presenta un logotipo suave en letras
egipcias pero con un toque scritp,

dandonos un efecto atemporal.
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Nuevamente en la imagen 26 se
observa solo la frase del movimiento,
aqui las letras son geométricas
helvética y bold. ElI efecto que

transmite es de seriedad.

Se observa el logotipo en blanco y
negro. Helvética. Imagen 27

Se observa el logotipo en blanco y

negro. Helvética. Imagen 28

Se observa la leyenda del logotipo
132 en la imagen 29, pero no como lo
conocemos, sino en horizontal, esa
seria la Unica variante de este y el
logo oficial. La letra sigue siendo

helvética en bold.

Las imagenes 30 y 31 no contienen
logotipos ni leyendas. En este caso
pasamos a la imagen 32. Cuenta en
su totalidad con 64 palabras, cuya
tipografia es tipo san serif. Son lineas
geométricas que dan una sensacion
de solidez. Por su simpleza son muy

utilizadas para encabezados.
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La imagen 33 tiene tres palabras que
son las que conforman el logotipo del
movimiento. Son letras script o
caligraficas que imitan la escritura a
mano, sigue dando este logotipo una
sensaciéon de calidez, pero su

legibilidad sigue siendo pobre.

La imagen 34 presenta la leyenda del
logotipo pero en horizontal, las letras
siguen siendo helvéticas, la Unica

variable es el color.

En la imagen 35 las letras son
geométricas. En toda la imagen soélo
hay cuatro palabras, la tipografia que
le corresponde es la geométrica, este
tipo de letras son mas usados en
sefiales o directorios, pero aqui se

utiliza para dar solidez al mensaje.

La imagen 36 presenta 3 palabras
gue corresponden al logotipo.
Presenta tipografia caligrafica o script,
pues las letras pretenden imitar la
escritura a mano, parece
desordenada y rompe con totalmente

con el logotipo oficial.
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Aqui en la imagen 37 se observa que
casi toda la composicion de la imagen
es la tipografia. Las letras se
catalogan como de fantasia o display,
cuya caracteristica es ser simpaticas,
aunque Sagahon (2006) explica que

son pobres también en su legibilidad.

La imagen 38 no tiene leyenda o
slogan del movimiento, pero en la 39
se observa el logotipo del movimiento
en horizontal. Su tipografia sigue
siendo en helvética, aunque las
variables aqui son el color y la

posicion de las letras.

Nuevamente en la imagen 40
observamos la leyenda del
movimiento en horizontal, son letras
sin patines y parecen pertenecer a la
categoria San serif. Dan la apariencia

de calidez.
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Para concluir este apartado, considero que asi como los mensajes tienen diversas
interpretaciones, igualmente se analizaron desde distintos enfoques, que permitieran
establecer una conexion entre su elaboracion, las necesidades que reflejaban de un

pais, el momento histérico en el que surgen, asi como aspectos ideoldgicos y técnicos.

Las tipografias fueron tan diversas como lo fueron las formas de los mensajes. Existio
en algunos casos la omision del logotipo o leyenda que pudiera sugerirnos algun
sentido en la interpretacion, pero lo que ocurri6 fue que la imagen contenia otros
elementos muy claros: un copete, una mano de Facebook, etcétera. Eran imagenes que

expresaban abiertamente y sin ningun sentido retorico de qué hablaban o de quién.

Los datos expuestos fueron unicamente del logotipo del movimiento, porque era una de

las cualidades significativas de las imagenes.
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A partir del trabajo realizado considero que se cumplen mis supuestos de partida
particulares. Cuando inicié este estudio pensaba que el movimiento #Yosoy132 logré
legitimar su activismo frente a los medios de comunicacidon hegemoénicos gracias al
posicionamiento que tuvo en las redes, pero no, su legitimacion se debi6 a sus acciones
fuera de las redes, pero las redes les sirvieron como un territorio donde circularon
medios de produccion cultural, reconstruyendo un discurso politico y dandole otro
sentido a las imagenes para hacer un intercambio ideoldgico y emocional de forma
masiva, conformando un nuevo ejercicio del poder que se resistia a los medios de

comunicacion tradicionales, en especial a la television.

Facebook fue originalmente creado como territorio de socializacion y desde el
surgimiento del movimiento fue reconfigurado su uso para poner en juego un
intercambio de mensajes politicos. Asi, la politica encontré un nuevo lugar para vincular

a las personas, ya sea a favor o en contra de cierta postura ideolégica.

Otro de mis supuestos de partida fue que las imagenes contienen elementos culturales
gue caracterizan un determinado contexto y a ciertos individuos; ahora puedo afirmar
que la gréfica del movimiento no se compone de elementos artisticos, pero si culturales,
pues gran parte de las imadgenes se comprendia mejor bajo la luz del contexto del
movimiento estudiantil y compartiendo los referentes histéricos que conforman el
repudio a Televisa y la figura de Enrique Pefia Nieto, esos referentes culturales hicieron
posible su reproduccién en la red, pues justo dentro de esos referentes las personas
elegian cierta informacién. Aunque en este trabajo no se habldé del sujeto y su
interpretacion, de acuerdo a Barthes (1995) los signos que compusieron mi muestra
fueron universales, es decir, contenian un lenguaje pre-construido que reflejaba

determinada manera de pensar y sentir en la sociedad.

Respondiendo a mis preguntas de investigacion puedo decir que el discurso construido
por el movimiento en este trabajo y de acuerdo con mi muestra, fue un repudio total a la
television y a las televisoras, Televisa y TV Azteca. Por un momento crei que los
mensajes y burlas contra Enrigue Pefia Nieto iban a ser el tema predominante, pero no
fue asi, su principal preocupacion consistié en reformar y democratizar los medios de
comunicacion hegemonicos, en especial los mensajes transmitidos por la television.

Aqui puede responderse otra pregunta de mi investigacion ¢Por qué se distribuyo
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principalmente por redes sociales? Porque una de las cualidades de las redes sociales
es ser gratuita, por ese motivo los mensajes colocados en la red se encargaron de
generar publicos opositores a la television y sus contenidos, asi como generar simpatia
por sus preocupaciones. Considero que ademas de que era un medio gratuito, tener
una red social significa compartir cédigos culturales de aceptacién, moda, juventud,
etcétera, cualidades aprovechadas para difundir su mensaje politico y causar empatia.

Aunque no existi6 una preocupacion por la elaboracion del mensaje en términos
artisticos, en las imagenes del movimiento si existio color, forma, ideas y un apelar a la
razon por medio de complejas formas retéricas hechas figura, de ahi que si a eso se
suman los requerimientos técnicos de la plataforma de FB se obtiene un mensaje de
caracter politico, o sea, “te busco mediante referentes que son preocupantes para mi,
pero que tl también ves”, asi el movimiento influyd en su mismo mensaje, creando

cddigos que pudieran entenderse y compatrtirse.
¢, Qué elementos ideoldgicos y culturales cubren las imagenes del movimiento?

Su objetivo en mi muestra era buscar una democratizacién en los contenidos de la
television, utilizando principalmente la figura retorica del préstamo, cargada
previamente de significado, y justo al jugar con esos significados se revelaba su
ideologia, que puede resumirse en un repudio al supuesto control que la television
ejerce sobre quien la ve y ademas advirtiendo lo politicamente peligrosa que era para
las elecciones. Culturalmente, como ya habian establecido cédigos de referencia, sus
ideas se compartieron rapidamente en la red; por ejemplo, teniamos una imagen de un
televisor escupiendo basura, otra de televisores personificados caminando sin rumbo y
siendo despertadas por un libro, en otra observamos a EPN siendo una tele, parado
sobre un mapa lleno de sangre. El momento era claro y se necesitaba conseguir que de

alguna forma las imagenes llevaran a una reflexion.

Hoy, a casi cuatro afios de distancia de lo que fue el movimiento, la gente sale a la calle
y se une, cree en la informacion que circula por redes sociales y los medios
independientes encuentran su nicho ahi, colocando informacion y haciéndola circular,

generando un cambio en la forma simbdlica de percibir el mundo.
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16 mayo 2012

[Video en linea]

Hernandez, Viadimir

Consulta: 15 mayo 2015

Disponible en:

http://www.bbc.co.uk/mundo/noticias/2012/05/120515 chile_educacion_costo_protestas

_vh.shtml

Autor: Julian Kader

Titulo: Gagazo por la educacion chilena. Lady Gaga Flashmob 'Judas’
11 septiembre 2014

[Video en linea]

Consultado: 14 mayo 2015

Disponible en: https://www.youtube.com/watch?v=Xu-qunYcifs
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https://www.youtube.com/watch?v=usjSXSFX7YQ
https://www.youtube.com/watch?v=ZayhfF4uLjQ

