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Introduccion

La comunicacion es la tnica disciplina de las ciencias sociales que no ha logrado tener
una configuracion epistemologica, diversos autores se han preocupado por tratar de
establecer la comunicacion como una ciencia, pero no ha sido posible, debido a que
diversos investigadores no encontraban la forma de hacerlo, pues sélo se enfocaba en el
estudio de los medios de comunicacion, agregando que otras disciplinas como la
sociologia han enfocado su estudio en los procesos comunicativos de los medios y es

desde ahi donde se han planteado algunas teorias.

En este sentido, en la busqueda de la inserciéon de la comunicacion en un marco
epistemolégico, Carlos Vidales propone a la comunicacion como una disciplina desde
la mirada de la semidtica en tres niveles: el primer nivel esta referido a los conceptos, el
segundo a las preposiciones y el tercero a la teoria. Carlos Vidales construye estos tres
niveles a partir de la historia que ha tenido la comunicacion en cuanto a los elementos

que los diversos investigadores han tomado como eje de analisis.

“El primer nivel es el de los conceptos, las unidades minimas de andlisis que plantean una
historia propia de emergencia. Pero los conceptos generan a su vez un segundo nivel, puesto que
son con los que se construyen las proposiciones. Las proposiciones satisfacen algin calculo
proposicional y pueden ser evaluadas en lo que respecta a su grado de verdad aunque en algunos
casos no se disponga aun de procedimientos para efectuar tal evaluacion. En nuestro caso, la
observacion y definicion de todo hecho comunicativo o de la comunicacion misma guarda una
cierta relacion con aquellas proposiciones que la representan, las cuales inevitablemente se
fundamentan en ciertos conceptos. Un tercer nivel implica, entonces, la agrupacion de
proposiciones con referentes comunes que forman a final de cuenta contextos, los cudles, a su
vez, forman una teoria, es decir, una teoria, en este sentido, es un conjunto de proposiciones
enlazadas entre si y que poseen referentes en comun™ (Vidales, 2006: 3).

El establecimiento de la comunicacion como semidtica es el postulado que mas se
aproxima a la creacion epistemologica de la comunicacion a partir de la tesis que dice
“la semiltica estudia las significaciones sociales como parte de la comunicacion™
(Vidales, 2006, 3); es decir, la comunicacion es la que hace posible el intercambio de

informacion entre los interlocutores dentro de los procesos de significacion.

En un proceso de comunicacion se hacen presentes emisor, receptor, mensaje, codigo y
canal, elementos que permiten la unién de la comunicacion con la semiotica, pues si
faltara alguno de estos cambia la significacion del mensaje que se estd dando. Por

ejemplo, en una conversacion puede cambiar el sentido de lo que se esta diciendo si los
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interlocutores no estan en el mismo codigo de lo que se esta conversando, uno puede

referirse a una determinada cosa y el otro puede estar interpretando otra.

La semiotica es la ciencia que integra de forma inmediata a la comunicacion a partir de
sus procesos de significacion en cualquiera de las formas del lenguaje, escrito, orales,
mimico, etc., la semidtica y la comunicacion forman parte de la vida cotidiana y es

fundamental para el flujo de informacion del ser humano.

Entonces la comunicacion y la semidtica dan cuenta de estos hechos cotidianos, y de
fendmenos mediaticos, como el deporte, en este caso particular del futbol, que ha
pasado a ser un espectaculo de masas: es importante sefialar qué el futbol es un deporte
estudiado por diversas disciplinas que forman parte de las ciencias sociales, se ha
investigado desde diferentes enfoques: desde la comunicacion en su mayoria son
analisis de contenido de los programas deportivos, sin embargo, la semidtica la pasan
por alto siendo que diferentes actos que se generan durante un partido de fatbol tienen

una diversidad de significaciones que no son tomadas en cuenta.

Este es el contexto semidtica y comunicacion, el cual permite explicar diferentes
fenomenos, entre ellos el futbol, de ahi el interés por estudiar al futbol tema del cual
pesa el mito de la enajenacion olvidandose de otras cuestiones que se hacen presentes,
una de ellas es la publicidad y el futbol, pues mediante la publicidad se crean signos a
través de representaciones de lo que es el producto que se anuncia y el futbol, relacion
que ha generado grandes ganancias a la Federacion Internacional de Fatbol Asociacion

(FIFA), las empresas, los medios de comunicacion y a los clubes.

En esta relacion compleja de la industria del fatbol, consumo mediatico, las
representaciones y significaciones de sentido, llega el Mundial de Futbol, torneo en el
que participan los representantes de diferentes paises del mundo, el cual se lleva a cabo

cada cuatro anos.



Ante la proximidad de este evento, Televisa Deportes lanza una campana titulada “El
llamado del fatbol™' en la que anuncia que estara dando los principales acontecimientos
del torneo; dicha campana la hace a partir de una serie de spots en donde crea

representaciones de lo que es el futbol y la cultura sudafricana.

Las representaciones que hace Televisa Deportes en los spots las realiza a través de
signos que se han creado sobre la jungla y la cultura africana, en la que se muestran las
diferentes caracteristicas de los personajes, se alcanza a percibir la desigualdad entre
los que conforman el equipo de Televisa Deportes y los sudafricanos, personajes que

solo sirven para contextualizar el pais sede.

A partir de las representaciones de los spots de “El llamado del futbol™, surge el interés
de analizarlos a partir de la metodologia de la semiética estructural de Roland Barthes,
que se da en tres fases el analisis lingiiistico. el significado denotativo y el significado
connotativo, y dentro de estas tres se aplican los ocho conceptos metodoldgicos lengua,

habla, significado, significante, sistema, sintagma, denotacion y connotacion.

Para comprender el fendmeno que se presenta en los spot, en este trabajo se ha
planteado los siguientes elementos. El objetivo general trazado, esta dirigido hacia el
reconocimiento de la Sudéfrica que presenta Televisa Deportes en sus spots
promocionales, para explicarlo es necesario tomar en cuenta los diferentes signos que se

utilizan en la trama de cada uno de los spots.

Asi mismo los objetivos especificos son: reconocer a la Sudafrica que presentan los
spots “El llamado del fatbol™ a partir del contenido lingiiistico de cada uno de ellos, asi

como el significado literal de cada spot el cual corresponde a la denotacion, encontrar

' gl primer spot que se realiza se difunde en Julio del 2009; dos meses después aparece un segundo spot
y el tercero en Octubre del mismo afio: pero a pocos meses de la llegada del Mundial de Fitbol, crean
nuevos spots, uno de ellos lo usan para anunciar los partidos de preparacion de la seleccion mexicana,
pero en ¢ste, Sudafrica no aparece en todo el spot, solo al inicio en donde el perro Bermudez se encuentra
comiendo arroz con miembros de Sudafrica y dice una palabra que da la impresion que es parte del
idioma que usan alla. dice “lo bombo™, ademas de que aparece con una vestimenta diferente a las que han
mostrado en los demas spot. Ante la aproximacion del Mundial de Futbol, Televisa lanza otros spots, en
el que vuelven a mostrar la convivencia de los reporteros, comicos y comentaristas con la cultura
Sudafricana; en este anuncian la programacion de Televisa Deportes sobre el mundial. En este spot,
aparece el equipo de Televisa instalado en aldeas y estan haciendo una fiesta, algunos reporteros juegan
fitbol de mesa con personas sudafricanas, como fondo aparece otra cancién diferente a la de “El leon
. duerme esta noche™.



los signos que se han construido social y cultural mente nivel que corresponde a la
connotacion y por ultimo se busca comparar la posible realidad sudafricana con las

representaciones que se hacen en los spots.

Para lograr lo que se plantea en los objetivos, se aplican los ocho conceptos semidticos
propuestos por Roland Barthes retomados de Ferdinand de Saussure, que son: lengua,
habla, significado, significante, sistema, sintagma, denotacién y connotacion. Para
Roland Barthes, la lengua es el codigo que se usa dentro de una sociedad; y habla, es el
uso individual para aplicar el lenguaje; el significado es la interpretacion del significante
y significante, es lo que se esta mostrando fisicamente; el sistema es la relacion de los
elementos presentes y ausentes en el discurso; sintagma, es la relacion lineal antes y
después de cada elemento; y por Gltimo denotacion y connotacion, el primero remite al
significado literal y connotacién que es el significado social de lo denotado (Barthes,
1990).

Esta investigacion se estructura a partir de cuatro capitulos intimamente relacionados. El
primero consta de la historia de los Mundiales de Futbol hasta llegar al Mundial
Sudafrica del afio 2010 en donde se hace un contexto de la situacion politica que se
vive en este pais, con el objetivo de dar a conocer a Sudafrica desde una vision
diferente a la que representan los spots. Este primer capitulo concluye con un breve
contexto de las transmisiones deportivas por television y la forma en que la television
como medio de comunicacion utiliza al fitbol, con el propdsito de hacer la relacion
entre el pasado de Sudafrica y importancia que tiene el futbol en este medio tomando
en cuenta que la television es un medio creador de significados a través de su barra

programatica y el futbol.

El segundo capitulo se refiere a la relacion de la semidtica y la comunicacién para
estudiar al futbol, asi como un breve contexto de la forma en que lo han estudiado otras
disciplinas y asi se expone como las ciencias sociales han abordado la investigacion

sobre el futbol.

Para dar referencia de la teoria que se esta usando en el analisis semidtico. en el tercer
capitulo se inicia con los origenes del estructuralismo y los procesos por los que pasa

hasta llegar a la semiotica de Roland Barthes.



En el Cuarto capitulo se hace el andlisis de los tres spots de “El llamado del futbol”.
Aqui se analizan las categorias y los niveles de analisis de los tres spots a partir de la
metodologia de la semidtica estructural de Roland Barthes, integrada por: el analisis del

contenido lingiiistico, la denotacion y connotacion de cada spot.



Capitulo 1. Futbol y television, un recorrido de los ultimos 50 afios en México

El Mundial de Fuatbol y las Olimpiadas son los principales eventos deportivos en el
mundo, pero el Mundial de Futbol es el que tiene un mayor seguimiento por los
aficionados, logrando que a tevés de este deporte se obtengan diferentes beneficios, esto
se puede visualizar en la primera parte de este capitulo, el cual se inicia con los
origenes de la Federacion Internacional de Futbol Asociacion (FIFA) y los conflictos
que ocurrieron para la creacion del Mundial. Posteriormente se hace un recuento de lo
que ocurre en cada Mundial de Fatbol desde Uruguay en 1930 hasta Sudafrica en el
2010, conjuntandolo con los problemas sociales, culturales, politicos y econémicos que
sucedian en la sede mundialista en la que se llevo a cabo cada torneo. resaltando a
Sudafrica pais que se representa en los spots promocionales denominados “El llamado
del futbol™.

En la segunda parte de este capitulo se contextualizan los origenes de la television en
Meéxico y el mundo, y las primeras transmisiones del fatbol. En esta parte del primer
capitulo se pretende mostrar como es que la television crea signos que configuran a
ciertas partes de la sociedad en cuanto al futbol, pues la mayoria de las investigaciones
que se hacen en torno a la television toman como objeto de estudio la enajenacion, las
significaciones y estereotipos; y el futbol es un deporte que también ha sido victima de
la television un ejemplo es el club de futbol América, el cual Televisa le formd una
significacion de un equipo con dinero odiado y amado por la aficién, logrando la

rivalidad que cred con el equipo de futbol Chivas de Guadalajara.

1.1. Ubicacion historica del Mundial de Futbol

Diversas investigaciones hechas para conocer los origenes del ftbol, muestran que este
deporte tiene sus inicios en China, aproximadamente en el siglo IT o IIl A. C. Segin la
Federacion Internacional de Fuatbol Asociacion, en china existia un juego de pelota
similar a lo que ahora se conoce como futbol, el juego consistia en patear una pelota e
incrustarla a una red con diferentes aperturas; el esférico estaba compuesto de cuero
relleno de tripas de ganado e hilos, este deporte era muy rudo, debido a que surgio de la

instruccion militar,



El juego que mas se asemeja al futbol era el de China, no obstante los griegos, los
romanos, algunas culturas de América Latina y parte de Europa también practicaban el

juego de pelota similar al futbol, aunque variaban las reglas.

Entre el afio 800 y 1000 el futbol llegd a las Islas Britanicas, a través del imperio
Romano con el nombre de Haspartum, este deporte tenia caracteristicas de otros juegos
como el Rugby y el balén mano. El juego causé un gran impacto en las sociedades y se
expandi6 por varios paises, debido a la falta de reglas y los dafios materiales que se
provocaban durante su practica, este deporte fue prohibié durante varios siglos. “Se
llegd a jugar entre pueblos enteros, en ciudades chiquitas, pueblos, calles, campo
traviesa o cualquier superficie apta. Con el paso de los siglos, el futbol se vio envuelto
en un torbellino debido a los efectos sociales que provocaba dentro del gobierno del

imperio inglés™ (Fragoso, 2006: 51).

En el siglo XIX se volvi6 a practicar el juego de pelota en las universidades del Imperio
Britanico lo que llevo al desarrollo del futbol soccer. La Universidad de Cambridge es
la escuela donde se establecen las reglas del futbol, las cuales han ido cambiando a
través de la historia hasta llegar a lo que ahora se conoce. Francia e Inglaterra
desarrollaron Asociaciones de fltbol a través de universidades y usaron a este deporte
para otros fines sociales tales como el combate a las adicciones entre los jovenes y el

desarrollo del trabajo en equipo.

El futbol tuvo un mayor desarrollo e incremento de seguidores gracias a la practica y
profesionalizacion del mismo y a los diferentes medios de comunicacion que han
jugado un papel importante en la promocion de este deporte. Diversos torneos han
marcado la historia dentro del futbol profesional, cada uno ha tenido sus propias
caracteristicas, pero hay uno en especial, que desde su creacion, cada cuatro afios ha ido
reuniendo a personas de diferentes naciones, todas ellas con un sélo objetivo, ser

campeones, a este torneo se le ha denominado “Mundial de Futbol de la FIFA™.

1.1.1. Origenes del Mundial de Futbol

El Mundial de Futbol tuvo sus origenes en Europa a finales del Siglo XIX; desde la
creacion de la Federacion Internacional de Futbol Asociacion FIFA (1904), se comenzo

I3
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a.pensar en la organizacion de un torneo Internacional de fitbol en el que participaran
las selecciones de diferentes paises del mundo. EI Francés Robert Guérin primer
presidente de la FIFA fue el que inicio la idea del Mundial, sin embargo diversos
aspectos politicos y sociales retrazaron dicho evento deportivo, hasta que Jules Rimet

ocupd la presidencia de la FIFA y convoco a la realizacion del mismo.

Los antecedentes del Mundial de Futbol inician con la creacion de la FIFA, conformada
por las Federaciones de los paises que en ese momento comenzaban a promocionar el
Futbol. Las primeras Federaciones fueron la de Gales, Irlanda y Escocia formadas en
1870, fecha en que Inglaterra comenzd a fomentar el futbol dentro de estos paises

pertenecientes al Reino Unido de la Gran Bretana.

“Los ingleses difundieron el fitbol por otros rincones del planeta como: Holanda. Dinamarca,
Nueva Zelanda, Argentina, Chile, Suiza, Bélgica, Italia, Uruguay, Hungria, Noruega, Suecia,
Espafia, Alemania, Paraguay y Finlandia. La industria minera inglesa también fue la encargada
de regar el fitbol por otros continentes, especialmente en América Latina. En Africa y Asia
tardaria en cobrar auge. La apertura internacional del balon pie se dio en 1902 cuando Austria
super6 5-1 a Hungria en el primer choque de selecciones no britanicas™ (Fragoso, 2006: 53).

Las Federaciones de los paises mencionados tomaron fuerza con las uniones de los
equipos de su liga, logrando que en 1904, en Francia se consolidara un drgano
internacional, la Federacion Internacional de Futbol Asociacion (FIFA) que actualmente

rige las normatividades del futbol.

Pero no todo fue beneplacito para la recién creada agrupacion, ya que los representantes
de la Federacion Inglesa no aceptaron que otra institucion manejara las normatividades

del futbol, teniendo ésta el poder hasta ese momento.

Dos anos después del surgimiento de la FIFA en 1906, por ciertos movimientos
burocraticos dentro de la Federacion, el presidente Robert Guérin fue destituido del
cargo y la idea de hacer un torneo mundial quedo truncada; con la salida del francés, la
presidencia de la institucion fue ocupada por Daniel Burley miembro de la Federacion
Inglesa, este acto también permitié la aceptacion y la incorporacion de Inglaterra a la
FIFA, pais que mas tarde seria organizador de los Juegos Olimpicos de Londres 1908.
Daniel Burley tuvo varios logros al estar como presidente de la FIFA, consigui6 hacer
el primer boletin oficial de la FIFA y establecio el idioma Francés como lengua oficial
de la FIFA.
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Con una nueva administracion dentro de la FIFA se comenzé a pensar nuevamente en
un torneo mundial, pero los problemas politicos y sociales que surgieron en Europa, con

la primera Guerra Mundial, lograron que el torneo nuevamente fracasara.

“Los avances para la realizacion de una copa del mundo se vieron truncados con la primera
guerra mundial en 1914, Tras el receso por el belicismo europeo, los juegos olimpicos se
reanudaron en 1920 en Amberes, Bélgica, ciudad donde la FIFA convocd a nueva sesion. Se
eligio un nuevo Consejo Administrativo provisional con el francés Jules Rimet a la cabeza, se
reactivo la actividad futbolistica internacional, pero a la vez tenso las relaciones entre FIFA y los
ingleses, a quienes se les impidié participar en las olimpiadas con futbolistas profesionales.
Posterior a esos juegos las federaciones britanicas se apartaron de la FIFA por no aceptar la
anexion de Alemania, Hungria y Austria, protagonistas de la primera Guerra mundial™ (Fragoso,
2006: 55).

En 1920 con Jules Rimet a la cabeza de la FIFA inicia una nueva etapa en el organismo;
entre otras cosas, éste logré la realizacion de tres juegos Olimpicos los de Amberes,
Bélgica 1920, los de Paris 1924 y Amsterdam 1928, ademas de que continu6 la idea
de realizar un torneo Mundial de Fuatbol, el cual los dos primeros presidentes del

organismo no pudieron realizar.

En 1928 la FIFA organizd una junta en Suiza para determinar el nombre del torneo y

finalmente se decidié por el nombre del presidente del organismo: Jules Rimet™.

“En ese mismo congreso de la FIFA se integré el comité organizador de la Copa del Mundo, el
cual quedé formado por el uruguayo Enrique Bueno, el aleman Fischer, Hirschmann
(Holanda), johansson (Suecia) y el italiano Zaneetii. Debia elegirse el pais organizador,
Hungria, Italia, Holanda, Espafia, Suecia y Uruguay presentaron sus candidaturas™ (Fragoso,
2006: 7).

En ese mismo ano, la Federacion Inglesa junto con las federaciones de los paises que
conforman al Reino Unido, como Gales, Irlanda y Escocia, tuvieron un conflicto con la
FIFA, debido a que a éstos primeros se les negd la incorporacion de jugadores
profesionales asalariados a las competencias internacionales entre ellos los juegos
Olimpicos y el Mundial de Futbol, este segundo era el principal objetivo de los ingleses:
El motivo de su inconformidad fue, que dichos paises fueron los tnicos a los que se les
prohibid el registro de estos jugadores, pues a otras naciones la FIFA les permitio la

inscripcion de jugadores profesionales registrados como amateurs, pero con tales

. La copa Jules Rimet fue construida en 1929, cuyas medidas fueron: treipta y cinco centimetros de
altura, con un peso de cuatro kilos, banado de oro macizo sobre una base de piedras semipreciosas
(lapislazuli), cuyo costo fue de 50.000 francos franceses (14.540 délares).-Ver. Todos los mundiales.
disponible en: http://.www todoslosmundiales.com.ar/ (Consultado el 2 de mayo de 2010).



federaciones se aplicaba una mayor exigencia y cumplimiento de las normas, y esto

origind la separacion de las mismas con el drgano rector del fitbol.

Un afo después de la reunion en Suiza, en una junta celebrada en Barcelona se
determinaron las nuevas reglas que se serian aplicadas en el torneo y asi mismo se

establecio la primera sede mundialista Uruguay (Orozco, 2010: 3).

En esa junta, en representacion del continente americano se encontraba Uruguay, quien
llegé hasta la ultima fase de seleccion junto con Italia, pero el favoritismo del presidente
de la FIFA, Jules Rimet, ayudo a este pais sudamericano para ser sede del Mundial, bajo
el argumento de su buen desempenio en las olimpiadas de 1924 y 1928 al conseguir la
presea de oro en fatbol; otro factor que ayudo fue la vispera del festejo del centenario de
su independencia, aunque los paises europeos eliminados en la lucha por la sede se
inconformaron por esta decision. Con la celebracion del Mundial y el festejo del
centenario de la independencia, Uruguay construyd un estadio que lleva por nombre

“Centenario™.

Al quedarse Uruguay como sede mundialista los europeos no aceptaron su derrota y
decidieron negarse a participar en el primer Mundial de Futbol, cuya inauguracion se
dio el 18 de Julio de 1930. Frente a su renuencia a participar en la Copa del Mundo,
aparecieron otros factores como la crisis mundial que se da en el periodo de
entreguerras, y por la reconfiguracion de las nuevas alianzas de los paises perdedores y

. ; i &3
ganadores de la Primera Guerra Mundial”.

“En aquella primera edicion la participacion en el torneo no fue por eliminatorias sino por
invitaciones. Luego de enviadas las invitaciones se dio un plazo determinado para confirmar su
participacion. La fecha maxima de inscripcion fue hasta el 30 de Abril de 1930 y hasta ese
momento ningun pais europeo dio senales de vida. Las inscripciones se hicieron de manera
tardia, ya que muchos paises del viejo continente recurrieron a absurdas excusas para justificar
su ausencia al certamen” (Orozco, 2010: 4).

En el Mundial de 1930 sélo participaron 13 paises, cuatro europeos y el resto del

continente americano; Francia, Rumania, Yugoslavia y Bélgica fueron los

% Por la lejania de los paises europeos y la sede mundialista, el costo del viaje resultaba elevado y de
acuerdo a la crisis economica que se daba en ese momento, imposibilitaba la asistencia de dichos paises,
pero eso no fue obstaculo para Uruguay, puesto que se ofrecio a cubrir los gastos de los mismos, pero la
oferta fue en vano, ya que, fue rechazada debido a que éstos mostraban un inconformismo en cuanto la
decision del presidente de la FIFA en la eleccion de la sede mundialista.
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representantes de Europa. Cabe destacar que Francia y Rumania estuvieron apunto de
faltar al Mundial, pero Jules Rimet logré su asistencia, el pais que levantaba una mayor
controversia era Francia pues “como iba a faltar el pais natal del presidente de la FIFA

y el lugar donde surgi6 ésta misma™ (Orozco, 2010: 4).

Los paises del continente Americano que asistieron al Mundial de Fuatbol fueron Brasil,
Argentina, Chile, Pert, Bolivia, México, Estados unidos y Uruguay, este ultimo resultd
campedn del primer Mundial después de vencer a la seleccion de Argentina por

diferencia de cuatro goles a dos.

Los conflictos de poder que se han dado historicamente entre los paises también se
reflejan en eventos deportivos, mucho tiene que ver con el hecho de que el pensamiento
occidental se ha universalizado y asi mismo, estos paises pertenecientes al mismo, son
considerados como potencias de primer mundo y los paises de América latina como

inferiores.

*“Si no hay cultivo y cosecha, ni la ocupacion efectiva sirve para generar derecho; otros usos no
valen, esa parte de la tierra, este continente de América, aunque esté poblado, puede todavia
considerarse vacante, a disposicion del primer colono que llegue y se establezca. El aborigen que
no se atenga a esos conceptos, a tal cultura, no tiene ningun derecho. Al construirse la nocién de
la universalizacion a partir de la experiencia particular de la historia europea y realizar la lectura
de la totalidad del tiempo y del espacio de la experiencia humana a partir de esa particularidad,
se rige una universalidad radicalmente excluyente™ (Clavera, 1994:21-22).

A través de los afios, algunos paises occidentales han creado prestigio dentro del fatbol
y las diferentes ligas que los conforman han sido colocadas como las mejores del
mundo y asi estos paises en cada Mundial son tomados como favoritos para llevarse el

titulo, aunque dicho prondstico no siempre resulte acertado.
1.1.2. Los Mundiales de Fiitbol vy los paises sede

Una vez recuperado de la crisis econdmica consecuencia de la Primera Guerra Mundial,
Italia no se dio por vencida y sigui¢ peleando para que le concedieran la sede
mundialista, misma que no consigui¢ para el primer Mundial de Futbol, la lucha tuvo
frutos y en la segunda emision del Mundial de Futbol realizada en 1934 tuvo como

sede la patria italiana®.

En ese segundo Mundial de Futbol Italia consigue el campeonato al vencer a la seleccion de
Checoslovaquia, Alemania consiguid el tercer lugar, tras vencer a la seleccion austriaca.
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“En ltalia, Mussolini se convirtio en primer ministro en 1922 y creé lo que el llamaba un Estado
corporativo, controlado por su Partido Fascista, que era a la vez, nacionalista y, en cierto modo
socialista. Mussolini se inspiraba en el pasado grandiosos del imperio Romano, y organizé la
nacion en grupos de trabajadores que abarcaban todos los campos posibles, obligando a los
obreros a cooperar en una causa comn™. (Gray. 1991: 8).

Como parte del revanchismo, y cobro de facturas, Uruguay después de ser sede
mundialista deja de participar en los siguientes dos mundiales, la razon fue devolver la
actitud de desprecio que los paises europeos tuvieron durante el Mundial de 1930, este

pais latinoamericano se reincorporaria al evento hasta 1950.

El tercer Mundial de Futbol de la historia se celebré en Francia en 1938°, la situacién
de Europa en ese momento era tensa debido a los problemas bélicos, cabe recordar que
recientemente Espafia habia vivido la guerra civil y Alemania comenzaba su dominio en

Checoslovaquia y Austria.

“El paso vital se llevo a cabo en Marzo de 1938. En ese mes las tropas alemanas entraron en
Austria y sin encontrar ninguna resistencia, e incorporaron el pais a lo que a partir de entonces se
le llamaria la Gran Alemania. A algunos austriacos les gusté la idea pues, como germano
parlantes, desde que el imperio Austro-Hungaro se habia desmembrado en 1918, habian
esperado poder unirse alguna vez a Alemania” (Gray, 1991: 21).

En el ﬁ]timo Mundial de Futbol de 1938, un afio antes de la Segunda Guerra Mundial, el
poder y la politica que ostentaba en ese momento Adolfo Hitler, no dejaba de tener
presencia en el deporte”. En este Mundial se jugé un partido de futbol entre Alemaniay
Austria, los austriacos pasaban por un buen momento futbolistico, por lo que, algunos
futbolistas de esta Gltima pasaban a formar parte de la seleccion alemana, pues como

bien se sabe los austriacos fueron dominados por los alemanes.

En este mismo torneo, el poder de Hitler trastoco el deporte al grado de reprimir al
delantero austriaco, Matthias Sindelar, al negarse a participar en la seleccion alemana y

defender con honor a la seleccion de su pais. Ante esta presion, la seleccion austriaca

5 . 4z ; "
Los berrinches de los diferentes paises que luchan por la sede mundialista se hacen presentes en

cada edicion, en este mismo mundial la seleccion Argentina luchd junto con Francia para ser anfitrion
del torneo, pero el poder de Jules Rimet al ser presidente de la FIFA se volvia hacer presente con el
favoritismo hacia su pais natal y establecio que Francia seria la cede mundialista, 1o que llevo al enojo a
Argentina y omitio su participacion dentro del mundial de ese ano.

® “En los juegos olimpicos de Berlin 1936, Adolfo Hitler propiné la organizacion del evento e hizo que
Alemania demostrara la superioridad ante los demas y se llevo el mayor numero de medallas: 33 de oro,
26 de plata y 30 de bronce™ (Hernandez, 2009: 28).
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tenia prohibido ganar frente a los alemanes, ya que, recibi6 una serie de amenazas.

El “acuerdo™ fue respetado durante el primer tiempo, pues Sindelar “le hacia el juego™ a
Hitler dejando pasar las oportunidades de gol que se le presentaban, pero en el segundo
tiempo se olvidd de la situacion y saco el orgullo y la casta austriaca metiéndole un gol
a Alemania, el festejo lo hizo frente al palco aleméan y eso le costd la vida, esa misma
noche aparecio muerto en su departamento. “desconociéndose” las causas de su
asesinato, existen diferentes teorias acerca de la muerte de este jugador, pero la mas
cercana es la intervencion de los nazis debido a las circunstancias que se daban en ese

momento.

Luego del Mundial de Francia 1938, los conflictos bélicos continuaron, Alemania
fungia como principal mediador, dado que de acuerdo a su politica y sus acuerdos con
los demas paises, se le prohibia la elaboracion de armas, pero ésta no hizo caso a tales
prohibiciones y aumentaron los empleos clandestinos con la elaboracion de armas y la
preparacion de pilotos de aviones de guerra y comerciales. La Segunda Guerra Mundial
comenzd en Septiembre de 1939, cuando Alemania invadié varios paises europeos, en

esta conflagracion Francia e Inglaterra le declararon la guerra.

La guerra dur6d aproximadamente seis anos llegando a su fin en 1945, durante ese
periodo 1939-1945, el Mundial que correspondia a 1942 se omitid al igual que el de
1946, las condicioﬁes de los paises europeos eran deplorables, pero el presidente de la
FIFA Jules Rimet no dejo caer el proyecto, convocando a diferentes reuniones durante
este lapso, en la Gltima de ellas, se establecié que la siguiente sede mundialista seria en

un pais del continente Americano.

El siguiente Mundial se planed para 1949 y el pais que estaba en mejores condiciones
para que se llevara a cabo el evento es Brasil, pero al no contar con el lugar en el que se
llevaran a cabo los diferentes encuentros correspondientes al Mundial, en 1948 se inicia
la construccion del estadio “Maracana™ situado a las afueras de Rio de Janeiro, pero

hubo un retraso en la construccion, lo que incité a posponer el mundial un ano después.

“Para 1946, la FIFA volvié a reunirse en Luxemburgo y se acordd que los mundiales se
reanudaran partiendo del continente americano. Brasil fue electo, se planed que el mundial se
reanudara en 1949, solo que la falta de instalaciones recorrio el torneo hasta 1949. Mencion
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aparte merece la sancion que FIFA impuso a Alemania por sus actos de la guerra, el debut de
Inglaterra y el regreso de Uruguay™ (Fragoso, 2006: 58).

Debido a la mala organizaciéon de la Federacion Brasilena para la realizacion del
Mundial, el torneo se pospuso para 1950, pero la FIFA ya no confiaba en dicha
Federacion y propuso a Ottorino Barassi presidente de la Federacion italiana, continuar
Jlos trabajos, este personaje tenia buenas referencias de acuerdo a la buena organizaciéon

del Mundial Italia 1934 y fue quien concluyo6 la organizacion del presente Mundial.

En Julio de 1950 se inaugurd el estadio “Maracana™ en el marco de la ceremonia de
apertura del Mundial de Fatbol (Orozco, 2010), esta edicion fue muy importante debido
a que los paises que habian tenido algunas diferencias con la Federacion Internacional
de Fuatbol Asociacion (FIFA) y habian retirado su participaciéon en Mundiales anteriores,
se reintegraban, tales como Uruguay, Argentina e Inglaterra. A pesar de que los
ingleses tenian un antecedente muy grande en la promocién del futbol no consiguieron
ocupar una buena posicion dentro del torneo, pues Uruguay logré ser campeédn por

segunda vez al derrotar a Brasil; Suecia ocupd el tercer lugar y Esparnia el cuarto.

A casi diez anos de haber concluido la Segunda Guerra Mundial, Europa se reponia de
la crisis que se origind a consecuencia de ésta, lo que significaba que un pais europeo
estaba listo para ser anfitrion del siguiente Mundial, entonces Suiza fue el pais
encargado de organizar la Copa del Mundo de 1954. En este Mundial Alemania Federal
consiguié el titulo por primera vez, hay que recordar que después de la Segunda Guerra
Mundial y antes de la caida del Muro de Berlin, Alemania estaba dividida en dos partes
Alemania Federal y Alemania Oriental, la primera era la que resaltaba en el futbol y en

la final derrot6 a Hungria.

En dicho Mundial Jules Rimet entrego la copa del mundo por tltima vez al capitan de la
seleccion alemana Fritz Walter. Al dejar la presidencia Jules Rimet, el cargo lo ocupo el
belga Rodolphe William Seeldrayers. Dos afos después de dejar la presidencia, Jules

Rimet fallece a la edad de 83 anos.
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En 1955, al fallecer Rodolphe Wiliam’, el inglés Arthur Drewry ocup6 la presidencia
provisionalmente y fue hasta 1956 cuando se llevaron a cabo las votaciones para la
eleccion del presidente, en donde participaron las diferentes Federaciones y el

presidente electo fue Arthur Drewry.

El siguiente Mundial de Futbol se celebro en Suecia en 1958. Este Mundial inicia la
historia de Brasil al conseguir su primer campeonato derrotando a la selecciéon de
Suecia. A partir de ese campeonato Brasil se convierte en pionero en la produccion de
talentos futbolisticos, logrando cinco campeonatos de la Copa del Mundo siendo el

equipo con mayor nimero de campeonatos.

En 1962 el Mundial de Futbol se vuelve a celebrar en Sudamérica y el pais asignado por
la FIFA para el evento fue Chile®, En este Mundial, Brasil se convirtio en bicampeon de
la antes llamada copa de Jules Rimet, que hasta 1970 pasé a denominarse FIFA
WORLD CUP.

En esos momentos Chile tenia una economia estable y tenia un buen desarrollo en el
ambito deportivo en especial en el fatbol, usandolo como parte del desarrollo cultural y

educativo de ese pais.

“Lo ocurrido en esta relacion entre futbol y politica con posterioridad a 1973 significo un
violento contraste con lo resenado antes. La implantacion de la dictadura militar y la accion de
su régimen llevaron a cabo una permanente intromision manipuladora del deporte y del futbol.
No hubo practica social ni expresion cultural que el régimen dictatorial no tratara de
instrumentalizar, de manera muchas veces brutal, para la remodelacion de la sociedad chilena.
En muchos planos el régimen logré la transformacion deseada. En el fitbol tuvo éxitos parciales
y grandes fracasos. La intervencion descarada, la manipulacion desembozada, la politizacion
autoritaria no lograron, sin embargo, los efectos de transformacion radical que se perseguian. En

! “Rodolphe William Seeldrayers fue un deportista de talento que ayudo a fundar la Asociacion
Belga de Futbol para, a continuacion, destacarse en los campos de la direccion y del periodismo
deportivo, Sirvio en el Comit¢ Olimpico Internacional y ejercio el cargo de Vicepresidente de la
FIFA durante més de un cuarto de siglo, antes de suceder a Jules Rimet. Seeldrayers gestiono la
celebracion del 50" aniversario de la HFA en 1954 pero tallecm en el cargo al afo siguiente™

(FIFA.com). Disponible en http:/es S story/fifa/pastpresidents.html.

8 “Un afo antes del mundial Chile 1962, la FIFA sufrié nuevos cambios en la presidencia y el
cargo lo ocupd el inglés Stanley Rous quien ya habia realizado una admirable contribucion al
futbol dentro y fuera de los terrenos de juego antes de ser nombrado Presidente de la FIFA.
Como arbitro de primera categoria, arbitro la final de la Copa de Inglaterra asi como 36 partidos
internacionales. Luego, tras ocupar ¢l cargo de Secretario de la Asociacion Inglesa de Futbol,
ayudo a redactar las nuevas Reglas del Juego en 1938, en tanto su paciencia y sus dotes
diplomaticas propiciaron la reincorporacion de las asociaciones britanicas a la FIFA en 1946™
(FIFA.com). Disponible en
http://es.fifa.com/classicfootball/history/fifa/pastpresidents.html.




otras palabras, en el caso del fitbol el régimen desarticuld lo existente, provocandole una
profunda crisis, pero no pudo generar una nueva estructura, un nuevo sistema, basados en sus
postulados programaticos, que en el terreno del futbol profesional apuntaban a subordinar su
faceta de expresion social y cultural a la dimension comercial del fitbol como espectaculo-
mercancia” (Santa Cruz, 2009: 205).

Para 1966, Inglaterra es la sede de la Copa Mundial, esta misma seleccién queda
campeona al derrotar a Alemania Federal; en 1970, México es el lugar donde se lleva
cabo el torneo FIFA WORD CUP y Brasil vuelve a conseguir otro campeonato al
ganarle a Italia, por lo que se Ilevo el cetro Jules Rimet, pues éste trofeo lo adquiriria la
seleccion que consiguiera primero tres campeonatos de la Copa del Mundo. asi que en
esa final no sélo se jugaba el campeonato de ese mundial, sino que un trofeo extra, ya

que, ambas selecciones tenian dos campeonatos en ese momento.

En 1970 México como sede mundialista pasaba por una situacion en la que la politica y
los problemas sociales estaban presentes, lo que llevd a que se desataran diversos
movimientos sociales en diferentes partes de la Republica, hay que destacar que habian
pasado dos afios desde que se celebraron los juegos Olimpicos, pero lo que marco la
historia en ese ano fue el movimiento estudiantil llevado a cabo en la plaza de las tres
culturas, en el cual hubieron muchas muertes por mandato del Gobierno Federal

encabezado por Gustavo Diaz Ordaz, presidente en turno.

“El movimiento estudiantil-popular de 1968 dejé un profundo legado al estudiantado de la
ciudad de México (el mayor centro educativo del pais). Las caracteristicas de dicho movimiento,
sus demandas de ampliacion del as libertades democraticas, el caricter masivo de las
movilizaciones, y la respuesta represiva que dio el gobierno para; contenerlo, crearon en el
Estudiantado palpable radicalizacion ideologica en el periodo que va de 1968 a 1971 (Huacuja,
1992: 98).

Después de cuatro anos de haberse celebrado el Mundial de Fuatbol en México, llegaba
la décima edicion de la Copa del Mundo, cuya sede fue Alemania y la historia de los
paises anfitriones se repite, pues Alemania se llevd el campeonato de la Copa del

Mundo, Holanda se queda en el intento después de ser vencido.

En 1974, Stanley Rose deja la presidencia de la FIFA y el brasileno Joao Havelange
jugador de wuaterpolo y nadador olimpico, fue elegido como presidente de la
Federacion Internacional de Futbol Asociacion. Hay que destacar que Joao Habelange
fue el primer presidente proveniente del continente americano y el que logré cambios

significativos en la FIFA y en los Mundiales de Futbol, dado que, en su mandato
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aumentd el numero de participantes en el torneo, de 16 pasé a ser de 32 selecciones
nacionales, ademas de que situd al futbol como deporte universal a través programas de
desarrollo que ayudaban a la integracion de los paises de Asia y Africa al Mundial de
Fitbol. (FIFA.com)’.

En 1978 Argentina es la sede mundialista, el pais se encontraba en medio de un sistema
dictatorial encabezado por Jorge Rafael Videla quien obtuvo el mandato en 1976 a

través de un golpe de Estado.

“Inmediatamente se elimind cualquier forma de participacion popular y se dispuso, entre otras
medidas la disolucion del congreso, el cese de la actividad de los partidos politicos, la
destitucion de la corte suprema de justicia, la intervencion de los sindicatos, la suspension de de
los derechos de los trabajadores, la censura de los medios de comunicacion y la prohibicion de
huelga™ (Hernandez, 2006:38).

En ese Mundial. la seleccion de argentina consiguid el campeonato al derrotar a
Holanda; este triunfo se cuestiond debido a que el Mundial se usé para disfrazar el
niimero de muertes que consiguio el Estado con la militarizacion, acciones paralelas de

represion y atentados que se registraban mientras se jugaba la final del torneo.

Anos antes del Mundial de Argentina 1978, Espaia vivia una de las peores crisis
econdmicas en su historia, ademas de que pasaba por conflictos politicos a través de la
lucha entre los diferentes partidos que buscaban la presidencia de esta nacion. En junio
de 1977 se llevaron a cabo las elecciones para la presidencia de Espana y el partido de
Unién del Centro Democratico (UCD) representado por Adolfo Suarez, triunfa, su

primer logro fue crear la constitucién de 1977.

“El nuevo gobierno de Sudrez se aprestd a hacer frente a los dos principales desafios del
momento: elaborar una Constitucion que articulara politicamente el nuevo sistema democratico y
hacer frente al terrorismo de ETA, que seguia atentando pese a una amnistia total decretada en
octubre de 1977, y al peligro golpista. Todo este delicado proceso politico debia hacerse en un
contexto de profunda crisis econdmica. La crisis del petroleo de 1973 habia golpeado duramente
a Espana y el paro y la inflacion crecian alarmantemente. Para estabilizar la situacion econdmica
las principales fuerzas politicas firmaron en octubre de 1977 los Pactos de la Moncloa, una serie
de medidas consensuadas para hacer frente a las graves, dificultades economicas™
(Historiassiglo20.org).

A cinco anos de haberse dado la recuperacion econdémica en Espana. ademas de la

creacion de su nueva Constitucion; el pais pide a la FIFA ser sede mundialista y se la

Disponible en http://es.fifa.com/classicfootball/history/fifa/pastpresidents.html
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concede, era una buena oportunidad para mostrar su recuperacion, al organizar el
Mundial de Futbol de 1982.

Espaiia estaba en un alza econdmica, pero su nivel futbolistico no tuvo mejoras, dado
que, no le alcanzo6 para obtener el campeonato, pues Italia se llevo por tercera vez el
trofeo FIFA WORLD CUP al derrotar a la seleccion alemana.

Por otro lado, en el mismo afo en que se celebraba el Mundial de Espaiia 1982, México
era un pais que no se libraba de una crisis econémica, y Miguel de la Madrid obtenia la
presidencia de la Republica, en su mandato, este presidente buscd que México se

recuperara de esa crisis y lo hizo a través del modelo neoliberal'’.

Cuatro afios después de que obtuvo la presidencia Miguel de la Madrid, México
nuevamente se vuelve participe en la realizacion del Mundial de Futbol, este evento se
busco realizar en otro pais de América Latina. pero ninguno estaba en condiciones para
hacerlo, dado que la crisis econdmica que sufrié México a los inicios de los ochentas,
también se reflejaba en los paises de América Latina. México no era un pais que

estuviera en las mejores condiciones, pero podia sustentar el torneo.

En este Mundial, México 1986, Argentina consigue el campeonato con la ayuda de un
jugador que ha levantado diversas polémicas, y es considerado como el mejor jugador
de la historia, esta persona de la que estamos hablando es Diego Armando Maradona,
quien en la final del mismo Mundial logré meter un gol con la mano el cual el arbitro no
se percato y lo dio por bueno, este gol llevd a los argentinos a la gloria mundialista, al

conseguir el segundo trofeo de la Copa del Mundo.

En 1990 Italia es la sede mundialista y Alemania Federal se impone a Argentina en la
final, hay que recordar que la seleccion que consigui6 el titulo pasaba por un momento
de conflicto tras la caida del Muro de Berlin, esto provocaria que Alemania Federal u

occidental y Alemania Democratica u Oriental se consolidaran como una sola nacion.

Cuatro anos después, en 1994, Estados Unidos es el lugar donde se realiza el torneo

10 i o o o s : 7
De acuerdo a las diferentes crisis econdmicas que se vivieron en Europa se inserté un modelo
economico que lleva por nombre “Neoliberalismo™, que consiste en la apertura del mercado mundial.

23



Mundial de la FIFA y Brasil termina siendo campedn al ganarle a Italia. En Francia
1998, la Seleccion anfitriona se corona al ganarle a Brasil. En este afo, Joao Havelange
deja la presidencia de la FIFA. El suizo Joseph S. Blatter es quien sustituye al brasilefio

y aun actual presidente de la FIFA.

En el 2002 por primera vez, la sede mundialista se situé en Asia, Corea del Sur y
Japon fueron los anfitriones del torneo, en donde Brasil obtiene su quinto campeonato
de la Copa del Mundo. El siguiente Mundial que correspondia al 2006, se realizé en

Alemania y queda campedn la seleccion de Italia.

En el Mundial del afo 2010 la sede es Sudafrica, un pais africano que en esos
momentos se encuentra en mejores condiciones econémicas para realizarse el Mundial
de Fuatbol, aunque no contaba con un estadio condicionado a la inauguracién del evento
tal y como ocurrié en otras sedes mundialistas en donde se construyé un estadio para el
torneo. Esparia consigue por primera vez el campeonato de la copa FIFA WORD CUP
y la Seleccion anfitriona se quedo en la primera fase, al lograr el tercer lugar del grupo

nimero uno.

Sudafrica es el primer pais africano que es sede mundialista, bajo un pasado histérico de
represion. La colonizacion en los paises africanos se ha hecho presente, y sus
colonizadores de Sudafrica en su mayoria son de origen britanico, los cuales explotaron
los recursos naturales tales -como el diamante haciéndolo una parte central de su
economia durante muchos anos. Las personas de origen sudafricano ocuparon el lugar
de obreros en donde se ocupaban principalmente de la mano de obra a marchas forzadas
y bajo salario.

“La acumulacion de capital tendria como fundamento la explotacion 'de una fuerza de trabajo

africana gastable con salarios bajos y altamente controlada, que se reproduciria —a un costo

minimo para el capital- en un sistema de “reservas nativas”. Un detalle importante es que esa

fuerza de trabajo se reclutaria en el subcontinente: hasta la década de los setenta la industria
minera empleaba mas trabajadores no sudafricanos que sudafricanos™ (Marais, 2002:26).

Durante las jornadas de trabajo, en los centros urbanos existen divisiones raciales, las
cuales se hacen presentes a partir de la desigualdad y el racismo. éstas se hacen
presentes entre las personas blancas preparadas inmigrantes vy sudafricanos; la otra

division es la gente poco preparada las cuales eran las personas negras. Las personas
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blancas son las que organizan los sindicatos y entre sus logros se encuentra el control
salarial basado en el color de las personas. Sin embargo, la marginacién a personas
negras se vuelve mas fuerte con la formacién de extensos grupos de obreros que sirvan
de reserva para que cumplan con la inmensa produccion, privandolos de su libertad y

negandoles los derechos de salud y educacion.

Posteriormente se desatan una serie de conflictos en los que se lucha por las igualdades
raciales, logrando el incremento de salarios a los trabajadores de raza negra tratando de
posicionarlos en una clase media, pero con el establecimiento neoliberal el Estado
elabora una regla en la que obliga a los obreros a comprar productos elaborados por

empresarios de raza blanca.

“Entre las consecuencias de esos ajustes estuvo la intensificacion de la competencia por los
puestos de trabajo y los recursos de entre las sccciones establecidas o permanentes de la clase
trabajadora urbana africana y los trabajadores migrantes. Eso estimularia animosidades entre
esas capas y llevaria a afos futuros a un conflicto abierto y violento ademas de proporcionar una
cabeza de puente al movimiento Zuli Inkatha en el corazon industrial del pais alrededor de
Johannesburgo™ (Marais, 2002:74).

Como se puede visualizar, Sudafrica es un pais que ha sufrido desigualdades raciales y
la lucha por la igualdad de derechos ha sido basta, sin embargo, ese pasado se ha
quedado en la memoria de la Historia Universal y por ende, se ha reproducido
estigmatizado a este pais. Esta etiqueta que se les ha puesto a los paises africanos como
Sudafrica se conjunta con los ecosistemas de este continente, en donde existe la jungla

de la sabana.

Conjuntando la sabana con los conflictos histéricos de Sudafrica, la mascota del
mundial Sudafrica en el 2010 es un leén llamado Zakumi, personaje que tiene diferentes
significaciones en cuanto a su creacion, puesto que, su nacimiento no es en el 2010, esta
mascota surge segiin el comité organizador del evento, en 1994 al terminarse el régimen
racial, en donde los negros comienzan a tener mas derechos; bajo este contexto es que
esta imagen se retoma para representar a Sudafrica en el evento deportivo, aunque se le
agregan nuevas caracteristicas como es el color verde de su afro el cual sirve para
confundir al enemigo dentro de la cancha de juego.

“Zakumi recibio una biografia y un nombre que evocan la historia y aspiraciones de Sudafrica.

El personaje "nacid” el 16 de junio de 1994, dijeron los organizadores.Ese afo se puso fin al
apartheid o régimen de segregacion racial. La fecha especifica alude al Dia de la Juventud que
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aqui marca el levantamiento de Soweto en 1976, cuando jovenes sudafricanos salicron a
protestar contra el gobierno de minoria blanca. Las primeras dos letras de Zakumi son las
iniciales del pais en afrikaans, uno de los 12 lenguajes oficiales en Sudafrica, "Kumi" significa
10, por el ano del torneo en varios idiomas africanos, Tim Modise, portavoz del comité
organizador del mundial, dijo que "zakumi" también puede significar "ven aqui" en los idiomas
del pais. Los mundiales han tenido mascotas desde la Copa de 1966 en Inglaterra, con el leén
Willie. Otras famosas fueron Footix, el gallo de Francia en 1998; Pique, el chile jalapeio de
México en 1986; Naranjito, la naranja de Espafia en 1982: y Gauchito, el nifio gaucho de
Argentina en 1978 (Siglo de torreon, 2008).

Estos elementos simbdlicos son los que representan finalmente la configuracion del

Mundial, y son los que forman parte del estudio de la comunicacion desde una

perspectiva semiotica.

1.2. Las primeras transmisiones televisivas de los Mundiales de Futbol

La television a través de su barra programética es una de las principales fuentes
ideoldgicas en el mundo, en ella se hacen representaciones de cosas y lugares que en
diversas ocasiones el televidente no conoce; es por ello que existen diversos estudios e

investigaciones sobre este medio de comunicacion.

El futbol es uno de los deportes con mas seguidores en el mundo y su funcién en la
teievisi'c’m es fundamental, ya que es una de las principales fuentes de ganancias para las
televisoras con la publicidad que ofrecen durante un partido de futbol, en los spots que
anuncian se crean signos entorno al futbol y al producto anunciado, es a ese punto
donde se pretende llegar en esta parte del primer capitulo, lo primero es contextualizar
las transmisiones deportivas con el afan de dar cuenta como es que se crean los signos

para representar a Sudafrica en los spots promocionales “El llamado del fatbol™.
1.2.1. Las primeras transmisiones televisivas de los Mundiales de Fiitbol en Europa

El periodismo ha ido cambiando y cada vez tiende mas a la especializacion, tal es el
caso del periodismo deportivo, que a la par de la aparicion de los nuevos medios de
comunicacion también tiende nuevas formas de presentar la informacion. El recorrido
historico de los medios va conformando nuevos publicos, por ejemplo antes de la
llegada de la television lo que pasaba en el mundo del deporte era dado a conocer a

través de periddicos que informaban de una forma elocuente.
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Fue hasta los inicios de la segunda década del siglo XX cuando la television comenzé a
transmitir los eventos deportivos, entre los més destacados se encuentran los del
Mundial. En el Mundial de Suiza, 1954, pasaron algunos partidos a través de
Eurovisién'' que televisé los partidos a ocho paises europeos, y asi fue como se inici6
la cobertura de este gran evento deportivo, aunque cabe destacar. que la forma de dar la
informacion cambid, ya que la apuesta principal fue el entretenimiento, después se

buscé la profesionalizacion de los conductores'*.

Para el Mundial de Suecia, 1958, la cobertura de este evento deportivo futbolistico por
television se extendié a los demas continentes y se permitio que las personas de otras
partes del mundo observaran el primer campeonato de la seleccién brasilefia con el
surgimiento de una de las leyendas del futbol mundial, Edson Arantes, mejor conocido

como Pelé.

En el Mundial de Chile de 1962, los encuentros entre las diferentes selecciones de
futbol eran grabados por las televisoras y después retransmitidos a diferentes partes del
mundo. En México se trasmitieron algunos de los partidos de dicho Mundial, el evento
tuvo dos consecuencias importantes:

1. se crearon grandes audiencias para este deporte.

2. Aument6 el nimero de aficionados.

3. Las televisoras resultaron beneficiadas.

Al iniciarse la trasmision de los diferentes Mundiales de Futbol a través de la television,
se creyd que disminuirian las entradas a los estadios pero fue todo lo contrario, ya que,
las cadenas de television llevaron al futbol por diferentes partes del mundo, logrando
- que el numero de aficionados aumentara, lo que llevo a esta misma a obtener grandes

beneficios por el nivel de audiencia.

n Eurovision es una empresa televisiva que inicié en 1950 a través de una union europea que llevaba por
nombre The European Broadcasting Union (EBU) conformada por los paises de Italia, Francia, Holanda,
Suiza, Espana, Alemania y Bélgica: La televisora se fue desarrollando y hasta los inicios de 1954 se
definié el nombre de Eurovision senal que llegd a millones de televidentes.

2 A pocos anos de haber surgido la television en México, la politica dictaminaba nuevas reglas a la
libertad de expresion “se establecia que la libertad de expresion seguiria siendo un derecho fundamental
de los mexicanos, no obstante, en cuanto a los programas y la publicidad especificaba que el Estado
dictaria normas para garantizar que lo transmitido: “no atente o dafic a su salud. a la cultura, a las buenas
costumbres y a los derechos del individuo y de la colectividad; y al propio tiempo, la paz y la tranquilidad
publica”. (Direccion General del Archivo Histérico, 2005:3).
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En 1965, la tecnologia televisiva crecia en Europa y otros paises avanzados, pues surgia
el primer satélite comercial de comunicaciones que llevaba por nombre de “El Pajaro
Madrugador”, el cual hacia posible las transmisiones televisivas a diferentes partes del
mundo sin que las televisoras tuvieran que grabar previamente los acontecimientos y
después trasmitirlos en sus paises. A través de este satélite se transmitieron diferentes
eventos dépoi’tivos internacionales, tales como las peleas de box y el Mundial de

Inglaterra de 1966.

La instalacion de “El Pajaro Madrugador™ beneficié a México de forma indirecta, dado
que Estados Unidos recibia la sefial y la enviaba a México a través de microondas, ya
que México no contaba con la infraestructura suficiente para recibir de forma directa la

senal de este satélite.
1.2.2. Las primeras transmisiones televisivas de los Mundiales en México

Para el Mundial de México de 1970, las trasmisiones televisivas de los partidos
cambiaron, debido al desarrollo tecnoldgico, las televisiones con imagenes de color
estaban en el mercado, por lo que los espectadores europeos y mexicanos podrian

disfrutar el evento con una sensacion distinta.
“El deporte de alto rendimiento continud su desarrollo. Sin embargo, a largo plazo, el poder de la
imagen transformé completamente la manera en que se desarrollaba el periodismo deportivo en
México. El deporte espectaculo se impuso sobre cualquier otra variante. EI amateurismo fue

desapareciendo poco a poco, mientras que la cobertura deportiva de los diferentes medios iba
enfocada principalmente al profesionalismo™ (Dromundo, 2009:102).

En el Mundial de 1970, México, siendo anfitrién, ya contaba con diferentes canales de
television, habia un consorcio llamado Telesistema Mexicano que contaba con los
canales 2,4 y 5 cuyo duerio era Emilio Azcarraga Vidaurreta quien murié en 1962. En
1963 Emilio Azcarraga Milmo hijo de Vidaurreta, logré fusionar Telesistema
Mexicano con Television Independiente que contaba con el canal ocho y asi se forma

grupo Televisa.

Los origenes de la television en México surgen a partir de las investigaciones de los
ingenieros “Francisco Javier Stavolini y Miguel Fonseca profesores de la Escuela

Superior de Ingenieria Mecanica y Eléctrica (ESIME) y del Instituto Técnico Industrial.
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Stavoli era ademas, el encargado técnico de la emisora XEFO del Partido Nacional
Revolucionario (PNR), instalada en 1930 e inaugurada en 19317 (Mejia, 2007:1). Las
investigaciones comenzaron cuando Francisco Javier Stavolini fue patrocinado por la
XEFO para que realizara un viaje a Estados unidos y consiguiefa un aparato receptor,
camaras mecanicas, receptores y un trasmisor: con el objetivo de montara un estudio

televisivo en México.

Una vez que se hicieron las pruebas de las transmisiones por television, el ingeniero
Guillermo Gonzalez Camarena quien habia sido alumno de Francisco Javier Stavolini,
sigui6 el prototipo de la camara mecanica y busco su mejora, lo que lo llevo a ser el
inventor de la primera camara electronica. Asi fue como se comenzaron los origenes de

la television.

La fecha inicial de la television en México es en 1950 ante la llegada del IV informe de
Gobierno del presidente en ese tiempo, Miguel Aleman Valdez. Un dia antes, se
trasmitié un evento musical en el hipédromo de las Américas y el canal que inicid esas
trasmisiones fue XHTV canal 4, cuya concesion fue adquirida un ario antes y la persona
que estaba a cargo de esa emisora fue Romulo O'Farril quien era duefio del periddico

Novedades.

“La aparicion de la television en México fue también un paso determinante, ya que la vida de los
mexicanos cambid en torno al aparato receptor, aun que la primera trasmision se realizé en 1942,
los canales en forma empezaron a funcionar en 1950, canal cuatro, canal dos en 1951, en 1952
canal 5, que se fusionaron en 1954 y en 1955, y las trasmisiones de deportes, en especial el
boxeo, lucha libre y futbol fueron los mas frecuentes™ (Madrid, 2001: S1).

Otras fuentes dictaminan que la fecha oficial del inicio de las trasmisiones fue en 1950,
sin embargo, se dice que en 1942 fue la primera emision y el medio fue el mismo canal
4.

En 1951 Emilio Azcarraga Vidaurreta adquiere la concesion del canal 2 con las siglas
XEWTYV, pero antes ya existia la concesion de canal cinco XHEGC dirigida por

Guillermo Gozales Camarena.,

“Asi de manera individual, iniciaron en operaciones los canales de television, sin embargo los
duenos advirtieron que para seguir funcionando requerian cubrir fuertes sumas de dinero, asi
que los cambios no tardaron en presentarse anunciindose asi la creacion del sistema
Telesistema Mexicano como medida de proteccion de los intereses econdmicos™ (Navarro,
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2007: 21).

Con la realizacion de las Olimpiadas de 1968 y el Mundial de Futbol 1970, comenzé el
negocio productivo de Emilio Azcarraga con las trasmisiones de los eventos en donde

se obtuvo el primer lugar de audiencia a nivel mundial.

- Por otro lado, en cada Mundial de Futbol existe una mascota oficial que esta
relacionado con algo representativo del pais anfitrion y en el Mundial de 1970, la
mascota fue “Juanito”, representado a través del estereotipo del mexicano. Segin el
historiador Manuel Ignacio, esta mascota es un nifio obeso que trae puesto un uniforme

de futbol, y que lleva un sombrero en la cabeza que trae una leyenda que dice “México
70,

“Es precisamente en 1968 cuando nuestro pais incursiona en la era de las comunicaciones via
satélite, al transmitir a todo el mundo, los diversos eventos de la XIX Olimpiada México 68.
17 anos después, en 1985, se colocan en Orbita los primeros dos satélites nacionales de
comunicaciones, Morelos I y II. En 1992 y 1993, se colocan otros dos satélites, Solidaridad I y
I, con ellos, se utilizan las tecnologias mas avanzadas en transmisiones radiofonicas y
televisivas, principalmente, con capacidad para ofrecer servicios de telecomunicaciones a todo
el territorio nacional y a 23 paises del continente americano™ (Mejia, 2007: 24).

La relacion de Televisa y el futbol se inicia con la adquisicion del equipo de futbol de
la liga mexicana llamado América, un equipo que en sus inicios fue creado y organizado
por alumnos de algunas escuelas privadas (Varela, 2009: 3). Record fue el primer
nombre de este equipo, el segundo fue union y el ultimo es tal y como se le conoce
hasta el momento que es América, nombre que se le asignd en 1920; a finales de la
década de los cincuenta fue adquirido por Emilio Azcarraga Milmo quien modifico la
infraestructura del Club y comenz6 a darle una imagen de un equipo popular ante la
aficién, pero millonario y asi mismo consiguié agrandar la rivalidad en contra del club

de fatbol Chivas de Guadalajara que comenzd en el ano de 1943.

El nuevo negocio de Emilio Azcarraga proponia grandes ganancias para el empresario,
hay que destacar que ese era el principal objetivo, pero la falta de conocimientos de
Emilio hacia el futbol lo orillé a poner a Guillermo Canedo de Barcena como presidente
del club. Para la década de los sesentas comienza las contrataciones de altos costos para
el club bajo el mando de Guillermo Cafedo.
“En cuanto al Club América, Azcarraga fue muy directo con Canedo: no queria que el Club
fuera simplemente exitoso, queria que fuera un equipo amado u odiado por los aficionados al
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fiitbol, un equipo que inspirara una gran rivalidad con el mejor club de México en esa época,
Las Chivas de Guadalajara, para asi subir los ratings en television™. (Fernandez y Pasman,
2000: 101).

Por lo que se puede ver, el Club de fitbol América traeria beneficios para Emilio
Azcarraga debido al incremento del rating de la televisora, pero el mayor logro fue la
llegada de los jugos Olimpicos y la presidencia de Guillermo Caredo de la Federacién
Mexicana de Futbol; y ante esto se dice que hubo una influencia por parte de éste para
que el Mundial de Futbol de 1970 se celebrara en México, logrando grandes ganancias

a la televisora.

“Segun el geopolitologo francés Pascal Boniface, (la television convierte el planeta en un
estadio unico donde todos toman asiento). El futbol como fendémeno social viene siendo
explotado inteligentemente desde hace anos por los medios visuales. La batalla por las
audiencias ha llevado a las cadenas televisivas a utilizar el fitbol como herramienta de
conquista de los telespectadores, ficles seguidores de este deporte™ (Alcaide, 2009: 148).

Asi, las transmisiones del fatbol a través de la television comenzo a costar debido a que
la FIFA al darse cuenta que el futbol le iba a traer grandes ganancias, comenzo a cobrar
los derechos por transmisiones del Mundial. Ante lo anterior, los Clubes de fatbol y
federativas locales comenzaron de igual manera a cobrar a las televisoras por retrasmitir
los en encuentros de los diferentes equipos: asi es como comienza el negocio de las
televisoras, pues a partir de las retrasmisiones se comenz6 a vender la publicidad.
“La fortuna de Televisa radica, sobre todo, en los cuatro canales nacionales, asegura el Wall
Street Journal: el canal 2, la cadena en lengua espaiiola con mayor numero de telespectadores en
el mundo y absorbe mas del 50% de los ingresos publicitarios, basa sus contenidos en
telenovelas o culebrones. El canal 5, con una cobertura del 70 por 100 de todo el territorio
nacional y un 22 por 100 de la audiencia, se especializa en dibujos animados y en programas
concurso ¢ infantiles con voluptuosas presentadoras de largas trenzas y faldas cortas. El canal 4,
especializado en la trasmision de series norteamericanas, como los intocables de Eliot Ness o

Kojak y, por ultimo, el canal 9, que es tal vez una funcion de los tres anteriores™, (Ferndndez y
Pasman, 2000: 15).

1.3. La publicidad y los Mundiales de futbol en la television mexicana

El deporte, en especial el futbol ha logrado tener un gran impacto en el mundo, lo que
ha llevado a algunos investigadores a considerarlo como objeto de “alienacion™, lo que
hace que las televisoras se interesen por las transmisiones de los eventos deportivos de
talla mundial como la copa del Mundo de la FIFA. La publicidad es la causa por la que

los medios de comunicacion se interesan por informar sobre los acontecimientos del
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Mundial de Futbol"*.

Las trasmisiones del fitbol forman un doble discurso, en el que por un lado los
comentaristas y los narradores deportivos hablan sobre el futbol y lo que esta ocurriendo
en la cancha y por otro lado anuncian al televidente, donde tiene que guardar su dinero,
con que pintar su casa, que comer cuando hay fatbol, con qué rasurarse, etc., estos
discursos crean significados, formando contextos en los que se debe consumir el
producto anunciado, es cuando el futbol pasa de ser un deporte a un objeto de consumo
y negocio.
“El acontecimiento deportivo N. | ha vuelto a alcanzar cifras excepcionales en términos de
audiencia televisiva en el 2002. La copa Mundial de la FIFA Corea/lapon 2002 fue transmitida
en 213 paises, practicamente en todo el mundo, con mas de 41,100 horas de programacion
dedicadas al tema. Esto representa en un aumento del 38% en la cobertura con respecto al
mundial de 1998, a pesar de las dificultades en las diferencias de horas en Europa y América, un

récord tratindose de un acontecimiento deportivo individual. El total acumulado de los partidos
del torneo en el 2002 alcanzd un total de 28.8 millones de espectadores™ (FIFA, com).

Cada cuatro afios, siclo en el que se lleva a cabo cada Mundial de Futbol las televisoras
abiertas y de paga se preocupan por dar a conocer los acontecimientos del evento, y
surge la disputa por el rating, es ahi donde se incrementan los costos por transmitir los
infomerciales. Segin la consulta IBOPE en México el rating de la inauguracion del
Mundial Sudafrica en el ano 2010 sobrepasé a otros mundiales, conjuntando los canales
en los que se trasmitieron los eventos se alcanzaron los 16.6 puntos que hace un

promedio de diez millones doscientas sesenta mil personas. (AMAP, 2010).

“Aun que presente todo el abanico de los medios de comunicacion, la proposicion de los valores
de los mensajes publicitarios ha sido especialmente creciente en el medio televisivo. lLa
television, merced a su enorme caudal de recursos (misica, imagen, sonidos, movimiento, etc.),
ha consolidado una publicidad cada vez mas emotiva y espectacular en detrimento de otra mas
informativa y racional. Y, al tratarse del (medio rey), ha arrastrado tras de si a los demas medios
publicitarios, que han adoptado la propuesta de valores como el modo mas eficaz y directo de
diferenciar los propios productos y lograr una atractiva personalidad de marca™. (Serrano, 2002:
218).

Esta audiencia que se logrd en la inauguracion del evento es la union de diferentes

canales de television abierta y de paga, sin embargo, de manera individual es la lucha,

" Del Mundial de 1966 en Inglaterra a la fecha, la television ha cobrado una gran importancia en el
desarrollo del fitbol. En este momento no se puede hacer ningin gran especticulo futbolistico sin la
presencia de la television: el Mundial, las copas de Europa, la Libertadores, las intercontinentales,
etcétera necesitan de las transmisiones. (Fernandez, 1994: 63).
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principalmente entre los canales de Televisa y TV Azteca, la publicidad que se anuncia
en estas televisoras les genera grandes ganancias, cobrando millones de pesos por cada

segundo que se transmita en la television durante el Mundial.

Hay que destacar que asi como gana la televisora con la publicidad también tiene que
pagar los derechos de transmision, otro beneficio mas para la FIFA, contando que a ésta
se le afilian distintas marcas que se hacen llamar patrocinadores; de acuerdo a ello en
cada Mundial de Futbol se instalan escenarios con un colash de marcas. los cuales

sirven como fondo para las entrevistas a jugadores por parte de las televisoras.

“La segunda explicacion se podria resumir asi: "La industria televisiva aprovecha (v fomenta) la
falta de sentido critico de los espectadores, v, por intereses de la propia industria, acaba
convirtiendo el fiithol en el centro de lu programacion”, El medio es desde esta perspectiva el
origen del portante peso relativo que el futbol tiene en la vida cotidiana de los ciudadanos. Los
responsables de las empresas televisivas y los periodistas colaboran de este modo con el

deterioro cultural que se radica de las masas de ciudadanos en las sociedades del capitalismo
avanzado™ (Zamora, 2009: 4).

Algunas marcas mas recordadas en el Mundial de Futbol, segiin una encuesta de
IBOPE, la marca mas reconocida es Coca Cola, después le sigue TELMEX. NIKE,

Corona, Pepsi, Sol, Bimbo, la Costeria y Movi Star.

En el Mundial de Futbol la comercializaciéon y el consumo son factores que generan
ganancias a la FIFA, a los clubes de futbol que tienen jugadores en alguna seleccion, a
las televisoras y a las marcas anunciadas, gracias a que el futbol es un deporte en el que
no importa la clase social o raza etnoldgica, las audiencias se retnen para disfrutar los

encuentros correspondientes al Mundial de Futbol.

“En la medida en que la vida social se ha ido mediatizando y mercantilizando, la publicidad
comercial ha adquirido un lugar central en la vida de los contemporaneos. Sin exagerar, podria
decirse que la importancia actual de la misma en la redefinicion de los imaginarios colectivos
nacionalistas es similar al que desempenaron la novela y las noticias en el desarrollo inicial de
una esfera publica burguesa. La publicidad se articula con los imaginarios sociales que le
preexisten y los somete a un conjunto de transformaciones formales, de las cuales resulta su
productividad simbdlica. Es decir, la publicidad se articula al texto general de la cultura, el cual
“trabaja” y resignifica permanentemente a la manera de un discurso “amo” (Zamora, 2009:3).

Como se puede visualizar, los medios de comunicacion hacen del futbol ademas de un
deporte, un fendmeno mediatico, el cual genera grandes ganancias a las empresas
televisivas y a las multinacionales. Entender al futbol mediatico es complejo, sin

embargo la semidtica hace posible su manifestacion tomando en cuenta los significados
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de los discursos y el lenguaje utilizado que en su mayoria es audiovisual.

Esos significados creados por los discursos mediaticos y la practica de este deporte en la
sociedad, han logrado que el futbol sobrepase el limite y no solo sea un beneficiario
econdmico para las empresas, sino también sea objeto politico y social, fendmenos que
se estudian a partir del enfoque de las diferentes disciplinas de las ciencias sociales, y es
lo que se da a conocer en el capitulo dos, en donde se contextualiza el estudio del fatbol
y su evolucion a través de la modernidad, pero lo mas importante es que se demuestra
que es una investigacion a través de la semidtica, ciencia que no se ha abordado el

estudio del futbol.
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Capitulo 2. El estudio del fitbol desde las Ciencias Sociales

En este capitulo se expone la importancia que tiene el hacer un analisis semiético de los
spots promocionales “El llamado del futhol”, partiendo desde los origenes de las
ciencias sociales hasta llegar al estudio del fitbol desde la semidtica, resaltando el

impacto que tiene el fatbol dentro de la sociedad.

Con el desarrollo de la modernidad las formas de pensamiento fueron cambiando y se
fue desarrollando el trabajo a través del capitalismo y esas fueron algunas de las razones
por las que surgio el deporte y con ello el futbol. Debido a su aceptacion, el futbol se
fue expandiendo a todo el mundo provocando cambios en el comportamiento de las
sociedades, es por ello que la antropologia, historia, sociologia, psicologia,
comunicacion, entre otras; se ocupan de la investigacion de los procesos que provoca

este deporte.

2.1. La configuracién contemporanea de las disciplinas de las

ciencias sociales un paso a la interdisciplinariedad

vLasbcievncias sbciales estudian los diferentes fendmenos y hechos sociales del sistema de
la sociedad, para explicarlo se necesita de un racimo de disciplinas que intervienen en
un determinado campo de estudio, éstas a su vez delimitan el objeto de estudio; con esta
forma de aprehension y busqueda de explicacion de fendmenos aparecen las diferentes
disciplinas cientificas que ayudan a responder cuestionamientos del comportamiento de
los individuos en sociedad. Por la diversidad de los temas de investigacion en las
ciencias sociales, el abordaje tedrico o metodoldgico dependera de cada objeto de

estudio.

La conformacion de las ciencias sociales como disciplina pasé por diferentes etapas,
una de ellas es el periodo en el que se ha denominado la vision general de las ciencias,
es decir, cuando ésta estaba inmersa dentro de las ciencias concretas y se le reconocia
como la ciencia que estudiaba los comportamientos sociales; posteriormente los
. cientificos sociales comenzaron a visualizar que quedaban muchos acontecimientos sin

definir, lo que era necesario una especializacion de las ciencias, a raiz de la ubicacion
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histérica o periodizacion se produjo el ordenamiento o agrupaciéon de las diferentes
disciplinas que conforman a las ciencias sociales, entre ellas la antropologia, sociologia,

historia, psicologia, economia, politica, comunicacion entre otras.

“En el proceso de lo que Dogan y Pahre (1991) han llamado “el ciclo histérico™ de las
disciplinas sociales. En efecto, segin estos autores, el desarrollo de-las ciencias sociales habria
pasado por las siguientes fases historicas: la fase clasica o fundacional, en la que la sociologia se
presenta como una ciencia de pretension sintética y globalizante: la fase neoclasica o de
expansion, en la que se enriquece el patrimonio clasico pero sin dejar de presentarse como un
campo de conocimiento sintético y globalizante: la fase de especializacion, que implica la

fragmentaciéon de la sociologia en numerosas subdisciplinas cuyo numero tiende a crecer
exponencialmente; y la fase de “hibridacion™ o “amalgamacion™ (que no debe confundirse con
“interdisciplinaridad™) entre disciplinas fronterizas o entre segmentos de disciplinas, que seria la
que con mayor fuerza se esta manifestando en nuestros dias” (Giménez, 2004: 2).

Segiin los autores Dogan y Pahre, las ciencias sociales se conforman en el grupo de las
.ciencias concretas en las que estan incluidas la astronomia, geologia, biologia, filosofia,
ésta altima es considerada como la matriz de las ciencias sociales; en esta
composicion o acomodo de las disciplinas hay otros dos grupos de ciencias, las ciencias
abstractas, conformadas por la légica y matematicas; y las ciencias abstractas concretas

adheridas a ellas la mecanica, fisica y quimica.

“Es evidente que las ciencias sociales se originaron en la filosofia, la cual se dividia en dos
ramas: la filosofia natural y la filosofia moral. Estas ramas se llegarian a convertir en las ciencias
naturales y las ciencias sociales. Cada una prosiguié su crecimiento con la consecuencia
previsible de que “como resultado de la rapida exposicion del conocimiento, esta evolucion hizo
que cada una de las disciplinas sociales se separaran, convirtiéndose en una ramificacion del
tronco original™ (Easton, 1953; version castellana 1966, p. 104). La economia politica clasica fue
una de las primeras en llevar a cabo tal separacion, bajo la conduccion de Adam Smith, Thomas
Malthus y David Ricardo™ (Dogan y Pahre: 1993: 17).

En un principio la filosofia se encargaba de estudiar al ser humano a partir de lo
espiritual, cultural y social, de éstos dos Gltimos es donde surgen las ciencias sociales,
pero antes existio la polémica en cuanto a la posibilidad de ser una ciencia, puesto que,
para considerarla como tal los investigadores pretendian darle seguimiento a las ciencias
verdaderas, nombre al que se le asigno a las ciencias fisico — naturales. A la ciencia se le
definio como “la busqueda de las leyes naturales universales que se mantenian en todo

tiempo y espacio” (Wallerstein. 1996: 4).

En el contexto de la definicion de ciencia, esta se puede entender como la busqueda de
la verdad a través de experimentacion y comprobacion, aunque el termino verdad sea

muy ambiguo. De acuerdo a Wallertein, antes de los siglos XVII y XVIII las ciencias
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Naturales era el nombre que recibia la ciencia, con ella pusieron a prueba y comenzaron
a experimentar los fenomenos del ser, lo que originé que la filosofia fuera considerada
como parte de la teologia, pues su estudio no podia ser comprobado y se dieron cuenta
que estas dos eran iguales aunque estaban independientes, lo que orillé a que
comprendieran que existian cosas que no se podian comprobar pero eran verdaderas,
‘procesos q'ue ‘motivaron afos mas tarde el nacimiento de lo que hoy se conoce cémo

ciencia, y los limites entre las ciencias sociales y la filosofia.

“Si miramos el panorama de la filosofia de la ciencia, o de la reflexién acerca de la ciencia y de
lo que tiene que ser considerado como tal, desde la altura de su historia, se distinguen dos
tradiciones importantes: la llamada aristotélica y de la denominada Galileana. Son dos tipos de
ciencia o dos planteamientos diferentes acerca de las condiciones que ha de satisfacer una
explicacion que se quiera denominar cientifica. Ambas tradiciones tienen sus raices y
representantes en el mundo griego. Desde este punto de vista, no nos deben enganar las
denominaciones. La tradicion aristotélica se remonta a Aristoteles como a uno de sus primeros y
mas conspicuos representantes, pero la Galileana, aunque recibe su nombre de Galileo Galilei
(1564-1642), hunde sus raices mas alla de Aristoteles, en Pitagoras y platon™ (Mardones, 1991:
21-22).

Dentro del proceso de las ciencias sociales existieron tres modelos que explicaban la
conformacién de la ciencia; la primera viene del siglo XIX con el predominio del
modelo aristotélico y galileano, esto fue parte del proceso para que se diera
reconocimiento a las nuevas ciencias sociales, un siglo después, en el siglo XX, las
_ formas de concebir la ciencia se habian modificado, por lo que el modelo que se adopto
para explicar los fendmenos sociales era el planteamiento newtoniana que fue
fundamental para el nacimiento de las disciplinas que conformaron a las ciencias

sociales.

“(Como responder a esta cuestion? Antes, a la entrada del siglo XX, la respuesta parecia clara.
La ciencia (newtoniana, determinista y lineal) era aceptada como el tnico modo legitimo de
responder a la cuestion sefalada. Se trataba de una ciencia autonomizada primero de la teologia y
luego de la filosofia y de las humanidades, con lo que se introdujo la nefasta division del
conocimiento en lo que se ha dado en llamar las dos culturas, division que ha dominado la
estructura del conocimiento en las dos ultimas centurias. De aqui surgid la dicotomia entre
ciencia y filosofia/humanidades. La primera se consideraba como nomotética, y la segunda como
ideogrifica y hermenéutica. Esta dicotomia repercutio en la sociologia a través del llamado
Methodenstreit, esto es, disputa por el método, dando por resultado la fragmentacion de las
ciencias sociales en numerosas disciplinas, algunas de las cuales se definian como “nomotéticas™
(economia, ciencia politica, sociologia). y otras como “ideograficas™ (historia. antropologia.
estudios orientales)” (Giménez, 2004: 6).

Esos cambios sociales, culturales, tecnoldgicos e intelectuales propiciaron la necesidad
fomentar un estudio social mas exacto, provocando que los filosofos encargados del

estudio de la sociedad comenzaran a fijarse en los sistemas sociales que funcionaban en

37



diferentes partes del mundo, trayendo consigo la institucionalizacion de las mismas a
través del cambio estructural de las universidades principalmente en la facultad de

teologia.

Los estudios sociales surgieron a partir de un cambio que se dio en el pensamiento
humano y la aparicion de la tecnologia. Durante muchos siglos el pensamiento estaba
dirigido a Dios como tnico creador del mundo, a este primer periodo se le conocid
como Edad Media; posteriormente diversos intelectuales comenzaron a darse cuenta que
existian otras cosas y que el mundo de Dios no era lo tinico, a partir de ello, surgieron
diversas teorias que explicaban el origen del universo alejados de la creacion de Dios,
etapa que se le llamo renacimiento. Hasta el siglo XVIII fue cuando se dio el auge del
pensamiento cientifico y Ileva por nombre Revolucion Industrial e Ilustracion, en este
“ movimiento es cuando se abrié paso a la modernidad, lo que Ilevo a grandes cambios
sociales, tecnologicos y de conocimiento.
“Lo que hoy llamamos ciencias sociales es heredada de esa sabiduria, pero es heredada distante,
que a menudo no reconoce ni agradece, porque la ciencia social se definié conscientemente asi
misma como la busqueda de las verdades que fueran mas alld de esa sabiduria reducida o
deducida. La ciencia social es una empresa del mundo moderno: sus raices se encuentran en el
intento plenamente desarrollado desde ¢l siglo XVI y que es parte inseparable de nuestro mundo

moderno; por desarrollar un conocimiento secular sistematico sobre la realidad que tenga algin
tipo de validacion empirica™ (Wallerstein, 1996: 4).

Una vez conformadas las ciencias sociales, la llegada de la Ilustracién'! y el paso de la
modernidad, los fendmenos sociales comenzaron a sufrir cambios provocando que
éstas ciencias no pudieran abarcar todo, dejando muchas cosas sin definir, obligando a
que se segmentaran diversas disciplinas para que enfocaran su estudio a diferentes

partes del comportamiento humano.

Una de las forma de dar cuenta de la separacion de las disciplinas de las ciencias
sociales ha sido el crecimiento de instituciones académicas en el mundo, las primeras
se manifestaron en 1840, posteriormente fueron apareciendo mas, pero el mayor auge se

dio a partir de 1980, puesto que antes de ello sélo habian aproximadamente 12, y

14 . o . . ’ 3

Para Emanuel Kant la ilustracion es la salida del estado de tutela del hombre, siendo mas especificos,
los procesos historicos y sociales han hecho al ser humano ser dependientes de algo, pero un ser ilustrado
es pensar por si mismo y ser libre de pensamiento sin tener que depender de alguien.



después mas de cien instituciones se hacian presentes en el mundo. “Desde 1880 hasta

1899, la progresiéﬁ es constante: aparecen 27 asociaciones. Luego aparecen 43 entre

1900 y 1919, 58 entre 1900 y 1939, y 77 entre 1940 y 1959, Durante las dos décadas

siguientes la tasa casi se duplica con 150 asociaciones cientificas nuevas, lo que

constituye mas del 40% del total de las 367 asociaciones cientificas existentes™ (Dogan
_y Pahre: 1993: 18).

A partir del surgimiento de los centros académicos, los investigadores comenzaron a
visualizar cada una de las partes de las ciencias sociales y es cuando surge la
especializacion, una vez que fueron formandose las ramas de las ciencias, el estudio de
cada una de ellas logré acotar de manera mas especifica a cada disciplina lo que orillé a
la creacion de sub-disciplinas dentro de las disciplinas. “Por tal motivo, la esciparidad,
la division en dos de una disciplina segun el modelo de la amiba, constituye un proceso
corriente de fragmentacion. Al respecto, la division de fisica en fisica y astronomia, y
aquella de la Quimica en Quimica organica y Quimica fisica, constituyen dos ejemplos

importantes”. (Dogan y Pahre: 1993: 17).

Una vez que las universidades colocaron dentro de su plan de estudios a las disciplinas
de las ciencias sociales, los investigadores no pararon su estudio y en la actualidad han
logrado formar subdisciplinas que explican de manera mas exacta los campos de estudio

de cada una.
“Del derecho surgid la politica, asi como en los tltimos tiempos el derecho ha tenido otras
divisiones como el derecho penal, juridico entre otros. De la antropologia se desprendio la
antropologia fisica y la antropologia cultural, que decir de la psicologia que ya se decia en el
ejemplo anterior que ha sufrido diferentes divisiones y entre ellas se encuentran psicologia,
psicologia social, psicologia clinica, psicoterapia y psiquiatria”. (Dogan y Pahre: 1993: 18).

Se pude decir que cada disciplina ha tomado una identidad y se ha posicionado como

independiente aunque el tema a investigar sea el mismo, el enfoque va a ser diferente.

2.2. El deporte como objeto de estudio de las ciencias sociales

El deporte se ha convertido en un fendmeno social importante para los individuos y para
las ciencias sociales, debido a que su practica se ha vuelto parte de la vida cotidiana y

sus efectos influyen en diferentes fines, tales como politicos, econdmicos y sociales.



El progreso capitalista desarroll6 la manifestacion del trabajo y su apego de la clase
obrera, ésta es una corriente sociologica que plantea Carlos Marx. A finales del siglo
XIX el deporte unicamente se manifestaba dentro de las universidades de las clases
elitistas de Inglaterra, pero la manifestacion del trabajo exigia una distraccion de dichas
clases, pues buscaban alejarse de las masas proletarias y del trabajo originando que el
deporte se manifestara no solo en las universidades, sino también como parte de la

sociedad.

“La popularizacion del ferrocarril y el crecimiento del turismo burgués interior obligaron a las
clases mas opulentas a buscar en la caceria, las regatas, los country Clubs y la hipica una

identidad social que las alejase de la masa. Esta identificacion del deporte con el ocio moderno
elitista se generalizo a finales del siglo, lo cual ya se detecta en crénicas anteriores sobre los
habitos deportivos de la sociedad de las Islas Britanicas... es para las clases opulentas que esta
division (el deporte) es sobre todo necesaria, dado que no tienen ni la necesidad ni la voluntad de
hacer el trabajo un placer, sino que hacen del placer una ocupacién o incluso, en definiciones
sobre el concepto de deporte en los diccionarios europeos™ (Pujadas, 2010: 19-20).

El desarrollo del deporte continud con su expansion a las demas clases sociales, puesto
que no solo la élite gozaba del deporte, sino también las clases bajas. ante el
surgimiento de los derechos laborales, como el dia de descanso y las vacaciones. el
deporte se convirtié en la principal fuente de ocio dentro de la sociedad. Herbert
Marcuse, miembro de la escuela critica de Frankfurt, mencioné que la sociedad
moderna ha logrado crearle a los sujetos falsas necesidades, cuyo sentido critico se

reduce a la obediencia del sistema.

Posteriormente el deporte se fue expandiendo en todo el mundo, primero fue en las
colonias que pertenecian a Inglaterra, después llegd a los otros paises del mundo. A
partir de esta contextualizacion en cuanto al surgimiento del deporte y su influencia
social, se pueden explicar los motivos que tienen las ciencias sociales para tomarlo
como objeto de estudio, pues una vez que surgio. su desarrollo continu6 arduamente en

el mundo, haciéndolo parte de las sociedades contemporaneas.

“El caracter multidisciplinar del andlisis no debe dejar de lado otros aspectos relacionados con la
economia, la politica o la comunicacion, que influyen de manera decisiva en el fendmeno
deportivo. Asi por ejemplo en el caso de la comunicacion Moragas recuerda que no es posible
en la actualidad interpretar ¢l deporte moderno al margen de la realidad construida por los
medios: “Los medios de comunicacion no solo difunden los valores y los usos sociales del
deporte sino que los transforman, implicando a millones de personas que nunca han practicado
ni practicaran deporte alguno™. Asi mismo. Moragas propone que el analisis sociologico del
deporte vaya mas alla que el simple andlisis de sus contenidos, ya que estos contenidos se

40



expresan en acciones sociales verdaderamente excepcionales (rituales, fiestas masivas...) que
implican ya el dmbito social de la cultura cotidiana y de la educacion™ (Cayuela, 1997: 4).

Haciendo un resumen del cambio que tuvo el deporte dentro de las sociedades, los
medios de comunicacion han sido el principal promotor de éste, pues no solo ha sido
parte del ocio, también ha pasado ser parte de su cultura y sus representaciones,

provocando que el deporte sea interdisciplinario.

“La palabra “ocio™ al igual que otras utilizadas con cierta frecuencia, ha tenido diversidad de
acepciones ligadas a aptitudes diametralmente opuestas a la puridad de su significado. Asi,
recuerda J.A. Rodriguez y J.M. Zambrana, que en la decimoctava edicion del diccionario de la
Real Academia de la Lengua, se entiende por ocio: “Cesacion de trabajo, inacciéon o total
omision de la actividad. Diversion u ocupacion reposada, especialmente en obras de ingenio,
porque éstas se toman por descanso de otras tareas™. A igual, se define “ociosidad™ como el vicio
de no trabajar, perder el tiempo o gastarlo initilmente. Resulta pues evidente que en castellano,
salvo en pocas excepciones, el término “ocio™ ha quedado desprestigiado recibiendo el
significado de “ociosidad™. Asi lo subrayan Angel Zaragoza y Nuria Puig: “para muchos ocio es
sinénimo de inactividad de ganduleria”. Estos autores opinan que detras del término ocio se
esconden una pluralidad de significados que no incluyen, para nada, inactividad (al menos
mental)” (Cayuela, 1997: 5),

El concepto de ocio se refiere a la inactividad del ser humano, al descanso. a ningin
esfuerzo fisico y mental, pero la vida cotidiana del trabajador y la enajenacion del
trabajo ha logrado que el tiempo libre u ocio sea considerado como la salida del trabajo
laboral y el esfuerzo fisico, en el descanso que recibe el trabajador, éste consume el
deporte buscando otras actividades que lo ayuden a pensar y olvidarse de las

problematicas laborales.

“Es necesario tener en cuenta que aparece indudable que esta identificacion entre ocio moderno
y deporte no pudo desarrollarse sin la existencia previa de cambios profundos en los gustos
sociales hacia un tipo de ocio organizado o, en palabras del historiador Georges Vigarello en el
planteamiento de “ocio productivo”. Esta transformacion en el gusto por el tiempo libre fue
anterior a la irrupcion de los modelos deportivos ingleses, y se mostro en el siglo XIX con la
extension de espectaculos urbanos vinculados al ejercicio fisico a la emocion controlada y el
placer por el aire libre™ (Pujadas, 2010: 19-20).

Una vez que se dio el surgimiento y expansion del deporte, no se podia dejar pasar esa
oportunidad de generar grandes ganancias para los promotores, lo que provocd su
institucionalizacién y el incfemento de su desarrollo; ante tales efectos del deporte
intervinieron las disciplinas de las ciencias sociales tales como la economia, la politica,
administracion, historia, sociologia, antropologia, comunicacion, psicologia entre otras
més. Las disciplinas de las ciencias sociales se interesaron por el estudio del deporte

debido a que, en la sociedad se presentaban ciertos cambios en los que no solo era el
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esfuerzo fisico, ni la salida al ocio, sino que éste se volvid parte de la cultura de cada

comunidad, en la que unia sociedades sin importar las diferencias.

“La sociologia es una de las disciplinas que mas se ha preocupado por la relacion entre los
individuos y las pricticas deportivas. La Sociologia se ha encargado de analizar los procesos y
configuraciones que el deporte ha causado en las estructuras sociales, sobre todo en la
actualidad, basado en diversas perspectivas de analisis, por ejemplo la perspectiva funcionalista,
estructuralista, marxista, interaccionista simbdlica de la sociologia figurativa™ (Gonzalez, 2008:
33).

2.3. Las disciplinas de las ciencias sociales en el estudio del fiitbol

En un principio, el estudio del futbol se realizd desde un enfoque marxista. sin embargo
con el progreso, los campos de estudio fueron cambiando. y el impacto del futbol en la
sociedad rebas¢ fronteras, hoy el futbol, ya no solo se puede explicar desde una
perspectiva marxista, pues ademas de ser un gran generador de dinero, también crea

imaginarios, identidades y consumismo en los aficionados al futbol.

El fatbol que se conoce en la actualidad se origind en Inglaterra y gracias a su impacto
se logrd su profesionalizacion, lo que llevd a que el consumo del fitbol comenzara a
costar. Posteriormente, el futbol ya formaba parte de las sociedades. La primera
manifestacion del futbol dentro de las Ciencias Sociales fue la critica hacia el dominio

ideoldgico de las masas obreras por parte de las élites. a través de dicho deporte.

“La incorporacién a los repertorios de visibilidad de objetos y practicas consideradas inferiores,
desplazadas por la economia de valores del campo de los estudios de medios o de la sociologia y la
antropologia cultural (los géneros de la industria cultural, las practicas politico-culturales de las
clases populares urbanas, los rituales masivos, los repertorios del ocio, entre otros) habia sido
producida desde el llamado populismo cultural (Alabarces, 2003: 3).

Un ejemplo que se tiene para resaltar el gran impacto que genero el fitbol, es el triunfo
de Silvio Berlusconi  uno de los candidatos a la presidencia italiana, éste era
presidente del Club de Futbol Milan, su campana la baso en el equipo, pues su discurso
que emitia era que Italia tendria un buen gobierno como lo tiene el Milan el equipo que

lo gana todo.

“En el verano de 1916, en plena guerra mundial, un capitan inglés se lanzé al asalto pateando
una pelota. El capitan Nevill salto del parapeto que lo protegia, y corriendo tras la pelota
encabezo el asalto contra las trincheras alemanas. Su regimiento, que vacilaba, lo sigui6. El
capitan muri6 de un caionazo, pero Inglaterra conquisté aquella tierra de nadie y pudo celebrar

la batalla como la primera victoria del fatbol inglés en el frente de guerra™ (Galeano, 1995: 7).
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Esto que se ha dicho, en cuanto al impacto que tiene el futbol en las sociedades, es una
breve introduccion para fijar la importancia de este deporte y el motivo que tienen las
ciencias sociales para estudiarlo. La mayoria de los investigadores que se han interesado
en el estudio del futbol; menciones en sus planteamientos la trillada idea de que es el
deporte que ha tenido mayor impacto en los seguidores deportivos y por ende ha

generado enajenaciones.

Los motivos que tienen las disciplinas de las ciencias sociales para enfocar su estudio es
que el fatbol se ha vuelto parte de la cultura de cada entidad del mundo, algunos de esos
fendmenos es el nacionalismo y la generacion de identidades; que se presentan cuando
se juegan torneos internacionales y cada aficionado se une al equipo que representa a su
nacion, eso provoca que las diferencias sociales se anulen por un momento, no importa
si el aficionado es de los barrios mas bajos o es de la elite, todos son uno solo porque
son del mismo pais, eso es una parte de las identidades, es decir sentirse parte de algo y

reconocerse ante un determinado grupo.

Dentro de los torneos locales de cada pais el nacionalismo pasa a segundo término y es
donde se incursiona el regionalismo y las personas apoyan al equipo con el que se
identifican y pertenecen en cuanto al lugar geografico. Todo ese¢ proceso lo integran
diferentes cuestiones que unen a las disciplinas de las ciencias sociales, pues el
planteamiento anterior, puede ser objeto de estudio de la antropologia, sociologia,

psicologia, economia y comunicacion.

Por ejemplo, en las gradas de los estadios y en los lugares publicos en los que se
consume el futbol, los individuos sacan sus frustraciones, y eso es parte de lo que
estudia la psicologia, al mismo tiempo esas frustraciones se dice que provienen de un
ambiente social de represion y explotacion hacia las clases obreras, ese es tema de
estudio de la Sociologia, pero dentro de ello existen rituales que se manifiestan para el
triunfo de los equipos, ahi entra la antropologia, todo lo anterior tiene un costo, las
entradas a los estadios y el mercado relacionado a los equipos, es parte de la economia.
Por altimo, los medios de comunicacion ofrecen la cobertura del evento y denotan

diferentes discursos que son adoptados por los aficionados, ademas de toda la
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publicidad que se ofrece y eso es parte de lo que estudia la comunicacién. Todo el

proceso ya mencionado es lo que hace al futbol un objeto social y cientifico.

“Futbol y patria, fiitbol y pueblo: en 1934, mientras Bolivia y Paraguay se aniquilaban

mutuamente en la guerra del Chaco, disputando un desierto pedazo de mapa. la Cruz Roja
paraguaya formé un equipo de fitbol, que jugéd en varias ciudades de Argentina y Uruguay y
junté bastante dinero para atender a los heridos de ambos bandos en ¢l campo de batalla”
(Galeano, 1995: 7).

Las ciencias sociales para dar cuenta o estudiar fendmenos como el futbol, requieren de
este ejercicio interdisciplinario, la interdisciplinariedad es elemento que necesita dicho
deporte para que su estudio sea de forma mas especifica y los diferentes procesos que lo

conforman sean cubiertos.
2.3.1. Sociologia y futbol

Como ya se habia dicho anteriormente los estudios socioldgicos surgieron a partir del
siglo XVIII, sin embargo el auge de esta disciplina se dio en el siglo XX entre los afios
1945 al 1965 debido a que los objetivos de los tedricos parecian verse claros.
Posteriormente se dio un contraste debido a los cambios que comenzaron a surgir a
causa de la modernidad y todo lo que se habia hecho en la época dorada de la que se
esta hablando se fue derrumbando y las ideas de los tedricos presentaron

contradicciones.

“Pero esta época dorada no duré mucho. A partir de 1965 la sociologia se fragmenta siguiendo
diferentes derroteros, el futuro se vuelve incierto y las criticas externas se multiplican. Los
desafios que se presentan a la “cultura sociolégica™ son tan graves, que obligan a repensar
algunas de sus premisas clasicas. Estos desafios se derivan de los cambios generados en el
sistema-mundo, y de los producidos en la esfera del mundo del conocimiento. Por eso, las
cuestiones que planteamos en el siglo XXI en torno a la sociologia y las ciencias sociales son
muy diferentes a las que planteabamos en el transcurso de los ultimos 150 afios™ (Jiménez, 1222:
4).

La sociologia present6 diferentes cambios que se dirigian al progreso que comenzaba
darse y era inevitable en donde la sociedad se forjaba individualista e iniciaba el mundo
liberal ademas de que el marxismo tomaba un auge dentro del enfoque sociolégico. El
progreso que se estaba dando en esos momentos era muy fuerte lo que hacia que los
tedricos de la Sociologia enfocaran su estudio hacia el mismo debido a que ante el

surgimiento de nueva tecnologia las sociedades sufrieron cambios y alteraciones.
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Por otro lado, el futbol se convierte en un juego facil de practicar pues no se necesita
mas que un balon y dos objetos que funjan como porterias, es por ello que este deporte
se convierte en popular debido a que se juega en cualquier estrato social, desde los
barrios més bajos de la ciudad hasta las zonas residenciales, aunque varian los lugares
en los que se practican, en los barrios se pueden ver las cascaritas en las calles y en las

altas alcurnias en modernos clubes deportivos.

“Los especialistas en este deporte sefialan que la pasion por este deporte se habria incrementa
por la conjuncién de tres condiciones especiales: que es un deporte facil de jugar, con reglas
sencillas de aprender y barato (ya que no requiere de gran inversion economica para su practica).
Pero a esta triada de motivos podriamos sumarle otras de tipo social, histérico y organizacional
que habrian facilitado la expansion y predominio del futbol por sobre el universo deportivo en
general” (Angelotti, 2010: 212).

- 2.3.2. Antropologia y fatbol

El futbol se ha estudiado antropoldgicamente, pero ;cudl es la vision de esta rama de las
ciencias sociales? Pues bien, la antropologia es la que se encarga del estudio del ser
humano desde una perspectiva bioldgica, humanista y social, tiene sus estudios en el
futbol como lo hace la sociologia, pero algo que lo distingue es due se ha encargado de
la investigacion de los origenes del futbol, analizando los diferentes grupos etnolégicos
del mundo que practicaban un juego con pelota algo aproximado a lo que ahora es el

futbol. (Landel, 2000).

“La antropologia aporta analisis detallados que utiliza para destacar elementos como
vestiduras, practicas, ritos, etc., y hace una interpretacion sobre los mismos y entonces se

pueden aplicar a otras disciplinas. En este caso la antropologia aborda al futbol como ritual, al
conferirle caracteristicas litirgicas y ceremoniales, ademas de descubrir identidades urbanas
que se forman en torno a los equipos, jugadores y situaciones historicas determinadas™
(Angelotti, 2010: 214).

La antropologia estudia el comportamiento humano en grupo o sociedad, esa vision se
puede dar a partir de tres ciencias, las naturales, las sociales y las humanas. En los
inicios de los estudios antropoldgicos se hicieron diversas investigaciones y
comparaciones en torno a los origenes del hombre y su naturaleza, se dio un analisis de
las doctrinas evolucionistas, tales como los darwinistas sociales y los comunistas

marxistas.

La antropologia estudia a las etnias o grupos culturales, en ella no se hacen

desigualdades en cuanto a la inferioridad o superioridad dentro de los grupos,
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simplemente estudia su comportamiento y su modo cultural aunque otras personas lo
vean como irracionalidad o salvajismo, pues en ésta no se utilizan los términos de

salvajismo, barbarie y civilizacion en cuanto sea para ofender al grupo étnico.

‘Uno de los principales tedricos que fomentd el estudio etnoldgico dentro de la
antropologia es el estadounidense Franz Boas, quien manej6 el estudio de las relaciones
humanas junto con otros investigadores. Boas propuso cosas diferentes en cuanto a las
cuestiones culturales de los grupos, pues varios investigadores se inclinaban mas a las
culturas occidentales pasando por alto a las culturas de los otros paises del mundo y es
precisamente lo que rescatd Franz Boas y se dio cuenta que a pesar que las personas de
un cierto grupo vivan en comunidad la condiciéon humana es independiente, debido a

que éstos tienen una cultura distinta.

De acuerdo con lo anterior en un partido de fatbol se retinen cantidades de personas
para presenciar el acontecimiento ya sea en los estadios o a través del consumo
mediatico, en ello se da una multiculturalidad y se pierden las desigualdades sociales.
Dentro del encuentro existen muchos factores determinantes a la  investigacion

antropoldgica. Como ya se ha dicho ésta estudia los comportamientos humanos y uno
‘ de las mayores conductas que se han generado es a través del deporte en especial el
futbol, cuyo estudio se ha dado desde una vestimenta del aficionado hasta la guerra

simbdlica de las rivalidades entre grupos de animacion.

Entre los estudios que se han hecho desde la antropologia se toma a las identidades
socioculturales en los aficionados mediante un espectaculo futbolero, es decir, dentro de
las barras en los estadios y en los televidentes se forman representaciones culturales
que se definen como rituales comunitarios ocasionando un simbolismo en los

sentimientos del aficionado.
“La identidad no es. sino una serie de significados interiorizados que definen al individuo en la
sociedad, y que pueden referirse a territorio ocupado, lengua, instituciones sociales, rasgos
culturales, etc. De esta manera, el antropdlogo tiene la obligacion de adentrarse en todos estos

elementos cargados de significado por los habitantes de una region especifica para establecer
criterios finales sobre la misma"™ (Gonzalez, 2008: 36).

La antropologia estudia al futbol desde perspectivas diferentes, utilizado como base la

metodologia cualitativa en especial la etnografia; ésta se encarga de visualizar las
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identidades colectivas formadas por los diferentes equipos de fitbol, asi como el valor
simbolico del futbol dentro de las sociedades, asi como los rituales que hacen los
aficionados en las barras de los estadios a través de canticos, maquillajes en la cara y

vestimenta.
2.3.3 Psicologiay futbol

La psicologia es una disciplina de las ciencias sociales que tiene sus origenes en los
tiempos antiguos, que se situan a partir de que el hombre se comenzé a cuestionar los
origenes del ser. Como las demas disciplinas, la psicologia tuvo un proceso que durd
muchos anos para que fuera tomada como ciencia y como disciplina de las ciencias

sociales.

“Los primeros planteamientos mas o menos sistematicos los encontramos entre los primeros
filosofos quienes en sus escritos presentaron profundas reflexiones sobre el hombre (sus
sensaciones, sus percepciones, su voluntad, etc.). Asi que hablar del estudio de la psicologia,
durante un largo periodo, hablar de la historia de la filosofia, dado que desde su nacimiento s
ha abordado problemas que podeos considerar planteamientos psicologicos™ (Saiz, 2009: 23).

En la historia de la psicologia el renacimiento forma parte esencial del la misma pues
los pensamientos y sentires cambiaron en torno a la creencia de que hay un solo creador
del universo y es dios. Posteriormente como ya se sabe ocurrié la revolucién Industrial
y la ilustracion lo que proyectd otro cambio de pensamiento y desarrollo el estudio de la
psicologia comenzo a ejecutarse y desde el siglo XIX, comenzaba a manifestarse como

parte de las ciencias sociales.

La psicologia al igual que la antropologia estudia el comportamiento del ser humano
pero con la diferencia de que ésta lo estudia a partir de la mente y sus procesos. Otras
ciencias con la que se puede comparar a la psicologia es la filosofia que de igual manera

estudia el ser del hombre.

La psicologia del deporte comienza sus estudios a partir de la actividad fisica, es decir,
dirigida a lo que es el deporte y el rendimiento del atleta, a comparacion de las otras
disciplinas que toman el objeto de estudio a los actos de los aficionados; como ya se
dijo los primeros objetivos de la psicologia del deporte fueron el analisis de los atletas.

futbolistas y jugadores de cualquier deporte, para mejorar su rendimiento fisico a través
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de la manipulacién de la mente; posteriormente surgio el estudio para la formacién de
habilidades psicomotoras y cambios de comportamiento a través del fitbol y los demas

deportes.

" Hay que destacar que los cambios de comportamiento siguen perneando en los estudios
actuales debido a que se han encontrado investigaciones que muestran el cambio de
comportamiento de los aficionados al estar viendo un partido de futbol, ya sea en masa

o individualmente.

“Es hasta 1965 que se adquiere el reconocimiento internacional de la psicologia del deporte,
cuando se celebra en Roma, Italia con Ferrucio Antonielli el Primer Congreso Mundial de
Psicologia del Deporte. Asistieron 500 especialistas y se presentaron 230 trabajos. Que aunque
tuvieron una gran dispersion metodoldgica y conceptual, marcaron el nacimiento de una nueva
disciplina. Ahi se cred la Sociedad Internacional de Psicologia del deporte, encargada de
celebrar un congreso cada 4 aios y se edito el “International Journal of Sport Psychology™ el
cual se publica en Roma desde 1970. Riveiro1975™ (Heredia, 1987: 10).

La Psicologia del deporte llega a México 1983 a través de la Universidad Nacional
Auténoma de México, cuando se celebrd un coloquio en el que participaron “maestros
de la mencionada Facultad de la UNAM, Subsecretaria del Deporte. Confederacién
Deportiva Mexicana (CODEME), Escuela Superior de Educacion Fisica, Promocion
Deportiva del Departamento del Distrito Federal, y el Instituto Mexicano del Seguro
Social™. (Heredia 2005: 6).

2.4. La institucionalizacion de la investigacion del futbol en el campo académico de

la comunicacion en América Latina

La institucionalizacion del estudio del futbol se dio en la segunda mitad del siglo XX a
partir de los estudios sociologicos y a partir de ello el estudio del futbol se expandio a
otras disciplinas de las ciencias sociales como la comunicacion: uno de los principales
estudiosos del futbol desde la sociologia, es Pablo Alabarces un antropdlogo argentino
que se ha preocupado por retomar la investigacion de este deporte y argumenta que
hubo un problema académico al tratar de configurar al fatbol desde una sola disciplina,
un ejemplo de ello es Alfredo Povina, académico de la universidad de Buenos Aires, e
intentd postular una Sociologia del deporte, pero los intentos fueron vanos debido a que

su investigacion quedo guardada en la antes Ilamada biblioteca de sociologia de la
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universidad en la que laboraba, actualmente es la facultad de ciencias sociales de la

Universidad de Buenos Aires.

“El segundo problema, como dije, fue académico, o mejor dicho, de estructuracion de las
disciplinas académicas: ,quién debia ocuparse del deporte? Como veremos mas adelante, el
mundo anglosajon encontré una respuesta rapida en los departamentos universitarios de educacion
fisica, creados en los anos 60. Aunque con debilidades (como sehala Dunning, 1999),
especialmente en el tono empiricista y en la ausencia de reflexion teorica, la existencia de estos
departamentos permitié el surgimiento de una investigacion en sede académica. Para los
latinoamericanos, esa posibilidad no existira hasta los 80's, y s6lo en el caso brasileio; en el resto
del continente, esta posibilidad continiia bloqueada. Asi, no habra disciplinas auténomas que se
encarguen del deporte; 0 mejor, en tanto entendemos que los estudios sobre deporte no constituyen
una disciplina stricto sensu sino un campo sub-disciplinar, no habri un reconocimiento académico
del campo de estudios hasta fecha muy reciente”™ (Alabarces, 2004: 3).

Posteriormente se realizaron diversas investigaciones con el mismo objetivo, y se
publicaron diversos libros en los que planteaban una sociologia del deporte a través de
la idea marxista, pues se tomaba al fitbol como dominador ideoldgico, ademas de
algunos otros libros que planteaban la misma idea, como Gerhard Vinnai quien escribio
el libro EI fitthol como ideologia (1970), pero dichas postulaciones no fueron de gran
peso debido a que se dieron cuenta que el futbol no se podia establecer como una sola
disciplina.

“La propuesta desarrollada por Da Matta fuc alentadora y bien acogida entre los estudiosos de la

region. La misma habria servido para despertar el interés de los investigadores sociales hacia las

practicas deportivas. Desde entonces, se llegd a comprender que la importancia de los deportes

excedia los contommos de los estadios y el momento mismo del juego, abarcando todos los
rincones de la vida social y cultural de los pueblos en cuestion™ (Angelotti, 2010: 214).

Los intentos por establecer al deporte como parte de las ciencias sociales quedd
truncada por algunos afios, pero en la ultima década del siglo XX, los estudios
regresaron al campo académico y con otras propuestas, pero esta vez con mas fuerza,
ademas de que ya no era la sociologia la que se inclinaba al estudio del deporte, sino
también las otras disciplinas que forman parte de las Ciencias, una de ellas es la

. . > ; . - T
comunicacion, que es totalmente nueva dentro del estudio académico, en México .

El establecimiento de la comunicacion como ciencia ha presentado diversos conflictos

puesto que los estudiosos no han podido lograr establecer a la comunicacion desde una

' La comunicacion se comenzo a estudiar en las universidades hace aproximadamente 50 afos, lo que
implica que se constituy® la primera licenciatura en Comunicacion en 1960 en la Universidad
Iberoamericana, tiempo atras existian escuelas de periodismo, pero no estaba constituido como una
ciencia, ni como una disciplina de las ciencias sociales.
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sola ciencia, dado que, el estudio de la comunicacién estda compuesto por diferentes

ciencias que estudian lo relacionado a esta ciencia.

Ademas de las diferentes disciplinas que forman parte de las ciencias sociales, la
Comunicacion a pesar de no ser reconocida como una ciencia, ha sufrido diferentes
subdivisiones, es decir ha sido parte de una especializacion y una de ellas son los

estudio sobre el deporte en particular en el fatbol.

Asi como se hace presente la comunicacion dentro de la psicologia también es
fundamental, para el derecho, la antropologia, sociologia y demas disciplinas que se han
mencionado en el capitulo anterior; ya en especifico la comunicacion como ciencia se
ha encargado de estudiar el papel de los medios de comunicacion, el periodismo

deportivo, la publicidad, los discursos y las mediaciones para el seguimiento del fatbol.

“Segun Judith Lazar (1992). la genealogia mas proxima de la ciencia de la comunicacion se
remonta a las dos primeras décadas del siglo XX y nos remite a la Escuela de Chicago de esa
época, en la que tres autores fundamentales, relacionados con el interaccionismo simbdlico y el
pragmatismo — George Herbert Mead, Charles Cooley y John Dewey — pueden considerarse
como los precursores inmediatos de la disciplina. En efecto, estos autores se interesaban por el
papel de la comunicacion en la vida social, y se proponian beneficiar los estudios sobre
comunicacion con los aportes de la sociologia aplicada. Ademas, concebian la comunicacion no
como simple transmision de mensajes, sino como un proceso simbolico a través del cual se
construye y se mantiene una cultura™ (Giménez, 2009: 2).

Ya con un recorrido sobre el estudio del futbol desde la antropologia y la sociologia, se
ve un panorama cada vez mas claro de la interdisciplinariedad para dar cuenta del

fenomeno del fatbol.

Ha habido diferentes etapas de continuacion y descontinuacion de los estudios sobre el
futbol, en la década de los ochentas, se vio un receso, pero a partir de la siguiente
década, los estudios florecieron nuevamente, esto fue en América latina mientras que en

Meéxico, se da a partir de la segunda mitad de los noventas.

Dentro de las instituciones encargadas del estudio del futbol en México se encuentra la
Asociacion mexicana de Investigadores de la Comunicacion (AMIC), la cual después de
dos décadas de su creacion dentro de sus mesas de trabajo ha incluido al futbol como

objeto de estudio.
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Otra institucion es el Consejo Nacional de Estudios e Investigacion de las Ciencias de la
Comunicacion (CONEICC) en donde en diversos encuentros se ha incluido dentro de
sus ponencias y mesas de trabajo al deporte, pero en especial al futbol y lo ha abordado

desde el periodismo deportivo.

La red Mexicana de Investigadores de Comunicacion y Deporte ubicada en la
universidad Iberoamericana Ciudad de México es otra institucion académica que se ha

encargado de la investigacion del futbol desde la comunicacion.

2.5. Comunicacion, semiotica y el estudio del futbol en México

La comunicacion es una disciplina que no ha podido ser considerada como una ciencia,
algunas de las causas es que los tedricos no han considerado pertinente establecerla,
puesto que, su objeto de estudio en primera instancia son los medios de comunicacion,
aunque esto ha ido cambiando. Sin embargo desde a finales del siglo XX diversos
investigadores de la comunicacion se han preocupado por hacer de la comunicacion una

ciencia.

“En tal contexto, la respuesta mas sencilla es considerar la comunicacion como una cuestion de
medios y tecnologias, una actividad practica que no requiere fundamentacion y menos atn la
creacion de modelos tedricos y metodologicos especificos, simplificacion que, a mi juicio, no
hace mas que dificultar el estudio y la comprensién de los procesos comunicacionales'.
(Galindo, 2009:14).

Pensar la comunicacion e investigar los fendmenos que le atafien, se hace en procesos
cognitivos de complejidad, pues dar cuenta de la explicacion de estos fendmenos
requiere de la colaboracion de otras disciplinas, es decir de un ejercicio
interdisciplinario; ésta es una de las explicaciones que dan los estudiosos de la
comunicacion en su afian de establecer a la comunicacién dentro de un marco

epistemolégico.

Carlos Vidales postula a la comunicacion como una disciplina cientifica a partir de la
semidtica. La semidtica es la ciencia que estudia los signos, Carlos Vidales plantea que
dentro de los procesos de significacion o de la construccion de signos, la comunicacion
es fundamental. A través de los discursos lingiiisticos o de la imagen existe un proceso

de comunicacion, en donde hay un canal, emisor, receptor y mensaje; en este caso el
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canal es importante en acto de significacion, ya que, si los interlocutores no estan en el

mismo canal cambia el sentido del mensaje que se esta dando.

“La semidtica, a diferencia de los estudios de la comunicacion, nacié de un lenguaje formal y
nacio exigiéndole esa formalidad a las ciencias con las que se relacionaba, pero al mismo
tiempo era capaz de presentar una configuracion estable de los procesos comunicativos no en
términos de intercambio de mensajes, sino en términos de produccion de sentido, de accién de
los signos, de semiosis, de procesos de produccion de significado, de sistemas de significacion,
de procesos culturales o de intercambios simbolicos, todo lo cual suponia una posibilidad de
expandir el espacio de pertinencia no sélo del objeto «comunicacion» sino de su naturaleza
ontologica, epistemologica y fenoménica™ (Vidales, 2011:11)
Los origenes de la semiotica datan de mas de un siglo y aun que ya es una ciencia
establecida, tiene similitudes a la comunicacion, pues ha sido relacionada con otras
disciplinas como la biologia, las matematicas, los estudios culturales, la musica y otras
disciplinas mas. Hasta estos tiempos es que se relaciona a la semidtica con la

comunicacion y se hace parte de ella para entrar en un marco epistemologico.

“Desde el nombre de Ciencias de la Comunicacion con el que muchas de las facultades y
Escuelas se denominan observamos la dispersion tedrica. No "existe una ciencia de la
comunicacion. Son muchas las que concurren al estudio de este fendmeno tan singular. Pero no
existe ninguna como la Semidtica que logre integrar sus contenidos. Y puede hacerlo
precisamente porque su objeto de estudio son los sistemas de significacion con cualquier materia
significante que se produzca y bajo cualquier estructura discursiva que aparezca. La Semidtica
ha logrado, pues, integrar ese gran campo disperso de las ciencias de la comunicacion en tomo a
un centro dinamizador. Como senala 0. Quezada, las facultades preparan un destinatario para
convertirlo en un destinador cuyo destinatario es el gran publico receptor, el "ciudadano
anonimo” de la calle o del hogar. La Semidtica ha introducido rigor tedrico alli donde habia
dispersion cientifica y superficialidad metodologica™ (Bendezu y Blanco, s/f: 2).

En el plaﬁteamiento epistemologico de la comunicacion se busca conceptualizar y
plantear objetos de investigacion, dejando a un lado el fenémeno tradicional, el de los
medios de comunicacion. Sin embargo, los medios de comunicacion no se pueden pasar
por alto debido a que tienen un papel importante en la sociedad y es uno de los

principales productores de significados.

Entre la comunicacion y la semidtica, hay una semejanza debido a que la semidtica ha
sido tomada en cuenta desde la vision de otras disciplinas, y la comunicacion aunque no
ha sido definida como una disciplina su estudio ha sido abordado desde el enfoque de
otras ciencias; esta similitud entre la semidtica y la comunicacion tiene relacion con el
futbol, ya que este fendmeno ha sido estudiado por la mayoria de las disciplinas de las

ciencias sociales.
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Continuando con esta comparacion, en los inicios del estudio del fitbol, se pretendia
establecer a este deporte desde una sola disciplina, la antropologia, sin embargo, la
investigacion del futbol s6lo desde la antropologia, no era completa pues el problema de
investigacion que tomaba la antropologia no era el inico fendmeno que provocaba este

deporte, por lo tanto, su estudio se fue prolongando a las demas disciplinas.

Por otro lado, la comunicacion la han querido establecer como disciplina y al igual que
el futbol se han tornado diversas cuestiones en cuento a su establecimiento cientifico,
con la diferencia de que el futbol es un fendmeno y la comunicacion busca ser una

disciplina.

A lo largo de la historia de la comunicacidn, su investigacion se ha tornado a los medios
de comunicacion, pero segin los intelectuales que estudian a la comunicacion desde un
puhto de vista cientifico, la semidtica es la ciencia mas préxima que define a la
comunicacion y es ahi donde surgen otros objetos de estudio, pues en todo proceso de
comunicacion hay una significacion y es donde entra la cultura en el estudio de la

comunicacion,

La comunicacion, la semidtica y el futbol es una relacion compleja cuyos estudios no se
han encontrado, en algunas investigaciones se han cuestionado significaciones que se le
han atribuido a ciertas cosas, por ejemplo el papel de la mujer en el futbol a partir del

discurso televisivo, pero la semidtica no es parte de ella.

“Los modelos comunicativos que se analizan y que se integran en el espacio semi6tico no son
los devenidos del campo comunicacional, sino lo que se producen dentro del espacio semiotico,
es decir, se considera que el objeto de estudio de la semidtica, es comunmente entendido como el
intercambio de cualquier tipo de mensajes, en una palabra, comunicacion. Pero a esto tendria que
ser adicionado también que la semidtica focaliza su preocupacion hacia el estudio de la
significacion. La semidtica es por lo tanto clasificable como esa rama de enlace dentro de la
ciencia integral de la comunicacion™ (Sebeok, 2001 en Vidales, 2006: 4).

El analisis semiotico de los spots promocionales de Televisa Deportes permite obtener
las significaciones y representaciones del futbol. Es una investigacion en la cual se toma
a la comunicaciéon como ciencia partiendo de la semidtica, obteniendo los signos a partir

de las formas del lenguaje u objetos comunicativos.



En el siguiente capitulo de esta investigacion se retoma a ‘la semidtica desde la
propuesta de Roland Barthes, para dar cuenta de la metodologia de la semidtica

estructural que aplica al analisis de las imagenes discursivas.

n
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Capitulo III. Metodologia de la semidtica estructural de Roland Barthes

La semictica tiene mas de un siglo de existir y la relacion con otras disciplinas se sigue
dando y una de ellas es la comunicacion. La semidtica a partir de la lingiiistica de
Ferdinand de Saussure es el modelo por el cual se basan diversos tedricos para postular

a la semiotica desde otras disciplinas.

La propuesta de Roland Barthes es parte de la semidtica estructural, es por ello que en
este capitulo se comienza con los origenes del estructuralismo con dos objetivos, el de
contextualizar 'y dar a conocer la forma de aplicacion como metodologia.
Posteriormente se desarrolla la vida y obra de Roland Barthes con el afan de dar la
importancia que tuvieron sus obras para que después propusiera la obra *“La aventura

semiologica”, la cual se publico pocos afios después de su muerte.

3.1. Origenes del estructuralismo

En la historia del ser humano han existido diferentes etapas que fueron desarrollando
ciertas formas de pensamiento, la que causo6 gran impacto fue la [lustracion, etapa con la
que se inicio el estudio de los fendmenos a través de la ciencia. Con el desarrollo de
dicho periodo, surgio6 la idea de progreso, la cual fue refutada por diversos tedricos, por
ejemplo, Michael Foucault mantuvo una postura opuesta al supuesto progreso a través
de su propuesta filosofica de las estructuras epistémicos, basadas en tres momentos que
contextualizan los procesos en los que se desarrolld el pensamiento humano, asi como

la cientificidad y los cambios sociales.
“La primera es la que se conservé desde el renacimiento; la segunda es la que se impuso en los
siglos XVII y XVIII; la tercera es la que se afirmé en el siglo XIX. Pero jqué hace
epistémicos, las cuales, a su vez, cualificarian las tres épocas culturas? Pues bien en la primer
estructura “las palabras tenian la misma realidad de lo que significaban”, es decir, que lo que

se lee en los signos del libro de la naturaleza son las cosas mismas™ (Reale y Antiseri, 1995:
146).

Las estructuras epistémicas que plante6 Michael Foucault se iniciaron con el
Renacimiento campo de estudio de la primer estructura; la segunda estructura fue el
resultado de ese desarrollo que se dio al terminar la Edad media y el Renacimiento,

recibi6 el nombre de Ilustracion: la tercera estructura fue la Historia Contemporanea, la

55



cual se ha reconocido por los grandes cambios sociales, politicos, tecnolégicos,

econdémicos y culturales que se manifestaron.

A partir de la Ilustracion, se desarrollaron cambios sociales en todo el mundo, asi
mismo, el impulso de la ciencia se prolongd de manera constante, bajo este tenor
" surgieron las ciencias sociales, pues se necesitaba una ciencia que se encargara del
estudio de los hechos sociales, econdmicos, politicos y culturales. Surgieron distintas
metodologias dentro de cada disciplina, la cual ayudaba al entendimiento de ciertos

acontecimientos; una de esas fue el estructuralismo.

El estructuralismo tuvo sus origenes en la época de los griegos. a partir de los
postulados filosoficos de Aristoteles, sin embargo, diversos intelectuales de Europa lo

retomaron en el siglo XX.

“Aunque el estructuralismo tuvo su auge en el siglo XX, tiene sus fundamentos en la filosofia
griega de Aristoteles los cuales fueron reelaborados posteriormente por Averroes en su obra el
Colliget (Tratado universal de medicina). Para Jos¢ Alberto Marin Morales (Filosofia, 1979), el
estructuralismo “‘constituye o parece constituir el punto de partida del actual estructuralismo, a
través de los conceptos de mezcla, equilibrio y predominio, y de que todo lo que existe csta

mezclado en todo, y en especial en el de la temperancia, equilibrio entre las almas o facultades,
el espiritu y el calor” (Pérez, 2008:1).

Tuvieron que pasar varios siglos para que el estructuralismo fuera retomado y aplicado
como metodologia. En la segunda década del siglo XX, el suizo Ferdinand de Saussure
propone algunos conceptos a partir de la lingiistica estructural, dicha propuesta
posteriormente fue retomada por los demas intelectuales para hacer sus propuestas

estructurales a partir de otras disciplinas de las ciencias sociales.

Hasta 1915 es cuando Roman Jakobson formdé la primera institucion cientifica
encargada de la aplicacion del estructuralismo y se le denominé Circulo Lingiiistico de
Mosci; su campo de estudio fue la lengua poética; con el avance de sus estudios
Romaén Jakobson y Shklovski uno de los alumnos del Circulo lingiiistico de Moscu,
dieron nacimiento al Formalismo Ruso con el objetivo de establecer una relacion entre

lingiiistica y poesia moderna.

“Los presupuestos teoricos y métodos de analisis que propone el Formalismo Ruso —todavia en
los primeros afios veinte- constituyen un anticipo del estructuralismo, un estructuralismo vant la
lerttre, que s6lo mas tarde definird el Circulo de Praga bajo la influencia de Saussure. La
literatura centra el interés de este movimiento, o mejor, el hecho literario en si, aislado de
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implicaciones externas, factores biograficos o psicoldgicos, politicos o filosoficos™ (Fernandez,

1994: 26).
En 1926 el Formalismo Ruso traté de postular la relacién causal que existe entre lo
vivido por el autor y la obra, es decir, expresar cientificamente el sentir del autor o su
subjetividad a partir de una obra literaria. Jakobson defini6 a la obra literaria como los
procedimientos artisticos que rige el autor para la elaboracién de la obra. Uno de los
autores que sobresalio en las investigaciones del Formalismo Ruso fue Vladimir Propp
quien propuso la obra “Morfologia del cuento™, planteamiento que tuvo un gran impacto

en la literatura estructural.

Ademas del Formalismo Ruso, el Circulo Lingiiistico de Praga fue otro centro de
estudios interesado por la aplicacion del estructuralismo desde los conceptos
lingiiisticos de Ferdinand de Saussure. “A través de tres postulaciones tedricas
planteadas en 1928 por Jakobson y tynjanov el Circulo Lingiistico de Praga se convirtié
en Estructuralismo Checo, en donde se hacia una continuidad de la metodologia

estructural con el fin de posicionar al arte como una forma social™ (Galan, 1988: 147).

La primera postulacion del Estructuralismo Checo antes Circulo linguistico de Praga se
inclind hacia la estructura de una obra literaria a través de un ejemplo en donde se tratd
al discurso poético y a partir de esto fue que el arte poético discursivo esta intimamente
relacionado con las convenciones sociales que contienen las peliculas. La segunda
postulacion teorica esta relacionada con la diacronia, la cual se refiere a la sucesion del
tiempo y la sincronia que esta dirigida a la coincidencia de un acontecimiento en el
tiempo; en la postulacion, estos dos conceptos aparecen a través de una pelicula en la
cual argumentan que se puede ver la continuidad de tiempo a través del cambio de
escenas e imagenes. El tercer punto propuesto fue concebido a partir de las diferentes

formas de aplicacion del estructuralismo.

“La esencia de esta ruptura metodologica esta eficazmente resumida en la bien conocida
afirmacion de Roman Jakobson en su ensayo **(Qué es poesia?”: “lo que estamos destacando no
es el separatismo del arte sino la autonomia de la funcion estética™. (Es importante sefalar que
con la utilizacion del “nosotros” Jakobson unié fuerzas con Tyjanov, Shlovskij y Mukarovsky en
un esfuerzo por defender “el estudio formalista de la literatura™. Es conmovedor, aunque
anacronico, ese gesto de alianza, una manera de acentuar una continuidad entre el trabajo de la
Opajaz y el Circulo lingiiistico de Praga, aun cuando Tyjanov, Shlovskij y otros formalistas
estuvieron obligados a abandonar por completo la idea literaria. Asi es como, haciendo eco del
manifiesto conjunto de principios de Tyjanov en 1928, con el que se inicid esta discusion del
estructuralismo de Jakobson extendio su maxima vigorosa. “no proclamamos la autosuficiencia
del arte componente de la estructura social. Correlacionado con otras partes componentes, el
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arte estd cambiando constantemente, ya que tanto el 4mbito del arte como su relacién con otros
segmentos de la estructura social estan en un flujo dialéctico™ (Galan, 1988: 148).

La expansion del uso del estructuralismo llegd hasta los intelectuales franceses en los
inicios de la segunda mitad del siglo XX, diferentes tedricos del Collage de France al
igual que del Circulo lingiistico de Praga y del Formalismo Ruso retomaron las
aportaciones lingiiisticas de Ferdinand de Saussure para proponer ciertas formas de

aplicacion del estructuralismo desde diferentes disciplinas de las ciencias sociales.

Las aportaciones estructurales de los teéricos franceses han sido las que han impactado
dentro del estructuralismo contemporaneo. Uno de esos tedricos fue Roland Barthes
que propuso analizar la literatura desde la metodologia estructural hecho que vio
reflejado en la obra “El analisis del relato™ y posteriormente, en la semidtica, con “l.a
aventura semioldgica”. Otro de los autores que se incorporaria a este circulo de
estudios es Levi-Strauss proponiendo al estructuralismo desde la antropologia, con la

obra “El lenguaje y parentesco”.

“El antropdlogo Claude Lévi-Strauss define a la estructura como un sistema regido por
cohesiones internas, que son las que determinan todas las actuaciones de un grupo, de un
sistema, de un determinado objeto historico. La historia es una dialéctica entre el orden de los
eventos y el orden de las estructuras. Levi-Strauss influyd en la historiografia francesa de su

tiempo a través de su planteamiento estructural, que favorecia los procesos de racionalizacion y
sintesis historica™ (Aurell, 2005: 70).

3.2. Aproximaciones a la definicion de estructuralismo

Para comprender lo que implica la metodologia estructural es fundamental aproximar
una definicién de ésta: su definicion etimologica remite a la estructura, cuyo significado
es construir, edificar, unir las partes de un fendomeno, en este sentido, desde el estudio
de las disciplinas implica la base que conforma a los hechos, de ahi que se pueda
afirmar que una estructura esta constituida de diferentes elementos que integran un
objeto a analizar y ayudan a darle sentido a la accidn, son las bases que llevan a una
significacion.

“Se entiende como estructura el modo en que las partes de un todo de la clase que sea —una

sustancia mineral, un mecanismo, un cuerpo viviente, un discurso- se conectan entre si. Para

descubrirla, es preciso hacer un analisis interno de la totalidad, distinguiendo los elementos y

el sistema de sus relaciones. Entonces aparece la estructura como el esqueleto del objeto
sometido a consideracion, su armadura, lo que permite distinguir entre lo esencial y lo
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accesorio, el conjunto de lineas de fuerza y, a veces, el mecanismo de su funcionamiento
propio™ (Caruso, 1969: 11).

Existen diferentes acepciones del estructuralismo, pero hay formas que lo hacen mas
que una simple corriente conceptual, pues es una metodologia de anélisis que ayuda a
encontrar respuestas y explicaciones a fendmenos sociales, es decir que el

estructuralismo es una metodologia para estudiar los comportamientos del ser humano.

“Se debe reconocer entonces que existe efectivamente un ideal comin de inteligibilidad. que
alcanzan o que buscan todos los “estructuralistas™. mientras que sus intensiones criticas son
infinitamente variables: para unos, como en matematicas, el estructuralismo se opone a la
separacion de capitulos heterogéneos, encontrando la unidad gracias a los isomorfismos: para los
otros, como en generaciones sucesivas de lingiistas, el estructuralismo se distancié sobre todo
en las investigaciones diacrdnicas que tratan fenomenos aislados para encontrar sistemas de
conjunto en funcion de la sincronia; en psicologia, el estructuralismo ha combatido mas las
tendencias “atomistas” que buscaban reducir las totalidades a asociaciones entre elementos
previos; en las discusiones corrientes se ve al estructuralismo acometer al historicismo, al
funcionalismo y a veces incluso a todas las formas de apelacion al ser humano en general”
(Piaget, 1995: 5). :

Para obtener las significaciones de algun fenomeno social, la metodologia estructural es
una forma de analisis que busca verdades a partir de la aplicacion de planteamientos
teoricos. El estructuralismo como metodologia estudia los procesos y los hechos que
han ocurrido antes del problema para explicar su funcionamiento y el ;por qué? de esos

comportamientos.

“Pero ese mismo cardcter genérico y abierto permite que el estructuralismo pueda emplearse
como metodologia de trabajo, en combinacion con una teoria que no necesariamente deba
ajustarse a los axiomas del estructuralismo como filosofia. Es decir, el estructuralismo admite
un uso como simple modelo y no s6lo como heuristica. Empleado como metodologia, las dos
principales distorsiones que introduce el estructuralismo son: obviar el principio de relevancia
entre relaciones de un sistema, y considerar que —en la practica un planteamiento formal equivale
a un planteamiento empirico. En muchas ocasiones los modelos propuestos sélo sirven de guia
para clasificar y entender ciertos fendmenos, quedandose al nivel de simples metaforas. Por
eso, y para que el analisis y no se convierta en una contraposicion de elementos reducidos a
oposiciones binarias, el modelo estructural debe emplearse teniendo detras de una teoria o una
hipétesis que oriente hacia los elementos a comparar y que establezca, si es posible, relaciones
causales entre ellas™ (Garrido, 2003: 90).

El estructuralismo tuvo diferentes definiciones que se dieron desde las disciplinas de las

ciencias sociales.

3.3. El estructuralismo como metodologia de analisis
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La aplicacion de la metodologia estructural se dio en diferentes disciplinas que forman
parte de las ciencias sociales y de las ciencias concretas. Algunas disciplinas que
utilizaron al estructuralismo son las matematicas. biologia, medicina. psicologia.
sociologia, lingiiistica, semidtica, entre otras, cada una lo aplicé de acuerdo a su objeto

de estudio y de lo que se deseo investigar.

Algo fundamental que se tiene que mencionar nuevamente es que las propuestas
estructuralistas desde las diferentes disciplinas de las ciencias sociales fueron planteadas

a partir de la metodologia de la lingiistica estructural de Ferdinand de Saussure.

Saussure se baso en un sistema que ha denomind diadico. el cual consiste en los
siguientes elementos lengua y habla, denotacion y connotacion, signo y sintagma,

significado y significante, elementos lingiiisticos que posteriormente los retoma Roland

Barthes en “La aventura semioldgica”.

Uno de los conceptos que Ferdinand de Saussure uso para establecer su metodologia de
la lingiiistica estructural, es la fonia, pues dentro de los signos que hay en la sociedad
existen cosas que se dan a partir de los sonidos y hace diferencia entre los visual y lo
auditivo, en donde la fonia comprende un proceso lineal y el oido no comprende la
diferenciacion de las palabras, la comprension del sonido va a depender de las
significaciones. Esto quiere decir que dentro de las sociedades se forman significaciones
en el lenguaje verbal y su entendimiento va a depender de lo establecido por la misma
sociedad, es decir los significados atribuidos a las palabras que usan en su vida
cotidiana y dentro de su entorno.
“La lengua no se presenta como un conjunto de signos deslindado de antemano, como si en ellos
bastara estudiar la significacion y la disposicion: es una masa indistinta en la que la atencion y
el hébito son los unicos que nos pueden hacer hallar los elementos particulares. La unidad no
tiene caracter fonico especial y la unica definicion que se puede dar de ella es la siguiente: un

trozo de sonoridad que con exclusion de lo que procede y de lo que sigue en la cadena hablada,
es el significante de cierto concepto™ (Alonso, 2002: 106).

La lingliistica estructural partio de la cultura y establecié como necesaria la relacion del
significado y significante con la lengua y habla, que sirven para reconocer un acto de
comunicacion e identificar las significaciones de una etnia o grupo social. La aplicacion
de esa metodologia estructural entorno a la lingliistica parte de los hechos sociales y de

como la cultura se apropia de la lengua.
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A partir de la lingiiistica diversos tedéricos formularon sus propuestas de la metodologia
estructural para estudiar los diferentes fendmenos que se estudian dentro de las ciencias
sociales. La lingiiistica fue una de las disciplinas que se tomaron como objeto de
estudio, algunos intelectuales que se encargaron de su estudio se encuentran Sapir y
Whorf, dos lingiiistas estadounidenses que en la tercera década del siglo XX
formularon hipétesis en las que se dice que el lenguaje depende de la cultura, puesto
que el lenguaje se construye a partir de la construccion simbélica que se da dentro de las

diferentes sociedades.

“Sapir estaba convencido, al igual que Malinowski, de que la lengua solo podia ser interpretada
dentro de una cultura. De hecho, fue mas alld, proponiendo que dos lenguas no son nunca lo
suficientemente similares como para representar una misma realidad y que los mundos en los
que viven las diferentes sociedades son mundos distintos, y no un mismo mundo con diferentes
etiquetas™ (Sapir, 1929, en Molina, 2006: 26).

Whorf discipulo de Sapir, siguiendo con su investigacion de la formacion del lenguaje a
partir de la cultura, preocupd por la relacion entre el pensamiento y lenguaje. lo que
llevd a crear la obra “Relatividad lingiiistica”, en la que se incluye la idea de que “el
lenguaje es el verdadero formador de las ideas, el programa y guia de la actividad
mental del individuo que es utilizado para el andlisis de sus impresiones y para la
sintesis de todo el almacenamiento mental con el que lrabaja'.'. (Whorf, 1971, en
Molina, 2006: 21).

Asi como dichos autores hacen sus propuestas a partir de la cultura y la etnolingiistica.
dentro de las otras disciplinas de las ciencias sociales, la aplicacion de la metodologia
estructural varia de acuerdo al objeto de estudio de cada una. por ejemplo, en el
psicoanalisis el uso de la estructura se dio a partir del comportamiento del individuo y lo
que influyd en la construccion del yo. La antropologia ejerciod reglas estructurales que
cuestionan valores, ideas, mitos que se llevan en toda la vida del individuo. La historia
utilizé al estructuralismo para explicar el desarrollo discontinuo del pensamiento, la

practica vy las instituciones que se han manifestado en diferentes etapas del tiempo.

Otro de los autores destacados en el estructuralismo es Claude Levi-Strauss,
antropologo nacido en Bruselas Bélgica: antes de retomar la lingiiistica estructural de

Ferdinand de Saussure, Levi-Straus fue profesor en Sao Paulo Brasil y fue donde
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comenzé a estudiar a los “salvajes de Mato Grosso y Amazonia™. Posteriormente se
interesd por la lingiistica estructural de Ferdinand de Saussure, a partir de la idea de
que el lenguaje es una forma simbdlica construida por la sociedad sin ninguna regla o
ley que la sustente, lo que lo hace parte de diversos aspectos de la cultura, dejando como
resultado la obra “Las estructuras elementales del parentesco™ trabajo que le permite

desarrollar una teoria estructuralista partir de la antropologia.

“Las estructuras elementales del parentesco (1949), que abandona la tradicién del estudio
monografico de los sistemas de parentela en esta o en aquella cultura; y con base en una analogia
de método y de objeto entre lingiiistica y antropologia, considera la sociedad como un conjunto
de individuos puestos en comunicacion mediante diversos aspectos de la cultura. De modo que
las reglas del matrimonio, del sistema de parentesco, son consideradas como una especie de
lenguaje, un sistema de comunicacion™ (Antiseri y Reale, 1995; 139).

La concepcion estructuralista de Levi-Strauss se involucré con la cultura y la
conceptualizé. como una serie de significaciones o signos que se forman a partir del
sistema social; este autor senala que en diferentes momentos hay una variacion de los
signos, puesto que, no todos los sistemas sociales incluyen esos signos dentro de su

forma, pues existen pautas que las establece el significado segun su reconocimiento.

“El parentesco y el mito son los dos objetivos iniciales dentro del estructuralismo antropologico
debido a su cardcter doblemente sistematico y simbdlico. Pero el objetivo concreto de Levi-
Strauss no se limita a aislar los resultados empiricos de esa simbolizacién, sino en llegar a
descifrar el alfabeto simbdlico que lo genera. El andlisis, por tanto consta de dos partes bien
diferenciadas: la primera de comparacion sistematica de elementos equivalentes en unidades
diferentes: y la segunda de abstraccion de las oposiciones binarias que sustentan tanto las
coincidencias como las diferencias halladas en la fase anterior™ (Garrido, 2003:90).

Otro de los tedricos que postuld la metodologia estructuralista fue el semidlogo francés
Roland Barthes, quien en primera instancia se intereso por la literatura y posteriormente
retomé los aportes lingiiisticos de Saussure y los establecié como parte de la

semiologia.

“Las principales producciones que responden a una forma de trabajar estructuralista al comienzo
de los afios sesenta surgieron —segun Broeckeman- de tres grandes académicos, en los que
impartian cursos — muy poco preocupados por lo académico- las figuras que llegard a ser mas
relevantes, lévi-Strauss, Venbeniste, Foucault, Aron y mas tarde Barthes lo hicieron en el collage
de France. En la Ecole des hautes Ftudes desarrollaron lecciones y seminarios Martinet —
seguidor directo de Saussure-, Greimas y Barthes en el ambito de la semiologia. En el Cercle
d'epistemologie de la Fcole Normale Supérieure trabajaron pensadores como Derrida o
Althusser. Otros dmbitos mas autonomos, como la clinica Saint-Anne-donde trabajo Lacan- o la
revista Tel Quel, formaron parte también de esta nueva practica discursiva que se denomind
(estructuralismo)” (Fernandez. 1994:49).

3.4. La metodologia estructural de Roland Barthes
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3.4.1. Vida y obra de Roland Barthes

Roland Gérard Barthes, ensayista y semi6logo francés nacié el 12 de noviembre de
1915 en Cherburgo. Durante nueve afios vivio en Bayona, una provincia que se
encuentra en el sur oeste de Francia, en donde cursé la educacion primaria, para el afio
de 1924 se traslado a Paris con el objetivo de seguir sus estudios en la secundaria. Para
el afio de 1939 obtuvo la licenciatura de lenguas clasicas. Tiempo después creo el
Groupe de Théatre; también fue profesor en Biarritz, en Rumania y Egipto (Vicente,
1999: 73).

De 1934 a 1947 Roland Barthes sufrio varios ataques de tuberculosis, durante su
estancia en los hospitales consiguid leer una gran cantidad de libros que le permitieron
publicar sus primeros articulos de literatura y durante su estadia en el sanatorio para
estudiantes en Saint—Hilaire-du-Touvet, comenz6 a estudiar a Carlos Marx y Jules

Michelet, historiador francés que se caracterizo por estudiar la Revolucion Francesa.

Para 1947 Roland Barthes comenzd a escribir para la revista de izquierda Combat,
medio que nacid durante la guerra de la Resistencia Francesa; en ese mismo ano
comenzo una etapa de la produccion de sus obras, como “El grado cero de la
escritura” y “Responsabilidad de la gramatica”. Posteriormente Barthes hizo un viaje
a Rumania en compariia de su madre, en ese pais buscé empleo y obtuvo un cargo de
bibliotecario en el Instituto Francés de Bucarest, cuya estancia no fue larga dado que ¢l
y su madre fueron obligados a salir de ese pais y regresar a Francia debido a que eran

sospechosos de imperialismo.

En 1949 Roland Barthes emprendié un nuevo viaje a Egipto, durante su permanencia en
este pais logré una plaza de profesor en la Universidad de Alejandria. Durante su
docencia como profesor, Roland Barthes conocio al semidlogo Litanes Algirdas Julien
Greimas a quien le platico su investigacion entorno al estructuralismo y este tltimo le
recomendo leer a Ferdinand de Saussure. En este pais, Roland Barthes es ayudado por

Greimas'® debido al problema de su tuberculosis, dado que las autoridades de la

Algirdas Julien Greimas es lingiiistica ¢ investigador nacionalizado francés, que promovio el estudio de
la semiologia y contribuyo en la formacion del grupo de investigacion semiologica y de la escuela
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universidad consideraban que la enfermedad era contagiosa, pero su gran amigo

intervino y refuto esa idea, logrando que Barthes permaneciera en la institucion.

“El mayor dolor que sufrio Roland Barthes en su vida fue el dia en que su amigo Philippe
Rebeyrol ingresé a la Escuela Normal Superior de la calle Ulm y que a ¢l se le cerré para
siempre esta prestigiada puerta académica, a causa de la tuberculosis que lo tenia recluido en el
sur de Francia. Es extrana esta confesion que el propio Roland Barthes le hizo a Romaric Sulger
Biiel, cuarenta afios después del suceso, y que recoge Jean - Louis Calvet en su biografia.
Cualquiera juraria que el mayor dolor en la vidade Roland Barthes habria sido la muerte de su
madre, con quien vivi hasta su ultimo suspiro en una complicidad que sélo opacaba el secreto
de su homosexualidad” (Bradu, 1992: 5).

Tres afios més tarde, ya en 1953 Roland Barthes ubicado en Paris logra publicar a través
de la revista francesa “Espirit” su obra llamada “mitologias” De 1952 a 1954,
Roland Barthes se dedico a la investigacion de lexicologia en el Centre National
Recherche Scientifigue (CNRS) en espafiol el Centro Nacional de Investigacion

Cientifica de Paris (Vicente, 1999:75).

Durante su permanecia en el CNRS, Roland Barthes publicé otro libro llamado “E/
grado cero de la escritura”, obra en la que se plasmé la pérdida del uso de la escritura a
partir de los significados que le atribuye la sociedad, a partir de esto dice que la

escritura o el lenguaje literario pierde su inocencia.

“La escritura en grado cero esta hecha de su ausencia. Cuando la escritura ya no es escritura, es
decir cuando se ha desenmascarado a si misma, es cuando la escritura retoma su inocencia. Y
solo desde esa inocencia puede descubrir lo que antes habia sido: el lenguaje literario
transformado por su destino social. En el momento en que el lenguaje literario se pone en
servicio de una determinada sociedad pierde su inocencia y se convierte en lo que Roland
Barthes denomina escritura”™ (Buckley, 1996, 71).

Dicho libro Permitié a Roland Barthes ganar presencia y ser invitado a realizar otros
escritos como: “El extranjero novela solar” en 1954 'y “La Peste, ;anales de una
epidemia o novela de la soledad? ", en 1955, en ambas. Roland Barthes hace una critica

al ensayista, novelista y dramaturgo francés Albert Camus'’ (Vicente, 1999:76).

semidtica de Paris. Este personaje es otro de los tedricos que se baso en la lingiistica estructural de
Ferdinand de Saussure y Hjemselev.

17 . o : . . -
Debido a las publicaciones mencionadas, Alberto Camus respondié ante ello desatando polémica, pero

Roland Barthes a través de la revista “les leerte Nouvells™ con las obras “respuesta a Camus™ y “ soy
marxista? Contesto a la polémica de Camus.
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En 1967 Roland Barthes publicé su obra “El sistema de la moda, escrito que cuestiond

desde 1957 cuando pretendia hacerlo parte de su tesis doctoral.

Ubicado en Paris, Roland Barthes fue creador de dos seminarios titulados “Sistemas
contemporaneos de significaciones” e "Investigaciones sobre la retérica”. Siguiendo
con su carrera académica, Roland Barthes consigui6 el puesto de director en Sociologia
de los Signos, Simbolos y Representaciones de la escuela Practica de Altos Estudios.
Para el afio de 1966, dicho autor viajo a Tokio para realizar otro seminario titulado “E/
andlisis estructural del relato”, obra que posteriormente fue publicada dentro de los tres

momentos de “La aventura semiologica”, en 1990.

En 1968 Roland Barthes regreso a Francia y publico la obra “La muerte del autor”. en
donde le hace una critica a Raimond Picar, representante académico de la tradicional
critica literaria francesa. En 1974 Roland Barthes logré crear otro seminario llamado
“El discurso amoroso™ en la Escuela Practica de Altos Estudios. En 1977, Roland
Barthes consigui¢ ser profesor en el “Collage de France™ estando en esa institucion

logrando publicar el libro “E/ grado cero de su vanidad .

Roland Barthes murid, el 26 de marzo de 1980, al ser arrollado por una camioneta de
lavanderia en paris, luego de estar hospitalizado durante un mes en el Pitié-Sapetriére.
Tras su muerte, algunos criticos comentan que éste se dejo morir a causa una depresion
que tenia por la muerte de su madre, fallecida en 1977. Cabe resaltar que anos después
de su muerte, las editoriales retomaron tres obras realizadas por dicho autor “/o obvio y
lo obtuso (1986)". “El susurro del lenguaje (1987)" v "La aventura semiologica
(1990)".

3.4.2, El estructuralismo de Roland Barthes
En los inicios de los afios sesenta, dentro del Collage de France se interesd por el
analisis textual a través del método estructural, proceso que desarrollo el planteamiento

que le permitié hacer o ubicar las relaciones entre el escritor y el lenguaje, aspecto que

va relacionado con la accion que tiene un locutor al usar el lenguaje.
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“La escritura se inicia en el momento en que el escritor, sdlo ante la inmensidad de la lengua y
presionado por la angustia de su propia decision —escribir- | se prende a un punto determinado
del lenguaje y lo desarrolla. Su tnico fin es esta accion: colocarse en el cruce de los lenguajes y
reflexionar sobre cllos. Barthes plantea en este punto toda una teorfa del sujeto; ausente y
disuelto en el lenguaje, disperso y sujeto a la estructura —siguiendo la direccion emprendida por
Lévi-Strauss-, es posible reencontrarlo en el presente de la enunciacion, esto es, en el acto de
escribir, mostrandose asi mismo en la escritura, no como aquel que escribe algo, sino aquel que
desea escribir, que pone todo su esfuerzo y trabajo en la escritura™ (Fernandez, 1994:64).

El modo de escritura de Roland Barthes advirtio dos reconocimientos, el primero es el
lenguaje como algo natural que permite llevar a la imaginacion a mundos irreales; el
segundo se refiere al dominio que se puede tener a partir de la escritura y del manejo
del lenguaje. Estas dos propuestas sirvieron para que Roland Barthes inclinara su
estudio por la semidtica'™, la cual a partir de los planteamientos lingiiisticos de
Ferdinand de Saussure propuso ciertos conceptos que se refieren al el uso del lenguaje
en todas sus dimensiones y asi mismo los signos que se han desarrollado a partir de su

buen manejo, esas propuestas se refieren a la semidtica.

Roland Barthes retomdé ocho conceptos lingiiisticos de Ferdinand de Saussure y los
propuso desde la semidtica esos conceptos son: lengua y habla, sistema y sintagma,
connotacién y denotacion, significado y significante, En estas categorias se apoyd para
definir su metodologia estructural, aplicada a las imagenes y los discursos para conocer

las significaciones codificadas.

Los conceptos semioldgicos fueron incluidos por Roland Barthes dentro de la obra “La
aventura semioligica”, que se desarrollo en tres momentos y cada uno de ellos contiene
diferentes etapas. El primer momento se llamé el deslumbramiento del lenguaje o el
discurso”; el segundo "¢l establecimiento de la ciencia” y el tercero es “el texto como
practica significante” (Barthes, 1990:3). Dentro de esta obra Roland Barthes retomd

diferentes escritos que €l elabor6 durante su vida académica.

3.4.3. La Aventura semiologica de Roland Barthes

18 ;e S ; s ; ;
“La semidtica es una ciencia que estudia las diferentes clases de signos, asi como las reglas que

combinan su generacion y produccion. Es decir, que la semidtica estd vinculada a la comunicacion y a la
significacion y, en ultima instancia, de forma que las incluye a las dos, a la accion humana™ (Serrano,
2001: 7).
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a) Primer momento (el deslumbramiento del lenguaje)

Roland Barthes dijo que la semiologia es una aventura que se da durante tres
momentos, el primero es “el deslumbramiento del lenguaje o el discurso” que se
divide en tres subtemas: a). "la cultura como historia”; b) “Lo natural en una forma

de: el mito™ y ¢) “las formas retoricas del mito" (Barthes, 1990: 10).

El primer momento esta referido a “/a cultura como historia”, y tiene estrecha relacion
con la obra del autor £/ grado cero de la escritura cuyo planteamiento esta referido a la
critica de la literatura, y a lo mismo los signos que se hacen presentes dentro de la
sociedad, Roland Barthes pone en tela de juicio la naturalidad de los signos, pues
argumenta que todo tiene una causa, los hechos no se hacen por si solos: a partir de ello
es que se dice que existe una escritura blanca en donde las apariencias se hacen

presentes en la supuesta naturalidad de los signos.

“En la practica se presentan los signos como si fueran naturales y no lo son, no tiene nada de
natural comer de determinada manera, ponerse tal vestido o realizar determinadas acciones
sociales y no otras. Se trata de convenciones, de fendmenos historicos, de usos de época. Y sin
embargo en el discurso (o los discursos que circulan, aparecen naturalizados como si
apareciesen de una cultura universal de la que no es posible sustraerse sin resultar sospechoso.
No hay entonces para Barthes signos naturales, todos son culturales aunque el “establishment™,
las instituciones pretendan naturalizar los signos a través del lenguaje”™ (Marro, 1999: 80).

El segundo momento esta referido al mito, que se define desde el punto de vista del
habla como un “modo de significacion de una forma™ (Marro. 1999: 83). Es decir el
modo de representar a un objeto a través del discurso, por ejemplo, al escuchar la
palabra casa se da la idea de lo que es una casa, pero si se describe de determinada
forma, caracterizando una casa en particular ya se esta dando un uso social del lenguaje;
se puede decir que el habla mitica esta conformada por los diferentes medios de

comunicacion que se dan dentro del sistema.

Roland Barthes definio el habla como “una unidad que da significado a las diferentes
formas del lenguaje ya sea verbal y no verbal. o imagenes audiovisuales™ (Marro, 1999:
83).' Por otroilado. el autor dijo que el habla mitica no se puede tomar como si fuera la
lengua, en realidad el mito contiene una parte de la lingiiistica pero forma parte de una
ciencia que es la semiologia. Para terminar, el mito es un habla que crea un sistema

tridimensional y que consta del significado, significante y signo.
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Del sistema tridimensional, planteado por Roland Barthes surgicron las “formas
retoricas del mito”, “se postuld al mito como una lengua, y esto da referencia al
significado, significante y signo, pero, plantea un nuevo concepto llamado el
metalenguaje™ (Marro. 1999: 84): el metalenguaje consiste en la aplicacion del
significado al significante, por lo que se relaciona con el ejemplo de la casa que se
planteé anteriormente, el significante es la casa y el significado el valor que se le toma 'y

va a depender de la persona y del contexto en el que se manifieste.

El mito tiene dos funciones elige e informa, hace entender y da a conocer los hechos, el
mito permite descifrar el mensaje, es importante el como se expresa por ello deforma,
éste no censura, ni tampoco miente y confiesa, no es un término ni un concepto, para

Roland Barthes es una distorsion de algo lineal (Barthes, 1990: 9).

El tercer momento lleva por nombre “las formas retoricas del mito™ que esta dirigido
hacia el significante y signo, lo que hace posible la incursion del mito a la semiologia,
es decir, el mito se plasma de acuerdo a la historia o lo patentado por la sociedad, lo
ejemplifico a través de una imagen que muestra a un francés negro cargando su bandera
nacional, la significacion, la describe de acuerdo a lo que pasé con la colonizacién de

los negros, dejando como héroes a los anglosajones.

La retérica del mito es una herramienta de analisis para identificar los signos que
contienen diferentes iconos mostrados en los diferentes discursos. El contexto juega un
papel fundamental en la retérica del mito. debido a que a través de éste se dan las

interpretaciones de un hecho.
b). Segundo momento (La cientificidad)

El segundo momento de la aventura semiologica de Roland Barthes es ¢l de la “ciencia
o la cientificidad” de la semidtica, en esta parte se propusieron los conceptos
metodoldgicos aplicables a los analisis de imagenes y discursos. dicha fase esta
dividida en cuatro subtemas: “'La construccion de la semiologia”, “el sistema de la

moda”, “aporte de los elementos” y “la retérica de la imagen .
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La aplicacion de la semidtica como metodologia estructural tiene una division en tres
formas, la semidtica tedrica, la semidtica descriptiva y semidtica aplicada. La semidtica
teorica es definida como pos conceptos en los que se incluyen signo y sistema, es decir,
el modo en que estan ubicados los elementos dentro de una imagen o un discurso, es la
variacion del orden en los que se ubican. La semidtica descriptiva se encargd de
describir paso a paso los procesos que conlleva la comunicacion, es decir, las variantes
que tiene el modelo comunicativo como mensaje, emisor, receptor y canal. La semidtica
aplicada se relaciona con la cantidad de formas en las que se puede usar, por ejemplo
en el cine, en la moda, en la publicidad etc. Esta ciencia de los signos se usa en cada
medio de comunicacion de acuerdo a los significados establecidos. por la sociedad tal y

como apunta su definicion.

“La semidtica tedrica, se encargara de delimitarse y definirse ella misma, al delimitar su objeto
y construir un minimo aparato tedrico con el cual tratarlo. Dara respuesta a ellas preguntas que
llamamos preguntas fundamentales y fijara el marco en el que la podemos contestar. EI marco es
la comunicacion. La semidtica descriptiva tiene como tarea fundamental describir situaciones
quiere decir describir frases actos lingiiisticos y no lingiiisticos, secuencias de sonidos o de
imagenes o todas ellas mezcladas. La semiotica aplicada es la forma en que se puede aplicar a
las diferentes disciplinas™ (Serrano, 2001: 17-18).

La siguiente fase del segundo momento es “el sistema de la moda” que se publico en
1967. En el libro del sistema de la moda, se dijo que detras del uso del lenguaje se
encuentra una mezcla de elementos que constan de pautas de cambio, puesto que la
forma de vestir también comunica las tendencias del individuo asi como su
personalidad. Por ende, Barthes consideré a la moda como un fendmeno que lleva un
orden creado por ella misma y se encuentra en las prendas de vestir que usan las

personas.

“El método estructuralista permite describir no solo una moda particular (la de este verano) sino
un inventario formal que ignora los contenidos de la moda y por ello permitira explicar como
funciona el sistema de la moda. Si abordamos la moda como sistema escrito y no como
contenido se encontrara alli que existe una combinatoria infinita de elementos y de reglas de
transformacion. El conjunto de rasgos de lo que “esta de moda™ es extraido cada ano, de un
conjunto de rasgos que tienen sus obligaciones y sus reglas como la gramatica™ (Marro, 1999:

90).

El significante moda, da el significado a la combinacion de prendas que se hace de
acuerdo a la temporada. En este aspecto, el significante son las prendas que se usan en
la vestimenta y el significado son las tendencias o el sentido que tiene la forma en que

se esta vestido.
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La aplicacion de los conceptos semiolégicos es la segunda fase de la obra de Roland
Barthes, en donde a partir de los aportes lingiiisticos de Ferdinand de Saussure,
Algirdas Julian Greimas, entre otros, se postulan ocho conceptos que surgen de la
lingiifstica estructural y son transformados en semiéticos por dicho autor, formando
cuatro bloques de aplicacion: lengua y habla, significado y significante, sistema y

sintagma, y denotacion y connotacion.

El primer par de elementos semioticos de Roland Barthes es lengua y habla, que en
primera instancia estaba referido desde el puro uso del lenguaje verbal, pero con la
transformacion que hizo Roland Barthes, su aplicacion abarca a todo lo que se conoce

como lenguaje.

“la Lengua como una serie de convenciones sociales estipuladas a partir del uso del lenguaje, es
una forma colectiva que sirve para comunicar y forma parte de una identidad de algin lugar: ésta
no puede ser modificada o inventada por las personas, es un pacto colectivo que se determina
como necesario para el acto de la comunicacion entre los miembros de una comunidad™
(Barthes, 1988: 11).

Roland Barthes planted que la lengua y el habla son dos términos que necesariamente
se emplean dentro de una sociedad, a la lengua como el codigo que se usa dentro de una
sociedad, mientras que el habla es el uso del lenguaje y asi mismo la aplicacion de ese
codigo, es decir la lengua podrian ser las palabras o iconos establecidas dentro de un
sistema y el habla es la union de esas palabras o iconos formando una significacion a

través del discurso o la imagen audiovisual (Barthes, 1989: 30).
“Para este autor, el habla parte del uso individual y esta relacionada con el codigo de cada
persona para darle uso al lenguaje, es decir, el discurso que se emplea para la transmision del
pensamiento y sentimientos. La lengua es el idioma que se usa en determinado lugar y el habla
es el uso de ese idioma a través del lenguaje y dialectos que se van construyendo a partir de la

individualidad de la persona, por lo que a partir del uso del lenguaje se va contrayendo la
lengua” (Barthes, 1989: 22).

El signo se presenta en la construccion de los mensajes a partir del uso de la lengua y el
habla, a partir de ello es que se forman diversos grupos de decision con el objetivo de
jugar con el lenguaje dentro de su discurso que crea una polisemia, formando discursos

con un sentido determinado.

El segundo par de conceptos de aplicacion semioldgica es el significado y significante,

para que se de su desarrollo se comienza por definir al signo que es “un grupo de
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conceptos diversos y semejantes tales como icono, simbolo. indicio. sefial y alegoria”
(Barthes, 1990: 36).

Roland Barthes definio al significado “como la representacion de la cosa que tiene en
mente un individuo, son convenciones que se han ido estableciendo a lo largo de la
historia”. (Barthes, 1990:36). El significado es la imagen creada, es decir, el significado

de lapalabra vaca, es laimagen mental que tiene de una vaca.

“Roland Barthes define al significado como parte de los dos relatos del signo: la Ginica forma que
lo opone al significante es éste sirve como mediador: La situacion no seria en lo esencial
diferente en semiologia donde objetos, imagenes, etc. en la medida de que, son significantes,
remiten a algo que no es decible sino que mediante ellos, salvo la circunstancia de que el
significado semiologico puede ser tomado a su cargo por los signos de la lengua™. (Barthes,
1990: 42).

En el significado semioldgico, al decirse una palabra ademas de referirse a la imagen se
construye un discurso que define a la cosa y eso se va a dar dependiendo del contexto en
el que se diga por ejemplo, si alguien le dice vaca a una persona no solo nos vamos
referir a la imagen del animal, sino que se va a dar una explicacion del porque del uso
de la palabra en la persona, en esto se pueden utilizar las analogias. Cabe resaltar que el
significado no sélo se va a dar en objetos que se le han asignado un nombre sino

también lo integran imagenes gestos y posiciones corporales.

El significante se postuld con las mismas caracteristicas que el significado. con la
diferencia de que el primero sirve como mediador y por ende le es necesaria la materia.
“El significante hace la relacion entre materia y sustancia, que se relaciona al decir que
la sustancia que define al significante siempre debe de ser material tales como sonidos,
imagenes, objetos y discursos; en general la materialidad del significante propone el
signo tipico que abarca ciertos tipos de signos tales como  “signo iconico, el signo

verbal, signo grafico y signo gestual™ (Barthes. 1990: 45).

El signo tipico es simplemente la estructuracion del significante, esto consiste en dividir
el cuerpo del mensaje en las diferentes partes que lo conforman. es decir, si el
significado es la oraciéon que acompana al nombre del objeto, imagenes, sonido, entre

otros, el significante es precisamente estos, es lo que da pie al significado.
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Luego de plantear la lengua y habla, significado y significante, Roland Barthes retoma
nueva mente las contribuciones de Saussure y Jakobson para puntualizar el sistema y
sintagma, Jakobson retoma la idea de Saussure a partir de las expresiones lingiiisticas y
su relacion con la actividad mental; a partir de ello “Jakobson apunta que hay un
sintagma que consiste en el orden de un discurso, argumentando que dos elementos no
pueden ser pronunciados al mismo tiempo, cada uno de ellos tiene un valor por

oposicion de lo que procede y a lo que sigue™. (Barthes. 1989: 53).

Se puede decir que el sintagma es el orden logico que tienen las palabras dentro de un
enunciado, por ejemplo, si presidente Felipe Calderon da un discurso y en él incluye las
palabras de “en el 2011 entrara un programa que combata la pobreza™. se puede cambiar
el orden de las palabras siempre y cuando tenga coherencia y se entienda lo que se
quiere decir, se podria poner “entrara un programa que combata la pobreza en el 20017,

pero no se puede decir “combata pobreza programa que en un 2011 entrara.

Por otro lado, se propone otro plano relacionado al anterior llamado sistema, y se
caracteriza por vincular las diferentes palabras que se dan en un discurso con otras que

no lo estan, es decir, los sinonimos de cada palabra que se usa en la oracion.

“Saussure dice que el reconocimiento de los valores sintagmaticos y paradigmaticos van a definir
las caracteristicas semidticas. En efecto en el eje paradigmatico se hallan los esquemas o
modelos virtuales, es decir, lo que es meramente potencial, aquello que esta establecido como
sistema referencial, mientras que el valor sintagmatico establece la actualizacion del objeto
semiotico, se trata por lo tanto, del componente reconocible por su presencia”. (Zeccheto, 1999:
30).

Roland Barthes sefiala que el sintagma se define como “el signo que se obtiene a partir
de cierto orden de las acciones y se dan a partir de las formas del lenguaje y no sélo en
el lingiiistico™ (Barthes. 1990: 60). Como en los conceptos lengua y habla. significado
y significante, el sintagma también se relaciona con las imagenes. los gestos y las
expresiones corporales y se dice que. “para que se obtenga un sentido de estas formas,
debe de haber un orden en los hechos, sino quedaria confusa la idea que se quiere
transmitir a través de esas formas del lenguaje. En términos mas especificos, el
sintagma es la variacion del orden que se puede tener dentro de las imagenes y los

discursos, siempre y cuando no se pierda el sentido.

72



El sistema lleva la misma estructura del sintagma. en términos lingiiisticos “se refiere a
las palabras que tienen una congruencia con los diferentes elementos que contiene el
discurso™ (Barthes, 1990:64). Por ejemplo, si se dice. “la casa tiene mucho polvo™, se
deben de encontrar los diferentes términos que estan relacionados con la, casa, tiene,
mucho, polvo, pero sin perder el sentido, estas congruencias no estan presentes en el
enunciado o la imagen. Mientras que desde la semidtica “el sistema son las cosas que no
aparecen dentro de una imagen audiovisual o discurso, pero se pueden relacionar”
(Barthes, 1990:65). Por lo que, si en una fotografia se enumeran las cosas que la
componen se puede buscar otro elemento que sirva para lo mismo y se pueda sustituir

ese objeto, claro sin perder el sentido que tiene la fotografia.

Dentro de los conceptos semidticos de Roland Barthes hay dos que son similares al
significado y significante, y reciben el nombre de connotacién y denotacién, La
denotacion segun Roland Barthes consiste en la construccion del mensaje, lo que quiere
decir el emisor al formar un discurso y la connotaciéon es la interpretacion de ese

discurso que construyd el emisor y esta referido al receptor.

“La connotaciéon cubre determinados conceptos tales como los que se han mencionado
anteriormente el significado, significante v signo, por lo tanto dentro de la connotacién se desarrolla
una serie de signos erraticos que agotan las diferentes dimensiones de la denotacion dado que se
puede encontrar los diferentes significaciones que se dan dentro del discurso semidtico.
Connotacion, por ser un sistema, abarca significantes, significados y el proceso que une unos con
otros (significacidn), por lo que seria necesario emprender antes que nada el inventario de estos tres
elementos en cada sistema. Los significantes de connotacion, que llamaremos connotadores, estan
constituidos por signos (significantes y significados reunidos) del sistema denotado; naturalmente,
varios signos denotados pueden reunirse para formar un solo connotador, si esta provisto de un solo
significado de connotacion: dicho de otra manera, las unidades del sistema connotado no tienen
forzosamente la misma dimension que las del sistema denotado: largos fragmentos de discurso
denotado pueden constituir una  sola unidad del sistema connotado (es el caso, por ejemplo, del
tono de un texto, formado por palabras multiples, pero que remite sin embargo a un solo significado)
(Barthes, 1989: 76).

Luego de proponer las aportaciones semioldgicas, Roland Barthes consideré otro
planteamiento que forma parte del segundo momento de “'La aventura semiologica™ y
es La retorica de la imagen. La retérica de la que parte Roland Barthes dirige su
andlisis al estudio del metalenguaje'’, pero en el sentido clasico se considera como un

arte en el que se emplea el convencimiento o la persuasion al lector o receptor del

"El metalenguaje son los significados del segundo sistema los que estan constituidos por los signos del
primero. Hjelmslev precisé la nocion de metalenguaje de la manera siguiente: dado que una operacion es
una descripcion fundada sobre el principio empirico, es decir, no contradictoria (coherente), exhaustiva y
simple, la semidtica cientifica o metalenguaje es una operacion (Barthes, 1990; 104).



mensaje que se transmite a través de los diferentes medios de comunicaciéon. “La
retorica estd penetrada por la ambigiiedad de la palabra: es a la vez un manual de recetas
animadas por una finalidad practica y un cddigo, un cuerpo de prescripciones morales,
cuyo papel consiste en supervisar (es decir en permitir y en limitar, las desviaciones del

lenguaje pasional”. (Barthes. 1990: 87).

De acuerdo a la cita anterior, la retorica de la imagen es la significacion de cada
elemento que integra la imagen, por lo que, a esos elementos se consideran significantes
que estan aislados del lenguaje; la retérica de la imagen son significaciones que se han
dado a partir del tiempo, es decir, son las convenciones culturales que se han

manifestado.

La variacion de las significaciones que se pueden encontrar dentro de una imagen es
diferente, pero existe una denotacion que permite la estandarizacion del lenguaje en un
mismo léxico y la connotacion se va a dar dependiendo el nivel cultural y contexto que

tenga el individuo.

“La variabilidad de las lecturas no puede entonces amenazar la de la imagen, si se admite que
esta lengua estd compuesta de idiolectos, léxicos o sub-codigos: asi como el hombre se articula
hasta el fondo de si mismo en lenguajes distintos, del sentido atraviesa por entero la imagen. La
lengua de la imagen no es solo el conjunto de palabras emitidas (por ejemplo a nivel del que
combina los signos o crea el mensaje), sino que es también ¢l conjunto de palabras recibidas: la
lengua debe incluir las “sorpresas™ del sentido™ (Barthes, 2005: 7).

En la connotacion de la imagen se encuentran conflictos en cuestion del sentido que le
da cada persona, ya que, las significaciones que esta denotando el emisor a través de la
imagen y los discursos empleados, puede variar en el momento de la interpretacion del

receptor ademas de que muchas veces se emplean dobles discursos en la creacion.

La retorica es un término que se ha usado por miles de afios y se ha puesto en practica
por los paises occidentales que segun Roland Barthes, ésta tiene una antigiiedad de dos
mil quinientos afios y la propone como tabues que permiten ver de forma cientifica a la

historia de un pueblo, nacion o continente (Barthes, 2005: 6).

Dentro de esta propuesta semiotica Roland Barthes utiliza una metodologia estructural

para hacer el analisis de la imagen. En esta propuesta se dice que interfieren elementos
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como el discurso lingiistico y de la imagen, a partir de ello es que se plantean las tres

fases de analisis.

En primera instancia, esta el contenido lingiiistico, pues se establece que las imagenes
estan cargadas de elementos que sirven de referencia y le dan un sentido, esos
elementos son los enunciados verbales, sonidos y canciones. Para hacer el analisis se

aplican conceptos como lengua. habla, sistema y sintagma.

La segunda fase es la imagen denotada, definicion que ya se ha dado en parrafos
anteriores. La denotacion encuentra el significado literal de las acciones que se estan
realizando, utilizando los conceptos de significado, significante, sistema, sintagma,

lengua y habla.

La tercera fase de analisis es la connotacion cuyo significado se adquiere tomando en
cuenta las significaciones construidas a partir de los signos sociales. En esta fase se
utilizan los conceptos de significado y significante, se toma como significante al
significado obtenido de la denotacion. También se aplican los conceptos de sistema y

sintagma, lengua y habla.
¢) Tercer momento (EI texto como practica significante)

En esta parte Roland Barthes comienza a desarrollar el analisis de textos, pero este
primer momento se remite al placer del lenguaje y esta relacionado con la segunda fase

de este tercer momento, que refiere al analisis estructural del relato.

Dentro de los relatos existe una innumerable cantidad de géneros que desarrollan los
diferentes escritores de la literatura, a partir de la propuesta de Roland Barthes, el relato
rompe con ese esquema lingiiistico que tenia en sus inicios para formar parte de la
semidtica y por ende abarca las imagenes fijas o movibles, las sefias, gestos y discursos
orales y escritos; y se presentan en los diferentes géneros de la comunicacion entre ellos
la literatura tales como fabula, mito, cuento, novela, tiras comicas, cine, television,

conversaciones entre otras.

“Muchos comentadores, que admiten la idea de una estructura narrativa, no pueden empero
resignarse a derivar el analisis literario del modelo de las ciencias experimentales: exigen
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intrépidamente que se aplique a la narracion un método puramente inductivo y que se comience
por estudiar todos los relatos de un género, de una época, de una sociedad, para pasar luego al
esbozo de un modelo general (Niccoline, 1977: 4).

La lengua del relato va mas alla de la frase y se define como la sucesién de las frases
dentro del enunciado, si recordamos el sintagma, se puede decir que tienen una similitud
dado que, los dos son una cadena de palabras que conforman un sentido dentro del
discurso. A partir de lo anterior se dice que, a través del discurso y su sentido, surge
una segunda fase de la lingliistica comtn que va mas alla de las reglas del discurso y esa

fase es la retérica™ (Niccoline, 1977; 7).

Esta ultima parte no es indispensable para el analisis pero se plantea para contextualizar
a grandes rasgos. En este capitulo se encontrdé que Roland Barthes utiliza la
metodologia de la semidtica estructural reconociendo las diferentes formas del lenguaje

que se pueden utilizar en algin objeto publicitario.

Tomando en cuenta la aplicacion del estructuralismo que dice “el estructuralismo
cuestiona a través del pasado”, se dice que en el andlisis semiotico de los spots “El
llamado del futbol” se va a tomar en cuenta el pasado historico de este pais para obtener

las significaciones que contienen; trabajo que se hace en el siguiente capitulo.
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Capitulo 4. Anailisis semiotico de “El llamado del fatbol” desde la metodologia

estructural
4.1. Diseiio metodologico

Toda investigacion necesita de una metodologia para lograr los objetivos planteados.
Existen dos metodologias.la cualitativa y cuantitativa, la que importa en este caso es la
metodologia cualitativa, la cual se basa en entrevistas, observaciones, etnografia

observacion participante, etc.

La metodologia cualitativa no utiliza variables y a sus informantes los considera como
un todo y hace su estudio a partir del pasado de las personas asi como lo hace el
estructuralismo; la metodologia cualitativa experimenta realidades tal y como otras
personas la viven. “Para el investigador cualitativo, todas las perspectivas son valiosas.
Este investigador busca “la verdad” o “la moralidad™ sino una comprension detallada de

las perspectivas de otras personas a todos se les ve como iguales™. (Taylor, 1984:21).

La metodologia empleada en este trabajo es de corte cualitativo, con la cual se realiza el
analisis de los spots, la metodologia estructural es parte de la metodologia cualitativa
cuya funcién es unir los elementos que integran el objeto a analizar partiendo de una
teoria, la cual es la semidtica de Roland Barthes que se constituye en tres fases, la
primera que consiste en el analisis lingiiistico; la segunda fase lleva por nombre
denotacion y la tercera fase es la connotacion. Estas tres fases se aplican a los spots de

“El llamado del futbol™.

La técnica cualitativa es el analisis semidtico. para explicar el fendmeno se hace la
aplicacion de la primera fase que es el analisis lingiiistico que consiste en obtener la

significacion de los mensajes verbales y los diferentes sonidos.

La segunda fase del analisis es la denotacion que explicita la relacion entre los
significados literales de los mensajes de las imagenes y de los discursos lingiiisticos
contenidos en los spots, sin tomar en cuenta las diferentes significaciones que
socialmente se le han atribuido a esta relacion entre la imagen literal y el discurso que la

nombre.
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La tercera fase de este analisis es la connotacion, que consiste en la obtencién de los
significados de los mensajes tomando en cuenta los signos socioculturales que contiene

el spot, es decir, los mensajes implicitos contenido en éste.,

El analisis semidtico de los spots se da a partir de la relacion que se establece entre la
metodologia cualitativa y la técnica de analisis semidtico. A las tres fases del analisis
lingiiistico, la denotacién y connotacion se les aplican ocho conceptos planteados por
Roland Barthes los cuales son: lengua, habla, significado, significante, sistema,
sintagma, denotacion y connotacion. Estos conceptos se usan en cada una de las tres
faées; cada concepto se aplicara de acuerdo a la necesidad del objeto de estudio, no es

necesario que se apliquen los ocho a una misma fase.

Las tres fases del analisis semidtico se aplicaran a cada uno de los tres spots de “El
llamado del fatbol™. Hay que precisar que de forma individual los spots no tienen un
nombre especifico, se les denomina la leyenda que aparece al final de cada spot como
f'ormé de identificacién. Los discursos emitidos al final de los spots son los siguientes,
el primero se enuncia con: “Vamos rumbo a Sudafrica 2010, el llamado del fatbol,
Televisa Deportes”; en seguida situamos a: “Estamos en el camino a Sudafrica,
Televisa Deportes; el llamado del fithol”, vy el ultimo es: “Estamos en el camino a

Sudafrica, Televisa Deportes, el llamado del futbol”.

Para el analisis semiético de los spots, es necesario determinar las unidades de analisis
de cada uno de ellos, fragmentando cada spot en tres segmentos, en cada uno de éstos se
aplicaran algunos de los ocho conceptos semidticos y seran parte de las tres fases
metodologicas. El primer spot se divide en tres segmentos o partes, las acciones que se
realizan antes del canto o grito que representa el [lamado; durante el llamado y después
del llamado. En el spot 1 el primer segmento es cuando hace una serie de imagenes en
las que se muestran a los cuatro protagonistas Javier Alarcon, Ricardo Peldez. Enrique
Bermidez y Antonio de Valdez (comentaristas de Televisa Deportes) e inician un

juego de sonidos que conjugan la cancion el ledn duerme esta noche.
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El segundo segmento el grito o cantico de Antonio de Valdez el cual representa el
llamado®. El tercer segmento es la fiesta que se hace en las oficinas después de haberse
hecho el llamado, ahi es donde comienzan a salir los sudafricanos y animales de la

jungla africana.

El segundo spot de igual forma se divide en tres partes, la primera es la narracion en la
que se da cuenta de la forma de vida de los mamiferos y se presentan imagenes de
algunos animales. La segunda parte es cuando finaliza la narracion y se da pie al equipo
de Televisa Deportes y entablan una conversacion. En la tercera parte aparece Antonio
de Valdés en medio de una tribu africana haciendo el llamado, alzando las manos y

cantando.

En el tercer spot no hay canto que representa el llamado, sin embargo hay una trama
principal, la escena en la que un cocodrilo se come a un integrante del equipo de
Televisa Deportes. Para realizar el analisis de este spot hay dos momentos que se
toman para aplicarlos conceptos, el primero es cuando comicos y comentaristas van
caminando por diversas partes de la sabana encontrandose con algunos animales. El
segundo momento es cuando se produce la escena que ya se menciono y el equipo cruza

el pantano.

Cada una de estas partes en las que se dividieron los tres spot es la unidad de analisis
segiin la fase de la metodologia de Roland Barthes que corresponda. En el analisis
lingtiistico del spot 1, hubo tres unidades de anlisis, los sonidos que llevaban un ritmo,
el canto y la cancién que ambientaba la fiesta. En cada unidad de analisis se aplica un

par de conceptos segun sea el caso.

En la denotacion y connotacion se unen los elementos lingiiisticos y de la imagen para
aplicar otros conceptos como significado, significante, sistema, sintagma, denotacion y
connotacién. Esta secuencia se utiliza en los tres spots a partir de las clasificaciones que

ya se dijeron.

20 e
Para mayor detalle ver transcripcion en anexos.
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4.2. Analisis del primer spot “vamos rumbo a Sudifrica 2010, el llamado del

futbol, Televisa Deportes™
4.2.1. Analisis lingiiistico

En esta fase, el analisis se centra en los elementos lingiiisticos del spot, es decir: los
sonidos, tarareos y discursos verbales que emiten los personajes en las diferentes

escenas.

Los elementos lingiiisticos que se encuentran y componen este primer spot, son a partir
de que se escucha el ritmo de una parte de la cancion “el leon duerme esta noche™
construido a partir de la combinacién de sonidos provocados con objetos cotidianos de
oficina y tarareos realizados por los personajes que aparecen en el video. El segundo
elemento lingiiistico del spot es el grito que emite Antonio de Valdez (cronista
deportivo de Televisa Deportes) que alude a la cancion citada, cuya letra dice: “wee-
ooh wim-o-weh. wee-ooh wim-o-weh”, conjunto de sonidos que forman parte de “el

llamado™.

El tercer elemento lingiiistico es el tercer segmento, en donde se toma como tema
musical la cancion “el ledn duerme esta noche™ con una combinacién de sonidos de
animales que aparecen a lo largo de la escena’’. En la Gltima parte del spot aparece una
narracién discursiva que hace referencia a la idea central del spot, y que nombra la

leyenda: “vamos rumbo a Sudafrica 2010, el llamado del futbol, Televisa Deportes™.

Una vez identificados los elementos que componen la fase del analisis lingtiistico, éstos
se analizaran a partir de los conceptos semidticos propuestos por Roland Barthes.
Estos conceptos son la lengua y habla; “la lengua se constituye como una parte del
lenguaje usado dentro de la sociedad, adoptad por una comunidad lingiiistica, mientras
que el habla es el acto singular por el que el emisor cifra un mensaje, extrayendo del

codigo los signos y las reglas que necesita en ese momento™. (Jiménez, 2007:348)

Z'Escuchar la cancion “el leon duerme esta noche™ en CD en anexos.
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Ahora bien, en el primer segmento, la lengua esta conformada por los sonidos y el
tarareo que inicia Antonio de Valdez, estos sonidos constituyen el lenguaje, que se logra
a través de sonidos provocados con diferentes objetos, como el tacon del zapato de
Antonio de Valdez, que golpea el piso, simulando el ritmo de una nota musical; en tanto
que Enrique Bermudez provoca sonidos a través del golpeteo que hace con la cuchara
sobre la tasa de café; enseguida se observa a Ricardo Pelaez recleando en la
computadora; En tanto que Alberto Lati sigue el tarareo y mueve la mano derecha de
un lado a otro, posteriormente Mara Escalante contribuye al sonido al engrapar unas

hojas, finalmente Javier Alarcon golpea sobre su escritorio con una pluma.

Todos estos elementos configuran la lengua, ya que, es un lenguaje creado a partir de

una combinacion de sonidos logrados con diferentes objetos, partes del cuerpo y tarareo.

En la musica se crean ritmos con instrumentos musicales que se han institucionalizado a
través de la creacion de reglas para su utilizacion, para crear un ritmo se deben de seguir
ciertas notas, ritmos y compases: sin embargo, en el spot, los instrumentos son objetos
cotidianos que no necesitan seguir la formalidad de la ejecucion de la partitura musical
para formar sonidos emitidos; sin embargo, es necesario el entendimiento y

coordinacion para articular el ritmo de los sonidos y los tarareos.

En ese sentido, el tarareo y el ritmo de la cancion son lenguajes construidos por los
personajes a través de un mecanismo que permite al receptor imaginar una realidad a
partir de una representacion sonora, y es en esta parte donde interviene el habla. pues es
la forma en que el receptor reconoce y da sentido a cada elemento de la imagen sonora.
sin intervenir en su creacion, solo lo reproduce a partir de lo que ya esta dado, “la
lengua se trata, en sintesis de lenguajes fabricados: el usuario se atiene a estos
lenguajes, extrae los mensajes (las hablas), pero no participa en su elaboracion™,

(Barthes, 1990: 46).

Se entiende entonces que el habla es la socializacion del lenguaje: por lo tanto, en la
aplicacion de este primer elemento lingiiistico. se puede sefalar que el habla es el
sentido que se alcanza en el ritmo de los sonidos generados y el tarareo de la cancién ya
mencionada, pues los personajes que contribuyen a su creacion conocen la cancion “el

N

ledn duerme esta noche™, por lo tanto tienen el mismo referente para crear ese ritmo.
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Para comprender el sentido del spot en esta parte, el receptor debe de tener referencia de
la cancién de lo contrario sélo lo entenderia como simples sonidos, y el sentido

implicito se perderia.

El elemento del segmento nimero dos de la fase lingiiistica, de igual forma se analiza a
partir de la lengua y el habla, pero antes de continuar, es preciso dar una pequefa
descripcion de esa parte del spot. Los personajes estan entonando la cancion del ledn
duerme esta noche™ a través de la creacion de sonidos y el tarareo. cuando de pronto se
escucha un grito: “Wee-ooh wim-0-Weh. Wee-ooh wim-0-Weh., Wim-0-Weh o-wim-o-

0-Weh wim Weh-o0-o-wim-0-Weh", el cual forma parte de la misma cancion.

Aplicando los conceptos semiologicos seiialados, lengua y habla a esta parte del spot,
podemos decir que el canto o grito de Antonio de Valdez representa a la lengua, pues
se hace un comunicado a través de un lenguaje sonoro que lleva la intencion de darle
sentido al llamado a partir de un grito. Por lo que el habla es ese sentido que tiene el
grito, el cual es llamar a la audiencia futholera, a que consuman dicho espectaculo

deportivo a través del equipo de Televisa Deportes.

Después del grito, se escuchan murmullos de asombro, lo que representa un error de
comunicacion aunque sea una accion intencionada, pues en las acciones que se
desarrollan posteriormente los personajes demuestran una buena comprension de lo que
estaba sucediendo a través del baile; después del grito de Antonio de Valdez, Enrique
Bermudez lo hace evidente con el grito de: “hop, hop, hop”, una vez identificado este

sonido hay un reconocimiento y representacion de “el llamado™.

La representacion de “El llamado del futbol™ implica una coordinacion en las acciones
de los personajes al desarrollar el ritmo a partir de diferentes sonidos, que unidos
forman la cancion, como dice Ribbens: “Pensar mediante sonidos en este caso, la gente
tiende a respirar con igualdad en toda el area del pecho. Se reconoce por pequenos
movimientos ritmicos del cuerpo y la tonalidad de la voz es clara, expresiva y resonante.
La cabeza esta bien equilibrada sobre los hombros o se sostiene ligeramente en angulo,

como si se estuviera escuchando a alguien™ (Ribbens, 2002: 21).
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Después del canto de Antonio de Valdez, se llega a la fiesta de el llamado™,
ambientada con la cancion “el ledn duerme esta noche™, esta cancion es el tercer

elemento del analisis del nivel lingiiistico.

A continuacion se hace una descripcion general de la escena del spot para realizar el
analisis del primer elemento del segundo segmento del nivel lingiiistico. En las escenas
del spot se puede observar a los personajes del video que comprenden el sentido del
canto de Antonio de Valdez, una vez identificado dicho canto comienza la fiesta por las
instalaciones, inicia el baile al ritmo de la cancion “el leon duerme esta noche™, cuya
letra dice asi “O-wim-0-0-Weh wim-o0-o-wim Weh-Weh, Wim-o0-Weh o-wim-o0-0-Weh

wim Weh-0-0-wim-0-Weh O-wim-0-0-Weh wim-0-o-wim Weh-Weh™,

Conforme se va desarrollando la fiesta y la cancién comienzan a aparecer diferentes
sonidos como el rugido del ledn, el barrito (sonido que emite el elefante) del elefante, el
graznido del avestruz, al final de este desfile de imagenes sonoras se escucha el grito de
Facundo (comico) acompanado del sonido provocado por los bongos. el grito que da el

comico es parte de la misma cancion que se usa para ambientar.

Todos estos elementos acusticos y lingiiisticos son parte de la lengua. esta configuracion
de la lengua se articula a partir de una serie de componentes que comunican un

ambiente de festejo y convivencia a través de los elementos contextuales de la region.

Tomando en cuenta que la iengua es el lenguaje usado en el mensaje, en el tercer
elemento de la fase lingiiistica, la lengua representa a cada elemento que conforma el
discurso sonoro que tiene la funcion de contextualizar y ambientar las acciones que
estan pasando en la escena del video. para reconocer el sentido del discurso sonoro se
aplica el otro concepto que se ha venido utilizando, el habla. Por una parte, se puede
sefialar que la cancion lleva un significado verbal el cual dice: “en la aldea, en la
pacifica aldea, el ledn duerme esta noche™, esta parte de la cancion del reconocimiento
del contexto sudafricano, representa al habla, fuera de los espacios territoriales de la
cultura local, los integrantes de la sociedad podrian reconocer a la cancion como el tema

musical del spot.



Siguiendo con el analisis del habla, se puede senalar que en un contexto regional y local
como la cultura mexicana, la interpretacion de la cancion puede ser distinta a la que
tiene en el idioma zuld™, pues es probable que la poblacion mexicana desconozca los
origenes de este tema musical; por lo tanto, al observar el spot, la cancion es
interpretada como una serie de sonidos tomados para ambientar actsticamente las
acciones acompanado de los sonidos de los animales y de los sonidos que provocan los
personajes en el tarareo. En el contenido de algunos programas de television, novelas o
series se usan temas musicales los cuales dan identidad al producto comunicativo. es
por ello que la cancion usada en el spot lo caracteriza acusticamente. al mismo tiempo
es usada para el baile que se desarrolla en el espacio fisico de las instalaciones de

Televisa Deportes.

La aparicion de los elementos lingiiisticos interpretados en esta fase de analisis concluye
a partir del discurso emitido por una voz en of del narrador, el cual hace referencia al
primer spot de “El llamado del futbol™. El discurso anterior permite la comprension de

este discurso a través de la lengua y habla, tal como se ha venido exponiendo del texto.

Se puede senalar que la lengua representa el lenguaje verbal del discurso, en donde a
través de la escritura se utilizan reglas gramaticales que ayudan a darle un sentido y un
entendimiento a la union de las ideas. En este sentido el habla es el entendimiento de

esas ideas construidas por las palabras que hacen referencia al Mundial de Futbol.

El enunciado “vamos rumbo a Sudafrica 2010, estd relacionado con la sede
mundialista de Sudafrica, la palabra “vamos™ esta referida al sujeto el cual es Televisa
Depbrtés. La oracion “El llamado del fatbol™ remite a un codigo de socializacion de
programas televisivos, que de manera analoga se ha comparado con el grito de una serie
de television llamada “Tarzan™, en esta serie hay una construccion lingiiistica que es “el
llamado de la selva™ y que se representa a través de “un grito”, el cual es “el llamado de
ayuda™ que pedia el personaje a sus amigos los animales de la selva. quienes acudian a

defenderlo.

22 EI idioma zult es la lengua de la cultura Zuli, esta cultura descendia de los primeros bantuies que
habian emigrado desde el sur del Congo cruzando el valle del Zambeze y estableciéndose en el siglo xv
al sur del rio Limpopo. Desde ahi se fueron desplazando periédicamente, hasta que a finales del siglo
XVIII, estaban situados en el centro de los rios Blanco y Negro Umfolozi (Roca, 20011: 105).
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4.2.2. Analisis de la denotacion

En la fase anterior, el analisis se abordé desde los conceptos semidticos de lengua y
habla para conocer la construccion de sentidos que tienen los sonidos, tarareos y los
discursos verbales implicados en la construccion del spot. Ahora, el anélisis se centra en
establecer la relacion entre los resultados del analisis lingliistico con las imagenes que
describen las acciones realizadas por los personajes en el spot para obtener su
significado literal, este nivel de analisis recibe el nombre de denotacion, y los conceptos

a aplicar son significado y significante.

Roland Barthes aplica un concepto semidtico que hace posible la unién de imagenes y
discursos lingiiisticos, que denomina como relevo. Una vez que se aplica el relevo,

interviene la denotacion que se define como:

“Un mito cientifico: el de un estado verdadero del lenguaje como si toda frase llevara un timén
(origen y verdad). Denotacién/connotacion: este doble concepto tiene valor entonces en el
campo de la verdad. Cada vez que necesito probar un mensaje (desmitificarlo), lo someto a
alguna instancia externa lo reduzco a una suerte de pellejo desagraciado que sustituye su
estrato verdadero. Cada vez que creo en la verdad, creo en la denotacion™ (Barthes, 1979: 92).

El concepto verdad resulta ambiguo debido a que puede interpretarse de diferentes
maneras, la verdad aplicada a la denotacion asi como la plantea Roland Barthes esta
relacionada con los elementos verdaderos que tiene el spot, es decir lo que estan

diciendo literalmente las imagenes y discursos del spot.

Como ya se dijo, el significado y significante son los dos conceptos con los que se
analizaran los elementos de este primer spot. El significado es la interpretacion de los
elementos de analisis, el significante es la serie de elementos que se interpretan o es la
materia de analisis. Para ejemplificar mejor esta parte, se plantea el caso siguiente: el
término vaca es el significante, su definicion es el significado y por lo tanto. la serie de
elementos que integran el spot es el significante y el significado corresponde la
definicion de esos elementos a partir de las acciones que se desarrollan. Para Roland
Barthes “el significante se define como el producto en materia y el significado que es el

contenido de la materia™ (Barthes, 1990: 45).
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Los significantes del primer segmento remiten a las acciones en las que se hacen
presentes los personajes de Televisa Deportes, uno de los significantes es el orden en los
que aparecen los personajes, en este caso los protagonistas. En comedias, series de
television, peliculas, entre otras, la presentacion de los protagonistas se hace en las
primeras escenas, por lo tanto, el significado de ese orden de aparicion remite a la
importancia de los personajes, pues en esas primeras acciones aparecen los principales
comentaristas de Televisa Deportes, como Javier Alarcon, Ricardo Pelaez, Enrique
Bermadez y Antonio de Valdez, personas que son primordiales para la conduccion de

los programas de Televisa Deportes durante el Mundial de Fuatbol.

El segundo significante esta relacionado con el contexto, pues en las escenas se plasman
imagenes que figuran los cubiculos de oficina y para ambientarlo visualmente presentan
articulos de papeleria, escritorios, computadoras, hornos de microondas, café entre otros
elementos mas; el significado de esos articulos mencionados consiste en la
representacion de unas oficinas que contextualizan y caracterizan el lugar, ademas de
que demuestran que los personajes no estan concentrados en sus labores que
supuestamente estarian realizando, algunos estan en un pequefo receso y otros
aparentan estar trabajando, pero sus movimientos corporales demuestran que su mente

esta pensando en otra cosa que no es su trabajo.

Continuando con el andlisis, el desarrollo de las acciones del spot presentan un segundo
segmento crucial y el mas importante, dado que es en donde se hace la idea central del
spot, “El llamado del futbol™. En esta parte hay tres significantes, el primero es cuando
se inicia el tarareo iniciado por Antonio de Valdés, el segundo es el grito que éste emite
representando el llamado del futbol y el tercero es cuando los personajes no entienden el

significado del grito.

Ante la accion del tarareo es importante dar una descripcion de lo que sucede antes de
iniciarse el tarareo, Antonio de Valdez, ubicado en el bano, inicia una serie de sonidos
aclsticos a través del cuerpo, pues golpea su zapato sobre el piso, por lo tanto el
significante es la combinacion de tonos y sonidos que este personaje inicia y le siguen
sus companeros, los demas comentaristas y comicos. El significante visual es lo que
estos personajes estan haciendo durante el llamado, es decir, los gestos, movimientos

corporales y actividades que realizan durante el ejercicio.
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Una vez planteados los significantes, es necesario analizarlos para obtener la
interpretacion denotativa. Por lo tanto su significado es en dos partes, la primera parte es
desde los elementos lingiiisticos que como ya se ha dicho eh la fase anterior, esos
sonidos producidos por los personajes del spot y personal de Televisa Deportes remite

al inicio de la cancion “el ledn duerme esta noche™.

El significado de las imagenes que se presentan durante el tarareo refiere a lo que estan
imaginando los comentaristas de Televisa Deportes, pues durante la construccion de
sonidos hay una desconcentracion en las actividades de Javier Alarcén, Ricardo Pelaez
y Enrique Bermudez; mientras que Alberto Lati y Monserrat Oliver aparecen con un
rostro que comunica una concentracion en algo; por lo tanto hay una conexion en sus
pensamientos que los lleva a compartir el ritmo que entablan, lo que se podria decir que
estos personajes tienen en mente el Mundial de Futbol y el referente que toman es la

cancion del “leon duerme esta noche™.

Hay que destacar que cada personaje emite el sonido y el tarareo con diferente estilo,
Enrique Bermudez los hace a partir de la accion que esta realizando, la cual es tomar
café, Ricardo Peldez sigue trabajando en la computadora pero su rostro muestra la
tonalidad y la felicidad de lo que representa ese pensamiento que lo lleva al Mundial
Sudafrica 2010, de los demas personajes solo aparecen sus manos emitiendo el mismo

tono.

La denotacion de esta parte del spot es que la cancion “el ledn duerme esta noche™ para
los protagonistas del spot es un referente de Sudafrica, por lo tanto al estar en su
imaginario esa cancién, idealizan al Mundial de Fitbol. Ademas este tarareo y
combinacion de sonidos es el inicio del llamado, lo que lleva a decir que después del
pensamiento del Mundial, Antonio de Valdez hace el grito para decir esto es el Mundial

y alistense porque llega la fiesta.

El canto del llamado es el segundo significante, Antonio de Valdez hace el grito
retomando otra parte de la cancion ya antes mencionada, por lo tanto, el significado
remite a que nuevamente se retoma la cancion como contexto para referirse al Mundial
"y ese grito es la llamada de atencion hacia sus companeros, para informar que el

Mundial de Futbol esta iniciando y es parte de la fiesta del Mundial.
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Después de que Antonio de Valdez hace el canto que representa el llamado, Antonio de
Valdez hace una sefia a Enrique Bermudez y éste responde con un movimiento de
manos y hace un sonido 'con la garganta, esto es el significante; el significado esta
relacionado con el entendimiento que tienen los otros personajes de lo que Antonio de
Valdez hizo, pues después de que los protagonistas estan pensando en el Mundial, los
demas estan con sus actividades laborales y al realizarse el griio todo el personal que

esta presente se desentiende del acto y se sorprende.

Estas acciones también forman parte de los conceptos de lengua y habla, el grito esta
referido a la lengua pues es una forma de comunicarse a través de sonidos y codifica un
mensaje; el habla es el entendimiento de ello, pues en los personajes no existe el mismo

cddigo o referencia de lo que se esta presentando.

“El lenguaje corporal es un paralenguaje. y acompana a toda expresion verbal. Puede acentuar la
informacién, modificarla, o incluso, a veces, anular su significado convirtiéndose en una
metacomunicacion. El lenguaje del cuerpo puede ser independiente del lenguaje de las palabras
cuando actia concientemente con gestos mimicos en la vida cotidiana o en el ambito artistico;
también puede hacer las veces de accion intencionada o movimiento que hace abstraccion del
gesto mimico™ (Rebel, 2000: 31).

Esto que se ha dicho es lo referido a la segunda parte del spot, después llega el tercer
segmento que consta de la fiesta que hacen los personajes acompanados de las personas

que representan la cultura sudafricana asi como los animales que intervienen.

El significante es la fiesta que se inicia después del llamado, desde los elementos
lingiiisticos se ha definido el elemento sonoro que se utiliza para la fiesta, la cual es la
misma parte de la cancidon que se usa en el tarareo, aunque esta vez no es construido a

través de los sonidos emitidos por los personajes, sino que por la cancion.

Las imagenes acusticas se ilustran con el baile que hacen en las oficinas de Televisa
Deportes entre los comentaristas, comicos, personas africanas y animales, estos actos
son el significante de esta parte del spot. El significado de esta serie de elementos
mencionados tiene que ver con la representacion de la cultura sudafricana y del mundo
salvaje. representados a través de la fiesta de “el llamado™ en donde se da a conocer lo
que seria el mundial en Sudafrica, la fiesta se da a través de una interculturalidad, es
decir, de una convivencia entre culturas, ambos se apropian del momento y hay una

convivencia sin perder su identidad, por lo tanto al estar en conjunto, el equipo de
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Televisa Deportes con los representantes de Sudafrica se hace una simulacién a través
de un imaginario del momento en que se esta llevando a cabo el Mundial de Futbol, en
las fiestas y celebraciones aparecen animales salvajes y sus habitantes de la cede saldran

como canibales usando sus lanzas y escudos ,ademas de portar poca ropa.

Consiste en reconocer la objetivacion de las personas, que son participes en el spot, esta
ronda da cuenta de como se anula el lado humano de los personajes y sirven como
objetos referentes de un lugar. A partir de dicha ronda y aplicando el significado, las
personas objetivadas son los representantes de la cultura sudafricana, personas de raza

negra vestidas con taparrabos sujetando un escudo y una lanza.

En las acciones del spot se puede observar que hay una objetivacion de los personajes
que representan a la cultura sudafricana, dado que, en sus imagenes Televisa Deportes
muestra a su personal como lo mas importante y los antagonistas son los sudafricanos
que so6lo contextualizan y representan a dicho pais al igual que los animales, pues en las
diferentes escenas las personas enfocadas son cada uno de los comediantes y uno de los
reporteros que asistira al mundial; las personas sudafricanas van detras de ellos pasando

a segundo plano, ejerciendo una funcion secundaria.

4;2.3. Analisis de 1a connotacion

Este spot presenta en su contenido signos que no solo hacen referencia a lo que ya se ha
dicho en el analisis de los elementos lingliisticos y denotativos, también hay
representaciones que aluden a actos que se han establecido cultural y socialmente, para
obtenerlos es necesario aplicar la siguiente fase de analisis llamada connotacion, la cual
estudia los diferentes signos que contienen los elementos que integran el spot, lo que se
podria llamar “el doble significado™, tomando como significante al resultado denotativo,
es decir el significado de los elementos en su estado puro. “La connotacidén es un
segundo orden de significacion. Esta emplea al primer signo (es decir, el significante y
el significado) como a su propio significante le anade a éste un significado adicional. En
esta estructura, la connotacion es un signo que se deriva del significante de un signo

denotativo™. (Chandler, 1999: 76).
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Los conceptos semidticos que se aplican para obtener la connotacion son: el significado
y significante, esta vez el significante va a ser el significado denotativo obtenido en la
fase de analisis anterior y el significado va a ser la segunda intensién del spot o el

segundo significado, la connotacion.

En el analisis denotativo el spot se dividio en tres segmentos, la presentacion de los
personajes, la parte del llamado y la fiesta con los sudafricanos, los significados
obtenidos de estas tres partes se toman como significantes en el analisis connotativo y
asi se obtiene el significado tomando en cuenta los signos sociales o el doble significado

que contienen los discursos del spot.

Los elementos del primer segmento son las principales comentaristas de Televisa
Deportes, el resultado del analisis denotativo y significante es que en los primeros
minutos de las peliculas, telenovelas y series de television, se muestran escenas en las
que se da el contexto del lugar en donde se desarrollara la historia y ademas de que se
presentan a los protagonistas, es por ello que la interpretacion denotativa fue que esas
primeras escenas, muestran un contexto de oficina en el que solo aparecen los
conductores de la programacion de Televisa Deportes, principales protagonistas en el

spot, los cuales adoptaron el roll de especialistas en el Mundial de Fuatbol.

La connotacion de los significados denotativos de este primer segmento muestran un
imaginario de las actividades que se hacen durante los pequenios recesos que se tienen
en un ambiente laboral, por lo tanto ha surgido el estereotipo de que en un trabajo de
oficina es necesario tener un cubiculo que contenga algunos articulos que sirvan para
preparar comida rapida, es el caso de la escena en la que parece Enrique Bermidez en
donde se esta preparando un café, bebida que se caracteriza por quitar el suefio y ser

vicio de los trabajadores con presiones laborales.

Continuando con la connotacion, la denotacion que se desarrolla en la presentacion de
los personajes, en el momento que Javier Alarcon esta leyendo el periddico y se
demuestra un acto ajeno a lo que es su trabajo. El unico personaje que segun las
imagenes esta trabajando es Ricardo Pelaez, de acuerdo a las escenas del spot Ricardo
tiene menor categoria que Javier Alarcon, Enrique Bermidez y Antonio de Valdez, pues

estos tres se encuentran en otras actividades fuera del trabajo o dicho de otra forma
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descansando. Esta idea sobre Ricardo Pelaez se refuerza con lo que estan haciendo los
demas personajes, ya que, cuando aparecen en la secuencia de escenas, cada uno de
ellos esta realizando sus labores representadas en el spot, con excepcién de Monserrat
Oliver y Alberto Lati personas que se encuentras distraidas en la conjugacién de

sonidos que forman parte del llamado.

Ante dichas acciones, el significado de la connotacion es el rol que tiene cada uno de los
personajes a partir de las acciones que se muestran en el spot, cada personaje que se
manifiesta tiene una funcion dentro del spot, representando a secretarias, archivistas,
jefes, etcétera; en las empresas televisivas hay muchas funciones tales como productor
ejecutivo, director, productor, conductores, narradores deportivos, guionista.

investigador, archivo, mercadotecnia, publicidad, entre otras mas,

“Dependiendo del tamaiio de la empresa, estas funciones se reparten por departamentos mas o
menos especializados. Asi, en las empresas artesanales todas las funciones anteriores estarian
desarrolladas por esa misma persona y, en el caso, el de una gran multinacional, cada una de
estas funciones o actividades podria dar lugar a un departamento o seccion. Por ejemplo:
investigacion y desarrollo, ensayos, control de calidad, ingenieria mecinica, eléctrica, estudios
de mercados, etc.” (Brusola, 1999: 7).

Los comicos tienen diferentes actividades en las transmisiones del Mundial a diferencia
de los comentaristas que aparecen al principio del spot, pues en la programacion que se
les asigna tienen la funcion de entretener al espectador a través de bufonerias, lejos de

informar de manera mas precisa los principales acontecimientos del Mundial.

En esta parte del spot se puede visualizar que a lo largo del tiempo el estereotipo que
muestra la television va cambiando segtin el avance de la modernidad, en los ochentas y
noventas, en los programas televisivos las representaciones de oficinas se hacian mas
sencillos en donde no existian cubiculos para cada trabajador, solo habian escritorios en
un sélo espacio, las herramientas para editar texto eran maquinas de escribir y solo era
el material basico. Conforme va avanzando la tecnologia se fueron incorporando nuevas
cosas como son las computadoras y la tecnologia que se va usando en las producciones

televisivas.

Pasando a las escenas que comprenden al segundo segmento de este primer spot. se
hace una pequena descripcion de los resultados obtenidos en la denotacion, después de

la presentacion de los personajes, se da el inicio del llamado a partir del juego de
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sonidos que comienza Antonio de Valdez, de acuerdo con los gestos de los personajes.
estos muestran una distraccion e imaginacion de lo que seria la fiesta del Mundial. En
el tarareo solo un personaje involucrado se encuentra trabajando pero sigue el ritmo al

igual que los demas.

En el andlisis connotativo se usan dos conceptos y uno de ellos es el significante, el
cual es el resultado denotativo que se obtuvo en el analisis anterior. El significado
denotativo fue que estos personajes tienen como referente del Mundial de Futbol la
cancion del “leén duerme esta noche™ y su pensamiento esta en el imaginario de lo que

seria este evento deportivo.

El significado connotativo refiere en primera instancia a las campanas publicitarias, en
donde se busca que el producto anunciado se posicione en la mente del publico y lo
tenga como referente al momento de hacer sus compras, en este caso los personajes
tienen posicionado este ritmo que representa al Mundial, es decir, lo tienen como signo
del Mundial de Futbol, por lo tanto, al escucharse este ritmo aun que no sea el tema
musical explicito, de manera inmediata las audiencias lo relacionan con Televisa

Deportes y el Mundial.

En este juego de sonidos aplica lo que plantea Vidales en cuanto al proceso en el que se
crea la significacion. Hay una mezcla de sonidos que forman un ritmo, ese ritmo
contiene un mensaje, el cual esta creado por distintos emisores, la significacion de la
connotacién va a darse a partir del codigo, si alguno de ellos no tiene referencia de esta
cancion, la intencion cambia y por ende el significado, de igual forma el receptor debe
de tener el referente y entendimiento del ritmo formado, de lo contrario sélo serian

sonidos hechos por los comentaristas.

El sentido del tarareo y la mezcla de sonidos que hacen los personajes tienen otro
significado ademas del posicionamiento como referente del mundial, pues en diversas
culturas del mundo existen o existieron rituales en donde se invocaban a los dioses a

través de ciertos actos que hacen posible su intervencion.

El doble significado que tiene el tarareo es que la combinacion de sonidos que hacen

los personajes son parte del ritual y los actos clave que invocan al llamado, al Dios del
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futbol, a partir del referente sudafricano como es la cancion del “ledn duerme esta

noche™, por lo tanto cada uno de los personajes se integra y forma parte del ritual.

“Entre los estados mentales que producen el movimiento corporal, los hay al menos en dos tipos:
uno de la variedad de las creencias, los juicios, etc., y otro de la variedad de las intenciones, los
deseos, ete. El deseo contiene un estado que aquel agente espera alcanzar, a un fin suyo,
frecuentemente un estado que se produciria si no mediase su accion: y la creencia concierne a la
existencia de una relacion de medio a fin entre el movimiento corporal causado y el objetivo
perseguido” (Garcia, 1998: 476).

Antonio de Valdez termina el ritual con un canto que se escucha como grito, como toda
historia se necesita un climax y eso es el ultimo acto del ritual, son las palabras magicas
que hacen el llamado al “Dios del futbol™, pero no es comprendido por los demas
personajes pues los Unicos que saben la clave es Antonio de Valdez y Enrique
Bermudez quien apoya para que sus comparieros conozcan lo que se estaba realizando y
se concluya el ritual, cuando los demas personajes comprenden los actos, se hace

presente lo que se invoco, lo que representa a Sudafrica y la fiesta,

Ya que se hizo el llamado, el tercer segmento del spot es la fiesta en la que intervienen
elementos que contextualizan la sede mundialista tales como los animales de la sabana y
las personas de raza negra, y la presentacion del resto del equipo de Televisa Deportes.
Aplicando la connotacion, el significante son los elementos que aparecen en esta parte
del spot, muestran lo que es la fiesta del llamado y una mezcla de razas unidas por un
mismo fin, el Mundial de Futbol, por lo tanto, es una realidad imaginada de lo que seria

el Mundial de Futbol, mostradas desde las instalaciones de Televisa Deportes.

El significado que refiere a la connotacion de estos elementos es que a través del spot
caracterizan como irracionales y atrasadas en la tecnologia, y su cosmovision la
refieren al canibalismo salvaje, tal y como era el hombre en sus inicios de racionalidad,
esto se sustenta con su vestimenta, pues portan un tapa rabo, una pechera, una lanza en
la mano izquierda y un escudo en la otra mano. Agregandole que este pais tiene un
contexto histérico que lo marco por siempre y es la esclavitud de los negros y la
conquista de sus colonias, por lo tanto en este spot se toma a los negros como inferiores

cosa que se ha presentado en programas de television y en peliculas.

Otro significante refiere a la caracterizacion de Sudafrica son los animales que

aparecen, pues Africa es un continente que dentro de su naturaleza estan los leones,
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cebras, avestruces, chimpancés, jirafas entre otros més. El significado de estos
elementos es que desde el ritual del llamado, se hace una invocacion al futbol con los
actos que hace Antonio de Valdez y el futbol aparece con la representacion sudafricana,

pues este pais al ser sede mundialista aparece como lo invocado.

“Se dird pues que un sistema connotado es un sistema cuyo plano de la expresion estd
constituido por un sistema de significacion: los casos corrientes de connotacion estaran
evidentemente constituidos por los sistemas complejos cuyo primer sistema lo forma el lenguaje
articulado (es, por cjemplo, el caso de la literatura). En el segundo caso (opuesto) de
desligamiento, el primer sistema (E R C) se convierte no en el plano de la expresion, como en la
connotacion, sino en el plano del contenido o significado del segundo sistema™ (Barthes, 1990:
85).
La idea principal de este anélisis connotativo es la relacion entre Televisa Deportes, el
Mundial de Futbol y la sede mundialista, el Mundial es el objetivo, llegar a tierras
sudafricanas para hacer las transmisiones, es por ello que se hace el llamado iniciado
con el juego de sonidos que configuran la cancion del “ledn duerme esta noche™, tema
musical que contextualiza a Sudafrica; a partir del llamado e invocar al representante
del fatbol hay una invasién en las oficinas de Televisa Depottes por los africanos y
animales de la region, por lo tanto es una simulacion de lo que son las celebraciones del

Mundial durante el desarrollo del evento.

El discurso que se emite al final es que estan rumbo a Sudafrica 2010 ano en que se
desarrollara el evento, por lo tanto ese discurso tiene un doble significado y dice que se
hizo la invocacion del fitbol o el llamado para decir que a un ano del Mundial los
sudafricanos estan preparados para la llegada de esta Televisora y lo anuncia con el
llamado para decirle a su equipo que se aliste para el viaje que el Mundial de Futbol se
acerca y eso es lo que van a vivir durante el Mundial; el mensaje dado no es sélo para

el equipo de Televisa sino a la audiencia de la televisora.

“En las sociedades televisivas que fomentan el consumo masivo, muchos hombres y mujeres se
convierten en meros productos: muestran narcisismo y robotizacidén; aqui desconfian de los
demas, se rigen por la moda, ¢l que diran y las falsas apariencias sociales. Viven de manera
rutinaria, olvidan sus sentimientos y reaccionan de manera automatica ante las circunstancias”
(Navarro, 2007:7).

4.3. Analisis del segundo spot “estamos en el camino a Sudifrica, Televisa

Deportes, el llamado del futbol”
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4.3.1. Analisis lingiiistico

El segundo spot, que se denomina “estamos en el camino a Sudafrica, Televisa
Deportes, el llamado del fiitbol”, contiene diversos elementos que integran una
significacion, en esta fase de analisis se tomaran en cuenta los elementos lingiiisticos
que integran este spot, tal y como es el contenido verbal que utiliza el narrador en su
discurso, sonidos y el grito, la parte central del promocional. Para comprender el sentido
que tienen estos elementos a analizar se usaran los conceptos semidticos de lengua y
habla, herramientas tedricas metodoldgicas que permitirin desmenuzar cada una de sus

partes para comprender el sentido de su construccion.

“Lengua y habla estdn, pues, en una relacion de comprension reciproca; por una parte, la lengua
es, el tesoro depositado por la practica del habla en los sujetos pertenecientes a una misma
comunidad, y por ser ella un suma colectiva de impresiones individuales, no puede ser sino
completa en el nivel de cada individuo aislado: la lengua no existe de una manera perfecta sino
en la masa hablante™ (Barthes, 1990: 23).

El primer elemento lingiiistico es el enunciado que hace el narrador el cual dice:

“una vez cada cuatro afos una rara especie de mamiferos se retine de diferentes partes
del mundo para emprender un nuevo viaje, tan increible como imprevisible por las
planicies africanas con rumbo hacia el sur, pero qué vemos una manada que se ha

adelantado, tal vez demasiado™.

El segundo elemento es el dialogo que entablan Javier Alarcon y Enrique Bermudez,
donde este segundo personaje pregunta joye Javier! Y ;donde esta Tono? Y Javier

Alarcén responde jpos hay venia contigo! ;no?

El tercer elemento lingiiistico es la oracion que le da nombre al spot, el cual ya se ha
dado referencia; y se encuentran los efectos sonoros como el grito de “el llamado™; la
cancion “el leon duerme esta noche™ y los sonidos que provocan los sudafricanos al
interpretar y aceptar el llamado. “Convendria reunir todos los signos, en la medida en
que son producidos por una sola misma materia, bajo el concepto de signo tipico: el
signd verbal, el signo grafico, el signo iconico y el signo gestual, constituirian cada uno

un signo tipico™ (Barthes. 1990: 45).
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Aplicando la lengua y el habla al primer discurso verbal que aparece en el spot, se dice
que, en la elaboracion del discurso se usan palabras que corrésponden a la gramatica
espaiola, esto es parte de la lengua, pues hay un mismo idioma que el publico al que va
dirigido el spot entiende sin ninglin problema, es donde interviene el habla, pues dentro
de la sociedad se han creado diferentes significados a determinadas palabras ademas de
la definicion que da el diccionario de la Real Academia Espariola, por lo tanto en este
enunciado se puede encontrar un doble discurso, es decir, ademas de la explicacion de

los mamiferos y su habitad, esta referido al Mundial de Futbol.

El tono de voz que hace el narrador en el enunciado verbal que simula un documental de
animales, tal y como se hace en National Geografic, una productora que se encarga de

documentar el habitad de los seres vivos.

A través del uso del habla se crean significaciones sociales de acuerdo al sentido de
cada palabra y al objeto que remiten (Barthes, 1990: 35). En las diferentes
investigaciones mostradas en los medios de comunicacién, se ha manifestado que
diferentes especies de animales cuando llega una cierta estacion del afno, emigran a otro
'Iugar que cubra sus necesidades y les ayude sobrevivir. Por lo tanto, una vez cada cuatro
afios es la etapa en que estos animales, sin importar, su especie emigran por el territorio
africano dirigiéndose a algin lugar que de acuerdo a los puntos cardinales del plano

geografico, se sitta en el lado sur de Africa.

Dentro del enunciado hay una tltima oracion que refiere a Televisa deportes, esto se
interpreta con la unién de las imagenes y le discurso verbal que dice “pero que vemos
una manda que se ha adelantado, tal vez demasiado™, sin tomar en cuenta a las
imagenes, el habla del enunciado refiere a una manada, nombre que se le da a un grupo
de animales que camina en conjunto hacia un determinado lugar, no hay especificacion
de la especie de los animales pero refiere a una ventaja que ha tomado a las demas
manadas que van hacia el sur de Africa. “la lengua es el lenguaje menos la palabra: es a

la vez una institucion social y un sistema de valores™ (Barthes. 1990: 21).

Después del discurso del narrador, hay un cambio de escena que da pie a la parte central
del spot, en donde los comentaristas de Televisa Deportes vuelven a tener presencia y
entablan el siguiente dialogo:
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Enrique Bermudez - joye Javier! ..... y (donde esta Tono?

Javier Alarcon - pos hay venia contigo ;no?

“El habla esta constituida ante todo, por las combinaciones gracias a las cuales el sujeto
hablante puede utilizar el codigo del lenguaje para expresar su pensamiento personal
(podia Ilamarse discurso a esta habla extendida)” (Barthes, 1990: 22). Las palabras que
se presentan se hacen desde un lenguaje sencillo y utilizan un mismo codigo. La palabra
*pos” que usa Javier Alarcon es una expresion popular para referirse a la palabra pues,
lo que puede dejar a la imaginacion que dicho personaje no tiene un buen léxico en su
vida profesional o la produccion de Televisa Deportes asi lo estableci6 por el publico al
que va-dirigido el spot, a las clases populares, a las cuales pertenece la mayoria de la
poblacion, y el resto de las palabras aluden a lo que es el paradero de Antonio de
Valdez, bajo su prisa por llegar, los personajes pierden la nocion de los integrantes con

los que se acomparian.

Esa conversacion que entablan Ricardo Pelédez y Javier Alarcon da pie a la siguiente
parte del spot, dado que en el momento en que los personajes se preguntan por su
compaiiero Antonio de Valdez, la secuencia de imagenes situa a Antonio de Valdez en
otro lugar, es ahi donde se da la parte principal del spot, el cual es el grito del llamado.
El llamado de Antonio de Valdez lo hace con la letra de la cancion “el ledn duerme esta
noche”, que en palabras del idioma zuli es WEE-OOH WIM-O-WEH. WEE-OOH
WIM-O-WEH, en espariol significa en la jungla, la poderosa jungla el leén duerme esta
noche. Esta cancion corresponde al nacionalismo sudafricano pues en diferentes paises
siempre existe algo que represente a su cultura y no solo en los paises, en los estados,

ciudades, municipios, delegaciones, barrios, etc.

Para hacer el analisis de este grito nuevamente la lengua y el habla permitiran obtener
los signos que se dan a partir del acto lingiiistico, la lengua es la forma en que se
manifiesta el lenguaje y el habla es el sentido que se le da a esa forma de lenguaje.
Como ya se ha dicho anteriormente, Antonio de Valdez hace un grito rodeado de una
tribu africana, este acto es lo que representa al llamado. La lengua es el grito que se
presenta que en el idioma Zuld, cuyo significado en espariol es jungla, en la poderosa
jungla, el leén duerme esta noche. Obteniendo el habla, que es el sentido que presenta

este acto comunicativo, se puede decir que el grito no tiene un reconocimiento de la
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tribu africana, pero al igual que en el primer spot, contintian el llamado después de unos
momentos de silencio, nuevamente se da un problema del codigo, pues las personas que
escuchan el grito de Antonio de Valdez no entienden su intensién de manera

.instantanea.

Tomando el significado de ese grito desde el idioma espafiol de la cancion el ledn
duerme esta noche, la parte de la cancion que dice en la jungla remite al mundo
africano, en la poderosa jungla, se interpreta como en el poderoso mundo africano, y la

altima frase que dice e/ ledn duerme esta noche refiere a que esta noche inicia la fiesta
del futbol.

Al escucharse el grito que hace Antonio de Valdez, los miembros de la cultura africana
comienzan a usar la lengua a través de la creacion de sonidos con las partes del cuerpo
como son las manos y la boca, pues golpean ambas manos y con la boca emiten un

sonido que se distingue como “iiuuuuuu”,

El habla de ese golpeteo con las manos se le llama aplauso y el sonido que las personas
africanas emiten con la boca, lleva la sintonia como si dijeran bravo. Esos sonidos es
una forma del lenguaje que se utiliza para celebrar un acontecimiento o darle méritos a
algin hecho que se realizé exitosamente. Los miembros de la cultura africana emiten
esos sonidos demostrando agrado y simpatia al llamado que hace Antonio de Valdez e

inician el festejo a través de sus danzas.

En el festejo del llamado, Televisa Deportes musicaliza las imagenes con la misma
parte de la cancion “el ledn duerme esta noche”™. en espanol es “cerca de la aldea, la
pacifica aldea, el ledn duerme esta noche™; desde el habla, es un referente sudafricano y

forma parte de los elementos sonoros para la fiesta del llamado.

Al final del spot se hace presente la lengua a través del discurso verbal que dice
“estamos en el camino a Sudafrica. Televisa Deportes el llamado del fatbol™. El habla
de este discurso es lo que hace referencia a la empresa que se promociona para dar los
acontecimientos del Mundial, este discurso es similar a lo que se dice al final de los
otros dos spots, pero hay un cambio en cuanto al orden y las palabras pero remite a la

misma idea, de que Televisa Deportes estara transmitiendo el Mundial de Futbol.
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“Si analizamos el problema desde una perspectiva evolutiva, una especie es un grupo de
organismos reproductivamente cohesionado pero muy cambiante a lo largo del tiempo y del
espacio. En muchos casos, los grupos de organismos que se separan geografica o ecoldgicamente
de la poblacion original, y quedan aislados del resto, pueden diferenciarse lo suficiente como
para convertirse en una nueva especie. Este proceso denominado especiaciéon, ha ocurrido
durante 3800 millones de afios y ha dado origen a la diversidad de organismos que han poblado
la tierra en el pasado y en la actualidad™ (Schnek, 2006:271).

4.3.2. Analisis de la denotacion

La denotacion (compuesta por los conceptos de significado, significante y sistema) es
la segunda fase de analisis, aqui se hace la interpretacion de las imagenes y discursos
_lingiiisticos que contiene el segundo spot, tomando en cuenta el significado literal de lo
que muestra el spot. Este ejercicio lo podemos ejemplificar de la siguiente manera: si se
dice especie y se representan animales, se interpreta desde lo que es especie y su
relacion con los animales, por lo tanto se esta dando una explicacion del entorno natural

de algun lugar que tiene en su territorio a dichos animales.

Este segundo spot se centra en un contexto en donde se muestra una parte de las
planicies africanas y los animales que la habitan en su forma natural. La parte africana
en la que se situan los spots es la sabana, una zona natural con pastizales,

representaciones de sentido que dan lugar a las imagenes del contexto geografico.

“La situacion no seria en lo esencial diferente en semiologia, donde objetos, imagenes, gestos,
etcétera, en la medida en que son significantes, remiten a algo que no es decible sino mediante
ellos, salvo la circunstancia de que el significado semioldgico puede ser tomado a su cargo por
los signos de la lengua; se dira, por ejemplo, que tal Jersey significa las largas caminatas de
otoio por los bosques: en este caso el significante no es mediatizado solamente pos su
significante indumentario (el Jersey) sino también por un fragmento del habla  (lo que
constituye una gran ventaja para manejarlo)” (Barthes, 1990: 42).

El andlisis de este spot se divide en tres partes o segmentos; la primera describe, a través
de la narracion, el proceso migratorio que “una especie de mamiferos™ realiza cada
cuatro afios, como “un proceso de su condicion natural™. La segunda parte del spot es
cuando el narrador concluye la explicacion que hace de los animales. pero menciona a
“una manada™ que se ha adelantado y en seguida se ubican las imagenes en el equipo de
Televisa Deportes entablando una conversacion; en el Gltimo segmento del spot aparece

en escena un personaje vestido de manera similar a los nativos africanos, este es
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Antonio de Valdez del equipo de Televisa Deportes; esta escena es central en el spot,

pues es la parte desde donde se hace “el llamado™.

_ Por ello es importante sefialar que el analisis del primer segmento del spot, se explica
tomando como significante al contenido lingiiistico, el cual estd referido a la
composicion narrativa del mensaje que enuncia: “una vez cada cuatro anos, una rara
especie de mamiferos se retine de diferentes partes del mundo para emprender un nuevo
viaje tan increible como imprevisible, por las planicies africanas con rumbo hacia el sur,

pero qué vemos una manada que se ha adelantado tal vez demasiado™.

Este discurso constituye el significante que refiere al acto lingliistico, sin embargo se
postula el segundo significante de esta primera parte del spot, el cual son las imagenes
que ilustran visualmente al discurso lingiiistico. Las imagenes que se toman como
significante se han dividido en cuatro secuencias narrativas. La primera de ellas es el
amanecer en la sabana, que se representa a través la salida del sol y la actividad de
quienes la habitan; la segunda imagen es la aparicion de dos jirafas corriendo por el
lugar; la tercera muestra a una manada de elefantes metiéndose a un rio; en la cuarta
imagen se aprecia a una manada de bufalos corriendo por la sabana y en la ultima se
observan a un grupo de personas corriendo en fila, estos son los integrantes del equipo

de Televisa Deportes.

En el parrafo anterior, se ha descrito el significante de las imagenes y sonidos que
configuran la primera parte del segundo spot. El significado del discurso lingiiistico, es
el mensaje literal del spot y este narra la relacion entre los animales y su habitat, en
donde se especifica que cada cuatro anos hay “wun grupo de animales mamiferos”™ de
diferentes zonas naturales que emigran a un lugar ubicado en el sur de Africa,
recorriendo las planicies africanas. Cabe resaltar que en este significado lingiiistico. el
sistema interviene en su aplicacion, pues éste es un concepto que plantea la parafrasis

del elemento a analizar, por parafrasis vamos a comprender, a la interpretacion del

enunciado a partir de otras palabras que remiten a la misma idea.

Otro elemento semidtico para el analisis es el relevo, el cual permite a la unién del
significado lingiiistico con el significado de las imagenes para obtener la denotacion. El

significado de las imagenes es el siguiente: La primera imagen que corresponde al
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amanecer, tiene la funcién de contextualizar el inicio de un nuevo dia en las planicies
africanas; la siguiente secuencia de imagenes representa a los animales mamiferos que
tienen la finalidad de llegar hacia el sur, todos los animales aparecen en movimiento, en
una relacion analoga pareciera si fuera una competencia en cuanto a la rapidez de su
llegada a las zonas del sur de Africa, esta idea se complementa con lo que sucede en la
segunda parte del spot, en donde aparece el equipo de Televisa Deportes y se da
referencia que se ha adelantado demasiado y también es manifestada como “wna
manada de animales mamiferos”, por lo tanto se representa que el equipo de Televisa
es el primero en llegar después de la lucha de los demas animales por arribar a la zona

sur de Africa.

La denotacion de estos significados manifiesta que el territorio africano solo es la
sabana y animales salvajes, y la comparacion del equipo de Televisa Deportes con los

animales es para referir la zona natural de Africa.

Continuando con el analisis, después del discurso del narrador se manifiesta la segunda
parte del spot, en donde aparece un didlogo que entablan Enrique Bermudez y Javier
Alarcon el significante es que el equipo de la televisora llega a la cima de una pequena

montana y dicen:

Enrique Bermudez - joye Javier! Y ;donde esta Tono?

Javier Alarcon - jpos ahi venia contigo! (No?

Este dialogo aunado con las imagenes tiene como significado que ante la prisa del
equipo de Televisa Deportes, no se percatan de que uno de sus integrantes tomo otro

camino.

Después de que se manifiesta dicha escena en donde se hace el pequefio dialogo entre
los personajes, se da el tercer segmento del spot en donde de inmediato pasan escenas
en las que se sitGa a Antonio de Valdez en medio de una tribu africana y hace el

llamado.

Para obtener los signos de este tercer segmento del segundo spot se aplicaran los

conceptos de significado y significante, como se ha llevado a cabo a lo largo del
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analisis. Antes de iniciar con la interpretacion es preciso hacer una descripcion de los

hechos.

Antonio de Valdez se encuentra vestido de manera similar a una tribu africana y recibe
la atencion de personas africanas que se encuentran a su alrededor vy es ahi donde hace
el llamado a través de una parte de la cancién “el leén duerme esta noche™ simulando un
grito. Al hacer el llamado, después de unos momentos de silencio, Antonio de Valdez
recibe aplausos por la tribu en la que se encuentra y aparece el anunciado que dice el
referente del spot “estamos en camino a Sudafrica. Televisa Deportes, El llamado del
futbol™.

El significado del acto lingiiistico como es el canto o grito de Antonio de Valdez define
que éste es un grito que Antonio de Valdez hace para extender su llamado, el cual como
ya se ha dicho, esta relacionado con el llamado de la selva, pero ese grito lo hacen desde

algo referente a la cultura Sudafricana, la que sera sede del Mundial de Futbol.

El significante son las imagenes en las que Antonio de Valdez hace el llamado esta
referido a la vestimenta que da referencia a la cultura sudafricana, porta una bata que le
queda corta y esta hecha de pieles de algun animal, esta descalzo, y porta un penacho en

la cabeza.

Esta vestimenta tiene como significado que Antonio de Valdez se ha unido a la tribu
africana adaptandose a sus costumbres, y con ello, ensena una parte de su cosmovision,
la cual es hacer el llamado del futbol. Otro significado es que Antonio ejerce la funcion
del ser supremo ante los africanos y les ensena el llamado, algo que ellos desconocen,
pues una vez que se manifiesta el llamado, los integrantes de la tribu que lo presencian
muestran rostros de asombro, pero después festejan el acontecimiento aplaudiendo y
bailando alrededor de una fogata. Al final anuncia que Televisa Deportes esta en camino
a Sudafrica y lo que denotan todo el contenido del spot es que estan cerca, pues ya estan

en territorio africano.

4.3.3. Analisis de la connotacion
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El segundo spot presenta una serie de imagenes que remiten a zonas naturales de Africa
como ya se ha dado a conocer, pero ;cual es la otra significacion de esas imagenes y
discursos lingiiisticos? Es una pregunta que se contesta a partir de la aplicacién de la
connotacion en los elementos que integran el spot, ésta es una herramienta
metodoldgica que posiciona al analisis, en la obtencion de significados a través de su
construccion social, es decir, los signos que se dan a partir de la interaccion

sociocultural de los individuos.

Para hacer el anélisis, nuevamente el spot se divide en tres segmentos los cuales ya se
han mencionado en la fase anterior. Para obtener la connotacion se aplican dos
conceptos el significado y significante. En esta ocasion el significante es el significado
denotativo obtenido en la fase de analisis anterior. El significante fue la
contextualizacion africana a partir de la imagen del amanecer. Las zonas de la sabana se
encuentran en diferentes regiones de todo el mundo, una de las més extensas es Africa,
posteriormente le siguen Asia, Australia, y América del sur. En la sabana predomina la
vegetacion herbacea, es decir los arboles enanos. sin embargo existe otra clase de
arboles que son altos, pero crecen a grandes distancias. “La sabana es una llanura con
un clima tal que la vegetacion predominante son las gramineas, salpicada por algun
arbol, arbusto o matorral individual o en pequefios grupos. Normalmente, las sabanas
son zonas de transicion entre bosques y estepas. Estas zonas se encuentran en diferentes

tipos de ecosistemas y existen varios tipos’ (resortafrica.com, 2011).

La palabra mamiferos que se usa en el discurso lingiiistico esta ligada con el tipo de
animales que hay en la sabana africana. Entre dichos animales se encuentran los
elefantes, las jirafas, los antilopes, bufalos, leones, cebras, babuinos, buitres, escarabajos
peloteros y avestruces. Algunos de estos animales se presentan en las imagenes del spot,
pues en el momento de que el narrador esta dando la informacion, aparecen jirafas,

bufalos y elefantes metiéndose a un rio.

De acuerdo a lo anterior, el significado son dos mensajes en donde se hace una mezcla
de sentidos, pues se usan los conceptos que refieren a la explicacion cientifica de los
animales para dar a conocer el Mundial de Futbol; por otro lado, una rara especie de
mamiferos se reine de diferentes partes del mundo, esta remitido a las personas que

asisten al Mundial, pues es una sola especie la del ser humano y se agrupa dentro de los
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mamiferos, los aficionados del futbol son de diferentes paises del mundo, y la palabra

rara esta relacionada a las mezclas que se han dado entre las razas humanas.

El segundo segmento del spot y ultimo del discurso dice “pero que vemos una manada
que se ha adelantado tal vez demasiado™ y las imagenes muestran a una fila de personas
corriendo hacia una pequefia montana. El significante es el enunciado “manada que se
ha adelantado, tal vez demasiado™, de acuerdo a las iméagenes mostradas, pues en el
panorama que muestra el spot a través de imagenes, aparecen animales salvajes en
conjunto, los cuales estan relacionados con los mamiferos que se anuncian en el

discurso.

El significado es que, el equipo de Televisa Deportes ha toma gran distancia en cuanto a
las demas personas que se dirigen a Sudafrica, los animales que se muestran en las
escenas representan a los aficionados que hacen el viaje al Mundial de Futbol, por lo
tanto, Televisa Deportes es el primero en llegar; retomando la lucha de las televisoras
por el rating, se puede interpretar que los animales también son las televisoras que estan
en la competencia por las transmisiones del Mundial y la televisora anunciada en el spot

es la mas eficiente y rapida para ello.

Uno de los elementos que se toman para el analisis de este segmento del segundo spot
es la vestimenta de los personajes, pues en el primer spot se mostraban con ropa
elegante lo que los caracterizaba ser de oficina ambiente en el que se encontraban, en
esta ocasion los personajes caminan por las planicies africanas, por lo tanto, su
vestimenta va de acuerdo al lugar. Estos personajes llevan una vestimenta de bermuda
color caqui, una camisa de manga corta con el mismo color que la bermuda, un

sombrero de tela y botines, acompainiados de grandes mochilas.

Los conceptos que se aplicaran para hacer el analisis de la vestimenta es el sintagma,
herramienta metodoldgica que permite descifrar la combinacion de estas prendas con un

orden légico.

“El sintagma en la vestimenta es una yuxtaposicion en un mismo arreglo de elementos
diferentes: falda-blusa-chaqueta”. (Barthes, 1990: 56). Cada una de las prendas que

usan en el spot se adectia a la parte del cuerpo en la que va, lo que permite un orden y
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una logica, por ejemplo una blusa no se puede poner como pantalon, va en contra de las
reglas y de acuerdo a la forma no seria congruente, por lo tanto el equipo de Televisa
Deportes lleva la vestimenta con cierta combinacion que hace que tengan comodidad.,
pues durante el recorrido caminan a grandes distancias y hay mucho calor, lo que hace
que porten short y camisa holgada para su comodidad, hay una contradiccion en cuanto
al calzado que usan los personajes, ya que, en la sociedad se ha creado la idea de que los
tenis dan comodidad para hacer ejercicio y hacer grandes caminatas, pero de acuerdo al
lugar en el que se sitaa la historia del spot, los tenis no van acorde debido a que hay

grandes cantidades de tierra, es por ello que llevan botas que cubren los tobillos.

A partir del sintagma se puede ver el orden lleva esta combinacion. Dentro de la
sociedad se ha creado el estereotipo de la ropa de la persona segun el lugar, si se ubicara
en la playa la combinacion de prendas que se usan en el spot, si en lugar de esta
combinacién llevaran las mismas prendas, pero con otros colores y con huaraches,
codificaria otfa idea dentro del spot y estaria fuera de contexto, puesto que se ha creado
el imaginario de que la vestimenta representa un acto de exploracion en lugares terrosos,
donde existen arboles y animales salvajes y es lo que representa la sabana africana. La
vestimenta connota una exploracion de estos personajes por las planicies africanas y se

refuerza con las mochilas de campamento que utilizan, las cuales son grandes y pesadas.

Después de que se manifiesta el grupo de Televisa Deportes en la cima de una pequena
montana, se hace un cambio de escena en la que aparece el tercer segmento del spot en
donde Antonio de Valdez esta en medio de un circulo formado por personas africanas y
es ahi donde se hace el grito del llamado. Para hacer la interpretacion nuevamente se

van a usar el significado y significante.

El resultado denotativo de la accion en la que se lleva a cabo el canto del llamado va a
usarse como significante para obtener el significado de la connotacién; se tiene como
resultado que Antonio de Valdez muestra el llamado a la tribu africana para exponer una

vision mexicana de lo que representa el Mundial de Futbol a partir de su invocacion.

Bajo este significante, se va a obtener el significado a partir de lo que representa
Antonio de Valdez tomando como referente a la posicion en la que hace el llamado. En

primera instancia la vestimenta que porta Antonio de Valdez lo posiciona como parte de
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la tribu en la que hace el grito, pues adopta el papel de lider. En las tribus indias, el
gran jefe portaba el plumaje mas grande que los demas indios, lo que lo hacia
distinguirse como lo que era. En las diferentes tribus del mundo el lider tiene una
vestimenta mas cargada y mucho mas grande, ademas de un objeto que tiene mayor

valor simbélico para todos sus integrantes, cuyo porte se logra a través de méritos.

Tomando en cuenta la contextualizacion de las tribus, Antonio de Valdez adopta el rol
dé jefe de la tribu, hay que recordar que su estatura es la que demuestra la superioridad,
ya que éste es mas alto que los demas personajes africanos. por lo tanto, estas imagenes
connotan que, las personas africanas lo ven como un ser supremo y permiten que sea
lider, esta idea se complementa con la vestimenta que porta Antonio de Valdez, pues es

mas florida que la de los demas, pues portan prendas sencillas.

Por otro lado; los Zultes, una cultura originaria de Sudafrica estaba constituida por
gente negra conformada por diferentes tribus representadas por un lider el Shaka, esta
persona era el que regia las tropas zulles en los momentos de guerra y la que tenia el
mando, sin embargo en las batallas contra los Britanicos, el Shaka perdié el mando
quedando como rey absoluto Cetswayo. Durante la guerra el Shaka daba gritos a sus
tropas para iniciar la batalla. Por lo tanto, en la escena del spot en la que Antonio de
Valdez hace el llamado, se hace una comparacion con el Shaka y hace el grito de guerra.,

un signo que se refiere al Mundial de Futbol.

“La primera ceremonia Zulu se habia realizado en Ulundi, donde los espectaculares bailes de los
regimientos zulles se alargaron por casi una semana, con el consumo de decenas de bueyes y
miles y miles de litros de cerveza. Los blancos eligieron para su demostracion el patio central del
poblado militar Nodwengu, y tras colocar una capa de color escarlata, sobre Cetswayo y una
burda corona sobre su cabeza, Theophilus Shepstone dirigié unas palabras advirtiendo que desde
ese momento el rey no podia, ni debia, saltarse una serie de normas, entre ellas a los misioneros
y el fin de las ejecuciones sumarisimas™ (Roca, 2011: 130).
Como se puede visualizar, esta cultura zul( celebra los discursos de sus reyes a través
de bailes y bebidas, y en el spot se muestra esa celebracion de los representantes
sudafricanos, seria muy un error generalizar a Sudafrica con la cultura Zulu, pero de
acuerdo al tema musical “el leon duerme esta noche™ se puede hacer la relacion entre
los zullis con las personas negras que aparecen en los spots, por lo tanto, al realizarse el
llamado de Antonio de Valdez los sudafricanos festejan bajo una configuracion de un

rey.

106



El llamado de Antonio de Valdez es el siguiente significante del tercer segmento del
spot, es la accion que muestra cuando la tribu africana se encuentra atenta a los actos de
Antonio de Valdez, éste alza las manos y comienza hacer el grito que nuevamente es
una parte de la cancion “el ledn duerme esta noche™ cuyas palabras son “WEE-OOH
WIM-O-WEH. WEE-OOH WIM-O-WEH". El significado de dicha accién es el
llamado del futbol, cuya comparacion se extiende a lo que ya se ha dicho en los otros
niveles de andlisis pues hay una serie de television llamada Tarzan, en ella se muestra a
Tarzan como un humano que entiende el lenguaje de los animales de la selva, pues
crece al lado de éstos, y cada que se encuentra en peligro hace un grito que Ilama a los

animales para que vayan en su ayuda.

Esta serie esta relacionada con el llamado, pero cambia el receptor a quien se le hace.
Este llamado forma parte de un ritual que la produccion de Televisa Deportes cree que
es parte de las creencias africanas, Antonio de Valdez alza las manos hacia el cielo y
cierra los ojos para hacer el grito, actos que estan relacionados con el llamado a los
dioses, lo que llevaria a decir que hay una mezcla de signos, en donde se intercala el
llamado de la selva. con el llamado de los dioses de una tribu, para connotar la premisa
principal la cual es el llamado a la aficién, para que sepan que Televisa Deportes estara
en el Mundial de Futbol.

La altima accion que se manifiesta en el spot es en donde se da el anuncio de Televisa
Deportes y lo representan con el festejo de la tribu africana, a través de un baile
alrededor de una lumbrada. Acto que representa la fiesta y el festejo de lo que es el
fatbol presentando el inicio del Mundial. Aun que se puede comparar con las
ceremonias culturales en donde después de la ceremonia o ritual. llega el festejo y la

felicidad.

4.4. Analisis del tercer spot “Estamos en el camino a Sudafrica, Televisa Deportes,

el llamado del fitbol”
4.4.1. Analisis lingiiistico

El contenido lingiiistico ha sido fundamental en el primero y segundo spot. a través de

los discursos verbales. sonidos, tararcos y la cancion de “el leon duerme esta noche™

107



Este tercer spot, contiene pocos elementos a analizar dentro del contenido lingiiistico sin
embargo, son necesarios para contextualizar y darle sentido a las imagenes que se
manifiestan a lo largo del spot. El spot se divide en dos segmentos en donde se fondea

con la cancién y la accion en la que se establece el dialogo.

En este analisis se aplican los conceptos semidticos de la lengua y habla para
comprender los actos lingiiisticos que forman parte de las escenas. El spot esta
ambientado con la cancion “el ledn duerme esta noche™, cuya traduccion en espanol ya
se ha dado a lo largo del analisis; esa cancion dice “en la aldea, en la pacifica aldea, el

leon duerme esta noche™.

De acuerdo al contenido de la cancién, la parte que ambienta al spot implica a la paz de
la pacifica aldea de la cancion. Es precisamente lo que se muestra en el spot. pues cada
que el personal de Televisa Deportes encontraba un animal se escuchaba el sonido que
éstos emiten, por lo que se puede decir que es parte de su lengua, aunque no existe el
mismo cdédigo entre ambos, se encuentran con una manada de bufalos y emiten un
sonido o bromean (nombre que recibe el sonido emitido por el bufalo) al momento que

el equipo de Televisa pasa a su costado.

Dichas personas caminan por las planicies africanas en donde hay procesos del
lenguaje, pues se encuentran con un rinoceronte quien emite su barrita o su sonido,
posteriormente se encuentran elefantes que también emite su barrita y terminan con
unos zopilotes que emiten un sonido similar al del cuervo y terminan con un leén el cual
ruge. Estos actos muestran la forma en que los animales se comunican con el equipo de
Televisa Deportes, pero hay un problema del habla. puesto que no se entiende lo que los
animales tratan de transmitir, sin embargo puede ser un saludo de los animales, pues a
pesar de ser salvajes no atacan al equipo de Televisa Deportes y responden con sus

sonidos.

En la segunda parte del spot, hay un dialogo que entablan Ricardo Peldez y Eugenio
Dervez y dice:
Ricardo - jy hora! jIgual y no sabia nada de futbol!

Eugenio - {Si tienes razon!

108



La lengua de este dialogo corresponde al idioma espafiol y el habla es el dialecto que
remite a la forma de hablar en el Distrito Federal, pues la forma en que lo emiten
culturalmente remite al Distrito Federal. Ricardo Peldez nuevamente usa una palabra de
forma incorrecta, la forma correcta es ahora y ¢l dice “hora™, nuevamente se hace un

juego con las palabras.

Otro concepto que interviene en este analisis es el sistema concepto que hace posible el
entendimiento del discurso a partir de elementos que no llevan el mismo nombre pero
estan referidos al elemento original, es decir sinénimos de lo que se esta plasmando; el
sistema se puede usar en el intercambio de palabras pues se puede sustituir por
preguntar ;qué pas6? Y la respuesta podria ser jprobablemente desconocia lo referido al
futbol! Estas palabras suenan serias y mas técnicas, lo que haria aburrido el spot, y no

entraria en esa fiesta que la produccion de Televisa Deportes ha denotado en sus spots.

Al final aparece el discurso que se ha manifestado en los otros spots en el que se hace
mencion a Televisa Deportes, aunque segun el sintagma término que da referencia al
orden en que se pueden poner los elementos del discurso, se hace un cambio de orden
de las palabras y dice “estamos en camino a Sudafrica Televisa Deportes, el llamado del
futbol”, nuevamente se hace mencion que falta poco para que Televisa Deportes llegue

a Sudafrica.

4.4.2. Analisis de la denotacion

Las imagenes que se muestran en este tercer spot demuestran el paseo que tiene el
equipo de Televisa Deportes por las planicies africanas, ademas de las aventuras a las
que se enfrentan. Para demostrar lo que se esta diciendo es necesario aplicar algunos
conceptos lingiiisticos como sistema, sintagma, significado y significante, y asi llegar al
resultado denotativo, concepto que esta referido al significado literal de lo que esta
plasmando el spot. Hay que destacar que los resultados del contenido lingiiistico se

toman en cuenta para este analisis.

En primera instancia, los conceptos aplicables a la primera parte del spot son el

significado y significante. La descripcion del primer segmento del spot funge como
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significante, se presenta una serie de imagenes en las que el equipo de Televisa
Deportes camina por territorio africano divirtiéndose en el entorno del lugar, a partir de
sus zonas naturales, pero hay algo que no se olvida es el futbol, estos personajes van
Jjugando con un balén. En la primer imagen aparecen tres bifalos en fila y el equipo de
Televisa Deportes a un costado; posteriormente los personajes siguen caminando en fila
y van bailando al ritmo de la cancion que se tiene de fondo; Ricardo Peldez le toma una
fotografia a un rinoceronte, y asi siguen su camino encontrandose con otros animales
como elefante, buitres y un leén. Un factor que interviene en esa parte es el orden en
que caminan los personajes, pues van en fila a pesar de encontrarse con animales

salvajes.

El significado de esas imagenes demuestra que el equipo de Televisa Deportes sigue en
camino a Sudafrica y en ese camino se van encontrando con animales que son propios
de la naturaleza africana, pero hay algo en especial en ese paseo es el orden con el que
se dirigen, pues en todas las acciones caminan en fila, lo que denota que el equipo de
Televisa Deportes es organizado y lleva una disciplina para hacer las transmisiones del
Mundial.

Otro de los conceptos aplicables a esta parte del analisis es el sintagma “orden de
aparicion de los elementos con cierto sentido, tomando en cuenta las formas en que se
pueden acomodar los elementos sin alterar el significado y el sistema se encarga de
obtener los posible sinénimos de los elementos, sin alterar el sentido que éstos
representan” (Barthes, 1990, 49). De acuerdo a las definiciones de cada concepto, el
sintagma demuestra la serie de imagenes que se van manifestando en el spot, es decir el
sentido que lleva cada una de ellas en el orden de aparicion, donde van intercalando las
imagenes con animales y de personajes bailando, entonces se demuestra una secuencia
en donde se va plasmando lo que dichas personas van haciendo después de convivir con
animales salvajes. Estas acciones remiten a la inexistencia del temor de convivir con

animales salvajes aun cuando.exista el peligro de sufrir algiin ataque.

En la aplicacion del sistema se puede romper con el sentido del peligro, pues si se
sustituyeran los animales salvajes por mas pasivos como las avestruces, las jirafas y las
cebras, animales que también son parte de Africa, se romperia con el sentido que

Televisa Deportes esta dando al publico y denotara que su viaje es pura felicidad; la
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idea principal de estas imagenes es mostrar que Televisa Deportes hace todo por dar a

las audiencias, los acontecimientos mas sobresalientes del Mundial de Futbol,

Después del primer segmento del spot, llega el cierre v la parte importante. en donde
nuevamente se usan el significado y el significante; el significante es cuando. el equipo
de Televisa Deportes cruza un pantano sin percatarse que esta lleno de cocodrilos, van
caminando en fila y un cocodrilo se come a uno de los personajes de Televisa Deportes

a Enrique Burak, y sus comparieros emiten un discurso que dice:

- Ricardo Pelaez - ;y hora? jIgual y no sabia nada de futbol!

- Eugenio Dervez - si tienes razon.

Después de este dialogo los personajes contintan su camino, sin su compaiero. El
significado de esta serie de elementos es que al equipo de Televisa Deportes no le
importa lo que le suceda a alguno de sus companeros, éste sigue su camino a Sudafrica,
por lo tanto Enrique Burak es tomado como objeto y le quitan méritos a su trabajo en la
cobertura de los eventos deportivos, pues no le dan importancia a lo que le sucedio, bajo

la idea de que el camino sigue y no pasoé nada.

4.4, 3. Analisis de la connotacion

La connotacion es la ultima fase de andlisis de la metodologia estructural de Roland
Barthes. Para conocer el doble significado de este tercer spot se aplican conceptos como

el significado y significante, lengua, habla, sistema y sintagma.

Haciendo una descripcion del spot, el lugar en el que se sitian las acciones es Africa
nuevamente, en esta ocasion los reporteros y comicos representantes de Televisa
Deportes van caminando por los pastizales africanos. Este spot tiene la funcién de
expresar que Televisa Deportes sigue en el camino a Sudafrica y el peligro no les asusta,
pues se extravio Antonio de Valdez y se quedd en la tribu africana, Enrique Burak es
devorado por un cocodrilo y no fue de importancia, bajo esta premisa se hara el analisis
a través de la connotacion tomando como eje de analisis a los resultados denotados

obtenidos en la fase anterior.
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La lengua y habla son los primeros conceptos que se aplicaran al spot. La lengua
interviene en el momento en que se usa el lenguaje corporal y el baldn de fatbol, cuando
los personajes van bailando y caminando al ritmo de la misica que se usa para
ambientar estas acciones. El habla se manifiesta con la interpretacion de esos
movimientos, pues socialmente, el baile es el nombre que reciben esos movimientos, los

cuales consisten en mover los pies hacia arriba y los brazos de un lado a otro.

Aplicando el significado y significante a la parte en la que el equipo de Televisa
Deportes va recorriendo el entorno sudafricano, el significante es el orden en el que
camina el equipo de Televisa Deportes y la fiesta que van haciendo al ir bailando y

jugando con el baldn de futbol.

Bajo este tenor el significado, es que pareciera ser la continuacién del segundo spot, de
acuerdo a la ausencia de Antonio de Valdez; el equipo de Televisa Deportes ya dejo la
prisa que tenia de llegar avSudéfrica, se van encontrando con mas peligros, que son los
animales, pues tienen que ir con un mayor cuidado, lo que les hace ir en fila, para tener
un orden y no molestar a los animales y evitar el ataque, lo unico que reciben al

encontrarse con ellos es un rugido o un sonido emitido de cada animal.

Por lo tanto, el viaje lo deben de disfrutar y guardar la calma, es por ello que, van
caminando despacio y con precaucion y lo van haciendo a través del baile llevando el
ritmo que remite a Sudéfrica, la cancion “el leon duerme esta noche”, el baile lo
conjuntan con el futbol, mientras unos van bailando otros van jugando con su balon,
pero el juego lo hacen en momentos que son posibles, pues cuando se encontraban con

elefantes, el rinoceronte o el ledn guardaron la cordura y no jugaron.

Haciendo una breve introduccion de la segunda parte del spot, el lenguaje se ha
utilizado con frecuencia en este spot. puesto que en su ausencia de dialogos, los
movimientos corporales son los que han predominado en él acto comunicativo.
Siguiendo con su camino los personajes de Televisa Deportes se encuentran con un
ledn, Marisol pone un rostro de asombro y miedo y el resto de sus comparieros caminan
con lentitud y todos en fila agarrados de diferentes partes del cuerpo. Siguiendo el
sintagma, se puede-interpretar que de acuerdo al orden de aparicion de los animales se

va manifestando el peligro, hasta llegar a la accion principal cuando Ilegan al pantano.
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El equipo llega al pantano y lo cruza pero no se percatan de que hay cocodrilos y uno de

ellos le sirve de alimento, su nombre es Enrique Burak.

Usando el significado y significante, se toma como significante a la interpretacion desde
el sintagma cuyo significado remite que el equipo de Televisa Deportes vive el riesgo de
lo que les pueda pasar, el objeto son las transmisiones del Mundial de Futbol. Aqui se
toma como objeto a Enrique Burak, pues a sus comparieros no les importa lo que les

sucedid, el acto lingiiistico que hace Ricardo Pelaez lo manifiesta.

También hay un juego de roles en cuestion de género, puesto que cuando el cocodrilo se
come a Enrique Burak, Eugenio Derbez refleja espanto en su rostro y movimientos
corporales, pero después se relaja y no toma en cuenta lo sucedido, mientras que
Monserrat Oliver en el acto y después del hecho refleja timidez, espanto y precaucion al
pasar por el pantano. Al final, Mara Escalante es enfocada por la camara y refleja
espanto, y de acuerdo a sus movimientos connota que no tiene opcion, mas que seguir

el camino y enfrentar los peligros hasta llegar a Sudafrica.

“La gestualidad del rostro resulta clave en la transmision comunicativa porque refleja con fuerza
el estado de animo de un interlocutor. Por lo tanto, la cabeza, la mirada, cejas, boca, sonrisa,
nariz y emociones del rostro tienen una gran carga emotiva sobre el mensaje transmitido. Asi
resulta imprescindible conocer el significado de sus movimientos para utilizarlos con precision,
desde una estrategia determinada que contribuya a reforzar nuestro mensaje verbal” (Hernandez
y Rodriguez, 2010: 92).

En este spot no se hace el llamado del futbol y no aparece Antonio de Valdez, lo que
permite creer que es la continuacion del segundo spot, pues estos personajes siguen su
camino a Sudafrica y se olvidan de Antonio de Valdez que se queda con la tribu
africana en la que dio el llamado. En esta continuacion del spot se anuncia una premisa
principal la cual es no importa que en el camino se extravie alguno de sus comparieros o
que algun animal feroz ataque a alguno de ellos, lo que importa es llegar a Sudafrica al

Mundial de Futbol.



Conclusiones

En los inicios de esta investigacion se ponia en duda la importancia que tiene estudiar
el futbol desde la comunicacion, una de las razones es la ignoréncia sobre la reflexion
tedrica en torno al fenomeno desde las disciplinas de las ciencias sociales. El fatbol es
un fenémeno mediatico que forma parte de la vida cotidiana de las personas y la
comunicacion es fundamental en cualquier discurso que se emita sobre él, es por ello
que se requiere de la semidtica para configurar una mirada del futbol como creador de

sentido y significaciones ademas de ser un deporte.

En los discursos que se emiten sobre el fitbol el lenguaje se hace presente en
cualquiera de sus formas, el lenguaje se manifiesta mediante textos verbales, gestos,
mimicas, movimientos corporales, etc., en un encuentro de futbol esos lenguajes han
adquirido diferentes significaciones a través de las representaciones sociales, lo que
hace que ciertas cosas adquieran un sentido durante el momento, recordando que el

sentido va a depender del contexto.

Por la tanto, la semidtica y el lenguaje sirven para construir al mundo a través de
codigos que refieren a ciertas actitudes del ser humano. En un estadio de fatbol los
signos y el lenguaje se dan en todo momento, son los actores principales, los bailes, los
canticos, la vestimenta del aficionado, los movimientos corporales, entre otros, tienen
signos que se dan principalmente a partir del significado que tiene que un equipo se
enfrente al otro, a partir de ello surge la rivalidad y el sentido de cada acto que se emite
y de ahi se generan los demas discursos en los que se basan los medios de comunicacion
y la publicidad, creando otros significados que refieren al consumo del medio y por

ende del producto anunciado, influyendo en el aficionado a través del consumo de éstas.

El impacto del futbol que se tuvo en un primer momento infirié en la dominacion
ideoldgica del aficionado, problema que se vio estudiado a través de la sociologia
disciplina que se trato de establecer como exclusiva en el estudio del deporte en especial
del fatbol, sin embargo el planteamiento discursivo que se emite sobre el futbol hizo a
que investigadores de otras disciplinas de las ciencias sociales se interesaran por el

estudio de este deporte.

114



La idea fallida que tuvieron los investigadores de establecer una sociologia del deporte
como Unica en su estudio, hace pensar que la comunicacion desde un marco
epistemoldgico es la disciplina principal en el estudio de los efectos del futbol, ya que
de éhi parten las interrogantes de las demas disciplinas. La comunicacion como parte de
la semiética estudia los procesos comunicativos en los que se crea la significacion,
constante que nunca deja de existir en el comportamiento del aficionado y los discursos
que irradian los medios de comunicacion, pues como ya se ha dicho el lenguaje y los

signos son los que construyen al mundo, mediante representaciones sociales.

La comunicacién como disciplina es la que incide como actor principal en el estudio del
futbol lejos de las demas disciplinas que se interesan en su estudio, aunque no se han
encontrado investigaciones del futbol desde la semidtica. Los procesos de significacion
que se dan con los diversos discursos que se emiten en cualquier forma del lenguaje son
los que provocan el comportamiento del aficionado haciéndolo parte del campo de
estudio de disciplinas como la sociologia, antropologia, psicologia, economia, politica,

entre otras.

El semidlogo francés Roland Barthes antes de hacer la propuesta de los conceptos
semioldgicos crea la obra de mitologias en donde plantea que el mito es un lenguaje que
domina ideoldégicamente a las masas a través de los signos que presentan ciertas
representaciones dentro de las obras de arte, una nota de prensa, una fotografia, un
filme, etc. Esa representacion se hace de una realidad que se vive en Francia en el
mundo burgués, esta obra se crea en un contexto de restauracion de las secuelas que

dejo la Segunda Guerra Mundial.

Esta primera idea del mito hace que los conceptos lingiiisticos de Ferdinand de
Saussure, Roland Barthes los retome y los haga parte de la semidtica a partir de una
realidad que se va creando con la evolucién de los medios de comunicacién. En el
contexto que se crea este planteamiento tedrico metodoldgico, la television comenzaba a
tener un auge muy importante pues se iniciaba su expansion otros paises con la sefial de
satélites, y un dato que quizas en ese momento no tenia importancia y la obra no estaba
dirigida a ello es que el futbol comenzaba a hacerse presente en la television a través de
las transmisiones de los eventos deportivos como el Mundial de Futbol y las
Olimpiadas.
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Roland Barthes aplica los conceptos semidticos al analisis de la imagen publicitaria que
se emitian en esos momentos, en donde los mensajes eran implicitos. Con el desarrollo
tecnoldgico y la expansion de mercados, la publicidad ha ido evolucionando creando

significados para todo producto segtn sea el publico al que va dirigido.

Aplicando el primer planteamiento de mitologia en una representacion de una realidad
que se vive, el futbol se ha convertido en el deporte mas practicado y seguido por los
aficionados en el mundo, acto del cual la publicidad se ha ayudado para crear signos
entre el producto anunciado y el futbol sin importar el producto que sea, simplemente se
emite el discurso “'si te gusta el futbol, debes de consumir determinado producto porque

éste te hace ganador y apoyas a tl equipo favorito™.

A partir de este contexto es que se dice que la comunicaciéon como parte de la semiotica,
es la principal disciplina que se deberia de encargar de la investigacion de los efectos
del futbol. A través de los discursos que se emiten en los estadios y en los medios de

comunicacion es que se crea la relacion con el estudio de otras disciplinas.

Segun las investigaciones encontradas desde la antropologia se dice que en un estadio
de futbol se crean rituales que infieren en el apoyo del equipo favorito, en donde se
hacen presentes los canticos, los movimientos corporales y el lenguaje de la vestimenta,
esto es comunicacion y semiotica debido a que expresan una significacion en apoyo a su
equipo, sin embargo la antropologia estudia estos acto a través de la cultura y la

representacion etnoldgica de un determinado grupo como lo es ser parte de la aficion.

Desde la politica se han hecho discursos en los que el presidente de la Republica o
determinados representantes politicos ejercen un discurso en donde comparan su
mandato con los triunfos de la Seleccion Mexicana de Futbol, en donde se dice que al
igual que la seleccion su mandato es de triunfadores y de ganas de trabajar y hacer por

los mexicanos, estos es una significacion que se da a través de un discurso.
Los estudios de sociologia apuntan la investigacion de los efectos del futbol desde la

union de clases sociales a través del discurso de la nacionalidad, esto implanta un

significado para los aficionados de ser uno mismo, no importa la raza, el lugar donde
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habita, posicion politica o nivel socioecondmico mientras se sea mexicano, ahi se crea

el signo que se determina a partir de un encuentro de fltbol.

Desde la psicologia el estudio adquiere sentido a partir del comportamiento del
individuo en donde a través de las representaciones discursivas se crea imaginarios que
lo hacen expresar sus frustraciones a través de un encuentro de futbol, con gritos y

golpes en algunos casos, esto es comunicacion y esa representacion tiene un significado.

El hacer un analisis semidtico de los spots “El llamado del futbol™ es encontrar los
signos de una representacion del futbol y de Sudafrica cuyo fin no es solamente lo que
se expresa sino que conlleva al consumo y al significado que representa el Mundial de
Futbol. Con la serie de elementos que componen a los spots se comprueba el
deslumbramiento del lenguaje en todas sus formas y cada parte de ese lenguaje
constituye un significado a partir de una intencion, por lo tanto el estructuralismo
permite la union de esos elementos tomando en cuenta los significados discursivos del

contenido lingiiistico y de la imagen tal y como lo constituye Roland Barthes.
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