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Introducción 

La comunicación es la única disciplina de las ciencias sociales que no ha logrado tener 

una configuración epistemológica, diversos autores se han preocupado por tratar de 

establecer la comunicación como una ciencia, pero no ha sido posible, debido a que 

di versos investigadores no encontraban la forma de hacerlo, pues sólo se enfocaba en el 

estudio de los medios de comunicación, agregando que otras disciplinas como la 

sociología han enfocado su estudio en los procesos comunicativos de los medios y es 

desde ahí donde se han planteado algunas teorías. 

En este sentido, en la búsqueda de la inserción de la comun icación en un marco 

epistemológico, Carlos Vidales propone a la comunicación como una disciplina desde 

la mirada de la semiótica en tres niveles: el primer nivel está referido a los conceptos, el 

segundo a las preposiciones y el tercero a la teoría. Carlos Vidales construye estos tres 

niveles a partir de la historia que ha tenido la comunicación en cuanto a los elementos 

que los diversos investigadores han tomado como eje de análisis . 

"El primer nivel es el de Jos conceptos. las unidades mínimas de análisis que plantean una 
historia propia de emergencia . Pero los conceptos generan a su vez un segundo nivel , puesto que 
son con Jos que se constn1 ycn las proposici11ncs. Las proposiciones satis laccn algún cálculo 
proposicional y pueden ser eva luadas en lo que respecta a su grado de verdad aunque en algunos 
casos no se disponga aún de procedimientos para efectuar tal eva luación. En nuestro caso. la 
observación y definición de todo hecho comun ica ti vo o de la comunicación misma guarda una 
cic11a relación con aquellas proposiciones que la representan , las cuales inevitablemente se 
fundam entan en cie11os conceptos. Un tercer ni ve l implica, entonces, la agrupación de 
propos iciones con referentes comunes que fonnan a final de cuenta contextos. Jos cuáles, a su 
vez, fonnan una teoría. es decir, una teoría, en este sen tido, es un conjunto de proposiciones 
enlazadas entre si y que poseen referentes en común·· (V idales, 2006 : 3). 

El establecimiento de la comunicación como semiótica es el postulado que más se 

aproxima a la creación epistemológica de la comunicación a partir de la tesis que dice 

''la semiótica estudia las significaciones sociales como parte· de la comunicación'' 

(Vidales, 2006, 3); es decir, la comunicación es la que hace posible el intercambio de 

información entre los interlocutores dentro de los procesos de significación. 

En un proceso de comunicación se hacen presentes emisor, receptor, mensaje, código y 

canal, elementos que permiten la unión de la comunicación con la semiótica, pues si 

faltara alguno de estos cambia la significación del mensaje que se está dando. Por 

.ejemplo, en una conversación puede cambiar el sentido de lo que se está diciendo si Jos 
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interlocutores no están en el mismo código de lo que se está conversando, uno puede 

referirse a una determinada cosa y el otro puede estar interpretando otra. 

La semiótica es la ciencia que integra de forma inmediata a la comunicación a partir de 

sus procesos de significación en cualquiera de las formas del lenguaje, escrito, orales. 

mímico, etc ., la semiótica y la comunicación forman parte de la vida cotidiana y es 

fundamental para el flujo de información del ser humano. 

Entonces la comunicación y la semiótica dan cuenta de estos hechos cotidianos, y de 

fenómenos mediáticos, como el deporte, en este caso particular del fútbol , que ha 

pasado a ser un espectáculo de masas ; es im portante señalar que el fútbol es un deporte 

estudiado por diversas disciplinas que forman parte de las ciencias sociales. se ha 

in vestigado desde diferentes enfoques: desde la comunicación en su mayoría son 

análisis de contenido de los programas depo11ivos. sin embargo. la semiótica la pasan 

por alto siendo que diferentes actos que se generan durante un partido de fútbol tienen 

una diversidad de significaciones que no son tomadas en cuenta. 

Este es el contexto semiótica y comunicación , el cual permite explicar diferentes 

fenómenos , entre ellos el fútbol, de ahí el interés por estudiar al fútbol tema del cual 

pesa el mito de la enajenación olvidándose de otras cuestiones que se hacen presentes. 

una de ellas es la publicidad y el fútbol, pues mediante la publicidad se crean signos a 

través de representaciones de lo que es el producto que se anuncia y el fútbol. relación 

que ha generado grandes ganancias a la Federación Internacional de Fútbol Asociación 

(FIF A), las empresas, los medios de comunicación y a los clubes. 

En esta relación compleja de la industria del fútbol, consumo mediático, las 

.representaciones y significaciones de sentido, llega el Mundial de Fútbol , torneo en el 

que participan los representantes de diferentes países del mundo, el cual se lleva a cabo 

cada cuatro años. 
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Ante la proximidad de este evento, Televisa Deportes lanza una campaña titulada ·'El 

llamado del fútbol' .! en la que anuncia que estará dando los principales acontecimientos 

del torneo; dicha campaña la hace a part ir de una serie de spots en donde crea 

representaciones de lo que es el fútbol y la cultura sudafricana. 

Las representaciones que hace Televisa Deportes en los spots las rea li za a través de 

signos que se han creado sobre la jungl a y la cultura africana. en la que se muestran las 

diferentes características de los personajes, se alcanza a percibir la desigualdad entre 

los que conforman el equipo de Televisa Deportes y los sudafricanos, personajes que 

sólo sirven para contextua] izar el país sede. 

A partir de las representaciones de los spots de "El llamado del fútbol" , surge el interés 

de analizarlos a partir de la metodología de la semiótica estructural de Roland Barthes. 

que se da en tres fases el análisis lingüístico, el significado den·otat ivo y el significado 

connotativo, y dentro de estas tres se apli can los ocho conceptos metodológicos lengua, 

habla, significado, significante, sistema, sintagma, denotación y connotación . 

Para comprender el fenómeno que se presenta en los spot, en este trabajo se ha 

planteado los siguientes elementos. El objetivo general trazado, está dirigido haci a el 

re~onocimiento de la Sudáfri ca que presenta Televisa Deportes en sus spots 

promocionales, para explicarlo es necesario tomar en cuenta los diferentes signos que se 

utilizan en la trama de cada uno de los spots. 

Así mismo los objetivos específicos son: reconocer a la Sudáfrica que presentan los 

spots "El llamado del fútbol" a partir del contenido lingüísti co de cada uno de ellos, así 

como el significado literal de cada spot el cual corresponde a la denotación , encontrar 

1 
Et primer spot que se reali za se difunde en .Julio del 2009; dos meses después aparece un segundo spot 

y el tercero en Octubre del mismo a iio: pero a pocos meses de la ll egada del Mundia l de Fútbol. crean 
nuevos spots, uno de e.llos lo usan para anunciar los pa r1idos de preparac ión de la se lecc ión mex icana . 
pero en és te, Sudáfri ca no aparece en todo el spot, só lo al inicio en do nd e e l perro 13ennlldcz se encuentra 
comiendo arroz con miembros de Sudá fr ica y dice una palabra que da la impresión que es par1 e del 
id ioma que usan a ll á. di ce " lo bombo". además de que aparece con un a ves timenta dife rente a las que han 
mos trado en los demás spot. Ante la aproximación de l Mundial de Fútbol, Telev isa lanza otros spots, en 
el que vuelve n a mostrar la convivencia de los repon eros , cómicos y comentari stas con la cultura 
Sudafricana ; en este anuncian la programación de Telev isa Depon es sobre el mundial. En este spot. 
aparece el equipo de Televisa instalado en aldeas y están hac iendo una fi esta, a lgunos repon eros j uegan 
fútbol de mesa con personas sudati·icanas, como fondo aparece otra canc ió n d ife rente a la de " El león 

. duerme esta noche". 

8 



los signos que se han construido social y cultural mente nivel que corresponde a la 

connotación y por último se busca comparar la posible realidad sudafricana con las 

representaciones que se hacen en los spots. 

Para lograr lo que se plantea en los objetivos, se aplican los ocho conceptos semióticos 

propuestos por Roland Barthes retomados de Ferdinand de Saussure, que son: lengua, 

habla, significado, significante, sistema, sintagma, denotación y connotación. Para 

Roland Barthes, la lengua es el código que se usa dentro de una sociedad; y habla, es el 

uso individual para aplicar el lenguaje; el significado es la interpretación del significante 

y significante, es lo que se está mostrando físicamente; el sistema es la relación de los 

elementos presentes y ausentes en el discurso; sintagma, es la relación lineal antes y 

después de cada elemento; y por último denotación y connotación, el primero remite al 

significadq literal y connotación que es el significado social de lo denotado (Barthes, 
. . 

1990). 

Esta investigación se estructura a partir de cuatro capítulos íntimamente relacionados. El 

primero consta de la historia de los Mundi ales de Fútbol hasta llegar al Mundial 

Sudáfrica del año 2010 en donde se hace un contexto de la siiuación política que se 

vive en este país, con el objetivo de dar a conocer a Sudáfrica desde una visión 

diferente a la que representan los spots. Este primer capítulo concluye con un breve 

contexto de las transmisiones deportivas por televisión y la forma en que la televisión 

como medio de comunicación utiliza al fútbol, con el propósito de hacer la relación 

entre el pasado de Sudáfrica y importancia que tiene el fútbol en este medi o tomando 

en cuenta que la televi sión es un med io creador de significados a través de su barra 

programática y el fútbol. 

. El segundo capítulo se refiere a la relación de la semiótica y la comunicación para 

estudiar al fútbol , así como un breve contexto de la forma en que lo han estudiado otras 

disciplinas y así se expone cómo las ciencias sociales han abordado la investigación 

sobre el fútbol. 

Para dar referencia de la teoría que se está usando en el análisis semiótico. en el tercer 

capítulo se inicia con los orígenes del estructuralismo y los procesos por los que pasa 

hasta llegar a la semiótica de Roland Barthes. 
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En el Cuarto capítu lo se hace el análisis de los tres spots de .. El llamado del fútbol". 

Aquí se analizan las categorías y los niveles de análisis de los tres spots a partir de la 

metodología de la semiótica estructural de Roland Barthes, integrada por: el análisis del 

contenido lingüístico, la denotación y connotación de cada spot. 
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Capítulo J. Fútbol y televisión , un recorrido de los últimos SO años en México 

El Mundial de Fútbol y las Olimpiadas son los principales eventos deportivos en el 

mundo, pero el Mundial de Fútbol es el que tiene un mayor seguimiento por los 

aficionados, logrando que a tevés de este deporte se obtengan diferentes beneficios, esto 

se púede visuali zar en la primera parte de este capítu lo, el cual se inicia con los 

orígenes de la Federación Internac ional de Fútbol Asociación (F IFA) y los confli ctos 

que ocurrieron para la creación del Mundial. Posteri ormente se hace un recuento de lo 

que ocurre en cada: Mundial de Fútbol desde Uruguay en 1930 hasta Sudáfrica en el 

20 1 O, conjuntándolo con los problemas soc iales, culturales. políticos y económicos que 

sucedían en la sede mundi alista en la que se llevó a cabo cada torneo. resaltando a 

Sudáfrica país que se representa en los spots promocionales denominados '"El ll amado 

del fútbol". 

En la segunda parte de este capítulo se contextuali zan los orígenes de la televis ión en 

México y el mundo, y las primeras transmisiones del fútbol. En esta parte del primer 

capítul o se pretende mostrar cómo es que la televisión crea signos que configuran a 

ciertas partes de la sociedad en cuanto al fú tbol. pues la ma yoría de las in ves ti gaciones 

que se hacen en torno a la televisión toman como objeto de estudio la enajenación. las 

significaciones y estereotipos; y el fútbol es un deporte que también ha sido vícti ma de 

la televisión un ejemplo es el club de fútbol América, el cual Televisa le formó una 

significación de un equipo con dinero odiado y amado por la afición, logrando la 

rivalidad que creó con el equi po de fútbol Chivas de Guadal ajara. 

l. l. Ubicación histórica del Mundial de Fútbol 

Di versas in vestigaciones hechas para conocer los orígenes del fútbol , muestran que este 

deporte tiene sus inic ios en China, aproximadamente en el sig lo II o III A. C. Según la 

Federación Internacional de Fútbol Asociación , en china ex istía un juego de pel ota 

similar a lo que ahora se conoce como fútbol , el juego consistía en patear una pelota e 

incrustar! a a una red con diferentes aperturas; el esférico estaba compuesto de cuero 

rell eno de tripas de ganado e hil os, este deporte era muy rudo, debido a que su rgi ó de la 

instrucción militar. 
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El juego que más se asemeja al fútbol era el de China, no obstante los griegos, los 

romanos, algunas culturas de América Latina y parte de Europa también practicaban el 

juego de pelota similar al fútbol. aunque variaban las reglas . 

Entre el año 800 y 1000 el fútbol llegó a las 1 la Británica , a través del imperio 

Romano con el nombre de Haspartum, este deporte tenía características de otros juegos 

como el Rugby y el balón mano. El juego causó un gran impacto en las sociedades y . e 

expandió por varios países, debido a la falta de reglas y los daños materiales que se 

provocaban durante su práctica, este deporte fue prohibió durante varios siglos. ··se 

llegó a jugar entre pueblos enteros, en ciudades chiquitas, pueblos, calles, campo 

traviesa o cualquier superficie apta. Con el paso de los siglos, el fútbol se vio envuelto 

en un torbellino debido a los efectos sociales que provocaba dentro del gobierno del 

imperio inglés'' (Fragoso, 2006: 51). 

En el siglo XIX se volvió a practicar el juego de pelota en las universidades del Imperio 

Británico lo que llevó al desarrollo del fútbol soccer. La Universidad de Cambridge es 

la escuela donde se establecen las reglas del fútbol, las cuales han ido cambiando a 

través de la historia hasta llegar a lo que ahora se conoce. Francia e Inglaterra 

desarrollaron Asociaciones de fútbol a través de universidades y usaron a este deporte 

para otros fines sociales tales como el combate a las adicciones entre los jóvenes y el 

desarrollo del trabajo en equipo . 

El fútbol tu vo un mayor desarrollo e incremento de seguidores gracias a la práctica y 

profesionalización del mismo y a los diferentes medios de comunicación que han 

jugado un papel importante en la promoción de este deporte. Di versos torneos han 

marcado la historia dentro del fútbol profesional, cada uno ha tenido sus propias 

características, pero hay uno en especial. que desde su creación. cada cuatro años ha ido 

reuniendo a personas de diferentes naciones. todas ellas con un sólo objetivo, ser 

campeones, a este torneo se le ha denominado "Mundial de Fútbol de la Flf A ... 

1.1. 1. Orígenes del Mu ndial de Fútbo l 

El Mundial de Fútbol tuvo sus orígenes en Europa a finales del Siglo XIX; desde la 

creación de la Federación Internacional de Fútbol Asociación FIFA ( 1904). se comenzó 
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a pensar en la organización de un torneo Internacional de fútbol en el que participaran 

las selecciones de diferentes países del mundo. El Francés Robert Guérin primer 

presidente de la FIFA fue el que inició la idea del Mundial, sin embargo diversos 

aspectos polít icos y sociales retrazaron dicho evento deportivo, hasta que Jules Rimet 

ocupó la presidenci a de la FIFA y convocó a la realización del mismo. 

Los antecedentes del Mundial de Fútbol inician con la creación de la FIFA, conformada 

por las Federaciones de los países que en ese momento comenzaban a promocionar el 

Fútbol. Las primeras Federaciones fueron la de Gales, Irlanda y Escocia formadas en 

1870, fecha en que Inglaterra comenzó a foment ar el fú tbol dentro de estos países 

pertenecientes al Reino Unido de la Gran Bretaña. 

"Los ingleses difundieron el fútbol por otros rincones del planeta como: ll olanda. Dinamarca, 
Nueva Zelanda, Argentina, Chile, Suiza, Bélgica, Italia. Uruguay, Hungría, No111ega. Suecia, 
España, Alemania, Paraguay y Finlandia . La industria minera inglesa también fi1c la encargada 
de regar el tütbol por otros continentes, especia lmente en América Latina. En África y Asia 
tardaría en cobrar auge. La ape1tura internaciona l del balón pie se dio en 1902 cuando Austria 
superó 5-1 a Hungria en el primer choque de selecciones no británicas" (Fragoso. 2006: 53). 

Las Federaciones de los países mencionados tomaron fuerza con las uniones de los 

equipos de su liga, logrando que en 1904, en Francia se consolidara un órgano 

internacional, la Federación Internacional de Fútbol Asociación (F!FA) que actualmente 

rige las normatividades del fútbol. 

Pero no todo fue beneplácito para la recién creada agrupación , ya que los representantes 

de la Federación Inglesa no aceptaron que otra institución manejara las normatividades 

del fútbol , teniendo ésta el poder hasta ese momento. 

Dos años después del surgim iento de la FIFA en 1906, por ciertos movimientos 

burocráticos dentro de la Federación, el presidente Robert Guérin fue destituido del 

cargo y la idea de hacer un torneo mundial quedó truncada; con la sa lida del francés, la 

presidencia de la institución fue ocupada por Daniel Burley mi.embro de la Federación 

Inglesa. este acto también permitió la aceptación y la incorporación de Ingl aterra a la 

FIF A, país que más tarde sería organizador de los Juegos Olímpicos de Londres 1908. 

Daniel Burley tuvo varios logros al estar como presidente de la FIF A. consiguió hacer 

el primer boletín oficial de la FIF A y estableció el idi oma Francés como lengua oficia l 

de la FIFA. 
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Con una nueva administración dentro de la FIFA se comenzó a pensar nuevamente en 

un torneo mundial , pero los problemas políticos y sociales que surgieron en Europa, con 

la primera Guerra Mundial , lograron que el torneo nuevamente fracasara . 

" Los avances para la realización de una copa de l mundo se vieron truncados con la primera 
guen·a mundial en 19 14. Tras el receso por el belic ismo europeo, Jos juegos olímpicos se 
reanudaron en 1920 en Amberes, Bélgica . c iudad donde la FIF A convocó a nueva ses ión. Se 
e li gió un nuevo Consejo Ad ministrati vo provisional con e l francés Jules Rimel a la cabeza, se 
reactivó la actividad futbolística internacional, pero a la vez tensó las re laciones entre FIF A y los 
ingleses , a quienes se les impidió pmticipar en las o limpiadas con futbolistas profesionales . 
Posterior a esos juegos las le deraciones bri tánicas se apartaron de la FIFA por no acepta r la 
anexió n de Alemani a, Hungría y Austria, protagonistas de la primera Guerra mundial"" (fragoso. 
2006 : 55). 

En 1920 con Jules Rimet a la cabeza de la FIF A inicia una nueva etapa en el organ ismo; 

entre otras cosas, éste logró la realización de tres juegos Olímpicos los de Amberes , 

Bélgica 1920, los de París 1924 y Ámsterdam 1928, además de que continuó la idea 

de reali zar un torneo Mundial de Fútbol, el cual los dos primeros presidentes del 

organismo no pudieron realizar. 

En 1928 la FIFA organi zó un a junta en Sui za para determinar el nombre del torneo y 

finalmente se decidió por el nombre del pres iden te del organi smo: Jules Rimet2
. 

"En ese mismo congreso de la FJF A se integró el comité organizador de la Copa de l Mundo, el 
cua l quedó fo nnado por el unrgua yo Enrique Bueno, el alemán Fischer, H irschmann 
(Holanda), johansson (S uec ia) y el ita liano Zanectii . Debía e legirse el país organizador. 
Hungría, Ita li a, Holanda, España, Suec ia y lJruguay presentaron sus candidaturas·· (Fragoso. 
2006 : 7) . 

En ese mismo año, la Federación Inglesa junto con las federaciones de los países que 

conforman al Reino Unido, como Gales. Irl anda y Escocia, tuvieron un conflicto con la 

FIF A, debido a que a éstos primeros se les negó la incorporación de jugadores 

profesionales asalariados a las competencias intern acionales entre ellos los juegos 

Olímpicos y el Mundial de Fútbol, este segundo era el principal objetivo de los ingleses; 

El motivo de su inconformidad fue, que dichos países fueron los únicos a los que se les 

prohibió el regi stro de estos jugadores, pues a otras naciones la FIF A les permitió la 

inscripción de jugadores profesionales registrados como amateur , pero con tales 

' - La copa Jules Ri mel fue construida en 1929, cuyas medidas fueron: trei¡lta y cinco cen tímetros de 
altu ra, con un peso de cuatro kilos, bañado de oro macizo sobre una base de piedras semiprec iosas 
(lap islázuli), cuyo costo fue de 50.000 francos franceses ( 14 .540 dólares).· Ver. Todos los mundiales. 
disponibl e en: http ://.www.todoslosmundiales.eom.ar/ (Consultado el 2 de ma yo de 20 10). 
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federaciones se aplicaba una mayor exigencia y cumplimiento de las normas, y esto 

originó la separación de las mismas con el órgano rector del fútbol. 

Un año después de la reunión en Suiza, en una junta celebrada en Barcelona se 

determinaron las nuevas reglas que se serían aplicadas en el torneo y así mismo se 

estableció la primera sede mundialista Uruguay (Orozco, 2010: 3 ). 

En esa junta, en representación del continente americano se encontraba Uruguay, quien 

llegó hasta la ultima fase de selección junto con Italia, pero el favoritismo del presidente 

de la FIF A, Jules Rimet, ayudó a este país sudamericano para ser sede del Mundial. bajo 

el argumento de su buen desempeño en las olimpiadas de 1924 y 192R al conseguir la 

presea de oro en fútbol; otro factor que ayudó fue la víspera del festejo del centenario de 

su independencia, aunque Jos países europeos eliminados en la lucha por la sede se 

inconformaron por esta decisión. Con la celebración del Mundial y el festejo del 

centenario de la independencia, Uruguay construyó un estadio que lleva por nombre 

"Centenario··. 

Al quedarse Uruguay como sede mundial ista Jos europeos no aceptaron su derrota y 

decidieron negarse a participar en el primer Mundial de Fútbol, cuya inauguración se 

dio el 18 de Julio de 1930. Frente a su renuencia a participar en la Copa del Mundo, 

aparecieron otros factores como la crisis mundial que se da en el periodo de 

entreguerras, y por la reconfiguración de las nuevas alianzas de los países perdedores y 

ganadores de la Primera Guerra Mundial 3
. 

"En aquella primera edición la participación en el tomeo no fue por eliminatorias sino por 
invitaciones. Luego de enviada~ la~ invitacione~ se dio un plazo detenninado para confirmar su 
participación. La fecha máxima de inscripción fue hasta el 30 de Ahril de 1930 y hasta ese 
momento ningún país europeo dio seña les de vida . Las inscripciones se hicieron de manera 
tardía, ya que muchos países del viejo continente recurrieron a absurdas excusas para justificar 
su ausencia al certamen" (Orozco, 2010: 4). 

En el Mundial de 1930 sólo participaron 13 países, cuatro europeos y el resto del 

continente americano; Francia, Rumania, Yugoslavia y Bélgica fueron Jos 

3 Por la lejanía de Jos países europeos y la sede mundialista. el costo del viaje resultaha e levado y de 
acuerdo ·a la crisis económica que se da ha en ese momento, imposibilitaba la asistencia de dichos países, 
pero eso no fue obstáculo para Uruguay, puesto que se o ti·eció a cubrir los gastos de los mismos, pero la 
oferta fue en vano, ya que, fue rechazada debido a que éstos mostraban un inconfonnismo en cuanto la 
decisión del presidente de la Fl FA en la elección de la sede mundialista . 
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representantes de Europa. Cabe destacar que Francia y Rumania estuvieron apunto de 

faltar al Mundial, pero Jules Rimel logró su asis tenc ia. el país que levantaba una mayor 

controversia era Francia pues ·'cómo iba a faltar el país natal del presidente de la FIF 1\ 

y el lugar donde surgió ésta mi sma" (Orozco, 2010: 4 ). 

Los países del continente Americano que as istieron al Mundial de Fútbol fueron Bras il , 

Argentina, Chile, Perú , Boli via. México, Estados unidos y Uruguay, este último resu ltó 

campeón del primer Mundial después de vencer a la selección de Argentina por 

diferencia de cuatro goles a dos. 

Los conflictos de poder que se han dado históricamente entre los países también se 

reflejan en eventos deportivos. mucho tiene que ver con el hecho de que el pensamiento 

occidental se ha universalizado y así mismo, estos países pertenecientes al mismo, son 

considerados como potenc ias de primer mundo y los países de América lati na como 

inferiores. 

"Si no hay cultivo y cosecha, ni la ocupación efectiva sirve para generar derecho: otros usos no 
va len, esa parte de la ti erra, este continente de América, aunque esté pob lado, puede todavía 
cons iderarse vacante, a disposición del primer co lono que llegue y se establezca. El aborigen que 
no se atenga a esos conceptos, a tal cu ltura, no tiene ningú n derecho . Al construirse la noción de 
la uni versalización a partir de la experiencia particular de la historia europea y realizar la lectura 
de la totalidad del tiempo y de l espacio de la experiencia humana a partir de esa particularidad. 
se rige una universalidad radicalmente exc luyente .. (C lavera, 1994 :2 1-22). 

A través de los años, algunos países occidentales han creado prestigio dentro del fútbol 

y las diferentes ligas que los conforman han sido colocadas como las mejores del 

mundo y así estos países en cada Mundial son tomados como favoritos para llevarse el 

titulo, au nque dicho pronóstico no siempre resulte acertado. 

1. 1.2. Los Mundiales de Fútbol y los países sede 

Una vez recuperado de la crisis económica consecuencia de la Primera Guerra Mundial, 

Italia no se dio por vencida y sigui ó peleando para que le concedi eran la sede 

mundialista, misma que no cons igui ó para el primer Mundial de Fútbol , la lucha tu vo 

frutos y en la segunda emisión del Mundial de Fútbol real izada en 1934 tuvo como 

sede ia patria itali ana4
. 

4 
En ese segundo Mundial de Fútbol Italia consigue el campeonato al vencer a la selecc ión de 

Checos lovaquia. Alemania consiguió e l tercer lugar, tras vencer a la selección austriaca . 
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"En Italia. Musso lini se convi rtió en primer ministro en 1922 y creó lo que el llamaba un Estado 
corporativo , contro lado por su Partido Fascista, que era a la vez, nacionalista y. en cic110 modo 
socia lista. Mussolini se inspiraba en el pasado grandiosos del imperio Romano, y organizó la 
nación en grupos de trabajadores que abarcaban todos los campos pos ibles, obligando a los 
obreros a cooperar en una causa común'' . (Gray. l'l'l 1: R) . 

Como parte del revanchismo, y cobro de facturas, Uruguay después de ser sede 

mundialista deja de participar en Jos siguientes dos mundiales, la razón fue devolver la 

actitud de desprecio que Jos países europeos tuvieron durante el Mundial de 1930, este 

país latinoamericano se reincorporaría al evento hasta 1950. 

El tercer Mundial de Fútbol de la historia se celebró en Francia en 19385
, la situación 

de Europa en ese momento era tensa debido a los problemas bélicos. cabe recordar que 

recientemente España había vivido la guerra civil y Alemania comenzaba su dominio en 

Checoslovaquia y Austria. 

"El paso vital se llevó a cabo en Marzo de 1938. En ese mes las tropas alemanas entra ron en 
Austria y sin encontrar ninguna resistencia, e incorporaron el pais a lo que a partir de entonces se 
le llamaria la Gran Alemania. A algunos austriacos les gustó la idea pues, como gennano 
parlantes, desde que e l imperi o Austro-Húngaro se habia desmembrado en 19 1 R, habian 
esperado poder unirse alguna vez a Alemania .. (G ray, 199 1: 21 ). 

En el último Mundial de Fútbol de 1938, un año antes de la Segunda Guerra Mundial , el 

poder y la política que ostentaba en ese momento Adolfo Hitler. no dejaba de tener 

presencia en el deporte6
. En este Mundial se jugó un partido de fútbol entre Alemania y 

Austria, los austriacos pasaban por un buen momento futbolístico, por lo que, algunos 

futbolistas de esta última pasaban a formar parte de la selección alemana, pues como 

bien se sabe los austriacos fueron dominados por los alemanes. 

En este mismo torneo, el poder de Hitler trastocó el deporte al grado de reprimir al 

delantero austriaco, Matthias Sindelar, al negarse a participar en la selección alemana y 

defender con honor a la selección de su país . Ante esta presión, la selección austriaca 

Los berrinches de los diferentes paises que luchan por la sede mundialista se hacen presentes en 
cada edición, en este mismo mundial la se lecc ión Argentina luchó j unto con Fra ncia para ser anlitrión 
del tomeo, pero el poder de .lules R imet al ser pres idente de la Fl 1' A se vo lvia hacer presente con el 
favorit ismo hacia su pa is natal y establec ió que Francia sería la cede mundialisw. lo que llevó al enojo a 
Argentina y omitió su participación dentro del mundial de ese mio. 

· 
6 "En los juegos olimpicos de Berlin 1936, Adolfo Hitler propinó la organi7.ación del evento e hi zo que 
Alemania demostrara la superioridad an te los demás y se ll evó el mayor número de medallas: 33 de oro, 
26 de plata y 30 de bronce" (Hemández, 2009 : 28). 
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tenía prohibido ganar frente a los alemanes, ya que. recibió una serie de amenazas. 

El "acuerdo" fue respetad0 durante el primer tiempo. pues Sindelar ·•Je hacía el juego" a 

Hitler dejando pasar las oportunidades de gol que se le presentaban, pero en el segundo 

tiempo se olvidó de la situación y sacó el orgullo y la casta austriaca metiéndole un gol 

a Alemania, el festejo lo hizo frente al palco alemán y eso le c~stó la vida, esa misma 

noche apareció muerto en su departamento. "desconociéndose' ' las causas de su 

asesinato, existen diferentes teorías acerca de la muerte de este jugador, pero la más 

cercana es la intervención de los nazis debido a las circunstancias que se daban en ese 

momento. 

Luego del Mundial de Francia 1938, los conflictos bélicos continuaron, Alemania 

fungía 'como principal mediador, dado que de acuerdo a su política y sus acuerdos con 

los demás países, se le prohibía la elaboración de armas, pero ésta no hizo caso a tales 

prohibiciones y aumentaron los empleos clandestinos con la elaboración de armas y la 

preparación de pilotos de aviones de guerra y comerciales. La Segunda Guerra Mundial 

comenzó en Septiembre de 1939. cuando Alemania invadió varios países europeos, en 

esta conflagración Francia e Inglaterra le declararon la guerra. 

La guerra duró aproximadamente seis años llegando a su fin en 1945, durante ese 

periodo 1939-1945, el Mundial que correspondía a 1942 se omitió al igual que el de 

1946, las condiciones de los países europeos eran deplorables , pero el presidente de la 

FlFA Jules Rimel no dejó caer el proyecto, convocando a diferentes reuniones durante 

este lapso, en la última de ellas se estableció que la siguiente sede mundialista sería en 

un pais del continente Americano. 

El siguiente Mundial se planeó para 1949 y el país que estaba en mejores condiciones 

para que se llevara a cabo el evento es Brasil , pero al no contar con el lugar en el que se 

llevaran a cabo los diferentes encuentros correspondientes al Mundial. en 1948 se inicia 

la construcción del estadio "Maracaná" si tuado a las afueras de Río de Janeiro, pero 

hubo un retraso en la construcción. lo que incitó a posponer el mundial un aii o después. 

" Para 1946. la Fl FA volvió a reunirse en Luxemburgo y se acordó que los mundiales se 
reanudaran partiendo del con tinente americano . Brasil fue electo, se planeó que el mundial se 
reanudará en 1949. só lo que la falta de instalaciones recorrió el torneo hasta 1949. Mención 
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apat1e merece la sanción que FIFA impuso a Alemania por sus actos -de la guerra . el debut de 
Inglaterra y el regreso de Untguay .. (Fragoso , 2006: 58). 

Debido a la mala organización de la Federación Brasileña para la realización del 

Mundial, el torneo se pospuso para 1950, pero la FIF A ya no confiaba en dicha 

Federación y propuso a Ottorino Barassi presidente de la Federación italiana, continuar 

los trabajos, este personaje tenía buenas referencias de acuerdo a la buena organización 

del Mundial Italia 1934 y fue quien concluyó la organización del presente Mundial. 

En Julio de 1950 se inauguró el estadio "Maracaná'' en el marco de la ceremonia de 

apertura del Mundial de Fútbol (Orozco, 201 0), esta edición fue muy importante debido 

a que los países que habían tenido algunas diferencias con la Federación Internacional 

de Fútbol Asociación (FIFA) y habían retirado su participación en Mundiales anteriores, 

se reintegraban, tales como Uruguay, Argentina e Inglaterra. A pesar de que los 

ingleses tenían un antecedente muy grande en la promoción del fútbol no cons iguieron 

ocupar una buena posición dentro del torneo, pues Uruguay logró ser campeón por 

segunda vez al derrotar a Brasil; Suecia ocupó el tercer lugar y España el cuarto. 

A casi diez años de haber concluido la Segunda Guerra Mundial , Europa se reponía de 

la crisis que se originó a consecuencia de ésta, lo que significaba que un país europeo 

· estaba listo para ser anfitrión del siguiente Mundial , entonces Suiza fue el país 

encargado de organizar la Copa del Mundo de 1954. En este Mundial Alemania Federal 

consiguió el título por primera vez, hay que recordar que después de la Segunda Guerra 

Mundial y antes de la caída del Muro de Berlín, Alemania estaba di vidida en dos partes 

Alemania Federal y Alemania Oriental, la primera era la que resaltaba en el fútbol y en 

la final derrotó a Hungría. 

En dicho Mundial Jules Rimet entregó la copa del mundo por última vez al capitán de la 

selección alemana Fritz Walter. Al dejar la presidencia Jules Rimet, el cargo lo ocupó el 

belga Rodolphe William Seeldrayers. Dos años después de dejar la presidencia, .Tules 

Rimel fallece a la edad de 83 años. 
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En 1955, al fallecer Rodolphe Wiliam
7

, el inglés Arthur Drewry ocupó la presidencia 

provisionalmente y fue hasta 1956 cuando se llevaron a cabo las votaciones para la 

elección del presidente, en donde participaron las diferentes Federaciones y el 

presidente electo fue Arthur Drewry. 

El siguiente Mundial de Fútbol se celebró en Suecia en 1958. Este Mundial inicia la 

historia de Brasil al conseguir su primer campeonato derrotando a la selección de 

Suecia. A pat1ir de ese campeonato Brasil se convierte en pionero en la producción de 

talentos futbolísticos, logrando cinco campeonatos de la Copa del Mundo siendo el 

equipo con mayor número de campeonatos. 

En 1962 el Mundial de Fútbol se vuelve a celebrar en Sudamérica y el país asignado por 

la FIFA para el evento fue Chile8
. En este Mundial, Brasi l se convirtió en bicampeón de 

la antes llamada copa de Jules Rimet , que hasta 1970 pasó a denominarse FIFA 

WORLDCUP . 

En esos momentos Chile ten ía una economía estable y tenía un buen desarrollo en el 

ámbito deportivo en especial en el fútbol, usándolo como parte del desarrollo cultural y 

educativo de ese país. 

"Lo ocurrido en esta relación ent re fú tbol y política con poster ioridad a 1973 significó un 
violento contraste con Jo rcse riado antes . La implantación de la dictadura militar y la acción de 
su régimen llevaron a cabo una permanen te intromisión manipuladora del depor1c y del fi:rtbol. 
No hubo práctica socia l ni expres ión cultural que el régimen di ctatorial no tratara de 
instrumentalizar, de manera muchas veces brutal, para la remodelación de la sociedad chilena. 
En muchos planos el régimen logró la transfor111ación deseada. En el 1\nbol tuvo éxitos parciales 
y grandes fracasos . La intervención descarada , la manipulación desembozada, la politización 
autoritaria no lograron, s in embargo. los efectos de transfonnación radical que se perseguían. En 

7 
"Rodolphe William Seeldrayers fue un deportista de talento que ayudó a fundar la Asociac ión 

Belga de Fútbol para, a continuación, destacarse en Jos campos de la dirección y del periodismo 
deportivo. Sirvió en el Comité Olímpico Internacional y ejerció el cargo de Vicepresidente de la 
FIFA durante más de un cuarto de siglo, antes de suceder a Jules Rimel. Seeldrayers gestionó la 
celebración del 50" aniversario de la FIFA en 1954, pero falleció en el cargo al año siguiente" 
(FI F A.com). Disponible en htt¡r //es . tí fa ,com/classicfootball /history/fjfa/pastpresidents.htm J. 

8 "Un año antes del mundial Chile 1962, la FIFA sufi·ió nuevos cambios en la presidencia y el 
cargo lo ocupó el inglés Stan ley Rous quien ya había rea li zado una admirab le contribución al 
ftllbol dentro y fuera de Jos terTenos de juego antes de ser nombrado Presidente de la FIF 1\. 
Como árbitro de primera ca tegoría . arbitró la final de la Copa de Inglaterra así como 31\ panido~ 
internacionales. Luego, tras ocupar e l ca rgo de Secretario de la Asociación Inglesa de Fútbol. 
ayudó a redactar las nuevas Reglas del Juego en 1938. en tanto su paciencia y sus dotes 
diplomáticas propiciaron la reincorporación de las asociaciones británicas a la FIFA en 1946" 
(FIFA.com). Disponible en 

http: / /es. fi fa.com/c lassicfootball/h i story/ fi fa/pastpresidents .html . 
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otras palabras, en el caso del lütbol el re gimen desarticuló lo ex istente. provocándole una 
profunda crisis, pero no pudo generar una nueva estructura, un nuevo sistema, basados en sus 
postulados programáticos. que en el tctreno del fútbol profesional apuntaban a subordinar su 
taceta de expresión social y cultural a la dimensión comercial del li'ttbol como espectáculo­
mercancía" (Santa Cmz, 2009: 205). 

Para 1966, Inglaterra es la sede de la Copa Mundial, esta misma selección queda 

campeona al derrotar a Alemania Federal; en 1970, México es el lugar donde se lleva 

· cabo el torneo FIFA WORD CUP y Brasil vuelve a conseguir otro campeonato al 

ganarle a Italia, por lo que se llevó el cetro Jules Rimel, pues éste trofeo lo adqu iriría la 

selección que consiguiera primero tres campeonatos de la Copa del Mundo. así que en 

esa final no sólo se jugaba el campeonato de ese mundial , sino que un trofeo extra, ya 

que, ambas selecciones tenían dos campeonatos en ese momento. 

En !970 México como sede mundialista pasaba por una situación en la que la política y 

los problemas sociales estaban presentes, lo que llevó a que se desataran diversos 

movimientos sociales en diferentes partes de la República, hay que destacar que habían 

pasado dos años desde que se celebraron los juegos Olímpicos, pero lo que marcó la 

historia en ese año fue el movimiento estudiantil llevado a cabo en la plaza de las tres 

culturas, en el cual hubieron muchas muertes por mandato del Gobierno Federal 

encabezado por Gustavo Díaz Ordaz, presidente en turno. 

"El movimiento estudiantil-popular de 196R dejó un profundo legado al estudiantado de la 
ciudad de México (el mayor centro educativo del país) . Las características de dicho movimiento, 
sus demandas de ampliación del as lihcrtades democráticas, el carácter masivo de las 
movilizaciones, y la respuesta represiva que dio el gohiemo parn ; contenerlo. crearon en el 
Estudiantado palpable radica lización ideológica en el período que va de 1968 a 1971 " (Huacuja, 
1992 : 98) . 

Después de cuatro años de haberse celebrado el Mundial de Fútbol en México. llegaba 

la décima edición de la Copa del Mundo, cuya sede fue Alemania y la historia de los 

países anfitriones se repite, pues Alemania se llevó el campeonato de la Copa del 

Mundo, Holanda se queda en el intento después de ser vencido. 

En 1974, Stanley Rose deja la presidencia de la FIFA y el brasilet'io Joao Havelange 

jugador de wuaterpolo y nadador olímpico, fue elegido como presidente de la 

Federación Internacional de Fútbol Asociación. Hay que destacar que Joao Habelange 

fue el primer presidente proveniente del continente americano y el que logró cambios 

significativos en la FIF A y en los Mundiales de Fútbol. dado que, en su mandato 
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aumentó el número de participantes en el torneo, de 16 pasó a ser de 32 selecciones 

nacionales, además de que situó al fútbol como deporte universal a través programas de 

desarrollo que ayudaban a la integración de los países de Asia y África al Mundial de 

Fútbol. (FIF A.com)9
. 

En 1978 Argentina es la sede mundialista , el país se encontraba en medio de un sistema 

dictatorial encabezado por Jorge Rafael Vide! a quien obtu vo el mandato en 1976 a 

través de un golpe de Estado. 

" Inmedi atamente se elimi nó cualquier fo rma de parti ci pación popular y se di spuso, entre otra s 
medidas la di solución del congreso, e l cese de la activ idad de los pa11idos po líticos, la 
destituc ión de la eo11e suprema de justicia, la intervenció n de los si ndica tos, la suspensión de de 
los derechos de los trabajadores, la censura de los medios de comunicación y la prohibición de 
huelga" (Hemández. 2006:38). 

En ese Mundial , la selecc ión de argenti na consiguió el campeonato al derrotar a 

Holanda; este triunfo se cuesti onó debido a que el Mundial se usó para disfrazar el 

número de muertes que consiguió el Estado con la militarización, acciones paralel as de 

represión y atentados que se registraban mientras se jugaba la final del torneo. 

Años antes del Mundial de Argentina 1978, España vivía un a de las peores cris is 

económicas en su hi stori a, además de que pasaba por conflictos políticos a través de la 

lucha entre Jos diferentes partidos que buscaban la presidencia de esta nación. En junio 

de 1977 se llevaron a cabo las elecciones para la presidencia de España y el partido de 

Uni ón del Centro Democrático (UCD) representado por Adolfo Suárez, triun fa, su 

primer logro fue crear la constitución de 1977. 

"E l nuevo gobiem o de Suárez se apres tó a hacer frente a los dos principales desa lios del 
momento: e laborar una Constituc ión que a11iculara po líti camente el nuevo sistema democrático y 
hacer frente al te!Torismo de ET A, que seguia atentando pese a una amnistía tn ta l decretada en 
octubre de 1977, y al pe ligro go lpista. Todo este de licado proceso po líti co debía hacerse en un 
contexto de profunda c ri s is econó mica. La crisis de l petró leo de 19 73 ha bía go lpeado duram ente 
a Espa1ia y e l paro y la inflac ión crcc ian a lannantcmente. Pa ra estabili za r la situació n econó mica 
las princ ipales fuerzas po líticas linnaron en octubre de 1977 los Pactos de la Moncloa, una seri e 
de medidas consensuadas para hacer frente a las graves. dili cu ltades económicas' ' 
(H istoriassiglo20 .org). 

A cinco años de haberse dado la recuperac ión económtca en España. además de la 

creación de su nueva Constitución; el país pide a la F!F A ser sede mundi al ista y se la 

9 Disponible en http://es. fi fa .com/class icfootball /history/fi fa/pa tpresidents.html 
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concede, era una buena oportunidad para mostrar su recuperación, al organizar el 

Mundial de Fútbol de 1982. 

España estaba en un alza económica, pero su ni vel futbolístico no tuvo mejoras, dado 

que, no le alcanzó para obtener el campeonato, pues Italia se llevó por tercera vez el 

trofeo FIF A WORLD CUP al derrotar a la selección alemana. 

Por otro lado. en el mismo año en que se celebraba el Mundial de España 1982, México 

era un país que no se libraba de una crisis económica, y Miguel de la Madrid obtenía la 

presidencia de la República, en su mandato, este presidente buscó que México se 

recuperara de esa cri sis y Jo hi zo a través del modelo neo! ibera! 10 

Cuatro años después de que obtuvo la presidencia Miguel de la Madrid, México 

nuevamente se vuel ve participe en la reali zación del Mundi al de Fútbol , este evento se 

buscó realizar en otro país de América Latina. pero ningun o estaba en condic iones para 

hacerlo, dado que la crisis económica que sufrió México a Jos inicios de los ochentas, 

también se reflejaba en los paises de América Latina. México no era un país que 

estuviera en las mej ores condic iones, pero podía sustentar el torneo. 

En este Mundial , México 1986, Argentina consigue el campeonato con la ayuda de un 

jugador que ha levantado diversas polémicas, y es cons iderado como el mejor jugador 

de la hi storia, esta persona de la que estamos hablando es Diego Armando Maradon a, 

quien en la fin al del mismo Mundial logró meter un gol con la mano el cual el árbi tro no 

se percató y lo dio por bueno, este gol llevó a los argentinos a la gloria mundial ista, al 

conseguir el segundo trofeo de la Copa del Mundo. 

En 1990 Itali a es la sede mundiali sta y Alemania Federal se impone a Argentina en la 

final , hay que recordar que la selección que consiguió el título pasaba por un momento 

de conflicto tras la caída del Muro de Berlín, esto provocaría que Alemania Federal u 

occidental y Alemania Democrática u Oriental se consolidaran como un a sola nación. 

Cuatro años después, en 1994, Estados Unidos es el lugar donde se reali za el torneo 

10 
De acuerdo a las diferentes cri sis económicas que se vivieron en Europa se inse11ó un modelo 

económico que ll eva por nombre "Ncoliberalismo". que consiste en la apertura de l mercado mund ia l. 
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Mundial de la FIFA y Brasil termina siendo campeón al ganarle a Italia . En Francia 

1998, la Selección anfitriona se corona al ganarle a Brasil. En este año, Joao Havelange 

deja la presidencia de la FIFA. El suizo Joseph S. Blatter es quien sustituye al brasileño 

y aun actual presidente de la FIF A. 

En el 2002 por primera vez, la sede mundial ista se situó en Asia. Corea del Sur y 

Japón fueron los anfitriones del torneo, en donde Brasil obtiene su quinto campeonato 

de la Copa del Mundo. El siguiente Mundial que correspondía al 2006. se realizó en 

Alemania y queda campeón la selección de Itali a. 

En el Mundial del año 201 O la sede es Sudáfrica, un país afr icano que en esos 

momentos se encuentra en mejores condiciones económicas para realizarse el Mundial 

de Fútbol, aunque no contaba con un estadio condicionado a la inauguración del evento 

tal y como ocurrió en otras sedes mundialistas en donde se construyó un estadio para el 

torneo. España consigue por primera vez el campeonato de la copa FIFA WORD CUP 

y la Selección anfitriona se quedó en la primera fase, al lograr el tercer lugar del grupo 

número uno. 

Sudáfrica es el primer país africano que es sede mundiali sta, bajo un pasado histórico de 

represión. La colonización en los países africanos se ha hecho presente, y sus 

colonizadores de Sudáfrica en su mayoría son de origen británico, los cuales explotaron 

los recursos naturales tales ·como el diamante haciéndolo una parte central de su 

economía durante muchos años. Las personas de origen sudafricano ocuparon el lugar 

de obreros en donde se ocupaban principalmente de la mano de obra a marchas forzadas 

y bajo salario. 

"La acumulación de capital tendría como fundamento la explotación 'de una tuerza de trabajo 
africana gastable con salarios bajos y altamente controlada, que se reproduciría -a un costo 
mínimo para el capita l- en un sistema de "reservas nativas". Un detalle impottante es que esa 
fuerza de trabajo se reclutaría en el subcontinente: hasta la década de los setenta la indu tria 
minera empleaba más trabajadores no sudati-icanos que suda fi·icanos'' (Marais, 2002:26) . 

Durante las jornadas de trabajo, en los centros urbanos existen divi siones raciales, las 

cuales se hacen presentes a partir de la desigualdad y el racismo. éstas se hacen 

presentes entre las personas blancas preparadas inmigrantes y sudafricanos; la otra 

división es la gente poco preparada las cuales eran las personas negras. Las personas 
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blancas son las que organizan los sindicatos y entre sus logros se encuentra el control 

salarial basado en el color de las personas. Sin embargo. la marginación a personas 

negras se vuelve más fuerte con la formación de extensos grupos de obreros que sirvan 

de reserva para que cumplan con la inmensa producción, privándolos de su libertad y 

negándoles los derechos de salud y educación. 

Posteriormente se desatan una serie de conflictos en los que se lucha por las igualdades 

raciales. logrando el incremento de salarios a los trabajadores de raza negra tratando de 

posicionarlos en una clase media. pero con el establecimiento neoliberal el Estado 

elabora una regla en la que obliga a los obreros a comprar productos elaborados por 

empresarios de raza blanca. 

"Entre las co nsecuencias de esos ajustes estuvo la intensificación de la competencia por los 
puestos de trabajo y los recursos de entre las secc iones es tablec idas o pennancntes de la clase 
trabajadora urbana africana y los trabajadores migrantcs . Eso estimularía animosidades entre 
esas capas y llevaría a a1ios futuros a un conflicto abierto y violento además de proporcionar una 
cabeza de puente al movimiento Zulú lnkatha en el corazón industrial del país alrededor de 
Johannesburgo" (Marais, 2002:74). 

Como se puede visualizar. Sudáfrica es un país que ha sufrido desigualdades raciales y 

la lucha por la igualdad de derechos ha sido basta, sin embargo, ese pasado se ha 

quedado en la memoria de la Historia Universal y por ende, se ha reproducido 

estigmatizado a este país. Esta etiqueta que se les ha puesto a los países africanos como 

Sudáfrica se conjunta con los ecosistemas de este continente, en donde existe la jungla 

de la sabana. 

Conjuntando la sabana con los conflictos históricos de Sudáfrica, la mascota del 

mundial Sudáfrica en el 201 O es un león llamado Zakumi , personaje que tiene diferentes 

significaciones en cuanto a su creación, puesto que, su nacimiento no es en el 201 O. esta 

mascota surge según el comité organizador del evento, en 1994 al terminarse el régimen 

racial, en donde los negros comienzan a tener más derechos; bajo este contexto es que 

esta imagen se retoma para representar a Sudáfrica en el evento deportivo, aunque se le 

agregan nuevas características como es el color verde de su afro el cual sirve para 

confundir al ·enemigo dentro de la cancha de juego. 

'·l.akumi rccibi(l una hiogmf1a y un nomhre que evocan la hi storia y a'piracioncs de Sudáfrica. 
El personaje "nació" el 16 de junio de 1994, dijeron los organizadores. Ese año se puso fin al 
apartheid o régimen de segregación racial. La fecha específica alude al Día de la Juventud que 

25 



aquí marca el levan tamiento de Sowcto en 1976. cuando jóvenes sudafricanos sa li eron a 
protestar contra el gohiemo de minoría blanca . Las primeras dos letras de 7:akumi son las 
iniciales del país en afrikaans. uno de Jos 12 lenguajes o lícia lcs en Sud:ilrien. "Kumi " signilíca 
10, por el año del lomeo en va rios idiomas afri ca nos. Tim Modise. pm1avoz del comité 
organizador del mundial , dijo que "zakumi" también puede significar "ven aquí" en los idiomas 
del país. Los mundiales han tenido mascotas desde la Copa de 1966 en JnglateJTa. co n el león 
Willie. Otras famosas fueron Footix, el gallo de Francia en 1998: Pique, el chile jalapeti o de 
Méxíco en 1986: Naranjito. la naranja de España en 1982: y Gauch ito. el niño ga ucho de 
1\ rgcnti na en 1978" (S iglo de torreón, 2008) . 

Estos elementos simbólicos son los que representan finalmente la configuración del 

Mundial, y son los que forman parte del estudio de la comunicación desde una 

perspectiva semiótica. 

1.2. Las primeras transmisiones televisivas de los Mundiales de Fú tbol 

La televisión a través de su barra programática es una de ·las principales fuentes 

ideológicas en el mundo, en ella se hacen representaciones de cosas y lugares que en 

di versas ocasiones el televidente no conoce; es por ello que existen di versos estudios e 

investigaciones sobre este medio de comunicaci ón. 

El fútbol es uno de los deportes con más seguidores en el mundo y su función en la 

televisión es fundamenta l, ya que es una de las principales fuentes de ganancias para las 

televisaras con la publicidad que ofrecen durante un partido de fútbol , en los spots que 

anuncian se crean signos entorno al fútbol y al producto anunciado, es a ese punto 

donde se pretende llegar en esta parte del primer capítulo, lo primero es contextualizar 

las transmisiones deporti vas con el afán de dar cuenta cómo es que se crean los signos 

para representar a Sudáfrica en los spots promociona les "El llamado del fútbol ''. 

1.2.1. Las primeras transmisiones televisivas de los Mundiales de Fú tbol en Europa 

El periodismo ha ido cambiando y cada vez tiende más a la especialización, tal es el 

caso del periodismo deportivo. que a la par de la aparición de los nuevos medios de 

comunicación también tiende nuevas formas de presentar la información. El recorrido 

histórico de los medios va conformando nuevos públicos , por ejemplo antes de la 

llegada de la televisión lo que pasaba en el mundo del deporte era dado a conocer a 

través de periódicos que informaban de una forma elocuente. 
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Fue hasta los inicios de la segunda década del siglo XX cuando la televisión comenzó a 

transmitir los eventos deportivos , entre los más destacados se encuentran los del 

Mundial. En el Mundial de Suiza, 1954, pasaron algunos partidos a través de 

Eurovisión 11 que televisó los partidos a ocho países europeos, y así fue como se inició 

la cobertura de este gran evento deportivo, aunq ue cabe destacar. que la form a de dar la 

información cambió, ya que la apuesta principal fue el entretenimiento, después se 

buscó la profesionalización de los conductores 12 

Para el Mundial de Suecia, 1958, la cobertura de este evento deporti vo futbolí stico por 

televisión se extendió a los demás continentes y se permitió que las personas de otras 

partes del mundo observaran el primer campeonato de la selección brasileña con el 

surgimiento de una de las leyendas del fútbol mundial , Edson Arantes, mejor conocido 

como Pelé. 

En el Mundial de Chile de 1962, los encuentros entre las diferentes selecciones de 

fútbol eran grabados por las televisaras y después retransmitidos a diferentes partes del 

mundo. En México se trasmitieron algunos de Jos partidos de dicho Mundial , el evento 

tuvo dos consecuencias importantes: 

l. se crearon grandes audiencias para este deporte. 

2. Aumentó el número de aficionados. 

3. Las televisaras resultaron beneficiadas. 

Al iniciarse la trasmi sión de los diferentes Mundiales de Fútbol a través de la televisión, 

se creyó que disminuirían las entradas a Jos estadios pero fue todo lo contrario, ya que, 

las cadenas de televisión llevaron al fútbol por diferentes partes del mundo, logrando 

que el número de aficionados aumentara, lo que llevó a esta misma a obtener grandes 

beneficios por el nivel de audiencia. 

11 
Eurovisión es una empresa telev isiva que inició en 1950 a tra vés de una unión europea que llevaba por 

nombre The Eyropean Broadcastiug_lliti.Q.u (E BU) conformada por los paises de Italia , Francia, Holanda. 
Suiza, España, Alemania y Bélgica; La televisara se lile desmTollando y hasta los inicios de 1954 se 
definió el nombre de Eurovisión señal que llegó a millones de televidentes. 

12 
A pocos aiios de haber surgido la telev isión en Méx ico, la política dictaminaba nuevas reg las a la 

libertad de expresión "se establecía que la libertad de expresión seguiría siendo un derec ho fundamental 
de los mexicanos, no obstante, en cuanto a los programas y la publicidad espec ificaba que el Estado 
dictaría normas para garantizar que lo transmitido: "no atente o dañe a su sa lud. a la cultura. a las buenas 
costumbres y a los derechos del indi viduo y de la co lecti vidad ; y al propio tiempo, la paz y la tranquilidad 
públ ica" . (Dirección Genera l del Archivo Histórico. 2005: 3). 
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En 1965, la tecnología televisi va crecía en Europa y otros países avanzados, pues surgía 

el primer satélite comercia l de comuni caciones que llevaba por nombre de ··EJ Pájaro 

Madrugador", el cua l hacia posible las transmisiones te levisivas a diferentes partes del 

mundo sin que las televisaras tu vieran que grabar previamente los acontecimientos y 

después trasmitirlos en sus países. A través de este satélite se transmitieron diferentes 

·eventos deportivos internacionales, tales como las peleas de box y el Mundial de 

Inglaterra de 1966. 

La instalación de "El Pájaro Madrugador'' benefició a México de forma indirecta, dado 

que Estados Unidos recibía la señal y la enviaba a México a través de microondas, ya 

que México .no contaba con la infraestructura sufi ciente para recibir de forma directa la 

señal de este satélite. 

1.2 .2. Las primeras transmisiones televisivas de los Mundiales en México 

Para el Mundial de México de 1970, las trasmisiones televisivas de Jos partidos 

cambiaron, debido al desarrollo tecnológico, las televis iones con imágenes de color 

estaban en el mercado, por lo que los espectadores europeos y mexicanos podrían 

disfrutar el evento con una sensación distinta. 

"El depone de alto rendimiento continuó su desatTollo. Sin embargo. a largo plazo, el poder de la 
imagen transformó completamente la manera en que se desatTollaba el periodi smo depot1i vo en 
México. El depone espectác ulo se impuso sobre cualquier otra variante. El amatcur ismo fue 
desaparec iendo poco a poco, mientras que la cobenura dep011iva de los diferentes medios iba 
enfocada principalmente al profes ionali smo·· (Dromundo, 2009 : 102). 

En el Mundial de 1970, México, siendo anfitri ón, ya contaba con diferentes canales de 

televisión, había un consorcio llamado Telesistema Mexicano que contaba con los 

canales 2, 4 y 5 cuyo dueño era Emi lio Azcarraga Yidaurreta quien murió en 1962. En 

1963 Emi lio Azcarraga Milmo hijo de Yidaurreta, logró fusi onar Telesistema 

Mexicano con Televisión Independiente que contaba con el canal ocho y así se forma 

grupo Televisa. 

Los orígenes de la televis ión en Méxi co surgen a partir de las in vesti gaciones de los 

ingeni eros "Francisco Javier Stavolin i y Mi guel Fonscca profesores de la Escuela 

Superior de Ingeniería Mecán ica y Eléctrica (ES IME) y del Instituto Técnico Industrial. 

28 



Stavoli era además, el encargado técnico de la em isora XEFO del Partido Nacional 

Revolucionario (P R). instalada en 1930 e inaugurada en 1931'' (Mejía, 2007:1 ). Las 

investigaciones comenzaron cuando Francisco Javier Stavolini fue patrocinado por la 

XEFO para que realizara un viaje a Estados unidos y consiguiera un aparato receptor, 

cáma'ras mecánicas, receptores y un trasmisor; con el objetivo de montara un estudio 

televisivo en México. 

Una vez que se hicieron las pruebas de las transmisiones por televisión , el ingeniero 

Guillermo González Camarena quien había sido alumno de Francisco Javier Stavolini , 

siguió el prototipo de la cámara mecánica y buscó su mejora, lo que lo llevó a ser el 

inventor de la primera cámara electrónica. Así fu e como se comenzaron los orígenes de 

la televisión . 

La fecha inicial de la televisión en México es en 1950 ante la llegada del IV informe de 

Gobierno del presidente en ese tiempo, Miguel Alemán Valdez. Un día antes. se 

trasmitió un evento musical en el hipódromo de las Américas y el canal que inició esas 

trasmisiones fue XHTV canal 4, cuya concesión fue adqui rida un año antes y la persona 

que estaba a cargo de esa emisora fue Rómulo O'Farril quien era dueño del periódico 

Novedades. 

" La aparición de la telev isión en México fue también un paso detcnni na ntc. ya que la vida de los 
mexicanos cambió en torno al aparato receptor. aun que la primera trasmisión se realizó en 1942. 
los canales en fonna empezaron a fu ncionar en 1950. canal cuatro, canal dos en 195 1, en 1952 
canal 5, que se ti1sionaron en 1954 y en 1955, y las trasmisiones de deportes, en especial el 
boxeo, lucha libre y fútbo l fueron los más frecuentes "' (Madrid, 2001 : 51) . 

Otras fuentes dictaminan que la fecha oficial del inicio de las trasmisiones fue en 1950, 

sin embargo, se dice que en 1942 fue la primera emisión y el medio fue el mismo canal 

4. 

En 1951 Em ilio Azcarraga Vidaurreta adquiere la concesión del canal 2 con las siglas 

XEWTV, pero antes ya ex istía la concesión de canal cinco XHEGC dirigida por 

Guillermo Gózales Camarena. 

"Así de manera individual, iniciaron en operaciones los canales de televisión. sin embargo los 
duerios advirtieron 4uc para seguir funcionando requerían cubrir firertcs sumas de dinero. asi 
que los cambios no tardaron en presentarse anunciándose asi la creación del sistema 
Telesistema Mexicano como medida de protección de los intereses económicos'' ( avarTo. 
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2007: 21 ). 

Con la realización de las Olimpiadas de 1968 y el Mundial de Fútbol 1970, comenzó el 

negocio productivo de Emilio Azcarraga con las trasmisiones de los eventos en donde 

se obtuvo el primer lugar de audiencia a nivel mundial. 

· Por otro lado, en cada Mundial de Fútbol existe un a mascota oficial que está 

relacionado con algo representativo del país anfitrión y en el Mundial de 1970, la 

mascota fue ·'.Juanito·· . representado a través del estereotipo del mexicano. Según el 

hi storiador Manuel Ignacio, esta mascota es un niño obeso que trae puesto un uniforme 

de fútbol, y que lleva un sombrero en la cabeza que trae una leyenda que dice "México 

70" . 

" Es precisamente en 1968 cuando nuestro país incursiona en la era de las comunicaciones vía 
saté lite, al transmitir a todo el mundo, los diversos eventos de la XIX Olimpiada Mexico 68 . 
17 años después, en 1985. se co locan en órbita los primeros dos saté lites nac ionales de 
comunicac iones, Morelos 1 y 11 . En 1992 y 1993 , se co locan otros dos satélites. Solidarid ad 1 y 
11 , con ellos, se utiliza n las tecno logías más avanzadas en transmisiones radio fónicas y 
televi sivas, principalmente, con capacidad pam ofrecer servicios de telecomunicaciones a todo 
el territorio nacional y a 23 países del continente america no" (Mejía , 2007: 24). 

La relación de Televisa y el fútbol se inicia con la adquisición del equipo de fútbol de 

la liga mexicana llamado América, un equipo que en sus in icios fue creado y organizado 

por alumnos de algunas escuelas privadas (Varela, 2009: 3). Record fue el primer 

nombre de este equipo, el segundo fue unión y el ultimo es tal y como se le conoce 

hasta el momento que es América, nombre que se le as ignó en 1920; a finales de la 

década de los cincuenta fue adquirido por Emi lio Azcarraga Milmo quien modificó la 

infraestructura del Club y comenzó a darle una imagen de un equipo popular ante la 

afición, pero millonario y así mismo consiguió agrandar la ri va lidad en contra del club 

de fútbol Chivas de Guadalajara que comenzó en el año de 1943. 

El nuevo negocio de Emilio Azcarraga proponía grandes ganancias para el empresario. 

hay que destacar que ese era el principal obj etivo, pero la falta de conocimientos de 

Emilio hacia el fútbol lo orilló a poner a Guillermo Cañedo de Bárcena como presidente 

del club. Para la década de los sesentas comi enza las contrataciones de altos costos para 

el club bajo el mando de Guillermo Cañedo. 

"En cuanto al C lub América, Azcarraga 11•e muy directo con Ca ñedo: no quería que e l C lub 
fuera simplemente exi toso, quería que fuera un equi po amado u odiado por los aficio nados al 
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fútbol , un equipo que inspirara una gran ri va lidad con el mejor club de México en esa época, 
Las Chi vas de Guadalajara, para así subir los ratings en televisión". (Femández y Pasman. 
2000: 10 1). 

Por lo que se puede ver, el Club de fútbol América traería beneficios para Emilio 

Azcarraga debido al incremento del rating de la televisara, pero el mayor logro fue la 

llegada de los jugos Olímpicos y la presidencia de Guillermo Cañedo de la Federación 

Mexicana de Fútbol ; y ante esto se dice que hubo una influencia por parte de éste para 

que el Mundial de Fútbol de 1970 se celebrará en México. logrando grandes ganancias 

a la televisara. 

"Según el geopolitólogo francés Pascal Boniface, (la televis ión convierte el planeta en un 
estadio único donde todos toman as iento). El fútbol como fenómeno socia l viene siendo 
explotado inteligentemente desde hace a1ios por los med ios visuales. La batalla por las 
audiencias ha ll evado a las cadenas telev isivas a utili zar el fútbol como heiTamicnta de 
conquista de los telespectadores, li eles seguidores de este depo11c" (A lcaide, 2009: 148). 

Así. las transmisiones del fútbo l a través de la televisión comenzó a costar debido a que 

la FIF A al darse cuenta que el fútbol le iba a traer grandes gananc ias . comenzó a cobrar 

los derechos por transmisiones del Mundial. Ante lo anterior, los Clubes de fútbol y 

federativas locales comenzaron de igual manera a cobrar a las televisaras por retrasmit ir 

los en encuentros de los diferentes equipos: así es como comienza el negocio de las 

televisaras, pues a partir de las retrasmisiones se comenzó a vender la publicidad. 

"La fonuna de Telev isa radica , sobre todo, en los cuatro canales nac ionales, asegura el Wa ll 
Strcc t .l ournal: el canal 2, la cadena en lengua cs pa1iola con mayor número de telespectadores en 
el mundo y absorbe más del 50% de los ingresos publicitarios, basa sus conten idos en 
telenovelas o culebrones. El canal 5, con una cobenura del 70 por 100 de todo el territorio 
naciona l y un 22 por 100 de la audiencia, se espec ializa en dibujos animados y en programas 
concurso e infantiles con vo lu ptuosas presen tadoras de largas trenzas y faldas conas. El canal 4. 
especia lizado en la trasmisión de series noneamcricanas. como los intocables de El iot Ness o 
Kojak y, por ultimo, el canal 9. que es tal vez una función de los tres anteriores". (Fcmándcz y 
Pm;man, 2000: 15) . 

1.3. La publicidad y los Mundiales de fútbol en la televisión mexicana 

El deporte, en especial el fútbol ha logrado tener un gran impaCto en el mundo, lo que 

ha llevado a algunos in ves ti gadores a considerarlo como objeto de ''alienación .. , lo que 

hace que las televisaras se interesen por las trans misi ones de los eventos deportivos de 

talla mundial como la copa del Mu ndo de la F!FA. La publicidad es la causa por la que 

los medios de comunicac ión se interesan por infonnar sobre los aconteci mientos del 
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Mundial de Fútbol 13
. 

Las trasmisiones del fútbol forman un doble discurso . en el que por un lado los 

comentaristas y los natTadores deportivos hablan sobre el fútbol y lo que está ocurriendo 

en la cancha y por otro lado anuncian al televidente. donde tiene que guardar su dinero, 

con que pintar su casa, que comer cuando hay fútbol , con qué rasurarse, etc., estos 

discursos crean sign ificados, formando contextos en los que se debe consumir el 

producto anunciado, es cuando el fútbol pasa de ser un deporte a un objeto de consumo 

y negocio. 

"El acontecimiento deporti vo N. 1 ha vuelto a alcanzar c ifras excepcionales en ténninos de 
audiencia televisiva en e l 2002. La copa Mundial de la FIFA Corea/.lapón 2002 fu e transmitida 
en 213 países , prácticamente en todo e l mundo, con mas de 41 , 100 horas de programación 
dedicadas al tema. Esto representa en un aumento del 38% en la cobertura con respecto al 
mundial de 1998, a pesar de las dificultades en las diferencias de horas en Europa y América , un 
récord tratándose de un acontecimiento deportivo individual. El total acumulado de los pa11idos 
del torneo en e l 2002 alcanzó un total de 2S.8 millo nes de espectadores .. (FIFA. com). 

Cada cuatro años, siclo en el que se lleva a cabo cada Mundial de Fútbol las televisaras 

abiertas y de paga se preocupan por dar a conocer los acontecimientos del evento. y 

surge la disputa por el rating, es ahí donde se incrementan los costos por transmitir los 

infomerciales. Según la consulta IBOPE en México el rating de la inauguración del 

Mundial Sudáfrica en el año 201 O sobrepasó a otros mundiales, conjuntando los canales 

en los que se trasmitieron los eventos se alcanzaron los 16.6 puntos que hace un 

promedio de diez millones doscientas sesenta mi l personas. (AMAP, 2010) . 

.. Aun que presente todo el abanico de los medios de comun icación. la proposición de los valores 
de los mensajes publicitarios ha sido especialmente c rec iente en e l medio te lev is ivo. La 
televisión, merced a su enorm e caudal de recursos (música , imagen, sonidos. movimiento , etc .), 
ha consolidado una publicidad cada vez más emoti va y espectacu lar en detrimento de otra más 
infonnativa y racional. Y, al tratarse del (medio re y), ha a.rastrado tras de si a los demás medios 
publicitarios, que han adoptado la propues ta de va lores como e l modo más e fi caz y directo de 
diferenciar los propios productos y lograr una atractiva personalidad de marca .. (Serrano. 2002: 
218). 

Esta audiencia que se logró en la inauguración del evento es la unión de diferentes 

canales de televisión abierta y de paga, sin embargo, de manera individual es la lucha, 

13 
Del Mundial de 1966 en lnglatc!Ta a la fecha. la te levisión ha cobrado una gran imp011ancia en e l 

desa•rollo de l lütbol. En este mo mento no se puede hacer ningú n gran CSf\ectáculo futbolístico sin la 
presencia de la televisión : e l Mundial, las copas de Europa. la Libertadores, las intercontinentales. 
etcétera neces itan de las transmis iones. (Femández, 1994: 63) . 
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principalmente entre los canales de Televisa y TV Azteca, la publicidad que se anuncia 

en estas televisoras les genera grandes ganancias, cobrando millones de pesos por cada 

segundo que se transmita en la televisi ón durante el Mundial. 

Hay que destacar que así como gana la televisora con la publicidad también tiene que 

pagar los derechos de transmisión, otro beneficio más para la FIF A, contando que a ésta 

se le afi li an distintas marcas que se hacen llamar patrocinadores; de acuerdo a ello en 

cada Mundial de Fútbol se instal an escenarios con un colash de marcas. los cua les 

si rven como fondo para las entrevistas a jugadores por parte de las tel evisaras. 

"La segunda explicación se podría resumir asi: "La indusrria relevisiva aprovecha (l'.fomenra) la 
falla de> SPillido critico de> los e.<pc>cradorc>s. \', pnr intc>re.<e.< de la propia industria. acaba 
convirriendo el(titbol en el cc>ntro de la pmgramación ". El medio es desde esta perspectiva el 
origen del portante peso re lat ivo que el flltbol tiene en la vida cotidi ana de los ciudadanos. Los 
responsables de las empresas te lev isivas y los periodistas co labora n de este modo con el 
deterioro cultural que se rad ica de las masas de ciudadanos en las soc iedades del capitalismo 
avanzado" (Zamora, 2009 : 4). 

Algunas marcas más recordadas en el Mundial de Fútbol, según una encuesta de 

IBOPE, la marca más reconocida es Coca Cola, después le sigue TELMEX. NIKE. 

Corona, Pepsi , Sol , Bimbo, la Costeña y Moví Star. 

En el Mundial de Fútbol la comercialización y el consumo son factores que generan 

ganancias a la FIFA, a los clubes de fútbol que tienen jugadores en alguna selección, a 

las televisaras y a las marcas anunci adas, gracias a que el fútbol es un deporte en el que 

no importa la clase soc ial o raza etnológica, las audiencias se reúnen para disfrutar los 

encuentros correspondientes al Mundial de Fútbol. 

''En la medida en que la vida social se ba ido mediatizando y mercantilizando, la publicidad 
comercial ha adquirido un lugar central en la vida de los contemporáneos. Sin exagerar, podría 
dec irse que la imponanc ia ac tual de la misma en la redefi nición de los imaginarios co lectivos 
nac ional istas es similar al que desempeñaron la nove la y las noticias en el desa1Tollo inicial de 
una esfera pública bu rguesa. La publicidad se a1ticula con los imaginarios soc iales que le 
preexisten y los somete a un conjunto de trans fonnaciones fonnales, de las cua les resulta su 
productividad simbó li ca . Es dec ir, la publicidad se anicula al texto ge neral de la cultura, el cual 
" trabaja" y resi gnifica permanentemente a la manera de un di scurso "amo" (Zamora , 2009:3) . 

Como se puede visuali zar, los medios de comunicación hacen del fútbol además de un 

deporte, un fenómeno mediático, el cual genera grandes ganancias a las empresas 

televisi vas y a las multinac ionales . Entender al fútbol mediático es complejo, sin 

embargo la semiótica hace posible su manifestación tomando en cuenta los significados 
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de los discursos y el lenguaje utilizado que en su mayoría es audiovisual. 

Esos significados creados por los discursos mediáticos y la práctica de este deporte en la 

sociedad, han logrado que el fútbol sobrepase el límite y no sólo sea un beneficiario 

económico para las empresas, sino también sea objeto político y social, fenómenos que 

se estudian a partir del enfoque de las diferentes disciplinas de las ciencias sociales, y es 

lo que se da a conocer en el capítulo dos, en donde se contextua! iza el estudio del fútbol 

y su evolución a través de la modernidad, pero lo más importante es que se demuestra 

que es una investigación a través de la semiótica. ciencia que no se ha abordado el 

estudio del fútbol. 
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Capítulo 2. El estudio del fútbol desde las Ciencias Sociales 

En este capítulo se expone la importancia que tiene el hacer un análisis semiótico de los 

spots promocionales .. El llamado del füthol .. , partiendo desde los orígenes de las 

ciencias sociales hasta llegar al estudio del fú tbol desde la semiótica, resal tando el 

impacto que tiene el fútbol dentro de la sociedad. 

Con el desarrollo de la modernidad las formas de pensamiento fueron cambiando y se 

fue desan·ollando el trabajo a través del capitalismo y esas fueron algunas de las razones 

por las que surgió el deporte y con ello el fútbol. Debido a su aceptación, el fútbol se 

fue expandiendo a todo el mundo provocando cambios en el comportamiento de las 

sociedades, es por ello que la antropología, historia, sociología, psicología, 

comunicación, entre otras; se ocupan de la investigación de los procesos que provoca 

este deporte. 

2.1. La configuración contemporánea de las disciplinas de las 

ciencias sociales un paso a la in terdisciplinariedad 

Las ciencias sociales estudian los diferentes fenómenos y hechos sociales del sistema de 

la sociedad, para explicarlo se necesita de un racimo de disciplinas que intervienen en 

un determinado campo de estudio, éstas a su vez delimitan el objeto de estudio; con esta 

forma de aprehensión y búsqueda de explicación de fenómenos aparecen las diferentes 

disciplinas científicas que ayudan a responder cuestionamientos del compo11amiento de 

los individuos en sociedad. Por la diversidad de los temas de investigación en las 

ciencias sociales, el abordaje teórico o metodológico dependerá de cada objeto de 

estudio. 

La conformación de las ciencias sociales como disciplina pasó por diferentes etapas, 

una de ellas es el periodo en el que se ha denominado la visión general de las ciencias, 

es decir, cuando ésta estaba inmersa dentro de las ciencias concretas y se le reconocía 

como la ciencia que estudiaba los comportamientos sociales; posterionnente los 

. ci.entíficos sociales comenzaron a visualizar que quedaban muchos acontecimientos sin 

definir, lo que era necesario una especialización de las ciencias, a raíz de la ubicación 
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histórica o periodización se produjo el ordenamiento o agrupación de las diferentes 

disciplinas que conforman a las ciencias sociales, entre ellas la antropología, sociología, 

historia, psicología, economía, política, comunicación entre otras. 

"En el proceso de Jo que Dogan y Pahre ( 1991) han llamado "el ciclo histórico" de las 
disciplinas sociales. En efecto, según estos autores, el desarrollo de-las ciencias sociales habría 
pasado por las siguientes fases histólicas : la fase clásica o fundacional, en la que la sociología se 
presenta como una ciencia de pretensión sintéti ca y globalizante: la fase neoclásica o de 
expansión, en la que se enriquece el patrimonio clásico pero sin dejar de presentarse como un 
campo de conocimiento sintético y globalizantc: la fase de especia li zación, que implica la 
fragmentación de la sociología en numerosas subdisc iplinas cuyo número tiende a crecer 
exponencialmente ; y la fase de ''hibridación'' o "amalgamación" (que no debe confundirse con 
"interdisciplinaridad'') entre disciplinas fronterizas o entre segmentos de disciplinas, que sería la 
que con mayor fuerza se está manifestando en nuestros dias" (Gi ménez, 2004: 2). 

Según los autores Dogan y Pahre, las ciencias sociales se conforman en el grupo de las 

.ciencias concretas en las que están incluidas la astronomía, geología, biología, ftlosofia, 

ésta última es considerada como la matriz de las ciencias sociales; en esta 

composición o acomodo de las disciplinas hay otros dos grupos de ciencias, las ciencias 

abstractas, conformadas por la lógica y matemáticas; y las ciencias abstractas concretas 

adheridas a ellas la mecánica, ftsica y química. 

" Es evidente que las ciencias sociales se originaron en la filosofía , la cual se dividía en dos 
ramas: la filoso lia natural y la filoso tia mora l. Estas ramas se llegarían a convertir en las ciencias 
naturales y las ciencias soc iales. Cada una prosiguió su crecimiento con la consecuencia 
previs ible de que "como resultado de la rápida exposic ión del conocimiento, esta evolución hi zo 
que cada una de las disciplinas sociales se separaran, convirti éndose en una ramificación del 
tronco original" (Easton. 1953; ve rsi6n castellana !966, p. 104). La economía política clás ica fue 
una de las primeras en llevar a cabo tal separación, bajo la conducción de Adam Smith, Thomas 
Malthus y David Ricardo" (Dogan y Pahre: 1993: 17) . 

En un principio la filosofía se encargaba de estudiar al ser humano a partir de lo 

espiritual, cultural y social, de éstos dos últimos es donde surgen las ciencias sociales. 

pero antes existió la polém ica en cuanto a la posibilidad de ser una ciencia. puesto que, 

para considerarla como tal Jos investigadores pretendían darle seguimiento a las ciencias 

verdaderas, nombre al que se le asignó a las ciencias físico- naturales. A la ciencia se le 

definió como ''la búsqueda de las leyes naturales universales que se mantenían en todo 

tiempo y espacio" (Wallerstein. 1996: 4). 

En el contexto de la definición de ciencia, esta se puede entender como la búsqueda de 

la verdad a través de experimentación y comprobación, aunque el termino verdad sea 

muy ambiguo. De acuerdo a Wallertein, antes de los siglos XVII y XVIII las ciencias 
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Naturales era el nombre que recibía la ciencia, con ella pusieron a prueba y comenzaron 

a experimentar los fenómenos del ser, lo que originó que la filosofía fuera considerada 

como parte de la teología, pues su estudio no podía ser comprobado y se dieron cuenta 

que estas dos eran iguales aunque estaban independientes, lo que orilló a que 

comprendieran que existían cosas que no se podían comprobar pero eran verdaderas, 

procesós que ·motivaron años mas tarde el nacimiento de lo que hoy se conoce cómo 

ciencia, y los limites entre las ciencias sociales y la filosofía. 

"S i miramos el panorama de la fi losofia de la ciencia, o de la refl ex ión acerca de la ciencia y de 
lo que tiene que ser considerado como tal, desde la a ltura de su historia, se distinguen dos 
tradi ciones importa ntes: la llamada ari stoté lica y de la denominada Galileana . Son dos tipos de 
ciencia o dos planteamientos diferentes ace rca de las condiciones ' que ha de sa tisfacer una 
exp licación que se quiera denominar científica. Ambas tradiciones tienen sus raíces y 
representantes en el mundo griego. Desde este punto de vista, no nos deben engaiia r las 
denominaciones. La tradición aristotélica se re monta a Aristó te les como a uno de sus ptimeros y 
más conspicuos re presentantes , pero la Ga lileana , aunque recibe su nombre de Galileo Ga lil ei 
( 1564- 1642), hunde sus raíces más allá de Aristóte les, en Pitágoras y platón·· (Mardones. 199 1: 
21-22). 

Dentro del proceso de las ciencias sociales existieron tres modelos que explicaban la 

conformación de la ciencia; la primera viene del siglo XIX con el predominio del 

modelo aristotélico y galileano, esto fue parte del proceso para que se diera 

reconocimiento a las nuevas ciencias sociales, un siglo después, en el siglo XX, las 

formas de concebir la ciencia se habían modificado, por lo que el modelo que se adoptó 

para explicar los fenómenos sociales era el planteamiento newtoniana que fue 

fundamental para el nacimiento de las disciplinas que conformaron a las ciencias 

sociales. 

"¿Cómo responder a esta cues ti ón? Antes, a la entrada del siglo XX, la respuesta parec ía clara. 
La ciencia (newtoniana, detenninista y linea l) era aceptada como el único modo legitimo de 
responder a la cuestión seña lada. Se trataba de una ciencia autonomi zada primero de la teo logía y 
luego de la fil oso tla y de las humanidades, con lo que se introdujo la nefasta división del 
conocimiento en lo que se ha dado en llamar las dos culturas , división que ha dominado la 
estructura del conoc imiento en las dos últimas centurias. De aquí surgió la dicotomia entre 
ciencia y fil oso fia/humanidades . La primera se consideraba como nomotéti ca, y la segunda como 
ideográ fi ca y hermenéutica . Esta dicotomia repercutió en la soc io logía a través del ll amado 
Methodenstreit, esto es , di sputa por el método, dand o por res ultado la fragmentació n de las 
cienci as soc iales en numerosas disciplinas. a lgunas de las cua les se defi nían como " nomotéticas" 
(economía. ciencia política. soc iolog ía) . y otras como ·' ideográ fica s" (hi~tor i a. antropo logía . 
estudios or ientales)' ' (G iménez, 2004 : 6). 

Esos cambios soc iales, culturales, tecnológicos e intel ectuales propiciaron la neces idad 

fomentar un estudio social mas exacto, provocando que los filósofos encargados del 

estudio de la sociedad comenzaran a fijarse en los sistemas sociales que fun cionaban en 
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diferentes partes del mundo, trayendo consigo la institucionalización de las mismas a 

través del cambio estructural de las uni versidades principalmente en la facultad de 

teología. 

Los estudios sociales surgieron a partir de un cambio que se dio en el pensamiento 

humano y la aparición de la tecnología. Durante muchos siglos el pensamiento estaba 

dirigido a Dios como único creador del mundo, a este primer periodo se le conoció 

como Edad Media; posteriormente di versos intelectuales comenzaron a darse cuenta que 

existían otras cosas y que el mundo de Dios no era lo único. a partir de ello. surgieron 

di versas teorías que explicaban el origen del uni verso alejados de la creación de Dios, 

etapa que se le llamó renacimiento. Hasta el siglo XVIII fue cuando se dio el auge del 

pensamiento científico y 1 leva por nombre Revolución Industrial e Ilustración, en este 

movimiento es cuando se abrió paso a la modernidad, lo que llevó a grandes cambios 

sociales, tecnológicos y de conocimiento. 

" Lo que hoy ll amamos ciencias sociales es heredad a de esa sabiduría , pero es hered ada distante, 
que a menudo no reconoce ni agradece, porque la c iencia social se de linió consc ientemente así 
misma como la búsqueda de las verdad es que fueran más allá de esa sabiduría reducida o 
deducida . La cienc ia social es un a empresa del mundo moderno: sus raíces se encuentran en el 
intento plenamente desatTollado desde el siglo XV I y que es pat1e inseparable de nuestro mundo 
moderno; por desarrollar un conoc imiento secular sistemáti co sobre la rea lidad que tenga algún 
tipo de validación empír ica" (Wallerste in , 1996 : 4). 

Una vez conformadas las ciencias sociales, la llegada de la llustración 14 y el paso de la 

modernidad, los fenómenos sociales comen zaron a sufrir cambios provocando que 

éstas ciencias no pudieran abarcar todo, dejando muchas cosas sin definir. obligando a 

que se segmentaran di versas disciplinas para que enfocaran su estudio a diferentes 

partes del comportamiento humano. 

Una de las forma de dar cuenta de la separación de las disciplinas de las ciencias 

sociales ha sido el crecimiento de instituciones académicas en el mundo, las primeras 

se manifestaron en 1840, posteriormente fueron apareciendo más, pero el mayor auge se 

dio a partir de 1980, puesto que antes de ello sólo habían aproximadamente 12, y 

¡.¡ Para Emanuel Kant la ilustración es la sa lida del estado de tute la del hombre, siendo más espec ífi cos. 
los procesos históricos y soc iales han hecho al ser humano ser dependientes de algo. pero un ser ilustrado 
es pensar por si mismo y ser libre de pensa miento sin tener que depend er de alguien . 
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después mas de cien instituciones se hacían presentes en el mundo. ·'Desde 1880 hasta 

1899, la progresión es constante: aparecen 27 asociaciones. Luego aparecen 43 entre 

1900 y 1919, 58 entre 1900 y 1939, y 77 entre 1940 y 1959. Durante las dos décadas 

siguientes la tasa casi se duplica con 150 asociaciones científicas nuevas, lo que 

constituye más del 40% del total de las 367 asociaciones científicas existentes" (Dogan 

. y Pahre: 1993: 18). 

A partir del surgimiento de los centros académicos, los investigadores comenzaron a 

visualizar cada una de las partes de las ciencias sociales y es cuando surge la 

especialización, una vez que fueron formándose las ramas de las ciencias, el estudio de 

cada una de ellas logró acotar de manera mas especifica a cada disciplina lo que orilló a 

la creación de sub-disciplinas dentro de las disciplinas ... Por tal motivo , la escíparidad, 

la división en dos de una disciplina según el modelo de la amiba, constituye un proceso 

corriente de fragmentación. Al respecto, la división de física en física y astronomía, y 

aquella de la Química en Química orgánica y Química física , constituyen dos ejemplos 

importantes''. (Dogan y Pahre: 1993 : 17) . 

Una vez que las universidades colocaron dentro de su plan de estudios a las disciplinas 

de las ciencias sociales, los investigadores no pararon su estudio y en la actualidad han 

logrado formar subdisciplinas que explican de manera más exacta los campos de estudio 

de cada una . 

"Del derecho surgió la política, así como en los últimos ti empos el derecho ha ten ido otras 
divisiones como el derecho penal, jurídico entre otros . De la antropología se desprendió la 
antropología 11sica y la antropología cultural, que decir de la psicología que ya se decía en el 
ejemplo anterior que ha sufrido diferentes di visiones y entre ellas se encuentran psico logía, 
psicología social, psico logía clínica, psicoterapia y psiquiatría''. (Dogan y Pahre: 1993 : 18). 

Se pude decir que cada disciplina ha tomado una identidad y se ha posicionado como 

independiente aunque el tema a investigar sea el mismo, el enfoque va a ser diferente. 

2.2. El deporte como objeto de estudio de las ciencias socia les 

El deporte se ha convertido en un fenómeno social importante para los individuos y para 

las ciencias sociales, debido a que su práctica se ha vuelto parte de la vida cotidiana y 

sus efectos influyen en diferentes fines, tales como políticos, económicos y sociales. 
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El progreso capitalista desarrolló la manifestación del trabajo y su apego de la clase 

obrera, ésta es una corriente sociológica que plantea Carlos Marx. A finales del siglo 

XIX el deporte únicamente se manifestaba dentro de las universidades de las clases 

elitistas de Inglaterra, pero la manifestación del trabajo exigía una distracción de dichas 

clases, pues buscaban alejarse de las masas proletarias y del trabajo originando que el 

deporte se manifestara no solo en las universidades, sino también como parte de la 

sociedad. 

''La popularización del ferrocarril y el crecimiento del turi smo burgués interior obligaron a las 
clases más opulentas a buscar en la cacería, las rega tas , los coun/1:1· Clubs y la hípica una 
identidad social que las alejase de la masa . Esta identificación del dep01ie con el ocio moderno 
elitista se genera li zó a finales del siglo, lo cual ya se detecta en crónicas anteriores sobre los 
hábitos depoz1ivos de la sociedad de las Islas Británicas ... es para las clases opulentas que es ta 
división (el deporte) es sobre todo necesaria, dado que no ti enen ni la necesidad ni la vo luntad de 
hacer el trabajo un placer, sino que hacen del placer una ocupación o incluso, en definiciones 
sobre el concepto de deporte en los diccionarios europeos" (Pujadas, 2010: 19-20). 

El desarrollo del deporte continuó con su expansión a las demás clases sociales, puesto 

que no sólo la élite gozaba del deporte, sino también las clases bajas. ante el 

surgimiento de los derechos laborales, como el día de descanso y las vacaciones. el 

deporte se convirtió en la principal fuente de ocio dentro de la sociedad. Herbert 

Marcuse, miembro de la escuela critica de Frankfurt, mencionó que la sociedad 

moderna ha logrado crearle a Jos sujetos falsas necesidades, cuyo sentido crítico se 

reduce a la obediencia del sistema. 

Posteriormente el deporte se fue expandiendo en todo el mundo, primero fue en las 

colonias que pertenecían a Inglaterra, después llegó a los otros paíse. del mundo. A 

partir de esta contextualización en cuanto al surgimiento del deporte y su influencia 

social, se pueden explicar los motivos que tienen las ciencias sociales para tomarlo 

como objeto de estudio, pues una vez que surgió. su desarrollo continuó arduamente en 

el mundo, haciéndolo parte de las sociedades contemporáneas. 

"El carácter multidisc iplinar del aná li si no debe dejar de lado otros aspectos re lacionados con la 
economía, la política o la comunicación, que influyen de manera decisiva en el fenómeno 
deportivo. Así por ejemplo en el caso de la comunicación Moragas recuerda que no es posible 
en la actua lidad interpretar el deporte moderno al margen de la rea lidad construida por los 
medios: "Los medios de comunicación no só lo difunden los va lores y los usos soc iales del 
deporte sino que los transforman . implicando a millones de personas que nunca han practi cado 
ni practicarán deporte alguno" . Asi mismo. Moragas propone que el an~lisis soc iológico del 
depo1ie vaya más alla que el simple análisis de sus co ntenidos, ya que estos contenidos se 
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expresan en acciones socia les verdaderamente excepc ionales (rituales, fiestas masivas ... ) que 
implican ya el ámbito social de la cultura cot idiana y de la educac ión" (Cayuela. 1997: 4). 

Haciendo un resumen del cambio que tuvo el deporte dentro de las sociedades. los 

medios de comunicación han sido el principal promotor de éste, pues no sólo ha sido 

parte del ocio, también ha pasado ser parte de su cultura y sus representaciones, 

provocando que el deporte sea interdisciplinario. 

"La palabra ·•ocio'' al igua l que otras utilizadas con cierta frecuencia. ha tenido diversidad de 
acepciones ligadas a aptitudes diametralmente opuestas a la puridad de su significado . As í. 
recuerda .I .A. Rodríguez y .I.M . Zambrana , que en la decimoctava ed ición del diccionario de la 
Real Academ ia de la Lengua. se en tie nde por ocio: "Cesación de trabajo. inacción o total 
omisión de la actividad. Diversión u ocupación reposada, especialmente en nbras de ingenio. 
porque éstas se toman por descanso de otras tareas". A igual. se define "ociosidad" como el vicio 
de no trabajar, perder el tiempo o gastarlo inliti lmente. Resulta pues evidente que en castellano, 
sa lvo en pocas excepciones. el término ·'ocio" ha quedado desprestigiado recibiendo el 
signi ti cado de "ociosidad''. Así lo subrayan Angel Zaragoza y Nuria Puí g: "para muchos oc io es 
sinónimo de inacti vidad de gandulería". Estos autores opinan que dctnís del término ocio se 
esconden una pluralidad de significados que no incluye n, para nada. inactividad (a l menos 
mental)" (Cayuela , 1997: 5). 

El concepto de ocio se refiere a la inactividad del ser humano, al descanso. a ningún 

esfuerzo fisico y mental, pero la vida cotidiana del trabajador y la enajenación del 

trabajo ha logrado que el tiempo libre u ocio sea considerado como la sal ida del trabajo 

laboral y el esfuerzo fi sico, en el descanso que recibe el trabajador, éste consume el 

deporte buscando otras actividades que lo ayuden a pensar y olvidarse de las 

problemáticas laborales . 

"Es necesario tener en cuenta que aparece indudable que esta identificac ión en tre ocio moderno 
y deporte no pudo desarro llarse sin la ex istcncia previa de cambios profundos en los gustos 
sociales hacia un tipo de oc io organizado o. en palabras del hi stnriador Cicorges Vigare llo en el 
planteamiento de "ocio productivo". Esta transformación en el gusto por el ti empo libre fue 
anterior a la itTupción de los modelos deporti vos ingleses, y se mostró en el siglo XIX con la 
ex tensión de espec táculos urbanos vinculados al ejercicio fi sico a la emoción contro lada y el 
placer por el aire libre" (P ujadas. 2010: 19-20). 

Una vez que se dio el surgim iento y expansión del deporte, no se podía dejar pasar esa 

oportunidad de generar grandes ganancias para los promotores, lo que provocó su 

insti tucionalización y el Incremento de su desarrollo ; ante tales efectos del deporte 

intervinieron las di sciplinas de las ciencias sociales tales como la economía, la política, 

administración, historia, sociología, antropología, comunicación, psicología entre otras 

más . Las di sciplinas de las ciencias sociales se interesaron por el estudio del deporte 

debido a que, en la sociedad se presentaban ciertos cambios en los que no so lo era el 

41 



esfuerzo físico, ni la salida al ocio, sino que éste se volvió parte de la cu ltura de cada 

comunidad, en la que unía sociedades sin importar las diferencias. 

"La sociología es una de las disciplinas que más se ha preocupado por la relación entre los 
individuos y las prácticas depot1i vas. La Sociología se ha encargado de anali zar los procesos y 
configuraciones que el deporte ha causado en las estructuras sociales. sobre todo en la 
actualidad, basado en di versas perspec tivas de análisis, por ejemplo la perspecti va fitncionalista, 
estructuralista, marxista, interaccionista simbólica de la sociologla ligurativa" (Gonz:ílez. 200R: 
33). 

2.3. Las disciplin as de las ciencias sociales en el estudio del fútbol 

En un principio, el estudio del fútbol se realizó desde un enfoque marxista. sin embargo 

con el progreso, los campos de estudio fueron cambiando. y el impacto del fútbol en la 

sociedad rebasó fronteras , hoy el fútbol, ya no sólo se puede explicar desde una 

perspectiva marxista, pues además de ser un gran generador de dinero, también crea 

imaginarios, identidades y consumismo en los aficionados al fútbol. 

El fútbol que se conoce en la actualidad se originó en Inglaterra y gracias a su impacto 

se logró su profesionalización, lo que llevó a que el consumo del fútbol comenzara a 

costar. Posteriormente, el fútbol ya formaba parte de las sociedades. La primera 

manifestación del fútbol dentro de las Ciencias Sociales fue la crítica hacia el dominio 

ideo lógico de las masas obreras por parte de las élites. a través de dicho deporte. 

"La incorporación a los repertorios de visibilidad de objetos y prácticas consideradas il!(eriores, 
desplazadas por la economía de va lores del campo de los estudios de medios o de la sociología y la 
antropología cultural (los géneros de la industria cultural , las prácticas político-culturales de las 
clases populares urbanas, los rituales masivos, los repct1orios del ocio, entre otros) había sido 
producida desde el llamado po¡mlismo cu/rura/(Aiabarces, 2003 : 3). 

Un ejemplo que se tiene para resaltar el gran impacto que gener'ó el fútbol, es el triunfo 

de Silvia Berlusconi uno de los candidatos a la presidencia italiana, éste era 

presidente del Club de Fútbol Milán, su campaña la basó en el equipo, pues su discurso 

que emitía era que Italia tendría un buen gobierno como lo tiene el Milán el equipo que 

lo gana todo. 

"En el yerano de 19 16. en plena guerra mundial. un capitán inglés se lanzó al asalto pateando 
una pelota. El capitán Nevill sa ltó del parapeto que lo protegía, y corriendo tras la pelota 
encabezó el asalto contra las trincheras alemanas. Su regimiento. que vac ilaba. lo siguió. El 
capitán murió de un cañonazo. pero lnglatetn conquistó aquella ti erra de nadie y pudo celebrar 
la batalla como la primera victoria del fi'tthol ing lés en el frente de guerra" (Galeano, 1995: 7) . 
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Esto que se ha dicho, en cuanto al impacto que tiene el fútbol en las sociedades, es una 

breve introducción para fijar la importancia de este deporte y el motivo que tienen las 

ciencias sociales para estudiarlo. La mayoría de los investigadores que se han interesado 

en el estudio del fútbol; menciones en sus planteamientos la trillada idea de que es el 

deporte que ha tenido mayor impacto en los seguidores deportivos y por ende ha 

generado enajenaciones. 

Los motivos que tienen las di'sciplinas de las ciencias sociales para enfocar su estudio es 

que el fútbol se ha vuelto parte de la cultura de cada entidad del mundo. algunos de esos 

fenómenos es el nacionalismo y la generación de identidades; que se presentan cuando 

se juegan torneos internacionales y cada aficionado se une al equipo que representa a su 

nación , eso provoca que las diferencias sociales se anulen por un momento, no importa 

si el aficionado es de los barrios mas bajos o es de la elite. todos son uno solo porque 

son del mismo país, eso es una parte de las identidades, es decir sentirse parte de algo y 

reconocerse ante un determinado grupo. 

Dentro de los torneos locales de cada país el nacionalismo pasa a segundo término y es 

donde se incursiona el regionalismo y las personas apoyan al equipo con el que se 

identifican y pertenecen en cuanto al lugar geográfico. Todo ese proceso lo integran 

diferentes cuestiones que unen a las disciplinas de las ciencias sociales, pues el 

planteamiento anterior, puede ser objeto de estudio de la antropología, sociología, 

psicología, economía y comunicación. 

Por ejemplo, en las gradas de los estadios y en los lugares públicos en los que se 

consume el fútbol, los individuos sacan sus frustraciones , y eso es parte de lo que 

estudia la psicología, al mismo tiempo esas frustraciones se dice que provienen de un 

ambiente social de represión y explotación hacia las clases obreras, ese es tema de 

estudio de la Sociología, pero dentro de ello existen rituales que se manifiestan para el 

triunfo de los equipos, ahí entra la antropología, todo lo anterior tiene un costo, las 

entradas a los estadios y el mercado relacionado a los equipos, es parte de la economía. 

Por último, los medios de comunicación ofrecen la cobertura del evento y denotan 

diferentes discursos que son adoptados por los aficionados, además de toda la 
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publicidad que se ofrece y eso es parte de lo que estudia la comunicación. Todo el 

proceso ya mencionado es lo que hace al fútbol un objeto social y científico. 

"Fútbol y patria. filtbol y pueblo: en 193-l. mientras Bolivia y Paraguay se aniquilaban 
mutuamente en la guen·a del Chaco. disputando un desie110 pedazo de mapa. la CnJZ Roja 
paraguaya fonnó un eq uipo de fútbol , que jugc\ en varias ciudades de Argen tina y U111guay y 
juntó bastante dinero para atender a los heridos de ambos bandos en el campo de batalla'' 
(Ga leano. 1995: 7) . 

Las ciencias sociales para dar cuenta o estudiar fenómenos como el fútbol, requieren de 

este ejercicio interdisciplinario, la interdisciplinariedad es elemento que necesita dicho 

deporte para que su estudio sea de forma más específica y los diferentes procesos que lo 

conforman sean cubiertos.· 

2.3.1. Sociología y fútbol 

Como ya se había dicho anteriormente los estudios sociológicos surgieron a partir del 

siglo XVIII, sin embargo el auge de esta disciplina se dio en el siglo XX entre los años 

1945 al 1965 debido a que los objetivos de los teóricos parecían verse claros. 

Posteriormente se dio un contraste debido a los cambios que comenzaron a surgir a 

causa de la modemi.dad y todo lo que se había hecho en la época dorada de la que se 

está hablando se fue derrumbando y las ideas 

contradicciones. 

de los teóricos presentaron 

"Pero esta época dorada no duró mucho. A partir de 1965 la sociología se frngmenta siguiendo 
diferentes derroteros. el futuro se vue lve incie110 y las criticas extemas se multiplican . Los 
desanos que se presentan a la "cultura soc iológica" son tan grnves. que obligan a repensar 
algunas de sus premisas clásicas . Estos desalios se derivan de los cambios generados en el 
sistema-mundo, y de los producidos en la esfera del mundo del conocimiento. Por eso. las 
cuestiones que planteamos en el siglo XXI en tomo a la sociología y las ciencias sociales son 
muy diferentes a las que planteáhamos en el transcurso de los últimos 150 a~os" (.liménez, 1222: 
4). 

La sociología presentó diferentes cambios que se dirigían al progreso que comenzaba 

darse y era inevitable en donde la sociedad se forjaba ind ividualista e iniciaba el mundo 

liberal además de que el marxismo tomaba un auge dentro del enfoque sociológico. El 

progreso que se estaba dando en esos momentos era muy fuerte lo que hacia que los 

teóricos de la Sociología enfocaran su estudio hacia el mismo debido a que ante el 

surgimiento de nueva tecnología las sociedades sufrieron cambios y alteraciones. 
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Por otro lado, el fútbol se convierte en un juego fácil de practicar pues no se necesita 

mas que un balón y dos objetos que funjan como porterías, es por ello que este deporte 

se convierte en popular debido a que se juega en cualquier estrato social , desde los 

barrios más bajos de la ciudad hasta las zonas residenciales, aunque varían los lugares 

en los que se practican, en los barrios se pueden ver las cascaritas en las calles y en las 

altas alcurnias en modernos clubes deportivos . 

"Los especia li stas en este deporte señalan que la pasión por este deporte se habría incrementa 
por la conjunción de tres condiciones especiales: que es un deporte tacil de jugar, con reglas 
sencillas de aprender y barato (ya que no requiere de gran inversión económica para su práctica). 
Pero a esta triada de motivos podríamos sumarle otras de tipo social. hi stórico y organizacional 
que habrían facilitado la expansión y predominio del ftJtbol por sobre el uni verso deporti vo en 
general" (Angelot1i , 2010 : 212) . 

. 2;3.2. Antropología y fútbol 

El fútbol se ha estudiado antropológicamente, pero ¿cuál es la visión de esta rama de las 

ciencias sociales? Pues bien, la antropología es la que se encarga del estudio del ser 

humano desde una perspectiva biológica, humanista y social , tiene sus estudios en el 

fútbol como lo hace la sociología, pero algo que lo distingue es que se ha encargado de 

la in vestigación de los orígenes del fútbol, anal izando los diferentes grupos etnológicos 

del mundo que practicaban un juego con pelota algo aproximado a lo que ahora es el 

fútbol. (Landel, 2000). 

"La antropología apo11a análisis deta llados que utiliza para destacar elementos como 
vestiduras, prácticas , ritos, etc. , y hace una inteqJretación sobre los mismos y entonces se 
pueden aplicar a otras disciplinas. En es te caso la antropología aborda al li'ltbol como ritual, al 
conferirle características litúrgicas y ceremoniales, además de descubrir identidades urbanas 
que se fonnan en torno a los equipos, jugadores y situaciones históricas determinadas" 
(Angelotti , 2010: 214 ). 

La antropología estudia el comportamiento humano en grupo o sociedad, esa visión se 

puede dar a partir de tres ciencias, las naturales, las sociales y las humanas. En los 

inicios de los estudios antropológicos se hicieron di versas in vestigaciones y 

comparaciones en tomo a los orígenes del hombre y su naturaleza. se dio un análisis de 

las doctrinas evolucionistas, tales como los darwinistas sociales y los comun istas 

marxistas. 

La antropología estudia a las etnias o grupos culturales, en ella no se hacen 

desigualdades en cuanto a la inferioridad o superioridad dentro de los grupos, 
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simplemente estudia su comportamiento y su modo cultural aunque otras personas Jo 

vean como irracionalidad o salvajismo, pues en ésta no se utilizan los términos de 

salvajismo, barbarie y civilización en cuanto sea para ofender al grupo étnico. 

Unó de los principales teóricos que fomentó el estudio etnológico dentro de la 

antropología es el estadounidense Franz Boas , quien manejó el estudio de las relaciones 

humanas junto con otros in vestigadores. Boas propuso cosas diferentes en cuanto a las 

cuestiones culturales de los grupos, pues varios investigadores se inclinaban más a las 

culturas occidentales pasando por alto a las culturas de los otros países del mundo y es 

precisamente lo que rescató Franz Boas y se dio cuenta que a pesar que las personas de 

un cierto grupo vivan en comunidad la condición humana es independiente, debido a 

que éstos tienen una cultura distinta. 

De acuerdo con lo anterior en un partido de fútbo l se reúnen cantidades de personas 

para presenciar el acontecimiento ya sea en los estadios o a través del consumo 

mediático, en ello se da una multiculturalidad y se pierden las desigua ldades sociales. 

Dentro del encuentro existen muchos factores determinantes a la investigación 

antropológica. Como ya se ha dicho ésta estudia los comportamientos humanos y uno 

de las mayores conductas que se han generado es a través del deporte en especial el 

fútbol , cuyo estudio se ha dado desde una vestimenta del aficionado hasta la guerra 

simbólica de las rivalidades entre grupos de animación . 

Entre Jos estudios que se han hecho desde la antropología se toma a las identidades 

socioculturales en Jos aficionados mediante un espectáculo fútbol ero, es decir, dentro de 

las barras en los estadios y en los televidentes se forman representaciones culturales 

que se definen como rituales comunitarios ocasionando un simboli smo en los 

sentimientos del aficionado . 

"La identidad no es. sino una se ri e de significados interiori 7.ados que defin en al individuo en la 
sociedad, y que pueden referirse a territorio ocupado. lengua , instituciones sociales. rasgos 
culturales, etc . De esta manera . el antropólogo ti ene la obligación de adentrarse en todos es tos 
elementos cargados de significado por Jos habitantes de una región cspec ilica para establecer 
criterios finale s sobre la misma·· (Gonzá lcz, 2008: 36). 

La antropología estudia al fútbo l desde perspecti vas diferentes. utilizado como base la 

metodología cualitativa en especial la etnografía: ésta se encarga de visualizar las 
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identidades colecti vas formadas por los diferentes equipos de fútbol , así como el valor 

simbólico del fútbol dentro de las sociedades, así como los rituales que hacen los 

aficionados en las barras de los estadios a través de canticos, maquillajes en la cara y 

vestimenta. 

2.3.3 Psicología y fútbol 

La psicología es una disciplina de las ciencias sociales que tiene sus orígenes en los 

tiempos antiguos, que se sitúan a partir de que el hombre se comenzó a cuest ionar los 

orígenes del ser. Como las demás disciplinas. la psicología tuvo un proceso que duró 

muchos años para que fuera tomada como ciencia y como disciplina de las ciencias 

. sociales. 

" Los primeros planteamientos mas o menos sistemáti cos los encontramos entre los pr imeros 
fil óso fos quienes e n sus esc ritos prese ntaron pro limdas renex iones sobre e l hombre (sus 
sensac iones, sus percepciones , su vo luntad , etc.). Así que hablar del estudio de la psicología. 
durante un largo periodo , hablar de la histori a de la liloso lia, dado que desde su naci miento se 
ha abordado problemas que podeos considerar planteamientos psico lógicos .. (Sáiz, 2009: 23) . 

En la hi storia de la psicología el renacimiento forma pat1e esencial del la misma pues 

los pensamientos y sentires cambiaron en torno a la creencia de que hay un solo creador 

del universo y es dios. Posteriormente como ya se abe ocurri ó la revolución Industrial 

y la ilustración lo que proyectó otro cambio de pensamiento y desarrollo el estudio de la 

psicología comenzó a ejecutarse y desde el sigl o XIX, comenzaba a manifestarse como 

parte de las ciencias sociales. 

La psicología al igual que la antropología estudia el comportamiento del ser humano 

pero con la diferencia de que ésta lo estudia a partir de la mente y sus procesos. Otras 

ciencias con la que se puede comparar a la psicología es la filosofia que de igual manera 

estudia el ser del hombre. 

La psicología del deporte comienza sus estudios a panir de la actividad física, es decir. 

dirigida a lo que es el deporte y el rendimiento del atleta, a comparación de las otras 

disciplinas que toman el objeto de estudio a los actos de los aficionados: como ya se 

dijo los primeros objetivos de la psicología del deporte fueron el análisis de los atl etas. 

fútbolistas y jugadores de cualquier deporte, para mejorar su rendimiento físico a través 
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de la manipulación de la mente; posteriormente surgió el estudio para la formación de 

habilidades psicomotoras y cambios de comportamiento a través del fútbol y los demás 

deportes. 

Hay que destacar que los cambios de comportamiento siguen perneando en los estudios 

actuales debido a que se han encontrado investigaciones que muestran el cambio de 

comportamiento de los aficionados al estar viendo un partido de fútbol, ya sea en masa 

o individualmente. 

" Es hasta 1965 que se adquiere el reconocimiento internacional de la psico logía del depon e. 
cuando se celebra en Roma, Italia con Ferrucio Antonielli el Primer Congreso Mundial de 
Psico logía de l Depo11e . Asistieron 500 especialistas y se presentaron 230 trabajos . Que aunque 
tuvieron una gran dispersión metodológica y conceptual. marcaron el nacimiento de una nueva 
disciplina. Ahí se creó la Sociedad Internacional de Psico logía de l depone, encargada de 
celebrar un congreso cada 4 aflos y se editó el ·'Jnrernational Journal of Sport Psychology" el 
cual se pub lica en Roma desde 1970. Riveirol975 " (Heredia, 1987: 10) . 

La Psicología del deporte llega a México 1983 a través de la Uni versidad Nacional 

Autónoma de México, cuando se ce lebró un co loquio en el que participaron "maestros 

de la mencionada Facultad de la UNAM, Subsecretaría del Deporte. Confederación 

Deporti va Mexicana (CODEME), Escuela Superior de Educación Física, Promoción 

Deportiva del Departamento del Distrito Federal , y el Instituto Mexicano del Seguro 

Social''. (Heredia 2005: 6) . 

2.4. La institucionalización de la investigación del fútbol en el campo académico de 

la comunicación en América Latina 

La institucionalización del estudio del fútbol se dio en la segunda mitad del siglo XX a 

partir de los estudios sociológicos y a partir de ello el estudio del fútbol se expandió a 

otras disciplinas de las ciencias sociales como la comunicación: uno de los principales 

estudiosos del fútbol desde la sociología, es Pablo Alabarces un antropólogo argentino 

que se ha preocupado por retomar la investigación de este deporte y argumenta que 

hubo un problema académico al tratar de configurar al fútbol desde una sola disciplina, 

un ejemplo de ello es Alfredo Poviña, académico de la univer. idad de Buenos Aires. e 

intentó postular una Sociología del deporte, pero los intentos fueron vanos debido a que 

su investigación quedó guardada en la an tes llamada biblioteca de sociología de la 
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universidad en la que laboraba, actualmente es la facultad de ctenctas sociales de la 

Universidad de Buenos Aires . 

"El segundo problema, como dije, fue académico, o mejor dicho, de estructuración de las 
disciplinas académicas: ¡quién debía ocuparse del depone! Como veremos más adelante, el 
mundo anglosajón encontró una re~puesta rápida en los departamentos universitarios de educación 
fisica, creados en los años 60. Aunque con debilidade~ (como ~eñala Dunning, 1999). 
especialmente en el tono empiricista y en la ausencia de renexión teórica, la existencia de estos 
depat1amentos pennitió el surgimiento de una investigación en sede académica. Para los 
latinoamericanos, esa posibilidad no existirá hasta los 80 's, y só lo en el caso brasileño: en el resto 
del continente, esta posibilidad continúa bloqueada. Así, no habrá disciplinas autónomas que se 
encarguen del deporte; o mejor, en tanto entendemos que los estudios sobre depot1e no constituyen 
una disciplina .<trie ro sen.< u si no un campo sub-disciplinar. no habrá un reconocimiento académico 
del campo de estudios hast.1fecha muy rec iente" (Alaharces, 2004 : 3). 

Posteriormente se realizaron diversas investigaciones con el mismo objetivo, y se 

publicaron diversos libros en los que planteaban una sociología del deporte a través de 

la idea marxista, pues se tomaba al fútbol como dominador ideológico, además de 

algunos otros libros que planteaban la misma idea, como Gerhard Vinnai quien escribió 

el libro El .fútbol como ideología (1970). pero dichas postulaciones no fueron de gran 

peso debido a que se dieron cuenta que el fútbol no se podía establecer como una sola 

disciplina. 

'' La propuesta desarrollada por Da M atta lite alentadora y bien acogida entre los estudiosos de la 
región. La misma habría servido para despet1ar el interés de los investigadores sociales hacia las 
prácticas deportivas . Desde entonces, se llegó a comprender que la impo11ancia de los deportes 
excedía los contomos de los estadios y el momento mismo del juego. abarcando todos los 
rincones de la vida socia l y cultural de los pueblos en cuest ión" {A ngelotti , 2010 : 214 ). 

Los intentos por establecer al deporte como parte de las ciencias sociales quedó 

truncada por algunos años, pero en la ultima década del siglo XX, los estudios 

regresaron al campo académico y con otras propuestas. pero esta vez con mas fuerza. 

además de que ya no era la sociología la que se inclinaba al estudio del deporte, sino 

también las otras disciplinas que forman parte de las Ciencias, una de ellas es la 

comunicación, que es tol almente nueva dentro del estudio académico. en México 15
• 

El establecimiento de la comunicación como ciencia ha presentado diversos conflictos 

puesto que los estudiosos no han podido lograr establecer a la comunicación desde una 

15 
La comunicación se comenzó a estudiar en las universidades hace aproximadamente 50 años, lo que 

implica que se constituyó la p~imera licenciatura en Comunicac ión en 1960 en la Uni versidad 
Iberoamericana, tiempo atrás ex istian escue las de periodismo, pero no estaba constituido como una 
ciencia, ni como una disciplina de las ciencias soc iales. 
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sola ciencia, dado que, el estudio de la comunicación está compuesto por diferentes 

ciencias que estudian lo relacionado a esta ciencia. 

Además de las diferentes disciplinas que forman parte de las ciencias sociales, la 

Comunicación a pesar de no ser reconocida como una ciencia, ha sufrido diferentes 

subdi visiones, es decir ha sido parte de una especialización y una de ellas son los 

estudio sobre el deporte en particular en el fútbol. 

Así como se hace presente la comunicación dentro de la psicología también es 

fundamental, para el derecho, la antropología, sociología y demás disciplinas que se han 

mencionado en el capitulo anterior; ya en especifico la comunicación como ciencia se 

ha encargado de estudiar el papel de los medios de comunicación. el periodismo 

deportivo, la publicidad, los discursos y las mediaciones para el seguimiento del fútbol. 

"Según Judith Lazar ( 1992). la genealogía más próxima de la ciencia de la comunicación se 
remonta a las dos primeras décadas del siglo XX y nos remite a la Escuela de C'hicago de esa 
época, en la que tres autores fundamentales . relacionados con el interaccionismo simbólico y el 
pragmatismo - George ll erhert Mead. Charles C'oolcy y .lohn Dcwey - pueden considerarse 
como los precursores inmediatos de la disciplina. En efecto. estos autores se interesaban por el 
papel de la comunicac ión en la vida social. y se proponían beneficiar Jos estudios sobre 
comunicación con Jos apmtes de la sociología apl icada. Además, concebían la comunicación no 
como simple transmisión de mensajes, sino como un proceso si mbólico a través del cual se 
construye y se mantiene una cultura" (G iménez. 2009: 2). 

Ya con un recorrido sobre el estudio del fútbol desde la antropología y la sociología. se 

ve un panorama cada vez mas claro de la interdisciplinariedad para dar cuen ta del 

fenómeno del fútbol. 

Ha habido diferentes etapas de con tinuaci ón y descontinuación de los estudios sobre el 

fútbol , en la década de ios ochentas, se vio un receso, pero a partir de la siguiente 

década, los estudios florecieron nuevamente, esto fue en América latina mientras que en 

México, se da a partir de la segunda mitad de los noventas . 

Dentro de las instituciones encargadas del estudio del fútbol en México se encuentra la 

Asociación mexicana de Investigadores de la Comunicación (AMIC), la cual después de 

dos décadas de su creación dentro de sus mesas de trabajo ha incluido al fútbol como 

objeto de estudio. 
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Otra institución es el Consejo Nacional de Estudios e In vestigación de las Ciencias de la 

Comunicación (CO EICC) en donde en diversos encuentros se ha incluido dentro de 

sus ponencias y mesas de trabajo al deporte, pero en especial al fútbol y lo ha abordado 

desde el peri odismo deportivo . 

La red Mexicana de In vestigadores de Comunicación y Deporte ubicada en la 

universidad Iberoamericana Ciudad de México es otra institución académica que se ha 

encargado de la investigación del fútbol desde la comunicación. 

2.5. Comunicación, semiótica y el estudio del fútbol en México 

La comunicación es una discipl ina que no ha podido ser considerada como una ciencia, 

algunas de las causas es que los teóricos no han considerado pertinente establecerla, 

puesto que, su objeto de estudio en primera instancia son los medios de comunicación, 

aunque esto ha ido cambiando. Sin embargo desde a finales del siglo XX diversos 

investigadores de la comuni cac ión se han preocupado por hacer de la comunicación una 

ciencia. 

" En tal contexto, la respuesta más sencilla es considerar la comunicación como una cuestión de 
medios y tecnologías, una actividad práctica que no requiere limdamcntación y menos aún la 
creación de modelos teóricos y metodológicos específicos, simplificación que, a mi ju icio, no 
hace más que dificu ltar el estudio y la comprensión de los pr:ocesos comunicacionales" . 
(Galindo, 2009: 14). 

Pensar la comunicación e investigar los fenómenos que le atañen, se hace en procesos 

cognitivos de com plejidad, pues dar cuenta de la explicación de estos fenómenos 

requiere de la colaboración de otras disciplinas, es decir de un ejercicio 

interdisciplinario; ésta es una de las explicaciones que dan los estudiosos de la 

comunicación en su afán de establecer a la comunicación dentro de un marco 

. epistemológico. 

Carlos Vidales postu la a la comunicación como una disciplina científica a partir de la 

semióti ca. La semiótica es la ciencia que estudia los signos, Carl os Yidales plantea que 

dentro de los procesos de significación o de la construcción de signos, la comunicación 

es fundamental. A través de los discursos lingüísticos o de la imagen existe un proceso 

de comunicación, en donde hay un canal, emisor, receptor y mensaje; en este caso el 
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canal es importante en acto de significación, ya que, si los interlocutores no están en el 

mismo canal cambia el sentido del mensaje que se está dando. 

"La semiót ica. a di fcrencia de Jos estudios de la comunicación. n~ció de lln lenguaje formal y 
nació exigiéndole esa fonna lidad a las ciencias con las que se relacionaba, pero al mismo 
tiempo era capaz de presenk1r una configuración estable de Jos procesos comunicativos no en 
tém1inos de intercambio de mensajes. sino en ténn inos de prod ucción de sentido, de acción de 
Jos signos, de semiosis, de procesos de producción de significado, de sistemas de significac ión. 
de procesos cultura les o de intercambios simbólicos, todo Jo cual suponía una posibilidad de 
ex pandir el espacio de peninencia no só lo del objeto «comunicac ión» sino de su naturaleza 
ontológica, epistemológica y fenoménica ·· (V ida les. 2011 : 11 ) 

Los orígenes de la semiótica datan de más de un siglo y aun que ya es una ctencta 

establecida, tiene similitudes a la comunicación, pues ha sido relacionada con otras 

disciplinas como la biología , .las matemáticas, los estudios culturales, la música y otras 

disciplinas más. Hasta estos tiempos es que se relaciona a la semi ótica con la 

comunicación y se hace parte de ella para entrar en un marco epistemológico. 

"Desde el nombre de Ciencias de la Comunicación con el que muchas de las facultades y 
Escuelas se denominan observamos la dispersión teórica. No ·existe una ciencia de la 
comunicación. Son muchas las que concurren al estudio de este fenómeno tan singular. Pero no 
ex iste ninguna como la Semiótica que logre integrar sus contenidos. Y puede hacerlo 
precisamente porque su objeto de estudio son los sistemas de significación con cualquier materia 
sign ificante que se produzca y bajo cualquier estructura discursiva que aparezca . La Semiótica 
ha logrado, pues, integrar ese gran campo disperso de las ciencias de la comunicación en tomo a 
un centro dinamizador. Como señala O. Quezada, las facu ltades preparan un destinatario para 
convenirlo en un destinador cuyo destinatario es el gran público receptor, el "ciudadano 
anónimo" de la cal le o del hogar. La Semióti ca ha introducido rigor teórico allí donde había 
dispersión científica y superftcialidad metodológica" (Bendezu y Blanco. s/f: 2). 

En el ·pl anteamiento epistemológico de la comunicación se busca conceptual izar y 

plantear objetos de investigación, dejando a un lado el fenómeno tradici onal, el de los 

medios de comunicación. Sin embargo, los medios de comunicación no se pueden pasar 

por alto debido a que tienen un papel importante en la sociedad y es uno de los 

principales productores de significados. 

Entre la comunicación y la semiótica, hay una semejanza debido a que la semiótica ha 

sido tomada en cuenta desde la vis ión de otras disciplinas, y la comunicación aunque no 

ha sido definida como una disciplina su estudio ha sido abordado desde el enfoque de 

otras ciencias; esta similitud entre la semiótica y la comunicación tiene relación con el 

fútbol, ya que este fenómeno ha sido estudiado por la mayoría de las disciplinas de las 

ciencias sociales. 
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Continuando con esta comparaci ón. en los inicios del estudio del fútbol, se pretendía 

establecer a este deporte desde una sola disciplina, la antropología, sin embargo, la 

investigación del fútbol sólo desde la antropología, no era completa pues el problema de 

investigación que tomaba .la antropología no era el único fenómeno que provocaba este 

deporte, por lo tanto, su estudio se fue prolongando a las demás disciplinas. 

Por otro lado, la comunicación la han querido establecer como disciplina y al igual que 

el fútbol se han tomado diversas cuestiones en cuento a su establecimiento científico, 

con la diferencia de que el fútbol es un fen ómeno y la comunicación busca ser una 

disciplina . 

A lo largo de la historia de la comunicación, su investigación se ha tomado a los medios 

de comunicación, pero según los intelectuales que estudian a la comunicación desde un 

punto de vista científico, la semiótica es la ciencia más próxima que define a la 

comunicación y es ahí donde surgen otros objetos de estudio, pues en todo proceso de 

comunicación hay una significación y es donde entra la cultura en el estudio de la 

comunicación. 

La comunicación, la semióti ca y el fútbol es una rel ación compleja cu yos estudios no se 

han encontrado, en algunas in vestigaciones se han cuestionado significacione. que se le 

han atribuido a ciertas cosas , por ejemplo el papel de la mujer en el fútbol a partir del 

discurso televisivo, pero la semiótica no es parte de ella . 

" Los modelos comunicati vos que se analizan y que se integran en el espacio semiótico no son 
los devenidos del campo comunicacional. sino lo que se producen dentro del espacio semiótico. 
es decir, se considera que el objeto de estudio de la semiótica. es comúnmente entendido como el 
intercambio de cualquier tipo de mensajes , en una palabra. comunicación. Pero a esto tendría que 
ser adicionado también que la semiótica localiza su preocupación hacia el estudio de la 
significación. La semióti ca es por lo tanto clas ificable como esa rama de enlace dentro de la 
ciencia integral de la comunicación" (Sebeok. 200 1 en Vidales , 2006: 4). 

El análi sis semiótico de los spots promocionales de Televisa Deportes permite obtener 

las significaciones y representaciones del fútbol. Es una in vestigación en la cual se toma 

a la comunicación como ciencia partiendo de la semiótica, obteniendo los signos a partir 

de las formas del lenguaje u objetos comunicati vos. 
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En el siguiente capítulo de esta investigación se retoma a ·Ja semiótica desde la 

propuesta de Roland Barthes, para dar cuenta de la metodología de la semiótica 

estructural que aplica al análisis de las imágenes discursivas. 
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Capítulo 111 . Metodología de la semiótica estructural de Roland Barthes 

La semiótica tiene más de un siglo de existir y la relación con otras disciplinas se sigue 

dando y una de ellas es la comunicación. La semiótica a partir de la lingüística de 

Ferdinand de Saussure es el modelo por el cual se basan di versos teóricos para postular 

a la semiótica desde otras disciplinas. 

La propuesta de Roland Barthes es parte de la semiótica estructural, es por ello que en 

este capítulo se comienza con los orígenes del estructuralismo con dos objetivos, el de 

contextualizar y dar a conocer la forma de apl icación como metodología. 

Posteriormente se desarrolla la vida y obra de Roland Barthes con el afán de dar la 

importancia que tuvieron sus obras para que después propusiera la obra ''La ave ntura 

. semiológica'', la cual se publicó pocos años después de su muerte. 

3.1. Orígenes del estru cturali smo 

En la historia del ser humano han existido diferentes etapas que fueron desarrollando 

ciertas formas de pensamiento. la que causó gran impacto fue la Ilustración. etapa con la 

que se inició el estudio de los fenómenos a través de la ciencia. Con el desarrollo de 

dicho periodo, surgió la idea de progreso, la cual fue refutada por di versos teóricos, por 

ejemplo, Michael Foucault mantuvo una postura opuesta al supuesto progreso a través 

de su propuesta filosófica de las estructuras epistémicos, basadas en tres momentos que 

contextualizan los procesos en los que se desarrolló el pensamiento humano, así como 

la cientificidad y los cambios sociales. 

" La primera es la que se conservó desde e l renacimiento; la segunda es la que se impuso en los 
sig los XVII y XVIII ; la tercera es la que se a fim1ó en el siglo XIX. Pero ¡,qué hace 
ep istém icos, las cua les. a su vez, cualificarían la s tres épocas cu ltu ras? Pues bien en la primer 
estru ctura " la s palabras tenían la misma realidad de lo que significaban". es decir. que lo que 
se Ice en los signos del libro de la natura leza son las cosas mismas" (Reale y 1\ntiscri . 1995 : 
146). 

Las estructuras epistémicas que planteó Michael Foucault se tniciaron con el 

Renacimiento campo de estudio de la primer estructura; la segunda estructura fue el 

resultado de ese desarrollo que se dio al terminar la Edad media y el Renacimiento, 

recibió el nombre de Ilustración; la tercera estructura fue la Historia Contemporánea, la 
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cual se ha reconocido por los grandes cambios sociales, políticos, tecnológicos, 

económicos y culturales que se manifestaron. 

A partir de la Ilustración, se desarrollaron cambios soc iales en todo el mundo, así 

mismo, el impulso de la ciencia se prolongó de manera constante, bajo este tenor 

surgi eron las ciencias sociales, pues se necesitaba una ciencia que se encargara del 

estudio de los hechos socia les, económicos, políticos y cu ltu rales. Surgieron di sti ntas 

metodologías dentro de cada disc ip lina, la cual ayudaba al entendimiento de ciertos 

acontecimientos; una de esas fue el estructurali smo. 

El estructuralismo tuvo sus orígenes en la época de los griegos. a partir de los 

postulados filosóficos de Aristóteles. sin embargo. diversos intelectuales de Europa lo 

retomaron en el siglo XX. 

"A unque el estructuralismo tu vo su auge en el siglo XX , tiene sus fundamentos en la filoso fia 
griega de Aristóte les los cuales fueron reelaborados posteriom1ente por AvetToes en su obra el 
Colliger (Tra tado universal de medic ina) . Para .losé Albet1o Marín Mora les (Fi losofia. 1979). el 
estructuralismo ·'constituye o parece constituir el punto de partida del actua l estructurali smo. a 
través de los conceptos de mezcla. equilibrio y predominio. y de que todo lo que existe es ta 
mezclado en todo, y en especia l en el de la temperancia. equi librio entre las almas o t:1cultadcs. 
el espíritu y el calor' ' (Pércz, 2008 :1 ). 

Tuvieron que pasar varios siglos para que el estructuralismo fuera retomado y aplicado 

como metodología . En la segunda década del siglo XX, el suizo Ferdinand de Saussure 

propone algunos conceptos a partir de la lingüística estructural, dicha propuesta 

posteriormente fue retomada por los demás intelectuales para hacer sus propuestas 

estructurales a partir de otras discip linas de las ciencias sociales. 

Hasta 1915 es cuando Román Jakobson formó la primera institución científica 

encargada de la aplicación del estructuralismo y se le denominó Circulo Lingüístico de 

Moscú; su campo de estudio fue la lengua poética; con el avance de sus estudios 

Román Jakobson y Shk lovski uno de los alumnos del Circulo lingüístico de Moscú , 

dieron nacimiento al Formalismo Ruso con el objetivo de establecer una relación entre 

lingüística y poesía moderna. 

"Los presupuestos teóricos y métodos de análisis que propone el Formalismo Ruso - todavía en 
los primeros años veinte- constituyen un anticipo del cstructuralismo, un esti1Jcturali smo \'0/1/ la 
lel'//re, que sólo más tarde definirá el Círculo de Praga hajo la inllucncia de Saussurc. La 
literatura centra el interés de este movimiento, o mejor, el hecho literario en si. ais lado de 
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implicaciones extemas, factores biográficos o psicológicos, políticos o filosó li cos" {Fernández. 
1994: 26). 

En 1926 el Formalismo Ruso trató de postular la relación causal que existe entre lo 

vivido por el autor y la obra, es decir, expresar científicamente el sentir del autor o su 

subjetividad a partir de una obra literaria . .Jakobson definió a la obra literaria como los 

procedimientos artísticos que rige el autor para la elaboración de la obra . Uno de los 

autores que sobresali ó en las investigaciones del Formalismo Ruso fue Vladimir Propp 

quien propuso la obra "Morfología del cuento'', planteamiento que tuvo un gran impacto 

en la literatura estructural. 

Además del Formalismo Ruso, el Círculo Lingüístico de Praga fue otro centro de 

estudios interesado por la aplicación del estructuralismo desde los conceptos 

lingüíst icos de Ferdinand de Saussure. "A través de tres postulaciones teóricas 

planteadas en 1928 por .Jakobson y tynjanov el Circulo Lingüístico de Praga se convirtió 

en Estructuralismo Checo, en donde se hacia una continuidad de la metodología 

estructural con el fin de posicionar al arte como una forma social" (Galán, 1988: 14 7) . 

La primera postulación del Estructuralismo Checo antes Círculo linguistica de Praga se 

inclinó hacia la estructura de una obra literaria a través de un ejemplo en donde se trató 

al discurso poético y a partir de esto fue que el arte poético discursivo está íntimamente 

relacionado con las convenciones sociales que contienen las películas. La segunda 

postulación teórica está relacionada con la diacronía. la cual se refiere a la sucesión del 

tiempo y la sincronía que está dirigida a la coincidencia de un acontecimien to en el 

tiempo; en la postulación. estos dos conceptos aparecen a través de una película en la 

cual argumentan que se puede ver la continuidad de tiempo a través del cambio de 

escenas e imágenes. El tercer punto propuesto fue concebido a partir de las diferentes 

formas de aplicación del estructura li smo. 

" La esencia de esta ruptura metodológica e>tá elicazmente resumida en la bien conocida 
afi rmación de Román .lakobson en su ensayo "¿Qué es poesía?'': '' lo que estamos destaca ndo no 
es el separatismo del arte sino la autonomía de la función estética". (Es importante se"alar que 
con la utilización del "nosotros" .lakobson unió fuerzas con Tyjanov. Shlovskij y Mukarovsky en 
un es fuer¿o por defender "el estudio formalista de la literatura". Es conmovedor. aunque 
anacrónico, ese gesto de alianza. una manera de acentuar una continuidad entre el trabajo de la 
Opajaz y el Circulo lingüístico de Praga, aun cuando Tyjanov, Shlovskij y otros fonnalistas 
estu vieron obligados a abandonar por completo la idea literaria . As í es como, haciendo eco del 
manifiesto conjunto de principios de Tyjanov en 1928, con el que se inició esta discusión del 
estrucruralismo de Jakobson ex tendió su máxima vigorosa. "no proclamamos la autosuficiencia 
del arte componente de la· estructura social. Correlacionado con otras pa11es componentes , el 
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arte está cambiando constantemente. ya que tanto el ámbito del arte como su relación con otros 
segmentos de la estructura soc ial están en un fiujo dialéctico" (Ga lán. 1988: 148 ). 

La expansión del uso del estructuralismo llegó hasta los intelectuales franceses en los 

inicios de la segunda mitad del siglo XX, diferentes teóricos del Collage de France al 

igual que del Circulo lingüístico de Praga y del Formalismo Ruso retomaron las 

aportaciones lingüísticas de Ferdinand de Saussure para proponer ciertas formas de 

aplicación del estructuralismo desde diferentes disciplinas de las ciencias sociales. 

Las aportaciones estructurales de los teóricos franceses han sido las que han impactado 

dentro del estructuralismo contemporáneo. Uno de esos teóricos fue Roland Bat1hes 

que propuso analizar la literatura desde la metodología estructural hecho que vio 

reflejado en la obra "El análisis del relato .. y posteriormente, en la semiótica. con .. La 

aventura semiológica" . Otro de los autores que se incorporaría a este círcu lo de 

estudios es Levi-Strauss proponiendo al estructuralismo desde la antropología, con la 

obra "El lenguaje y parentesco''. 

"El antropólogo Claudc Lévi- . trauss delinc a la estructura como un sistema regido por 
cohesiones internas, que son las que determinan todas las actuaciones de un gn• po, de un 
sistema. de un detenninado objeto histórico. La hi storia es una dialéctica entre el orden de los 
eventos y el orden de las estructuras. Levi-Strauss influyó en la hi storiografia francesa de su 
tiempo a través de su planteamiento estructural, que favorecía los procesos de racionalización y 
síntesis hi stórica" (A urell . 2005 : 70) . 

3.2. Aproximaciones a la definición de estructu ralismo 

Para comprender lo que implica la metodología estructural es fundamental aproximar 

una definición de ésta; su definición etimológica remite a la estructura. cuyo significado 

es con truir, edificar, unir las partes de un fenómeno, en este sent ido, desde el estudio 

de las disciplinas implica la. base que conforma a los hechos, de ahí que se pueda 

afirmar que una estructura está constituida de diferentes elementos que integran un 

objeto a analizar y ayudan a darle sentido a la acción, son las bases que llevan a una 

significación. 

"Se entiende como estructu ra el modo en que las partes de un todo de la clase que sea - una 
sustancia minera l, un mecanismo, un cuerpo viviente, un discurso- se conectan entre sí. Para 
descubrirla, es preciso hacer un análisis interno de la totalidad, distinguiendo los elementos y 
el sistema de sus relaciones. Entonces aparece la estructura como el esqueleto del objeto 
sometido a consideración, su annadura, lo que pennite distinguir entre lo esencial y lo 
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accesorio, el conjunto de líneas de fuerza y. a veces. el mecanismo de su funcionami ento 
propio" (C'aruso. 1969: 11 ). 

Existen diferentes acepciones del estructurali mo, pero hay formas que lo hacen más 

que una simple corriente conceptual , pues es una metodología de análi sis que ayuda a 

encontrar respuestas y explicacione a fenómenos sociales, es decir que el 

estructuralismo es una metodología para estud iar los comportamientos del ser humano. 

"Se debe reconocer entonces que existe efecti vamente un ideal comiln de inteligibilidad. que 
alcanzan o que buscan lodos los "estructural istas". mientras que sus intensiones criticas son 
infinitamente variables: para unos, como en matemáticas. el cstructuralismo se opone a la 
separación de capítulos heterogéneos, encontrando la unidad gracias a lo. isomorfi smos: para los 
otros. como en generaciones sucesivas de lingüistas. el estructurali smo se distanció sobre todo 
en las investigac iones diacrónicas que tratan fenómenos aislados para encontrar sistemas de 
conjunto en fu nción de la sincronía : en psicología. el eslructurali smo ha combatido más las 
tendencias "atomistas" que buscaban reducir las tota lidades a asoc iaciones entre elementos 
previos; en las discusiones cnn·ientes se ve al estructuralismo acometer al historicismo, al 
funcionalismo y a veces incluso a todas las fonnas de apelación al ser humano en general" 
(l'iaget, 1995: 5) . 

Para obtener las significaciones de algún fen ómeno soc ial, la metodología estructural es 

un a forma de análisis que busca verdades a partir de la aplicación de pl anteamientos 

teóricos. El estructuralismo como metodología estudia los procesos y los hechos que 

han ocurrido antes del problema para explicar su funcionamiento y el ¡,por qué? de esos 

comportamientos. 

"Pero ese mismo carácter genérico y abierto permi te que el estructuralismo pueda emplearse 
como metodología de trabajo , en combinación con una teoría que no necesariamente deba 
ajustarse a los axiomas del estructuralismo como tiloso fia . Es dec ir, el estmcturalismo admite 
un uso como simple modelo y no só lo como heurística. Empleado como metodología , las dos 
principales di stors iones que introduce el estructuralismo son: obviar el principio de relevancia 
entre relaciones de un sistema, y considerar que -en la práctica un pl~nteamiento fonnal equivale 
a un planteamiento empírico. En muchas ocasiones los modelos propuestos só lo sirven de guía 
para clasi fi car y entender ciertos fenómenos, quedándose al ni vel de simples metáforas. Por 
eso. y para que el análisis y no se convierta en una contraposición de elementos reducidos a 
oposiciones binarias, el modelo estructural debe emplearse teniendo detrás de una teoría o una 
hipótesis que oriente hac ia los elementos a comparar y que establezca. si es posible, relaciones 
causales entre ellas" (Garrido, 2003 : 90). 

El estructuralismo tuvo diferentes definiciones que se di eron desde las disciplinas de las 

ciencias so.c iales . 

3.3. El estructuralismo como metodología de análisis 
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La aplicación de la metodología estructural se dio en diferentes disciplinas que forman 

parte de las ciencias sociales y de las ciencias concretas. Algunas disciplinas que 

utilizaron al estructuralismo son las matemáticas. biología, medicina. psicología. 

sociología, lingüística, semiótica, entre otras, cada una lo aplicó de acuerdo a su objeto 

de estudio y de lo que se deseó investigar. 

Algo fundamental que se tiene que mencionar nuevamente es que las propuestas 

estructuralistas desde las diferentes disciplinas de las ciencias sociales fueron planteadas 

a partir de la metodología de la lingüística estructural de Ferdinand de Saussure. 

Saussure se basó en un sistema que ha denominó díadico. el cual consiste en los 

siguientes elementos lengua y habla, denotación y connotación, signo y sintagma, 

significado y significante, ·elementos lingüísticos que posteriormente los retoma Roland 

Barthes en "La aventura semiológica··. 

Uno de los conceptos que Ferdinand de Saussure usó para establ_ecer su metodología de 

la lingüística estructural, es la fonía , pues dentro de los signos que hay en la sociedad 

existen cosas que se dan a partir de los sonidos y hace diferencia entre los visual y lo 

auditivo, en donde la fonía comprende un proceso lineal y el oído no comprende la 

diferenciación de las palabras, la comprensión del sonido va a depender de las 

significaciones. Esto quiere decir que dentro de las sociedades se forman significaciones 

en el lengt1aje verbal y su entendimiento va a depender de lo establecido por la misma 

sociedad, es decir los significados atribuidos a las palabras que usan en su vida 

cotidiana y dentro de su entorno. 

"La lengua no se presen ta como un conjunto de signos deslindado de antemano, como si en ellos 
bastara estudiar la sign iticación y la disposición; es una masa indistinta en la que la atención y 
el hábito son los únicos que nos pueden hacer hallar los elementos .particulares. La unidad no 
tiene carácter fónico especial y la única detinición que se puede dar de ella es la siguiente: un 
trozo .de sonoridad que con exclusión de lo que procede y de lo que sigue en la cadena hablada, 
es el significante de cierto concepto•· (Alonso. 2002: 1 06). 

La lingüística estructural partió de la cultura y estableció como necesaria la relación del 

significado y significante con la lengua y habla. que sirven para reconocer un acto de 

comunicación e identificar las significaciones de una etnia o grupo social. La aplicación 

de esa metodología estructural entorno a la lingüística parte de los hechos sociales y de 

como la cultura se apropia de la lengua. 
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A partir de la lingüística diversos teóricos formu laron sus propuestas de la metodología 

estructural para estudiar los diferentes fenómenos que se estudian dentro de las ciencia~ 

sociales. La lingüística fue una de las disciplinas que se tomaron como objeto de 

estudio, algunos intelectuales que se encargaron de su estudio se encuentran Sapir y 

Whorf, dos lingüi stas estadounidenses que en la tercera década del siglo XX 

formularon hipótesis en las que se dice que el lenguaje depende de la cultura, puesto 

que el lenguaje se construye a partir de la construcción simbólica que se da dentro de las 

diferentes sociedades. 

"Sapi r estaba convencido, al igual que Malinowski, de que la lengua sólo podía ser interpretada 
dentro de una cultura. De hecho, fue más allá , proponiendo que dos lenguas no son nunca lo 
suficientemente similares como para representar una misma realidad y que los mundos en los 
que viven las diferentes sociedades son mundos distintos . y no un mismo mundo con diferentes 
etiquetas" (Sapir, 1929, en Malina, 2006: 26) . 

Whorfdiscípl)lo de Sapir, siguiendo con su investigación de la formación del lenguaje a 

partir de la cultura, preocupó por la relación entre el pensamiento y lenguaje, lo que 

Jle,·ó a crear la obra "Relati vidad lingüística". en la que se incluye la idea de que "el 

lenguaje es el verdadero formador de las ideas, el programa y guía de la actividad 

mental del individuo que es utilizado para el análisis de sus impresiones y para la 

síntesis de todo el almacenamiento mental con el que trabaja' '. (Whorf. 1971. en 

Mol in a, 2006: 21 ). 

Así como dichos autores hacen sus propuestas a partir de la cultura y la etnolingüística. 

dentro de las otras <lisciplinas de las ciencias sociales, la aplicación de la metodología 

estructural varia de acuerdo al objeto de estudio de cada una. por ejemplo, en el 

psicoanálisis el uso de la estructura se dio a partir del comportamiento del indi viduo y lo 

que influyó en la construcción del yo. La antropología ejerció reglas estructurales que 

cuestionan valores, ideas, mitos que se llevan en toda la vida del indi viduo. La historia 

utilizó al estructuralismo para explicar el desarrollo discontinuo del pensamiento, la 

práctica y las instituciones que se han manifestado en diferentes etapas del tiempo. 

Otro de los autores destacados en el estructuralismo es Claude Levi-Strauss, 

antropólogo nacido en Bruselas Bélgica; antes de retomar la lingüística estructura l de 

Ferdinand de Saussure, Levi-Straus fue profesor en Sao Paulo Brasi l y fue donde 
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comenzó a estudiar a los "salvajes de Mato Grosso y Amazonia''. Posteriormente se 

interesó por la lingüística estructural de Ferdinand de Saussure, a partir de la idea de 

que el lenguaje es una forma simbólica construida por la sociedad sin ninguna regla o 

ley que la sustente, lo que lo hace parte de diversos aspectos de la cultura, dejando como 

resultado la obra "Las estructuras elementales del parentesco" trabajo que le permite 

desarrollar una teoría estructuralista partir de la antropología. 

'"Las e.i!rucruras elemenra/es del parcnresco (/949), que aba ndona la tradición del estudio 
monográ fico de los sistemas de parentela en esta o en aquella cultura: y con base en una analogía 
de método y de objeto entre lingüística y antropología , considera la sociedad como un conjunto 
de individuos puestos en comunicación mediante diversos aspectos de la cu ltura. De modo que 
las reglas del matrimonio, del sistema de parentesco, son consideradas como una especie de 
lenguaje. un sistema de comunicac ión" (A ntíseri y Reale, 1995 : 139) . 

La concepción estructuralista de Levi-Strauss se involucró ·con la cultura y la 

conceptual izó. como una serie de significac iones o signos que se forman a partir del 

sistema social ; este autor señala que en diferentes momentos hay una variación de los 

signos, puesto que, no todos los sistemas sociales incluyen esos signos dentro de su 

forma, pues existen. pautas que las establece el significado según su reconocimiento. 

"El parentesco y el mito son los dos objetivos in ic iales den tro de l estruc turalisrn o antropológico 
debido a su carácter doblemente sistemático y simbólico. Pero el objetivo concreto de Levi­
Strauss no se limita a aislar los resultados empíricos de esa simbolizac ión, sino en llegar a 
descifrar el alfabeto sim bólico que lo genera . El análisis. por tanto consta de dos pmtes bien 
diferenciadas: la primera de comparac ión sistemática de elementos equivalentes en unidades 
diferentes: y la segunda de abstracc ión de las oposiciones binarias que sustentan tanto las 
co incidencias como las diferencias halladas en la fase anteri or" (GatTido. 2003 :90). 

Otro de los teóricos que postuló la metodología estructuralista fue el semiólogo francés 

Roland Barthes, quien en primera instancia e interesó por la literatura y posteriormente 

retomó los aportes lingüísticos de Saussure y los estableció como parte de la 

semiología. 

"Las principales producciones que responde n a una fo rma de trabajar estructura lista al comienzo 
de los años sesenta surgieron - según Brockeman- de tres grandes académicos, en los que 
impartían cursos- muy poco preocupados por lo académico- las figuras que ll egará a ser más 
relevantes, lév i-Strauss, Venbeniste , Foucault . Aron y más tarde Batthes lo hicieron en el collage 
de France. En la Éco le des hautes Études desarrollaron lecciones y seminarios Martinct -
seguidor directo de Saussure-, Greimas y Bmthes en el ámbito de la semio logía. En el Cercle 
d'epistemologie de la École Nonnale Supéricurc trabajaron pensadores como Derrida o 
Althusser. Otros ámbitos más autónomos, como la clínica Saint-Anne-dóndc trabajo l.acan- o la 
revista Tel Que!, fonnaron parte también de esta nueva prácti ca discursiva que se denominó 
(eslructuralismo)" (Fernández. 1994:49). 

3.4. La metodología estructural de Roland Barthes 
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3.4.1. Vida y obra de Roland Barthes 

Roland Gérard Barthes, ensayista y semiólogo francés nació el 12 de noviembre de 

1915 en Cherburgo. Durante nueve años vivió en Sayona, una provincia que se 

encuentra en el sur oeste de Francia, en dónde cursó la educación primaria. para el año 

de 1924 se tras ladó a París con el objetivo de seguir sus estudios en la secundaria. Para 

el año de 1939 obtuvo la licenciatura de lenguas clásicas. Tiempo después creó el 

Groupe de Théatre; también fue profesor en Bi arritz. en Rumania y Egipto (Vicente, 

1999: 73). 

De 1934 a 1947 Roland Barthes sufrió varios ataques de tuberculosis, durante su 

estancia en los hospitales consiguió leer una gran cantidad de libros que le permitieron 

publicar sus primeros artícul os de literatura y durante su estadía en el sanatorio para 

estudiantes en Saint-Hilaire-du-Touvet, comenzó a estudiar a Carlos Marx y .Jules 

Michelet, hi storiador francés que se caracterizó por estudiar la Revolución Francesa. 

Para 1947 Roland Barthes comenzó a escribir para la revista de izquierda Combar. 

medio que nació durante la guerra de la Resistencia Francesa; en ese m1smo año 

comenzó un a etapa de la producción de sus obras, como .. El grado cero de la 

escritura ·· y ''Responsabilidad de la gramática "_ Posteriormente Barthes hizo un viaje 

a Rumania en compañía de su madre, en ese país buscó empleo y obt uvo un cargo de 

bibliotecario en el Instituto Francés de Bucarest, cuya estancia no fue larga dado que él 

y su madre fueron obligados a salir de ese país y regresar a Francia debido a que eran 

sospechosos de imperialismo. 

En 1949 Roland Barthes emprendió un nuevo viaje a Egi pto. durante su permanencia en 

este país logró una plaza de profesor en la Universidad de Alejandría . Durante su 

docencia como profesor, Roland Barthes conoció al semi ólogo Litanes Algirdas Julien 

Greimas a quien le platicó su in vestigación entorno al estructuralismo y este último le 

recomendó leer a Ferdinand de Saussure. En este país, Roland Barthes es ayudado por 

Greimas 16 debido al problema de su tuberculosis, dado que las autoridades de la 

16 
Algirdas .lulien Greimas es lingü ísti ca e in vesti gador nac ionalizado francés, que promovió el estudio de 

la semiología y contribuyo en la l'onnación del gmpo de in vesti gac ión semiológica y de la escue la 
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universidad consideraban que la enfermedad era contagiosa. pero su gran amigo 

intervino y refuto esa idea, logrando que Barthes permaneciera en la institución. 

"E l mayor dolor que sufrió Roland Barthes en su vida fue el día en que su amigo Philippe 
Rebeyrol ingresó a la Esc uela Nonnal Superior de la ca ll e Ulm y que a él se le cerró para 
siempre esta prestigiada pue11a académica, a causa de la tuberculosis que lo tenía recluido en el 
sur de Francia. Es ex trai\a esta confesión que el propio Roland Barthes le hizo a Romaric Sulger 
Büel. cuarenta años después del suceso, y que recoge .lean - Louis Calvct en su hiogratia . 
Cualquiera juraría que el mayor dolor en la vidade Roland Ba11hes habría sido la muerte de su 
madre, con quien vivió hasta su último suspiro en una complicidad que sólo opacaba el secreto 
de su homosexualidad" (Bradu, 1992: 5). 

Tres años más tarde, ya en 1953 Roland Barthes ubicado en París logra publicar a través 

de la revista francesa "Espirit .. su obra llamada "mitnln~ía.1· ". De 1952 a 1954, 

Roland Barthes se dedicó a la investigación de lexicología en el Centre National 

Recherche Scient(frque (C RS) en español el Centro Nacional de Investigación 

Científica de París (Vicente, 1 999:75). 

Durante su permanecía en el C RS. Roland Barthes publicó otro libro llamado "El 

grado cero de la escritura", obra en la que se plasmó la pérdida del uso de la escritura a 

partir de Jos significados que le atribuye la sociedad, a partir de esto dice que la 

escritura o el lenguaje literario pierde su inocencia. 

" La escritura en grado cero está h~cha de su ausenc ia. Cuando la escritura ya no es escri tura. es 
dec ir cuando se ha desenmascarado a si misma. es cuando la escritura retoma su inocencia. Y 
sólo desde esa inocencia puede descubrir lo que antes hahía sido : el lenguaje literario 
translonnado por su destino social. En el momento en que el lenguaje literario se pone en 
servicio de una determinada sociedad pierde su inocencia y se convie11e en lo que Roland 
Barthes denomina escritura" ( Buck ley, 1996, 71 ). 

Dicho libro Permitió a Roland Barthes ganar presencia y ser invitado a realizar otros 

escritos como: ··El extranjero nm·ela solar". en 1954 y .. La !'este. ¿anales de una 

epidemia o no¡·ela de la soledad?· ·, en 1955, en ambas. Roland Barthes hace una crítica 

al ensayista, novelista y dramaturgo francés Albert Camus 17 (Vicente. 1999:76). 

semiótica de París. Este personaje es otro de los teóricos que se basó en la lingü ística estructural de 
Ferdinand de Saussure y Hjemselev. 

17 
Debido a las publicaciones mencionadas, Alhe110 Camus respondió ante ello desatando polémica. pero 

Roland Barthes a través de la revista '' les leerte ou~ells" con las obras "respuesta a Camus" y "¿soy 
marxista? Contestó a la polémica de Camus. 
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En 1967 Roland Barthes publicó su obra ''El si.~tema de la moda, escrito que cuesti onó 

desde 1957 cuando pretendía hacerl o parte de su tesis doctoral. 

Ubicado en París, Roland Barthes fue creador de dos semi narios titulados "Sistemas 

conlemporáneos de si~ni(icaciones .. e "fn vesliRacirmes sobre la relrírica ··. Sigu iendo 

con su carrera académi ca, Roland Barthes consigu ió el puesto de director en Sociología 

de los Signos, Símbolos y Representaciones de la escuela Práctica de A !tos Estudios. 

Para el año de 1966, dicho autor viajó a Tokio para realizar otro seminario ti tulado ''El 

análisis es/ruclural del relato", obra que posteriormente fue publicada dentro de los tres 

momentos de "La aventura semiológica ",en 1990. 

En 1968 Roland Barthes regresó a Francia y publicó la obra "La muer/e del autor··. en 

donde le hace una crítica a Raimond Picar, representante académ ico de la tradic ional 

crítica literaria francesa. En 1974 Roland Barthes logró crear otro seminario llamado 

"El discurso amoroso .. en la Escuela Práct ica de Altos Estudios. En 1977, Roland 

Barthes consiguió ser profesor en el "Collage de France" estando en esa instituc ión 

logrando publ icar el libro ·'El ¡;rada cero de w ¡·anidad". 

Roland Barthes murió, el 26 de marzo de 1980, al ser arroll ado por una camioneta de 

lavandería en parís, luego de estar hospital izado durante un mes en el Piti é-Sapetri ére. 

Tras su muerte, algunos críti cos comentan que éste se dejo morir a causa una depresión 

que tenía por la muerte de su madre, fallecida en 1977. Cabe resa ltar que años después 

de su muerte, las editoriales retomaron tres obras rea li zadas por dicho autor "lo oh1·io y 

lo oh/uso (1986) ·•. '' El susurro del len¡:;uaje (19R7)" y "La aren1w·a semiológica 

(1990)". 

3.4.2. El estructuralismo de Roland Barthes 

En los inicios de los años sesenta. dentro del Collage de France se interesó por el 

análisis textual a través del método estructuraL proceso que desarrolló el planteamiento 

que le permitió hacer o ubicar las relaciones entre el escritor y el lenguaje, aspecto que 

va relacionado con la acción que tiene un locutor al usar el lenguaje. 

65 



"La escritura se inicia en el momento en que el escritor, só lo ante la inmensidad de la lengua y 
presionado por la angustia de su propia decisión -escribir- , se prende a un punto determinado 
del lenguaje y lo desarToll a. Su único !in es esta acción: colocarse en el cnrce de los lenguajes y 
refl ex ionar sobre ellos. Banhes plantea en este punto toda una teoría del sujeto; ausente y 
disuelto en el lenguaje, disperso y sujeto a la estructura -siguiendo la dirección emprendida por 
Lévi-Strauss-, es posible reencontrarlo en el presente de la enunciación. esto es, en el acto de 
escribir, mostrándose así mismo en la escritura, no como aquel que escribe algo, sino aquel que 
desea escribir, que pone todo su es fuerzo y trabajo en la escritura" (Femández, 1994:64). 

El modo de escritura de Roland Barthes adv it1ió dos reconocimientos, el primero es el 

lenguaje como algo natural que permite llevar a la imaginación a mundos irreales; el 

segundo se refiere al dominio que se puede tener a partir de la escritura y del manejo 

del lenguaje. Estas dos propuestas sirvieron para que Roland Barthes inclinara su 

estudio por la semiótica1
R, la cual a partir de los planteamientos lingüísticos de 

Ferdinand de Saussure propuso ciertos conceptos que se refieren al el uso del lenguaje 

en todas sus dimensiones y así mismo Jos signos que se han desarrollado a partir de su 

buen manejo, esas propuestas se refieren a la semiótica. 

Roland Barthes retomó ocho conceptos lingüísticos de Ferdinand de Saussure y los 

propuso desde la semiótica esos conceptos son: lengua y habla, sistema y sintagma, 

connotación y denotación, significado y significante. En estas categorías se apoyó para 

definir su metodología estructural, aplicada a las imágenes y los discursos para conocer 

las significaciones codificadas. 

Los conceptos semiológicos fuero n incluidos por Roland Barthes dentro de la obra " La 

m•entura seminlóRica ",que se desarrolló en tres momentos y cada uno de ellos contiene 

diferentes etapas. El primer momento se llamó "el cieslwnhrumiento eJe/ lenguaje o el 

ciiscurso "; el segundo "el estah/ecimiento de la ciencia" y el tercero es "e l texto como 

práctica significante" (Barthes, 1990:3). Dentro de esta obra Roland Barthes retomó 

diferentes escritos que él elaboró durante su vida académica. 

3.4.3. La Aventura semiológica de Roland Barthes 

18 " La sem iótica es una ciencia que estudia las diferentes clases de signos, así como las reglas que 
combinan su generación y producción. Es decir, que la semiótica está vinc ulada a la comunicación y a la 
signilicación y, en última instancia, de forma que las incluye a las dos, a la acción humana" (Serrano, 
2001: 7) . 
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a) Primer momento (el deslumbramiento del lenguaje) 

Roland Barthes dijo que la semiología es una aventura que se da durante tres 

momentos, el primero es "el deslumhramiento del len~uaie o el discurso" que se 

di vi de en tres subtemas: a) . "la cultura como historia": b) "Lo natural en una .forma 

dc : el mito .. y e) "las(orma.1· retóricas del mito" (Barthes. 1990: 1 0). 

El primer momento está referido a "la cultum como historia ... y ti ene estrecha relación 

con la obra del autor El grado cero de la escritura cuyo planteamiento está referido a la 

critica de la literatura, y a lo mismo los signos que se hacen presentes dentro de la 

sociedad, Roland Barthes pone en tela de juicio la naturalidad de los signos , pues 

argumenta que todo tiene un a causa. Jos hechos no se hacen por si solos: a partir de ello 

es que se dice que existe una escritura blanca en donde las apa ri encias se hacen 

presentes en la supuesta naturalidad de los signos. 

"En la práctica se presentan los signos como si fueran natural es y no lo son. no tiene nada de 
natural comer de detenninada manera. ponerse tal vestido o realizar detem1inadas acciones 
sociales y no otras .. e trata de convenciones. de lenórnenos históricos. de usos de época . Y sin 
ernhargo en el discurso (o los discursos que circulan. aparecen naturalizados como si 
apareciesen de una cu ltura uni versal de la que no es posible sustraerse sin resultar sospechoso. 
No hay entonces para Barthes signos nat urales. todos son cultura le s aunque e l "establishment", 
las instilllciones pretendan naturalizar los signos a través del lenguaje" (Marro, 1999: 80). 

El segundo momento está referido al mito, que se define desde el punto de vista del 

habla como un •·modo de significac ión de una forma" (Marro. 1999: 83). Es decir el 

modo de representar a un objeto a través del discurso, por ejemplo. al escuchar la 

palabra casa se da la idea de lo que es una casa, pero si se describe de determinada 

forma, caracterizando una casa en particular ya se está dando un uso social del lenguaje; 

se puede decir que el habla mítica está conformada por los diferentes medios de 

comunicación que se dan dentro del sistema. 

Roland Barthes definió el habla como "una unidad que da significado a las diferentes 

formas del lenguaje ya sea verbal y no verbal. o imágenes audiovisuales" (Marro, 1999: 

83). Por otro lado, el autor dijo que el habla mítica no se puede tomar como si fuera la 

lengua, en realidad el mito contiene una parte de la lingüística pero forma parte de una 

ciencia que es la semiología. Para terminar, el mito es un habla que crea un sistema 

tridimensional y que consta del sign ificado, significante y signo. 
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Del sistema tridimensional, planteado por Ro land Barthes surgieron las "formas 

retóricas del mito'' , ''se postuló al mito como una lengua, y esto da rt!f'erenc ia al 

significado, significante y signo, pero, plantea un nuevo concepto llamado el 

metalenguaje'' (Marro. 1999: 84): el metalenguaje consiste en 1~ aplicación del 

significado al significante, por lo que se relaciona con el ejemplo de la casa que se 

planteó anteriormente, el significante es la casa y el significado el valor que se le toma y 

va a depender de la persona y del contexto en el que se manifieste. 

El mito tiene dos funciones elige e informa, hace entender y da a conocer los hechos, el 

mito permite descifrar el mensaje. es importante el como se expresa por ello deforma, 

éste no censura, ni tampoco miente y confiesa, no es un término ni un concepto, para 

Roland Barthes es una distorsión de algo lineal (Barthes, 1990: 9). 

El tercer momento lleva por nombre '" las formas retóricas del mito" que está dirigido 

hacia el significante y signo, lo que hace posible la incursión del mito a la semiología, 

es decir, el mito se plasma de acuerdo a la historia o lo patentado por la sociedad, lo 

ejemplifico a través de una imagen que muestra a un francés negro cargando su bandera 

nacional, la significación. la describe de acuerdo a lo que pasó con la colonización de 

los negros, dejando como héroes a los anglosajones. 

La retórica del mito es una herramienta de análisis para identificar los signos que 

·contienen diferentes iconos mostrados en los diferentes discursos. El contexto juega un 

papel fundamental en la retórica del mito. debido a que a través de éste se dan las 

interpretaciones de un hecho. 

b). Segundo momento (La cientificid ad) 

El segundo momento de la aventura scmiológica de Roland Barthes es el de la "ciencia 

o la cientificidad'' de la semiótica. en esta parte se propusieron los conceptos 

metodológicos aplicables a los análisis de imágenes y discursos. dicha fase está 

dividida en cuatro subtemas: .. La constmcción de la semiolo¡;:ía ". "e l sistema de la 

moda ' '. ''aporre de los elementos .. y ''la retórica de la imagen ... 
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La aplicación de la semiótica como metodología estructural tiene una división en tres 

formas, la semiótica teórica, la semiótica descriptiva y semiótica aplicada. La semiótica 

teórica es definida como pos conceptos en los que se incluyen signo y sistema, es decir. 

el modo en que están ubicados los elementos dentro de una imagen o un discurso, es la 

variación del orden en los que se ubican . La semiótica descripti va se encargó de 

describir paso a paso los procesos que conlleva la comunicación, es decir, las variantes 

que tiene el modelo comunicativo como mensaje, emisor, receptor y canal. La semiótica 

aplicada se relaciona con la cantidad de formas en las que se puede usar, por ejemplo 

en el cine, en la moda, en la publicidad etc . Esta ciencia de los signos se usa en cada 

medio de comunicación de acuerdo a los significados establecidos. por la sociedad tal y 

como apunta su definici ón. 

" La semiótica teó rica , se encargará de delimitarse y definirse ella misma. al delimitar su objeto 
y construir un mínimo aparato teórico con el cual tratarlo. Dará respuesta a ellas preguntas que 
llamamos preguntas fundamentales y tíjará el marco en el que la podemos contestar. El marco es 
la comunicación. La semió tica descriptiva tiene como tarea fundamental describir s ituaciones 
quiere decir describir fra ses actos lingüísti cos y no lingüísti cos, secuencias de sonidos o de 
imágenes o todas ellas mezc ladas . La semiótica aplicada es la to nna en que se puede aplicar a 

' las diferentes di sc iplinas" (Setn no , 200 1: 17- 18) . 

La siguiente fase del segundo momento es "el sistema de fa moda" que se publicó en 

1967. En el libro del sistema de la moda, se dijo que detrás del uso del lenguaje se 

encuentra una mezcla de elementos que constan de pautas de cambio, puesto que la 

forma de vestir también comunica las tendencias del individuo así como su 

personalidad . .Por ende, Barthes consideró a la moda como un fenómeno que lleva un 

orden creado por ella misma y se encuentra en las prendas de vestir que usan las 

personas. 

" El método estructurali sta permite describir no só lo una moda particular (la de es te verano) sino 
un in ve nta rio form al que ignora los contenidos de la moda y por e llo permitirá ex plicar cómo 
funciona el sistema de la moda . Si abordamos la moda como sistema escrito y no como 
contenido se encontrará allí que existe una combinatori a intinita de elementos y de reglas de 
transformación. El conj unto de rasgos de lo que "está de moda" es ex traído cada atio. de un 
conjunto de rasgos que tienen sus obligaciones y sus reg las como la gramáti ca" (Marro. 1999 : 
90) . 

El significante moda, da el significado a la combinación de prendas que se hace de 

acuerdo a la temporada. En este aspecto, el signifi cante son las prendas que se usan en 

la vestimenta y el significado son las tendencias o el sentido que tiene la form a en que 

se está vestido. 
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La aplicación de los conceptos semiológicos es la segunda fase de la obra de Roland 

Barthes, en donde a partir de los aportes lingüísticos de Ferdinand de Saussure, 

Algirdas Julián Greimas, entre otros, se postulan ocho conceptos que surgen de la 

lingüística estructural y son transformados en semióticos por dicho autor, formando 

cuatro bloques de aplicación: lengua y habla, significado y significante, sistema y 

sintagma, y denotación y connotación . 

El primer par de elementos semióticos de Roland Barthes es lengua y habla, que en 

primera instancia estaba referido desde el puro uso del lenguaje verbal, pero con la 

transformación que hizo Roland Barthes, su aplicación abarca a todo lo que se conoce 

como lenguaje. 

" la Lengua como una serie de convenciones socia les estipuladas a partir del uso del lenguaje, es 
una forma colectiva que sirve para comunicar y fom1a pmtc de una identidad de algún lugar: és ta 
no puede ser modificada o in ventada por las personas. es un pacto co lect ivo que se detennina 
como necesario para el acto de la comunicación entre los miembros de una comunidad" 
(Bmthes, 1988: 11 ). 

Roland Barthes planteó que la lengua y el habla son dos términos que necesariamente 

se emplean dentro de una sociedad, a la lengua como el código que se usa dentro de una 

sociedad. mientras que el habla es el uso del lenguaje y así mismo la aplicación de ese 

código, es decir la lengua podrían ser las palabras o iconos establecidas dentro de un 

sistema y el habla es la unión de esas palabras o iconos formando una significación a 

través del discurso o la imagen audiovisual (Barthes, 1989: 30). 

" Para es te autor, el habla parte del uso individual y est.; re lacionada con el código de cada 
persona para darle uso al lenguaje, es decir, el discurso que se emplea pa ra la transmisión del 
pensamiento y sentimientos. La lengua es el idioma que se usa en detenninado lugar y el habla 
es el uso de ese idioma a través del lenguaje y dial ectos que se van constru yendo a part ir de la 
individualidad de la persona, por lo que a partir del uso del lenguaje se va contrayendo la 
lengua" (Ba rthes, 1989: 22). 

El signo se presenta en la construcción de los mensajes a partir del uso de la lengua y el 

habla, a partir de ello es que se forman diversos grupos de decisión con el objetivo de 

jugar con el lenguaje dentro de su discurso que crea una polisemia, formando discursos 

con un sentido determinado. 

El segundo par de conceptos de aplicación semiológica es el significado y significante, 

para que se de su desarrollo se comienza por definir al signo que es ··un grupo de 
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conceptos diversos y semejantes tales como icono, símbolo. indicio. seña l y alegoría" 

(Barthes, 1990: 36). 

Roland Barthes definió al s ignificado "como la representación de la cosa que tiene en 

mente un individuo, son convenciones que se han ido estableciendo a lo largo de la 

historia". (Barthes. 1990:36). El significado es la imagen creada, es decir, el significado 

de la -palabra vaca, es la imagen mental que tiene de una vaca. 

" Roland Barthes de fine al significado como parte de los dos re latos del signo: la úni ca forma que 
lo opone al s ignificante es este s irve como mediador: La s ituac ión no seria en lo esencia l 
diferente en semio logia donde obje tos. imágenes, etc. en la medida de q ue. son signifi cantes. 
remiten a algo que no es dec ible sino que mediante e llos. sal vo la c ircunstancia de que el 
signifi cado semiológ ico puede se r tomado a su cargo por los signos de la lengua .. . (Barth es , 
1990: 42). 

En el significado semiológico, al decirse una palabra además de referirse a la imagen se 

construye un discurso que define a la cosa y eso se va a dar dependiendo del contexto en 

· el que se diga por ejemplo, s i alguien le dice vaca a una persona no so lo nos vamos 

referir a la imagen del animal, sino que se va a dar una explicación del porque del uso 

de la palabra en la persona, en esto se pueden utilizar las analogías. Cabe resaltar que el 

significado no sólo se va a dar en objetos que se le han asignado un nombre sino 

también lo integran imágenes gestos y posiciones corporales. 

El significante se postuló con las mismas características que el significado. con la 

diferencia de que el primero sirve como mediador y por ende le es necesaria la materia. 

"El sign ifi cante hace la relación entre materia y sustancia, que se relaciona al decir que 

la sustancia que define al significante siempre debe de ser material tales como sonidos, 

imágenes, objetos y discursos; en general la materialidad del significante propone el 

signo típico que abarca ciertos tipos de signos ta les como '·s igno icónico. e l stgno 

verbal , signo grático y s igno gestual" (Barthes. 1990: 45). 

El signo típico es simplemente la estructuración del significante, esto consi ste en di vidir 

el cuerpo del mensaje en las diferentes partes que lo conforman. es decir. s i el 

significado es la oración que acompaña al nombre del objeto. imágenes , sonido, entre 

otros, el significante es precisamente estos, es lo que da pie al significado. 

71 



Luego de plantear la lengua y habla, significado y significante. Roland Barthes retoma 

nueva mente las contribucione de Saussure y Jakobson para puntualizar el sistema y 

sintagma, Jakobson retoma la idea de Saussure a partir de las expresiones lingüísticas y 

su relación con la actividad mental; a partir de ello ·'Jakohson apunta que hay un 

sintagma que consiste en el orden de un discurso, argumentando que dos elementos no 

pueden ser pronunciados al mismo tiempo, cada uno de ellos tiene un valor por 

oposición de lo que procede y a lo que sigue". (Barthes. 1989: 53). 

Se puede decir que el si ntagma es el orden lógico que tienen las palabras dentro de un 

enunciado, por ejemplo, si presidente Felipe Calderón da un discurso y en él incluye las 

palabras de '·en el 2011 entrará un programa que comba ta la pobreza··. se puede cambiar 

el orden de las palabras siempre y cuando tenga coherencia y se entienda lo que se 

quiere decir, se podría poner ·'entrará un programa que combata la pobreza en el 2001 ", 

pero no se puede decir "combata pobreza programa que en un 20 JI entrará. 

Por otro lado, se propone otro plano relacionado al anterior llamado sistema, y se 

caracteriza por vincular las diferentes palabras que se dan en un discurso con otras que 

no lo están, es decir, los si nón imos de cada palabra que se usa en la oración . 

"Saussure dice que el reconocimiento de los valores si magmátiws y paradigmáticos van a definir 
las ca racterísticas semióticas. En efec to en el eje paradigmático se hallan los esq uemas o 
modelos vi ttualcs. es decir, lo que es meramente potenc ial , aquello que está establecido como 
sistema refe rencial , mientras que e l valor si ntagmático establece la act ualizac ión del obje to 
semiótico, se trata por lo tanto. del compone nte reconocible por su presencia". !Zeccheto. 1999: 
30) . 

Roland Barthes señala que el sintagma se define como ·'e l signo que se obtiene a partir 

de cierto orden de las acciones y se dan a partir de las formas del lenguaje y no sólo en 

el lingüístico" (Barthes. 1990: 60). Como en los conceptos lengua y habla. significado 

y significante, el sintagma también se relaciona con las imágenes. los gestos y las 

expresiones corporales y se dice que. "para que se ohtcngn un sentido de estas formas. 

debe de haber un orden en los hechos, sino quedaría confusa la idea que se quiere 

transmiti r a través de esas formas del lenguaje. En términos más específicos, el 

sintagma es la variación del orden que se puede tener dentro de las imágenes y los 

discursos, siempre y cuando no se pierda el sentido. 
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El sistema lleva la misma estructura del sintagma. en términos lingüísticos ·'se refiere a 

las palabras que tienen una congruencia con los diferentes elementos que contiene el 

discurso" (Barthes, 1990:64). Por ejempl0. si se dice . "la casa tiene mucho polvo". se 

deben de encontrar los diferentes términos que están relacionados con la, casa, ti ene, 

mucho, polvo, pero sin perder el sentido, estas congruencias no están presentes en el 

enunciado o la imagen. Mien tras que desde la semiótica ''el sistema son las cosas que no 

aparecen dentro de una tmagen audiovisual o discurso, pero se pueden relacionar" 

(Barthes, 1990:65). Por lo que, si en una fotografía se enumeran las cosas que la 

componen se puede buscar otro elemento que sirva para lo mi smo y se pueda sustituir 

ese objeto, claro sin perder el sentido que tiene la fotografía . 

Dentro de los conceptos emióticos de Roland Barthes hay dos que son similares al 

significado y significante, y reciben el nombre de connotación y denotación . La 

denotación según Roland Barthes consiste en la construcción del mensaje, lo que quiere 

decir el emisor al formar un discurso y la connotación es la interpretación de ese 

discurso que construyó el emisor y está referido al receptor. 

" La connotación cubre determinados conceptos ta les como los que se han menc ionado 
anterionnente e l signili cado . sign ifi cante y signo, por lo tanto dentro de la connotación se desaiTolla 
una serie de signos emiticos que agotan las diferentes dimensiones de la denotac ión dado que se 
puede encontrar los diferentes s ignificaciones que se dan dentro de l discurso semiótico. 
Connotación, por ser un sis tema . abarca significantes, s ignificados y el proceso que une unos con 
otros (significación), por lo que seria necesario emprender antes que nada el inventario de estos tres 
elementos en cada sistema . Los significantes de connotación. que llamaremos cOJlll n /ndores. es tá n 
constituidos por signos (significantes y significados reunidos) del sistema denotado: naturalmente. 
varios signos denotados pueden reunirse para fo rmar un so lo connotador, si es tá prov isto de un so ln 
signifi cado de connotación: dicho de otra manera, las un idades del sistema connotado no tienen 
forzosamente la misma dimensión que las del sistema denotado: largos fragmentos de di scurso 
denotado pueden constituir una so la unidad del sistema connotado (es el caso, por ejemplo. del 
tono de un texto, to 1111ado po r palabras múltiples, pero que remite sin embargo a un so lo signilicado) 
(Barthes, 1989: 76). 

Luego de proponer las aportaciones semiológicas, Roland Barthes consideró otro 

planteamiento que forma parte del segundo momento de "La Ctl 'enlura semioláxica " y 

es La retórica de la imagen. La retórica de la que parte Roland Barthes dirige su 

análisis al estudio del metalenguaje 19
, pero en el sentido clásico se considera como un 

arte en el que se emplea el convencimiento o la persuasión al lector o receptor del 

19Elmetalenguaj e son los s ignificados del segundo sistema los que está n constituidos po r los signos del 
primero. Hjelmslev prec isó la noción de metalenguaje de la manera siguiente : dado que un a operac ión es 
una descripc ión fundada sobre el principio empírico. es dec ir, no contradictoria (coherente ). exhausti va y 
simple, la semiótica científi ca o metalenguaje es una operac ión (Baithcs. 1990: 104). 
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mensaje que se transmite a través de los diferentes medi os de comunicación. ·• t a 

retórica está penetrada por la ambigüedad de la palabra : es a la vez un manual de recetas 

animadas por una finalidad práctica y un código, un cuerpo de prescripciones morales, 

cuyo papel consiste en supervisar (es decir en permitir y en limitar, las desviaciones del 

lenguaje pasional". (Barthes. 1990: 87). 

De acuerdo a la cita anterior, la retóri ca de la imagen es la significac ión de cada 

elemento que integra la imagen, por lo que, a esos elementos se consideran signifi cantes 

que están aislados del lenguaje; la retóri ca de la imagen son signifi caciones que se han 

dado a partir del tiempo, es decir. son las convenciones cultura les que se han 

manifestado. 

La variación de las sign ificaciones que se pueden encontrar dentro de una imagen es 

diferente, pero existe un a denotación que permite la estandari zación del lenguaje en un 

mismo léx ico y la connotación se va a dar dependiendo el ni vel cu ltural y con texto que 

tenga el indi viduo. 

" La vari abilidad de las lecturas no puede entonces amenazar la de la image n, s i se admite que 
esta lengua está compues ta de id io lectos, léxicos o sub-códigos : así como e l homhre se an icu la 
hasta e l fondo de s i mismo en lenguajes distintos . del sentido atrav iesa por entero la imagen. La 
lengua de la imagen no es só lo e l conjunto de palabras emitidas (por ejemplo a nivel de l que 
combina los signos o c rea e l mensaje). s ino que es también e l conjunto de pa labras rec ibidas: la 
lengua debe incluir las "so rpresas" del senti do·· (Bat1hes. 2005: 7). 

En la conn otación de la imagen se encuentran confli ctos en cuestión del sentido que le 

da cada persona, ya que, las sign ifi caciones que está denotando el em isor a través de la 

imagen y los discursos empleados, puede variar en el momento de la in terpretación del 

receptor además de que muchas veces se empl ean dobles di scu rsos en la creación. 

La retórica es un término que se ha usado por miles de años y se ha puesto en práctica 

por los países occidentales que según Roland Barthes, ésta tiene un a ant igüedad de dos 

mil quin ientos años y la propone como tabúes que permiten ver de forma científica a la 

hi storia de un pueblo, nación o continente (Barthes, 2005: 6) . 

Dentro de esta propuesta sem iótica Roland Barthes utili za un a metodología estructural 

para hacer el análi sis de la imagen. En esta propuesta se dice que interfieren elementos 
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como el discurso lingüístico y de la imagen, a partir de ell o es que se plantean las tres 

fases de anális is. 

En primera instancia, está el contenido lingüístico, pues se establece que las imágenes 

están cargadas de elementos que sirven de referencia y le dan un sentido. esos 

elementos son los enunciados verbales, sonidos y canciones. Para hacer el análisis se 

apli can conceptos como lengua. habla. sistema y sintagma. 

La segunda fase es la imagen denotada, defin ición que ya se ha dado en pá1Tafos 

anteriores. La denotación encuentra el significado literal de las acciones que se están 

realizando, utilizando los conceptos de significado. significante, sistema, sintagma, 

lengua y habla. 

La tercera fase de aná li sis es la connotac ión cuyo significado se adqu iere tomando en 

cuenta las sign ifi cac iones construidas a partir de los signos socia les. En esta fase se 

utilizan los conceptos de significado y significante, se toma como significante al 

significado obten ido de la denotación . También se aplican los conceptos de sistema y 

sintagma, lengua y habla. 

e) Tercer momento (El texto como práctica significante) 

En esta parte Roland Barthes comienza a desarrollar el análisis de textos. pero este 

primer momento se remite al placer del lenguaje y está relacionado con la segunda fase 

de este tercer momento, que refiere al análi sis estructural del relato. 

Dentro de los relatos existe una innumerable can tidad de géne.ro? que desarrollan los 

diferentes escritores de la literatura, a partir de la propuesta de Roland Barthes, el relato 

rompe con ese esquema lingüístico que tenía en sus ini cios para formar parte de la 

semiótica y por ende abarca las imágenes fijas o movibles, las se1i as, gestos y discursos 

orales y escritos; y se presentan en los diferentes géneros de la comunicación entre ell os 

la literatura tales como fábula. mito, cuento, novela, tiras cómicas. cine, televisión , 

conversaciones entre otras. 

"Muchos comentadores, que admiten la idea de una estn1ctura narrativa, no pueden empero 
res ignarse a derivar el análisis literario del modelo de las ciencias experimenta les: exigen 
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intrépidamente que se aplique a la narTación un método puramente inducti vo y que se com ience 
por estudiar todos los re la tos de un género. de una época. de una sociedad. para pasar luego al 
esbozo de un modelo general (Niccoline. 1977: 4). 

La lengua del relato va más allá de la frase y se define como la sucesión de las frases 

dentro del enunciado, si recordamos el sin tagma, se puede deci r que tienen una similitud 

dado que, los dos son una cadena de palabras que conforman un sen tido dentro del 

di scurso . .. A partir de lo anterior se dice que, a través del discurso y su sentido, surge 

una segunda fase de la lingüísti ca común que va más all á de las reglas del discurso y esa 

fase es la retórica .. (Nicco linc. 1977; 7). 

Esta últ ima parte no es ind ispensable para el anál isis pero se pl antea para con textuali zar 

a grandes rasgos. En este capítu lo se encontró que Roland Barthes uti liza la 

metodología de la semiótica estructural reconociendo las diferentes formas del lenguaje 

que se pueden utili zar en algún objeto publicitar io. 

Tomando en cuenta la aplicación del estru cturalismo que dice .. el estructura li smo 

cuestiona a través del pasado''. se dice que en el análi sis se miótico de los spots '·EJ 

llamado del fútbol .. se va a tomar en cuenta el pasado hi stórico de este paí s para obtener 

las signifi caciones que cont ienen; trabajo que se hace en el siguien te capítulo. 
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Capítulo 4. Análisis semiótico de "El llamado del fútbol". desde la metodología 

estructural 

4.1 . Diseño metodológico 

Toda in vestigación necesita de una metodología para lograr los objetivos planteados. 

Existen dos metodologías .la cualitativa y cuantitativa, la que importa en este caso es la 

metodología cualitativa, la cual se basa en entrevistas, observaciones, etnografía 

observación participante, etc. 

La metodología cualitativa no utili za variables y a sus informantes los considera como 

un todo y hace su estudio a partir del pasado de las personas así como lo hace el 

estructuralismo; la metodología cualitativa experimenta realidades tal y como otras 

personas la viven. ,;Para el investigador cualitativo, todas las perspectivas son valiosas. 

Este investigador busca '· ]a verdad" o "]a moralidad" sino una comprensión detallada de 

las perspectivas de otras personas a todos se les ve como iguales··. (Taylor, 1984:21 ). 

La metodología empleada en este trabajo es de corte cuali tativo. con la cual se realiza el 

análisis de los spots, la metodología estructural es parte de la metodología cualitativa 

cuya función es unir los elementos que integran el objeto a analizar partiendo de una 

teoría, la cual es la semióti ca de Roland Barthes que se constituye en tres fases, la 

primera que consiste en el análisis lingüístico; la segunda fase lleva por nombre 

denotación y la tercera fase es la connotación. Estas tres fases se aplican a los spots de 

"El llamado del fútbol" . 

La técnica cualitativa es el aná li sis semiótico. para explicar el fenómeno se hace la 

aplicación de la primera fase que es el análisis lingüístico que consiste en obtener la 

significación de los mensajes verbales y Jos diferentes sonidos. 

La segunda fase del análisis es la denotación que exp li cita la relación entre Jos 

significados literales de Jos mensajes de las imágenes y de los discursos lingüísticos 

con tenidos en los spots, sin tomar en cuenta las diferentes significaciones que 

socialmente se le han atribuido a esta relación entre la imagen literal y el discurso que la 

nombre. 
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La tercera fase de este análi sis es la connotación, que consiste en la obtención de los 

signi ficados de los mensajes tomando en cuenta los signos sociocultu rales que contiene 

el spot, es decir, los mensajes implícitos contenido en éste. 

El análisis semi ótico de los spots se da a partir de la relación que se establece entre la 

metodología cualitativa y la técnica de análisi s semiótico. A las tres fases del análisis 

lingüístico, la denotación y connotación se les aplican ocho conceptos planteados por 

Roland Barthes los cuales son: lengua, habla, significado, significante, sistema, 

sintagma, denotación y connotación . Estos conceptos se usan en cada una de las tres 

fases; cada concepto se aplicara de acuerdo a la necesidad del objeto de estudio, no es 

necesario que se apliquen los ocho a una misma fase. 

Las tres fases del análisi , semiót ico se apli caran a cada uno de los tres spots de ··EJ 

ll amado del fútbol". Hay que precisar que de forma individual los spots no tienen un 

nombre específico, se les denomina la leyenda que aparece al final de cada spot como 

forma de identificación. Los discursos emitidos al final de los spots son los siguientes, 

el primero se enuncia con: "Va mos rumbo a Sud áfri ca 20 10, el ll amado del fútbol , 

Televisa Deportes"; en seguida situamos a: '' Estamos en el ca mino a Sudáfrica, 

Televisa Deportes, el ll amado del fúth ol". y el último es: "Estamos en el camino a 

Sudáfrica, Televisa Deportes, el ll amado del fútbol". 

Para el análi sis semi óti co de los spots, es necesario determinar las unidades de análi sis 

de cada uno de ellos, fragmentando cada spot en tres segmentos, en cada uno de éstos se 

apli caran algunos de los ocho conceptos semióticos y serán parte de las tres fases 

metodológicas. El primer spot se divide en tres segmentos o partes, las acciones que se 

realizan antes del canto o grito que representa el llamado; durante el llamado y después 

del llamado. En el spot 1 el primer segmento es cuando hace una serie de imágenes en 

las que se muestran a los cuatro protagonistas Javier Alarcón. Ri cardo Peláez. Enrique 

Bermúdez y Antonio de Va ldez (comentaristas de Televisa Deportes) e inician un 

juego de sonidos que conjugan la canción el león duerme esta noche. 
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El segundo segmento el grito o cántico de Antonio de Valdez el cual representa el 

llamado20
. El tercer segmento es la fiesta que se hace en las oficinas después de haberse 

hecho el ll amado, ahí es donde comienzan a salir los sudafricanos y animales de la 

jungla africana. 

El segundo spot de igual forma se divide en tres partes, la primera es la narración en la 

que se da cuenta de la forma de vida de los mamíferos y se presentan imágenes de 

algunos animales. La segunda parte es cuando finaliza la narración y se da pie al equipo 

de Televisa Deportes y entablan una conversación. En la tercera parte aparece Antonio 

de Valdés en medio de una tribu africana haciendo el llamado, alzando las manos y 

cantando. 

En el tercer spot no hay canto que representa el llamado, sin embargo hay una trama 

principal, la escena en la que un cocodrilo se come a un integrante del equipo de 

Televisa Deportes. Para realizar el análisis de este spot hay dos momentos que se 

toman para aplicarlos conceptos, el primero es cuando cómicos y comentaristas van 

caminando por diversas partes de la sabana encontrándose con algunos animales. El 

segundo momento es cuando se produce la escena que ya se mencionó y el equipo cruza 

el pantano. 

Cada una de estas partes en las que se di vidieron los tres spot es la unidad de análisis 

según la fase de la metodología de Roland Barthes que corresponda. En el análisis 

lingüístico del spot 1, hubo tres unidades de análisis, los sonidos que llevaban un ritmo, 

el canto y la canción que ambientaba la fiesta . En cada unidad de análisis se aplica un 

par de conceptos según sea el caso. 

En la denotación y connotación se unen los elementos lingüísticos y de la imagen para 

aplicar otros conceptos como significado, . ignificante, sistema, sintagma, denotación y 

connotación. Esta secuencia se utiliza en los tres spots a partir de las clasificaciones que 

ya se dijeron . 

20 Para mayor detalle ver transcripción en anexos. 
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A e 
4.2. Análi sis d el primer spot "va mos rumbo a Sud áfrica 2010, el llamado del 

fútbol , Televisa Deportes" 

4.2.1. A nálisis lin güístico 

En esta fase, el análisis se centra en los elementos lingüísticos del spot, es decir: los 

son idos, tarareos y discursos verbales que emiten los personajes en las diferentes 

escenas. 

Los elementos lingüísticos que se encuentran y componen este primer spot, son a partir 

de que se escucha el ritmo de una parte de la canción "el león duerme esta noche'· 

construido a partir de la combinación de sonidos provocados con objetos cotidianos de 

oficina y tarareos realizados por los personajes que aparecen en el video. El segundo 

elemento lingüístico del spot es el grito que emite Antonio de Valdez (cronista 

deportivo de Televisa Deportes) que alude a la canción citada, cuya letra dice: "H•ee­

ooh wim-o-weh. wee-ooh wim-o-H•eh ··. conjunto de sonidos que forman parte de ··eJ 

llamado'·. 

El tercer elemento lingüístico es el tercer segmento. en donde se toma como tema 

musical la canción "el león duerme esta noche'' con una combinación de sonidos de 

animales que aparecen a lo largo de la escena~ 1 • En la última parte del spot aparece una 

narración discursiva que hace referencia a la idea central del spot, y que nombra la 

leyenda: "vamos rumbo a Sudáfrica 2010, el llamado del fútbol. Televisa Deportes". 

Una vez identificados los elementos que componen la fase del análisis lingüístico, éstos 

se anal izaran a partir de los conceptos semióticos propuestos por Roland Barthes. 

Estos conceptos son la lengua y habla; '' la lengua se constituye como una parte del 

lenguaje usado dentro de la sociedad, adoptad por una comunidad lingüística. mientras 

que el habla es el acto singular por el que el emisor cifra un mensaje, extrayendo del 

código los signos y las reglas que necesita en ese momento'·. (Jiménez. 2007:348) 

2 1 Escuchar la canción " el león duerme esta noche" en CD en anexos. 
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Ahora bien, en el primer segmento, la lengua está conformada por los sonidos y el 

tarareo que inicia Antonio de Valdez, estos sonidos constituyen el lenguaje, que se logra 

a través de sonidos provocados con diferentes objetos, como el tacón del zapato de 

Antonio de Valdez, que golpea el piso, simulando el ritmo de una nota musical; en tanto 

que Enrique Bermúdez provoca son idos a través del golpeteo que hace con la cuchara 

sobre la tasa de café; enseguida se observa a Ricardo Peláez tecleando en la 

computadora; En tanto que Alberto Latí sigue el tarareo y mueve la mano derecha de 

un lado a otro, posteriormente Mara Escalante contribuye al son ido al engrapar unas 

hojas, finalmente Javier Alarcón golpea sobre su escritorio con una pluma. 

Todos estos elementos configuran la lengua, ya que, es un lenguaje creado a partir de 

una combinación de sonidos logrados con diferentes objetos, partes del cuerpo y tarareo. 

En la música se crean ritmos con instrumentos musicales que se han institucionalizado a 

través de la creación de reglas para su utilización , para crear un ritmo se deben de seguir 

ciertas notas, ritmos y compases: si n embargo, en el spot. los instrumentos son objetos 

cotidianos que no necesitan seguir la formalidad de la ejecución de la partitura musical 

para formar sonidos emitidos; sin embargo, es necesario el entendimiento y 

coordinación para articular el ritmo de los sonidos y los tarareos . 

En ese sentido, el tarareo y el ritmo de la canción son lenguajes construidos por los 

personajes a través de un mecanismo que permite al receptor imaginar una realidad a 

partir de una representación sonora. y es en esta parte donde interviene el habla . pues es 

la forma en que el receptor reconoce y da sentido a cada elemento de la imagen sonora. 

sin intervenir en su creación. sólo lo reproduce a partir de lo que ya está dado, '' la 

lengua se trata, en síntesis de lenguajes fabricados; el usuario se atiene a estos 

lenguajes, extrae los mensajes (las hablas), pero no participa en su elaboración '· . 

(Barthes, 1990: 46). 

Se entiende entonces que el habla es la sociali zación del lenguaje; por lo tanto, en la 

aplicación de este primer elemento lingüístico, se puede sel'ialar que el habla es el 

sentido que se alcanza en el ritmo de los sonidos generados y el tarareo de la canción ya 

mencionada , pues los personajes que contribuyen a su creación conocen la canc ión "el 

león duerme esta noche' '. por lo tanto tienen el mismo referente para crear ese ritmo. 
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Para comprender el sentido del spot en esta parte, el receptor debe de tener referencia de 

la canción de lo contrario sólo lo entendería como simples sonidos, y el sentido 

implícito se perdería. 

El elemento del segmento número dos de la fase lingüística, de igual forma se anali za a 

partir de la lengua y el habla. pero antes de continuar, es preciso dar una pequeña 

descripción de esa parte del spot. Los personajes están entonando la canción del león 

duerme esta noche" a través de la creación de sonidos y el tarareo. cuando de pronto se 

escucha un grito: '·Wee-ooh wim-o-Weh. Wee-ooh wim-o-Weh. Wim-o-Weh o-wim-o­

o-Weh wim Weh-o-o-wim-o-Weh' '. el cual forma parte de la misma canción. 

Aplicando los conceptos semiológicos señalados. lengua y habla a esta pa11e del spot. 

podemos decir que el canto o grito de Antonio de Valdez representa a la lengua. pues 

se hace un comunicado a través de un lenguaje sonoro que lleva la intención de darle 

sentido al llamado a partir de un grito. Por lo que el habla es ese sentido que tiene el 

grito, el cual es ll amar a la audienc ia .futholera. a que consuman dicho espectáculo 

deportivo a través del equipo de Televisa Deportes. 

Después del grito, se escuchan murmullos de asombro, lo que representa un error de 

comunicación aunque sea una acción intencionada, pues en las acciones que se 

desarrollan posteriormente los personajes demuestran un a buena comprensión de lo que 

estaba suced iendo a través del baile; después del grito de Antonio de Valdez, Enrique 

Bcrmúdez lo hace evidente con el grito de : "hop, hop, hop" , una vez identificado este 

sonido hay un reconocimiento y representación de ·'e l ll amado". 

La representación de "El llamado del fú tbol" implica una coordinación en J;¡s acciones 

de Jos personajes al desarrollar el ritmo a partir de diferentes sonidos, que unidos 

forman la canción, como dice Ribbens: "Pensar mediante sonidos en este caso, la gente 

tiende a respirar con igualdad en toda el área del pecho. Se reconoce por pequeños 

movimientos rítmicos del cuerpo y la tonalidad de la voz es clara, expresiva y resonante. 

La cabeza está bien equilibrada sobre los hombros o se sostiene ligeramente en ángulo, 

como si se estuviera escuchando a alguien'' (Ribbens, 2002 : 21 ) . . 
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Después del canto de Antonio de Valdez. se llega a la fiesta de ''el llamado ... 

ambientada con la canción .. el león duerme esta noche ... esta canción es el tercer 

elemento del análisis del nivel lingüístico. 

A continuación se hace una descripción general de la escena del spot para realizar el 

análisis del primer elemento del segundo segmento del nivel lingüístico. En las escenas 

del spot se puede observar a los personajes del video que comprenden el sentido del 

canto de Antonio de Valdez, una vez identificado dicho canto comienza la fiesta por las 

instalaciones, inicia el baile al ritmo de la canción ·'el león duerme esta noche ... cuya 

letra dice así .. 0-wim-o-o-Weh wim-o-o-wim Weh-Weh . Wim-o-Weh o-wim-o-o-Weh 

wim Weh-o-o-wim-o-Weh 0-wim-o-o-Weh wim-o-o-wim Weh-\\'ch''. 

Conforme se va desarrollando la fiesta y la canción comienzan a aparecer diferentes 

sonidos como el rugido del león , el barrito (sonido que emite el elefante) del elefante. el 

graznido del avestruz, al final de este desfile de imágenes sonoras se escucha el grito de 

Facundo (cómico) acompañado del sonido provocado por los bongos. el grito que da el 

cómico es parte de la misma canción que se usa para ambientar. 

Todos estos elementos acústicos y lingüíst icos son parte de la lengua, esta configuración 

de la lengua se articula a partir de una serie de componentes que comunican un 

ambiente de festejo y convivencia a través de los elementos contextuales de la región. 

Tomando en cuenta que ·la lengua es el lenguaje usado en el mensaje, en el tercer 

elemento de la fase lingüística, la lengua representa a cada elemento que conforma el 

discurso sonoro que tiene la función de contextualizar y ambi.entar las acciones que 

están pasando en la escena del video, para reconocer el sentido del discurso sonoro se 

aplica el otro concepto que se ha venido utilizando, el habla. Por una parte, se puede 

señalar que la canción lleva un significado verbal el cual dice: "en la aldea, en la 

pacífica aldea, el león duerme esta noche .. , esta pa11e de la canción del reconocimiento 

del contexto sudafri cano, representa al habla, fuera de los espacios territoriales de la 

cultura local, los integrantes de la sociedad podrían reconocer a la canción como el tema 

musical del spot. 
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Siguiendo con el análisis del habla , se puede señalar que en un contexto regi onal y local 

como la cultura mexicana, la interpretac ión de la canción puede ser dis tinta a la que 

tiene en el idioma zulú"" , pues es probable que la poblac ión mexicana desconozca los 

orígenes de este tema musical ; por lo tanto, al observar el spot. la canción es 

interpretada como una serie de sonidos tomados para ambientar acústicamente las 

acciones acompañado de los sonidos de los animales y de los sonidos que provocan los 

personajes en el tarareo. En el contenido de algu nos programas de televisión . novelas o 

series se usan temas musicales los cuales dan identidad al producto comunicativo. es 

por ello que la canción usada en el spot lo caracteriza acústicamen te. al mismo tiempo 

es usada para el bai le que se desarroll a en el espacio físico de las insta laciones de 

Televisa Deportes. 

La aparición de los elementos lingüísticos interpretados en esta fase de aná li sis concluye 

a partir del discurso emitido por una voz en of del narrador, el cual hace referenci a al 

primer spot de "El llamado del fú tbol". El discurso anterior permite la comprensión de 

este discurso a través de la lengua y habla, tal como se ha venido exponiendo del tex to. 

Se puede señalar que la lengua representa el lenguaje verbal del di scurso, en donde a 

través de la escritura se uti li zan reglas gramaticales que ayudan a darle un sentido y un 

entendimiento a la unión de las ideas. En este sentido el hab la es el entendimiento de 

esas ideas construidas por las pal abras que hacen referencia al Mundial de Fútbol. 

El enunciado "vamos rumbo a Sudáfrica 20 1 0", está relacionado con la sede 

mundiali ta de Sudáfrica, la palabra "vamos" está referida al sujeto el cual es Televisa 

Deportes. La oración "El ll amado del fú tbol'' remite a un código de socialización de 

programas televisivos, que de manera análoga se ha comparado con el grito de una serie 

de televisión llamada "Tarzán'', en esta serie hay una construcción lingüíst ica que es '·el 

llamado de la selva" y que se representa a través de "un grito ... el cual es "el ll amado de 

ayuda" que pedía el personaje a sus amigos los animales de la selva. quienes acudían a 

defenderlo. 

, 
-- El idioma zulú es la lengua de la cultu ra Zulú , esta cultura descendía de los primeros bantúes que 
habían emigrado desde .e l sur del Congo cn1zando el va lle del Zambeze y estableciéndose en e l siglo xv 
al sur del río Limpopo. Desde ahí se fueron desplazando periód icamente, hasta que a finales del siglo 
XVI II , estaban situados en el centro de Jos ríos Blanco y Negro Umfolozi (Roca. 20011 : 105). 
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4.2.2 . Análisis de la denotación 

En la fase anteri or, el análisis se abordó desde los conceptos semióticos de lengua y 

habla para conocer la construcc ión de sentidos que tienen los sonidos, tarareos y los 

discursos verbales implicados en la construcción del spot. Ahora, el análisis se centra en 

establecer la relación entre los resultados del aná li sis lingüísti co con las imágenes que 

describen las acciones realizadas por los personajes en el spot para obtener su 

significado li teral, este ni vel de análisis recibe el nombre de denotación. y los conceptos 

a aplicar son significado y significante. 

Roland Barthes aplica un concepto semiótico que hace posible la uni ón de imágenes y 

discursos lingüísticos, que denomina como relevo. Una vez que se aplica el relevo. 

interviene la denotación que se define como: 

·' un mito científico : e l de un estado verdadero del lenguaje como si toda frase llevara un timón 
(origen y verdad ). Denotación/connotac ión: este doble concepto tiene va lor entonces en el 
campo de la verdad . Cada vez que necesito probar un mensaje (desmitificarlo), lo someto a 
alguna instancia externa lo reduzco a una suet1e de pellejo desagraciado que sustitu ye su 
estrato verdadero. Cada vez que creo en la verdad , creo en la denotación" (Barthes. 1979: 92). 

El concepto verdad resul ta ambiguo debido a que puede interpretarse de diferentes 

maneras, la verdad aplicada a la denotación así como la plantea Roland Barthes está 

relacionada con los elementos verdaderos que tiene el spot , es decir lo que están 

diciendo literalmente las imágenes y discursos del spot. 

Como ya se dijo, el significado y significante son los dos conceptos con los que se 

analizaran los elementos de este primer spot. El significado es la interpretación de los 

elementos de análisis, el sign ifi cante es la serie de elementos que se interpretan o es la 

materia de análisis. · Para ejemplificar mejor esta parte, se plantea el caso siguiente: el 

término vaca es el significante, su definición es el . ignificado y por lo tanto. la serie de 

elementos que integran el spot es el significante y el significado corresponde la 

definición de esos elementos a partir de las acciones que se desarrollan. Para Roland 

Barthes '"el significante se define como el producto en materia y el significado que es el 

contenido de la materia .. (Barthes. 1990: 45). 
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Los significantes del primer segmento remiten a las acciones en las que se hacen 

presentes los personajes de Televisa Deportes, uno de los significantes es el orden en los 

que aparecen los personajes, en este caso los protagonistas. En comedias. series de 

televisión, películas, entre otras. la presentación de los protagonistas se hace en las 

primeras escenas, por lo tanto, el significado de ese orden de aparición remite a la 

importancia de los personajes, pues en esas primeras acciones aparecen los principales 

comentaristas de Televisa Deportes, como Javier Alarcón, Ricardo Peláez, Enrique 

Bermúdez y Antonio de Valdez, personas que son primordiales para la conducción de 

los programas de Televisa Deportes durante el Mundial de Fútbol. 

El segundo significante está relacionado con el contexto. pues en las escenas se plasman 

imágenes que figuran los cubículos de oficina y para ambientarlo visualmente presentan 

artículos de papelería, escritorios, computadoras. hornos de microondas, café entre otros 

elementos más; el significado de esos artículos mencionados consiste en la 

representación de unas oficinas que contextualizan y caracterizan el lugar, además de 

que demuestran que los personajes no están concentrados en sus labores que 

supuestamente estarían realizando, algunos están en un pequeiio receso y otros 

aparentan estar trabajando, pero sus movimientos corporales demuestran que su mente 

está pensando en otra cosa que no es su trabajo. 

Continuando con el análisis, el desarrollo de las acciones del spot presentan un segundo 

segmento crucial y el más importante, dado que es en donde se hace la idea central del 

spot, ''El llamado del fútbol" . En esta parte hay tres significantes, el primero es cuando 

se inicia el tarareo iniciado por Antonio de Valdés, el segundo es el grito que éste emite 

representando el llamado del fútbol y el tercero es cuando los personajes no entienden el 

significado d~l grito. 

Ante la acción del tarareo es importante dar una descripción de lo que sucede antes de 

iniciarse el tarareo, Antonio de Valdez, ubicado en el baiio, inicia una serie de sonidos 

acústicos a través del cuerpo, pues golpea su zapato sobre el· piso, por lo tanto el 

significante es la combinación de tonos y sonidos que este personaje inicia y le siguen 

sus compaiieros, los demás comentaristas y cómicos. El significante visual es lo que 

estos personajes están haciendo durante el llamado, es decir, los gestos, movimientos 

corporales y actividades que realizan durante el ejercicio. 
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Una vez planteados los significantes, es necesario analizarlos para obtener la 

interpretación denotativa. Por lo tanto su significado es en dos partes, la primera parte es 

desde los elementos lingüísticos que como ya se ha dicho eh la fase anterior, esos 

sonidos producidos por los personajes del spot y personal de Televisa Deportes remite 

al inicio de la canción "el león duerme esta noche'". 

El significado de las imágenes que se presentan durante el tarareo refiere a lo que están 

imaginando los comentaristas de Televisa Deportes, pues durante la construcción de 

sonidos hay una desconcentn¡ción en las actividades de Javier Alarcón, Ricardo Peláez 

y Enrique Bermúdez; mientras que Alberto Latí y Monserrat Oliver aparecen con un 

rostro que comunica una concentración en algo; por lo tanto hay una conexión en sus 

pensamientos que los lleva a compartir el ritmo que entablan, lo que se podría decir que 

estos personajes tienen en mente el Mundial de Fútbol y el referente que toman es la 

canción del '·]eón duerme esta noche". 

Hay que destacar que cada personaje emite el sonido y el tarareo con diferente estilo, 

Enrique Bermúdez los hace a partir de la acción que está realizando, la cual es tomar 

café, Ricardo Peláez sigue trabajando en la computadora pero su rostro muestra la 

tonalidad y la felicidad de lo que representa ese pensamiento que lo lleva al Mundial 

Sudáfrica 201 O, de los demás personajes sólo aparecen sus manos emitiendo el mismo 

tono. 

La denotación de esta parte del spot es que la canción ·'el león duerme esta noche' ' para 

los protagonistas del spot es un referente de Sudáfrica, por lo tanto al estar en su 

imaginario esa canción, idealizan al Mundial de Fútbol. Además este tarareo y 

combinación de sonidos es el inicio del llamado, lo que lleva a decir que después del 

pensamiento del Mundial , Antonio de Valdez hace el grito para decir esto es el Mundial 

y alístense porque llega la fiesta . 

El canto del llamado es el segundo significante, Antonio de Valdez hace el grito 

retomando otra parte de la canción ya antes mencionada, por lo tanto, el significado 

remite a que nuevamente e retoma la canción como contexto para referirse al Mundial 

y ese grito es la llamada de atención hacia sus compañeros. para in formar que el 

Mundial de Fútbol está iniciando y es parte de la fiesta del Mundial. 
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Después de que Antonio de Valdez hace el canto que representa el llamado, Antonio de 

Valdez hace una seña a Enrique Bermúdez y éste responde con un movim iento de 

manos y hace un sonido · con la garganta, esto es el significante; el significado está 

relacionado con el entendimiento que tienen los otros personajes de lo que Antonio de 

Valdez hizo, pues después de que los protagonistas están pensando en el Mundial, los 

demás están con sus actividades laborales y al realizarse el grito todo el personal que 

está presente se desentiende del acto y se sorprende. 

Estas acciones también forman parte de los conceptos de lengua y habla, el grito está 

referido a la lengua pues es una forma de comunicarse a través de sonidos y codifica un 

mensaje; el habla es el entendimiento de ello, pues en los personajes no existe el mismo 

código o referencia de lo que se está presentando. 

" El lenguaje corporal es un para lenguaje. y acompaña a toda expresión verbal. Puede acentuar la 
infom1ación, modificarla, o incluso, a veces, anu lar su significado convirtiéndose en una 
metacomunicación. El lenguaje del cuerpo puede ser independiente del lenguaje de las palabras 
cuando actúa concientemente con gestos mímicos en la vida cotidiana o en el ámbi to artístico ; 
también puede hacer las veces de acción intencionada o movimiento que hace abstracción del 
gesto mímico" (Rebel, 2000: 31 ). 

Esto .que se ha dicho es lo referido a la segunda parte del spot, después llega el tercer 

segmento que consta de la fiesta que hacen los personajes acompañados de las personas 

que representan la cultura sudafricana así como los animales que intervienen. 

El significante es la fiesta que se inicia después del llamado, desde los elementos 

lingüísticos se ha definido el elemento sonoro que se utiliza para la fiesta , la cual es la 

misma parte de la canción que se usa en el tarareo, aunque esta vez no es construido a 

través de los sonidos emitidos por los personajes, si no que por la canción . 

Las imágenes acústicas se ilustran con el baile que hacen en las oficinas de Televisa 

Deportes entre los comentaristas, cómicos, personas africanas y animales, estos actos 

son el significante de esta parte del spot. El signifi cado de esta serie de elementos 

mencionados tiene que ver con la representación de la cultura sudafricana y del mundo 

salvaje. representados a través de la fiesta de "el llamado'" en donde se da a conocer lo 

que sería el mundial en Sudáfrica, la fiesta se da a través de una interculturalidad , es 

decir, de una convivencia entre cu lturas, ambos se apropian del momento y hay una 

convivencia sin perder su identidad, por lo tanto al estar en conjunto, el equipo de 
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Televisa Deportes con Jos representantes de Sudáfrica se hace una· simulación a través 

de un imaginario del momento en que se está llevando a cabo el Mundial de Fútbol, en 

las fiestas y celebraciones aparecen an imales salvajes y sus habitantes de la cede saldrán 

como caníbales usando sus lanzas y escudos ,además de portar poca ropa. 

Consiste en reconocer la objetivación de las personas, que son participes en el spot, esta 

ronda da cuenta de cómo se anula el lado humano de los personajes y sirven como 

objetos referentes de un lugar. A partir de dicha ronda y aplicando el significado, las 

personas objetivadas son Jos representantes de la cultura sudafricana, personas de raza 

negra vestidas con taparrabos sujetando un escudo y una lanza. 

En las acciones del spot se puede observar que hay una objetivación de Jos personajes 

que representan a la cultura sudafricana, dado que, en sus imágenes Televisa Deportes 

muestra a su personal como lo más importante y Jos antagonistas son los sudafricanos 

que sólo contextualizan y representan a dicho país al igual que los animales, pues en las 

diferentes escenas las personas enfocadas son cada uno de los comedian tes y uno de los 

reporteros que asistirá al mundial; las personas sudafricanas van detrás de el los pasando 

a segundo plano, ejerciendo una función secundaria. 

4.2.3 . Análisis de la connotación 

Este spot presenta en su contenido signos que no sólo hacen referencia a lo que ya se ha 

dicho en el análisis de los elementos lingüístico y denotativos, también hay 

representaciones que aluden a actos que se han establecido cultural y socialmente, para 

obtenerlos es necesario aplicar la siguiente fase de aná li sis llamada connotación, la cual 

estudia los diferentes signos que contienen Jos elementos que integran el spot, lo que se 

podría llamar "el doble significado'' , tomando como significante al resultado denotativo, 

es decir el signiticado de los elementos en su estado puro. "La connotación es un 

segundo orden de significación . Ésta emplea al primer signo (es decir. el significante y 

el significado) como a su propio significante le añade a éste un significado adicional. En 

esta estructura, la connotación es un signo que se deriva del significante de un signo 

denotativo''. (Chandler, 1999: 76). 
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Los conceptos semióticos que se aplican para obtener la connotación son: el significado 

y significante, esta vez el significante va a ser el significado denotativo obtenido en la 

fase de análisis anterior y el significado va a ser la segunda intensión del spot o el 

segundo significado, la connotación. 

En el análisis denotativo el spot se dividió en tres segmentos, la presentación de los 

personajes, la parte del llamado y la fiesta con los sudafricanos, los sign ificados 

obtenidos de estas tres partes se toman como significantes en el análisis connotativo y 

así se obtiene el sign ificado tomando en cuenta los signos sociales o el doble significado 

que contienen los discursos del spot. 

Los elementos del primer segmento son las principales comentaristas de Televisa 

Deportes, el resultado del análisis denotativo y significante es que en los primeros 

minutos de las películas, telenovelas y series de televisión , se muestran escenas en las 

que se da el contexto del lugar en donde se desarrollará la historia y además de que se 

presentan a los protagonistas, es por ello que la interpretación denotativa fue que esas 

primeras escenas, muestran un contexto de oficina en el que sólo aparecen los 

conductores de la programación de Televisa Deportes. principales protagonistas en el 

spot, Jos cuales adoptaron el rol! de especialistas en el Mundial de Fútbol. 

La connotación de los significados denotativos de este primer segmento muestran un 

imaginario de las actividades que se hacen durante los pequeños recesos que se tienen 

en un ambiente laboral , por lo tanto ha surgido el estereotipo de que en un trabajo de 

oficina es necesario tener un cubículo que contenga algunos artículos que sirvan para 

preparar comida rápida, es el caso de la escena en la que parece Enrique Bermúdez en 

donde se está preparando un café, bebida que se caracteriza por quitar el sueño y ser 

vicio de los trabajadores con presiones laborales . 

Continuando con la connotación. la denotación que se desarrolla en la presentación de 

Jos personajes, en el momento que Javier Alarcón está leyendo el periódico y se 

demuestra un acto ajeno a lo que es u trabajo. El único personaje que según las 

imágenes está trabajando es Ricardo Peláez, de acuerdo a las escenas del spot Ricardo 

tiene menor categoría que Javier Alarcón, Enrique Bermúdez y Antonio de Valdez. pues 

estos tres se encuentran en otras actividades fuera del trabajo o di cho de otra forma 

90 



descansando. Esta idea sobre Ricardo Peláez se refuerza con lo que están haciendo los 

demás personajes, ya que, cuando aparecen en la secuencia de escenas, cada uno de 

ellos está realizando sus labores representadas en el spot, con excepción de Monserrat 

Oliver y Alberto Lati personas que se encuentras distraídas en la conjugación de 

sonidos que forman parte del ll amado. 

Ante dichas acciones, el significado de la connotación es el rol que tiene cada uno de los 

personajes a partir de las acciones que se muestran en el spot, cada personaje que se 

manifiesta tiene una función dentro del spot, representando a secretarias, archivistas, 

jefes, etcétera; en las empresas televisivas hay muchas funciones tales como productor 

ejecutivo, director, productor. conductores, narradores deportivos. guionista. 

investigador, archivo, mercadotecnia, publicidad, entre otras más. 

"Dependiendo del tamaño de la empresa. estas func iones se reparten por departamentos más o 
menos especial izados. Así, en las empresas a1tesanales todas las funciones anteriores estarían 
desarrolladas por esa misma persona y, en el caso, el de una gran multinacional , cada una de 
estas funciones o actividades podría dar lugar a un departamento o sección. Por ejemplo : 
investigación y desarrollo. ensayos, cont ro l de calidad, ingeniería mecánica, eléctrica. estudios 
de mercados, etc." (Brusola , 1999: 7). 

Los cómicos tienen diferentes actividades en las transmisiones del Mundial a diferencia 

de los comentaristas que aparecen al principio del spot, pues en la programación que se 

les asigna tienen la función de entretener al espectador a través de bufonerías. lejos de 

informar de manera más precisa los principales acontecim ientos del Mundial. 

En esta parte del spot se puede visualizar que a lo largo del tiempo el estereotipo que 

muestra la televisión va cambiando según el avance de la modernidad, en los ochentas y 

noventas, en los programas televisivos las representaciones de oficinas se hacían mas 

sencillos en donde no existían cubículos para cada trabajador. sólo habían escritorios en 

un sólo espacio, las herramientas para editar texto eran maquinas de escribir y sólo era 

el material básico. Conforme va avanzando la tecnología se fueron incorporando nuevas 

cosas como son las computadoras y la tecnología que se va usando en las producciones 

televisivas. 

Pasando a las escenas que comprenden al segundo segmento de este primer spot. se 

hace una pequeña descripción de los resultados obtenidos en la denotación , después de 

la presentación de los personajes, se da el inicio del llamado a partir del juego de 
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sonidos que com ienza Antonio de Valdez. de acuerdo con los gestos de los personajes. 

estos muestran una distracción e imaginación de lo que sería la tiesta del Mundial. En 

el tarareo solo un personaje in vo lucrado se encuentra trabajando pero sigue el ritmo al 

igual que los demás. 

En el análisis connotativo se usan dos conceptos y uno de ell os es el significante, el 

cual es el resultado denotativo que se obtuvo en el análi sis anterior. El significado 

denotativo fue que estos personajes tienen como referente del Mundial de Fútbol la 

canción del " león duerme esta noche" y su pensamiento está en el imaginario de lo que 

sería este evento deportivo. 

El significado connotativo refiere en primera instancia a las campañas publicitarias, en 

donde se busca que el producto anunciado se posicione en la mente del público y lo 

tenga como referente al momento de hacer sus compras, en este caso los personajes 

tienen posicionado este ritmo que representa al Mundial , es decir, lo tienen como signo 

del Mundial de Fútbol, por lo tanto, al escucharse este ritmo aun que no sea el tema 

musical explicito, de manera inmediata las audiencias lo relacionan con Televisa 

Deportes y el Mundial. 

En este juego de sonidos a pi ica lo que plantea Vida! es en cuanto al proceso en el que se 

crea la significación. Hay una mezcla de sonidos que forman un ritmo, ese ritmo 

contiene un mensaje, el cual está creado por distintos emisores, la signi ticación de la 

connotación va a darse a partir del código, si alguno de ellos no tiene referencia de esta 

canción, la intención cambia y por ende el significado. de igual forma el receptor debe 

de tener el referente y entendimiento del ritmo formado, de lo contrario sólo serían 

sonidos hechos por los comentaristas. 

El sentido del tarareo y la mezcla de sonidos que hacen los personaJeS tienen otro 

sign ifi cado además del posicionamiento como referente del mundial, pues en diversas 

culturas del mundo existen o existieron rituales en donde se invocaban a los dioses a 

través de ciertos actos que hacen posible su intervención . 

El doble significado que tiene el tarareo es que la combinación de sonidos que hacen 

los personajes son parte del ritual y los actos clave que invocan al llamado, al Dios del 
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fútbol, a partir del referente sudafricano como es la canción del "león duerme esta 

noche". por lo tanto cada uno de los personajes se integra y forma parte del ritual. 

"Entre los estados mentales que producen el movimiento corporal , los hay al menos en dos tipos: 
uno de la variedad de las creencias, los juicios, etc .. y otro de la variedad de las intenciones. los 
deseos, etc. El deseo contiene un estado que aque l agente espera alcanzar. a un fin suyo. 
frecuentemente un estado que se produciría si no mediase su acción : y la creencia concierne a la 
existencia de una relación de medio a fin entre el movimiento corporal causado y el objeti vo 
perseguido" (Garcia , 1998: 4 76). 

Antonio de Valdez termina el ritual con un canto que se escucha como grito, como toda 

historia se necesita un el ímax y eso es el último acto del ritual, son las palabras mágicas 

que hacen el llamado al '" Dios del fúthol", pero no es comprendido por los demás 

personajes pues los únicos que saben la clave es Antonio de Valdez y Enrique 

Bermúdez quien apoya para que sus compañeros conozcan lo que se estaba realizando y 

se concluya el ritual, cuando los demás personajes comprenden los actos, se hace 

presente lo que se invocó. lo que representa a Sudáfrica y la fiesta. 

Ya que se hizo el llamado, el tercer segmento del spot es la fiesta en la que intervienen 

elementos que contextua! izan la sede mundialista tales como los animales de la sabana y 

las personas de raza negra, y la presentación del resto del equi po de Televisa Deportes. 

Aplicando la connotación, el significante son los elementos que aparecen en esta parte 

del spot, muestran lo que es la fiesta del ll amado y una mezcla de razas Ltnidas por un 

mismo fin, el Mundial de Fútbol, por Jo tanto, es una realidad imaginada de lo que sería 

el Mundial de Fútbol, mostradas desde las instalaciones de Televisa Deportes. 

El signifi cado que refiere a la connotación de estos elementos es que a través del spot 

caracterizan como irracionales y atrasadas en la tecnología, y su cosmovísión la 

refieren al canibalismo salvaje, tal y como era el hombre en sus inicios de racionalidad , 

esto se sustenta con su vestimenta, pues portan un tapa rabo, una pechera, una lanza en 

la mano izquierda y un escudo en la otra mano. Agregándole que este país tiene un 

contexto histórico que lo. marcó por siempre y es la esclavitud de los negros y la 

conquista de sus colonias, por lo tanto en este spot se toma a los negros como inferiores 

cosa que se ha presentado en programas de televisión y en películas. 

Otro significante refiere a la caracterización de Sudáfrica so'n los an imales que 

aparecen, pues África es un continente que dentro de su naturaleza están los leones, 
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cebras, avestruces , chimpancés, jirafas entre otros más . El significado de estos 

elementos es que desde el ritual del llamado, se hace una invocación al fútbol con los 

actos que hace Antonio de Valdez y el fútbol aparece con la representación sudafricana, 

pues este país al ser sede mundialista aparece como lo invocado. 

·'Se dirá pues que un sistema connotado es un sistema cuyo plano de la expresión está 
constituido por un sistema de significación: los casos corTicntcs de connotación esta rán 
evidentemente constituidos por los sistemas complejos cuyo primer sistema lo fonna el lenguaje 
a.1iculado (es, por ejemplo, el caso de la literatura). En el segund o caso (opues to ) de 
desligamiento, el primer sistema (E R C) se convic11c no en el plano de la expresión, como en la 
connotación, sino en el plano del contenido o significado del segundo sistema"' (Ba t1hcs. 1990 : 
85). 

La idea principal de este análisis connotativo es la relación entre Televisa Deportes, el 

Mundial de Fútbol y la sede mundiali sta, el Mundial es el objetivo. llegar a tierras 

sudafricanas para hacer las transmisiones, es por ello que se hace el llamado iniciado 

con el juego de sonidos que configuran la canción del " león duerme esta noche'' , tema 

musical que contextualiza a Sudáfrica; a partir del llamado e invocar al representante 

del fútbol hay una invasión en las oficinas de Televisa Deportes por los africanos y 

animales de la región , por lo tanto es una simulación de lo que son las celebraciones del 

Mundial durante el desarrollo del evento. 

El discurso que se emite al final es que están rumbo a Sudáfrica 201 O año en que se 

desarrollara el evento, por lo tanto ese discurso tiene un doble significado y dice que se 

hizo la invocación del fútbol o el llamado para decir que a un año del Mundial los 

sudafricanos están preparados para la llegada de esta Televisara y lo anuncia con el 

llamado para decirle a su equipo que se aliste para el viaje que el Mundial de Fútbol se 

acerca y eso es lo que van a vivir durante el Mundial ; el mensaje dado no es sólo para 

el equipo de Televisa sino a la audiencia de la televisara. 

"En las soc iedades televisivas que foment an el consumo masivo, muchos hombres y mujeres se 
convierten en meros productos: muestran narcisismo y robotización: aqui descontian de los 
demás, se rigen por la moda, él que dirán y las falsas apariencias sociales. Viven de manera 
rutinaria, olvidan sus sentimientos y reaccionan de manera automática ante las circunstancias" 
(Navarro, 2007:7). 

· 4.3.· Análisis del segundo spot "estamos en el camino a Sudáfrica, Televisa 

Deportes, el llamado del fútbol" 
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4.3.1. Análisis lingüístico 

El segundo spot, que se denomina "estamos en el cami no a Sudáfrica. Televisa 

Deportes, el llamado del fútbol". con ti ene diversM elementos que integran una 

significación, en esta fase de análisis se tomaran en cuenta los elementos li ngüísticos 

que integran este spot, tal y como es el contenido verbal que utiliza el narrador en su 

discurso, sonidos y el grito, la parte centra l del promociona!. Para comprender el sentido 

que tienen estos elementos a analizar se usaran los conceptos semióticos de lengua y 

habla, herramientas teóricas metodológicas que permitirán desmenuzar cada una de sus 

partes para comprender el sentido de su construcción. 

"Lengua y habla es tán , pues, en una relac ión de comprensión reciproca; por una parte, la lengua 
es. el tesoro deposi tado por la práctica del habla en los sujetos pe11enecicntes a una misma 
comunidad, y por se r ella un suma colecti va de impres iones individuales, no puede ser sino 
completa en el nivel de cada indi viduo ais lado: la lengua no existe de una manera perfecta sino 
en la masa hablante" (Ba11hes, 1990: 23). 

El primer elemento lingüístico es el enunciado que hace el narrador el cual dice: 

"una vez cada cuatro años una rara especie de mamíferos se reúne de diferentes partes 

del mundo para emprender un nuevo viaje, tan increíble com·o imprevisible por las 

planicies africanas con rumbo hacia el sur, pero qué vemos una manada que se ha 

adelantado, tal vez demasiado". 

El segundo elemento es el dialogo que entablan Javier Alarcón y Enrique Bermúdez, 

donde este segundo personaje pregunta ¡oye Javier! Y ¿dónde está Toño? Y Javier 

Alarcón responde ¡pos hay venia contigo! ¿no? 

El tercer elemento lingüístico es la oración que le da nombre al spot, el cual ya se ha 

dado referencia; y se encuentran los efectos sonoros como el grito de "el llamado' '; la 

canción "el león duerme esta noche" y los sonidos que provocan los sudafricanos al 

interpretar y aceptar el llamado. ''Convendría reunir todos los signos, en la medida en 

que son producidos por una sola misma materia, bajo el concepto de signo típico: el 

signo verbal, el signo gráfico, el signo icónico y el signo gestual, constituirían cada uno 

un signo típico" (Barthes. 1990: 45) . 
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Aplicando la lengua y el habla al primer discurso verbal que aparece en el spot, se dice 

que, en la elaboración del discurso se usan palabras que corresponden a la gramática 

espaiiola, esto es par1e de la lengua, pues hay un mismo idioma que el público al que va 

dirigido el spot entiende sin ningún problema, es donde interviene el habla , pues dentro 

de la sociedad se han creado diferentes significados a determinadas palabras además de 

la definición que da el diccionario de la Real Academia Española , por lo tanto en este 

enunciado se puede encontrar un doble discurso, es decir, además de la explicación de 

los mamíferos y su habitad, está referido al Mundial de Fútbol. 

El tono de voz que hace el narrador en el enunciado verbal que simula un documental de 

animales, tal y como se hace en National Geografic, una productora que se encarga de 

documentar el habitad de los seres vivos. 

A través del uso del habla se crean significaciones sociales de acuerdo al sentido de 

cada palabra y al objeto que remiten (Barthes, 1990: 35). En las diferentes 

investigaciones mostradas en los medios de comunicación, se ha manifestado que 

diferentes especies de animales cuando llega una cierta estación del año, emigran a otro 

lugar que cubra sus necesidades y les ayude sobrevivir. Por lo tanto, una vez cada cuatro 

años es la etapa en que estos animales, sin importar, su especie emigran por el territorio 

africano dirigiéndose a algún lugar que de acuerdo a los puntos cardinales del plano 

geográfico, se sitúa en el lado sur de África. 

Dentro del enunciado hay una última oración que refiere a Televisa deportes. esto se 

interpreta con la unión de las imágenes y le discurso verbal que dice •·pero que vemos 

una manda que se ha adelantado. tal vez demasiado .. , sin tomar en cuenta a las 

imágenes, el habla del enunciado refiere a una manada. nombre que se le da a un grupo 

de animales que camina en conjunto hacia un determinado lugar, no hay especificación 

de la especie de los animales pero refiere a una ventaja que ha tomado a las demás 

manadas que van hacia el sur de África. "la lengua es el lenguaje menos la palabra: es a 

la vez una institución social y un sistema de Yalores .. (Barthes. 1990: 21 ). 

Después del discurso del narrador, hay un cambio de escena que da pie a la parte central 

del spot, en donde los comentaristas de Televisa Deportes vuelven a tener presencia y 

entablan el siguiente dialogo: 
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Enrique Bermúdez- ¡oyeJav.ier! ..... y ¿dónde está Toño? 

Javier Alarcón -pos hay venía contigo ¿no? 

''El habla está constituida ante todo, por las combinaciones gracias a las cuales el sujeto 

hablante puede utilizar el código del lenguaje para expresar su pensamiento personal 

(podía llamarse discurso a esta habla extendida)' ' (Barthes, 1990: 22). Las palabras que 

se presentan se hacen desde un lenguaje sencillo y utilizan un mismo código. La palabra 

''pos'' que usa Javier Alarcón es una expresión popular para referirse a la palabra pues, 

lo que puede dejar a la imaginación que dicho personaje no tiene un buen léxico en su 

vida profesional o la producción de Televi sa Deportes así Jo estableció por el público al 

·que va dirigido el spot, a las clases populares. a las cuales pertenece la mayoría de la 

población, y el resto de las palabras aluden a lo que es el paradero de Antonio de 

Valdez, bajo su prisa por llegar, Jos personajes pierden la noción de los integrantes con 

los que se acompañan. 

Esa conversación que entablan Ricardo Peláez y Javier Alarcón da pie a la siguiente 

parte del spoi, dado que en el momento en que los personajes se preguntan por su 

compañero Antonio de Valdez, la secuencia de imágenes sitúa a Antonio de Valdez en 

otro Jugar, es ahí donde se da la parte principal del spot, el cual es el grito del llamado. 

El llamado de Antonio de Valdez Jo hace con la letra de la canción "el león duerme esta 

noche", que en palabras del idioma zulú es WEE-OOH WIM-0-WEH. WEE-OOH 

WIM-0-WEH, en español significa en la jungla, la poderosa jungla el león duerme esta 

noche. Esta canción corresponde al nacionalismo sudafricano pues en diferentes países 

siempre existe algo que represente a su cultura y no solo en los países. en los estados, 

ciudades, municipios, delegaciones, barrios, etc. 

Para hacer el análisis de este grito nuevamente la lengua y el habla permitirán obtener 

los signos que se dan a partir del acto lingüístico, la lengua es la forma en que se 

manifiesta el lenguaje y el habla es el sentido que se le da a esa forma de lenguaje. 

Como ya se ha dicho anteriormente, Antonio de Valdez hace un grito rodeado de una 

tribu africana, este acto es lo que representa al llamado. La lengua es el grito que se 

presenta que en el idioma Zulú, cuyo significado en español es jungla, en la poderosa 

jungla, el león duerme esta noche. Obteniendo el habla, que es el sentido que presenta 

este acto comunicativo, se puede decir que el grito no tiene un reconocimiento de la 
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tribu africana, pero al igual que en el primer spot, continúan el llamado después de unos 

momentos de silencio, nuevamente se da un problema del código, pues las personas que 

escuchan el grito de Antonio de Valdez no entienden su intensión de manera 

instantánea. 

Tomando el significado de ese grito desde el idi oma español de la canción el león 

duerme esta noche, la parte de la canción que dice en la jungla remite al mundo 

africano, en la poderosa jungla , se interpreta como en el poderoso mundo africano, y la 

última frase que dice el/eón duenne esta noche refiere a que esta noche inicia la fiesta 

del fútbol. 

Al escucharse el grito que hace Antonio de Valdez, los miembros de la cul tura africana 

comienzan a usar la lengua a través de la creación de sonidos con las partes del cuerpo 

como son las manos y la boca, pues go lpean am bas manos y con la boca emiten un 

sonido que se distingue como '' iiuuuuuu". 

El habl a de ese golpeteo con las manos se le ll ama aplauso y el son ido que las personas 

· africanas emi ten con la boca, lleva la sintonía como si dijeran bravo. Esos sonidos es 

una forma del lenguaje que se utiliza para celebrar un acontecimiento o darle méritos a 

algún hecho que se realizó exitosamente. Los miembros de la cultura africana emiten 

esos sonidos demostrando agrado y simpatía al llamado que hace Antonio de Valdez e 

inician el festejo a través de sus danzas . 

En el festejo del llamado, Televisa Deportes musicali za las imágenes con la misma 

parte de la canción "el león duerme esta noche". en español es ··cerca de la aldea. la 

pacifica aldea, el león duerme esta noche''; desde el habla, es un referente sudafricano y 

forma parte de los elementos sonoros para la fiesta del llamado. 

Al final del spot se hace presente la lengua a través del discurso verba l que di ce 

"estamos en el camino a udáfrica. Televisa Deportes el llamado del fútbol" . El habla 

de este discurso es lo que hace referencia a la empresa que se promociona para dar los 

acontecimientos del Mundial, este discurso es similar a lo que se dice al final de los 

otros dos spots, pero hay un cambio en cuanto al orden y las palabras pero remi te a la 

misma idea. de que Televisa Deportes estará transmi ti endo el Mundial de Fútbol. 
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"Si analizamos el problema desde una perspectiva evolutiva. una especie es un grupo de 
organismos reproductivamente cohesionado pero muy cambiante a Jo largo del tiempo y del 
espac io. En muchos casos, los grupos de organismos que se separan geográlica o eco lógicamente 
de la población original, y quedan aislados del resto, pueden diferenciarse lo suficiente como 
para conve11irse en una nueva especie. Este proceso denominado especiación, ha ocurrido 
durante 3800 millones de años y ha dado origen a la divers idad de organismos que han poh lado 
la tierra en el pasado y en la actualidad" (Sc hnek, 2006:271 ). 

4.3.2. Análisis de la denotación 

La denotación (compuesta por los conceptos de significado, significante y sistema) es 

la segunda fase de análisis, aquí se hace la interpretación de las imágenes y discursos 

lingüísticos que contiene el segundo spot, tomando en cuenta el significado literal de lo 

que muestra el spot. Este ejercicio lo podemos ejemplificar de la siguiente manera: si se 

dice especie y se representan animales, se interpreta desde lo que es especie y su 

relación con los animales, por lo tan to se está dando una explicación del entorno natural 

de algún lugar que tiene en su territorio a dichos animales. 

Este segundo spot se centra en un contexto en donde se muestra una parte de las 

planicies africanas y los animales que la habitan en su forma natural. La parte africana 

en la que se sitúan los spots es la sabana, una zona natural con pastiza les, 

representaciones de sentido que dan lugar a las imágenes del contexto geográfico. 

" La situación no seria en lo esencia l diferente en semiología. donde objetos, imágenes , gestos, 
etcétera, en la medida en que son significantes, remiten a algo que no es decible sino mediante 
ellos, salvo la circunstancia de que el significado semiológico puede er tomado a su cargo por 
Jos signos de la lengua: se dirá. por ejemplo, que tal Jersey significa las largas caminatas de 
otoño por los bosques: en este caso el significante no es mediatizado so lamente pos su 
significante indumentario (el Jersey) sino también por un fragmento del habla (lo que 
constituye una gran ventaja para manejarlo)" (Barthes, 1990: 42) . 

El análisis de este spot se divide en tres partes o segmentos; la primera describe, a través 

de la narración, el proceso migratorio que "una especie de mamíferos" realiza cada 

cuatro años. como "un proceso de su condición natural ". La segunda parte del spot es 

cuando el narrador concluye la explicación que hace de los animales. pero menciona a 

"una manada" que se ha adelantado y en seguida se ubican las imágenes en el equipo de 

Televisa Deportes entablando una conversación; en el último segmento del spot aparece 

en escena un personaje vestido de manera similar a los nativos africanos, este es 
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Antonio de Valdez del equipo de Televisa Deportes; esta escena es central en el spot, 

pues es la parte desde donde se hace "el llamado". 

Por ello es importante seña lar que el análisis del primer segmento del spot, se explica 

tomando como significante al contenido lingüístico, el cual está referido a la 

composición narrativa del mensaje que enuncia: "una vez cada cuatro años. una rara 

especie de mamíferos se reúne de diferentes partes del mundo para emprender un nuevo 

viaje tan increíble como imprevisible, por las planicies africanas con rumbo hacia el sur. 

pero qué vemos una manada que se ha adelantado tal vez demasiado" . 

Este discurso constituye el significante que refiere al acto lingüístico, sin embargo se 

postula el segundo significante de esta primera parte del spot, el cual son las imágenes 

que ilustran visualmente al discurso lingüístico. Las imágenes que se toman como 

significante se han dividido en cuatro secuencias narrati vas. La primera de ellas es el 

amanecer en la sabana, que se representa a través la sal ida del sol y la actividad de 

quienes la habitan; la segunda imagen es la aparición de dos jirafa~ corriendo por el 

lugar; la tercera muestra a una manada de elefantes metiéndose a un río; en la cuarta 

imagen se aprecia a una manada de búfalos corriendo por la sabana y en la última se 

observan a un grupo de persona~ corriendo en fila, estos son los integrantes del equipo 

de Televisa Deportes. 

En el párrafo an teri or, se ha descrito el significante de las imágenes y sonidos que 

configuran la primera parte del segundo spot. El significado del discurso lingüístico, es 

el mensaje literal del spot y este narra la relación entre los animales y su hábitat, en 

donde se especifica que cada cuatro años hay '' un gmpo de animales mamíferos" de 

diferentes zonas naturales que emigran a un lugar ubicado en el sur de África, 

recorriendo las planicies africanas. Cabe resaltar que en este significado lingüístico. el 

sistema interviene en su a pi icación, pues éste es un concepto que plantea la paráfrasis 

del elemento a analizar, por paráfrasis vamos a comprender, a la interpretación del 

enunciado a partir de otras palabras que remiten a la misma idea. 

Otro elemento semiótico para el análisis es el relevo, el cual permite a la unión del 

significado lingüístico con el significado de las imágenes para obtener la denotación. El 

significado de las imágenes es el siguiente: La primera imagen que corresponde al 
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amanecer, tiene la función de contextualizar el inicio de un nuevo día en las planicies 

africanas; la siguiente secuencia de imágenes representa a los animales mamíferos que 

tienen la finalidad de llegar hacia el sur, todos los animales aparecen en movimiento, en 

una relación análoga pareciera si fuera una competencia en cuanto a la rapidez de su 

llegada a las zonas del sur de África. esta idea se complementa con lo que sucede en la 

segunda parte del spot, en donde aparece el equipo de Televisa Deportes y se da 

referencia que se ha adelantado demasiado y también es manifestada como ··,ma 

manada de animales mamíferos ·· , por lo tanto se representa que el equipo de Televisa 

es el primero en llegar después de la lucha de los demás animales por arribar a la zona 

sur de África. 

La denotación de estos significados manifiesta que el territorio africano sólo es la 

sabana y animales salvajes, y la comparación del equipo de Televisa Deportes con los 

animales es para referir la zona natural de África . 

Continuando con el análisis, después del discurso del narrador se manifiesta la segunda 

parte del spot, en donde aparece un diálogo que entablan Enrique Bermúdez y Javier 

Alarcón el significante es que el equipo de la televisara llega a la cima de una pequeña 

montaña y dicen: 

Enrique Bermúdez- ¡oye Javier! Y ¿dónde está Toño? 

Javier Alarcón- ¡pos ahí venia contigo! ¿No? 

Este dialogo aunado con las imágenes tiene como significado que ante la prisa del 

equipo de Televisa Deportes, no se percatan de que uno de sus integrantes tomo otro 

camino. 

Después de que se manifiesta dicha escena en donde se hace el pequeño dialogo entre 

los personajes, se da el tercer segmento del spot en donde de inmediato pasan escenas 

en las que se si túa a Antonio de Valdez en medio de una tribu africana y hace el 

llamado. 

Para obtener los signos de este tercer segmento del segundo spot se aplicaran los 

conceptos de significado y significante, como se ha llevado a cabo a lo largo del 
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análisis. Antes de iniciar con la interpretación es preciso hacer una descripción de los 

hechos. 

Antonio de Valdez se encuentra vestido de manera similar a una tribu africana y recibe 

la atención de personas africanas que se encuentran a su alrededor y es ahí donde hace 

el llamado a través de una parte de la canción "el león duerme esta noche" simulando un 

grito. Al hacer el llamado, después de un os momentos de silencio, Antonio de Valdez 

recibe aplausos por la tribu en la que se encuentra y aparece el anunciado que dice el 

referente del spot ·'estamos en camino a Sudáfrica. Televisa Deportes, El llamado del 

fútbol". 

El significado del acto lingüístico como es el canto o grito de Antonio de Valdez define 

que éste es un grito que Antonio de Valdez hace para extender su llamado. el cual como 

ya se ha dicho, está relacionado con el llamado de la selva, pero ese grito lo hacen desde 

algo referente a la cultura Sudafricana, la que será sede del Mundial de Fútbol. 

El significante son las imágenes en las que Antonio de Valdez hace el llamado está 

referido a la vestimenta que da referencia a la cultura sudafricana, porta una bata que le 

queda corta y está hecha de pieles de algún animal, está descalzó, y porta un penacho en 

la cabeza. 

Esta vestimenta tiene como significado que Antonio de Valdez se ha unido a la tribu 

africana adaptándose a sus costumbres, y con ello. enseña una parte de su cosmovisión, 

la cual es hacer el llamado del fútbol. Otro significado es que Antonio ejerce la función 

del ser supremo ante los africanos y les enseña el llamado, algo que ellos desconocen, 

pues una vez que se manifiesta el llamado, los integrantes de la tribu que lo presencian 

muestran rostros de asombro, pero después festejan el acontecimiento aplaudiendo y 

bailando alrededor de una fogata. Al final anuncia que Televisa Deportes está en camino 

a Sudáfrica y lo que denotan todo el contenido del spot es que están cerca, pues ya están 

en territorio africano. 

4.3 .3. Análisis de la connotación 
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El segundo spot presenta una serie de imágenes que remiten a zonas naturales de África 

como ya se ha dado a conocer, pero ¿cuál es la otra significación de esas imágenes y 

discursos lingüísticos? Es una pregunta que se contesta a partir de la aplicación de la 

connotación en los elementos que integran el spot, ésta es una herramienta 

metodológica que posiciona al análisis, en la obtención de significados a través de su 

construcción social, es decir, los signos que se dan a partir de la interacción 

sociocultural de los individuos. 

Para hacer el análisis, nuevamente el spot se divide en tres segmentos los cuales ya se 

han mencionado en la fase anterior. Para obtener la connotación se apli can dos 

conceptos el significado y significante. En esta ocas ión el significante es el signi ficado 

denotativo obtenido en la fase de análisis anterior. El significante fue la 

contextualización africana a partir de la imagen del amanecer. Las zonas de la sabana se 

encuentran en diferentes regiones de todo el mundo, una de las más extensas es Á frica , 

posteriormente le siguen Asia, Australia, y América del sur. En la sabana predomina la 

vegetación herbácea. es decir los árboles enanos. sin embargo existe otra clase de 

árboles que son altos, pero crecen a grandes distancias . ''La sabana es una llanura con 

un clima tal que la vegetación predominante son las gramíneas, salpicada por algún 

árbol, arbusto o matorral individual o en pequeños grupos. Normalmente, las sabanas 

son zonas de transición entre bosques y estepas. Estas zonas se encuentran en diferentes 

tipos de ecosistemas y existen varios tipos'' (resortáfrica.com, 2011 ). 

La palabra mamíferos que se usa en el discurso lingüístico está ligada con el tipo de 

animales que hay en la sabana africana. Entre dichos animales se encuentran los 

elefan tes, las jirafas, los antí lopes, búfalos, leones, cebras, babuinos, buitres , escarabajos 

peloteros y avestruces. Algunos de estos animales se presentan en las imágenes del spot, 

pues en el momento de que el narrador está dando la información, aparecen jirafas, 

búfalos y elefantes metiéndose a un río. 

De acuerdo a lo anterior, el significado son dos mensajes en donde se hace una mezcl a 

de sentidos, pues se usan los conceptos que refieren a la expli cación científica de los 

animales para dar a conocer el Mundial de Fútbol; por otro lado, una rara especie de 

mamíferos se reúne de diferentes partes del mundo, está remiüdo a las personas que 

asisten al Mundial , pues es una sola especie la del ser humano y se agrupa dentro de los 
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mamíferos, los aficionados del fútbol son de diferentes países del mundo, y la palabra 

rara está relacionada a las mezclas que se han dado entre las razas humanas. 

El segundo segmento del spot y último del discurso dice ''pero que vemos una manada 

que se ha adelantado tal vez demasiado" y las imágenes muestran a una fila de personas 

corriendo hacia una pequeña montaña. El significante es el enunciado '·manada que se 

ha adelantado, tal vez demasiado'', de acuerdo a las imágenes mostradas, pues en el 

panorama que muestra el spot a través de imágenes, aparecen animales salvajes en 

conjunto, los cuales están relacionados con los mamíferos que se anuncian en el 

discurso. 

El signi ficado es que, el equipo de Televisa Deportes ha toma gran distancia en cuanto a 

las demás personas que se dirigen a Sudáfrica, Jos an imales que se muestran en las 

escenas representan a los aficionados que hacen el viaje al Mundial de Fútbol , por lo 

tanto, Televisa Deportes es el primero en llegar; retomando la lucha de las televisaras 

por el rating, se puede interpretar que Jos animales también son las televisaras que están 

en la competencia por las transmisiones del Mundial y la televisara anunc iada en el spot 

es la más eficiente y rápida para ello. 

Uno de los elementos que se toman para el análi sis de este segmento del segundo spot 

.es· la vestimenta de los personajes, pues en el primer spot se mostraban con ropa 

elegante lo que los caracterizaba ser de oficina ambiente en el que se encontraban, en 

esta ocasión los personajes camin an por las planicies africanas, por lo tanto, su 

vestimenta va de acuerdo al lugar. Estos personajes ll evan una vestimenta de bermuda 

color caqui, una camisa de manga corta con el mismo color que la bermuda, un 

sombrero de tela y botines, acompañados de grandes mochilas . 

Los conceptos que se aplicarán para hacer el análisis de la vest imenta es el sintagma, 

herramienta metodológica que permite descifrar la combinación de estas prendas con un 

orden lógico. 

"El sintagma en la vestimenta es una yuxtaposición en un mismo arreglo de elementos 

diferentes: falda-blusa-chaqueta". (Barthes. 1990: 56). Cada una de las prendas que 

usan en el spot se adecúa a la parte del cuerpo en la que va, Jo que permite un orden y 
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una lógica, por ejemplo una blusa no se puede poner como pantalón, va en contra de las 

reglas y de acuerdo a la forma no sería congruente, por lo tanto el equipo de Televisa 

Deportes lleva la vestimenta con cierta combinación que hace que tengan comodidad, 

pues durante el recorrido caminan a grandes distancias y hay mucho calor, lo que hace 

que porten short y camisa ·holgada para su comodidad, hay una contradicción en cuanto 

al calzado que usan los personajes, ya que, en la sociedad se ha creado la idea de que los 

tenis dan comodidad para hacer ejercicio y hacer grandes caminatas, pero de acuerdo al 

lugar en el que se sitúa la historia del spot, los tenis no van acorde debido a que hay 

grandes cantidades de tierra, es por ello que llevan botas que cubren los tobillos . 

A partir del sintagma se puede ver el orden lleva esta combinación. Dentro de la 

sociedad se ha creado el estereotipo de la ropa de la persona según el lugar, si se ubicara 

en la playa la combinación de prendas que se usan en el spot, si en lugar de esta 

co.mbinación llevaran las mismas prendas, pero con otros colores y con huaraches, 

codificaría otra idea dentro del spot y estaría fuera de contexto, puesto que se ha creado 

el imaginario de que la vestimenta representa un acto de exploración en lugares terrosos. 

donde existen árboles y animales salvajes y es lo que representa la sabana africana. La 

vestimenta connota una exploración de estos personajes por las planicies africanas y se 

refuerza con las mochilas de campamento que utilizan, las cuales ·son grandes y pesadas. 

Después de que se manifiesta el grupo de Televisa Deportes en la cima de una pequeña 

montaña, se hace un cambio de escena en la que aparece el tercer segmento del spot en 

donde Antonio de Valdez está en medio de un círculo formado por personas africanas y 

es ahí donde se hace el grito del llamado. Para hacer la interpretación nuevamente se 

van a usar el significado y significante. 

El resultado denotativo de la acción en la que se lleva a cabo el canto del llamado va a 

usarse como significante para obtener el significado de la connotación; se tiene como 

resultado que Antonio de Valdez muestra el llamado a la tribu africana para exponer una 

visión mexicana de lo que representa el Mundial de Fútbol a partir de su invocación. 

Bajo este significante, se va a obtener el significado a partir de lo que representa 

Antonio de Valdez tomando como referente a la posición en la que hace el llamado. En 

primera instancia la vestimenta que porta Antonio de Valdez lo posiciona como parte de 
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la tribu en la que hace el grito, pues adopta el papel de líder. En las tribus indias, el 

gran jefe portaba el plumaje más grande que los demás indios, lo que lo hacía 

distinguirse como lo que era. En las diferentes tribus del mundo el líder tiene una 

vestimenta más cargada y mucho más grande, además de un objeto que tiene mayor 

valor simbólico para todos sus integrantes, cuyo porte se logra a través de méritos. 

Tomando en cuenta la contextualización de las tribus, Antonio de Yaldez adopta el rol 

de jefe de la tribu , hay que recordar que su estatura es la que demuestra la superioridad. 

ya que éste es más alto que los demás personajes africanos. por lo tanto, estas imágenes 

connotan que, las personas africanas lo ven como un ser su premo y permiten que sea 

líder, esta idea se complementa con la vestimenta que porta Antonio de Valdez, pues es 

más florida que la de Jos demás, pues portan prendas sencillas. 

Por otro lado, los Zu lúes, una cultura originaria de Sudáfrica estaba constituida por 

gente negra conformada por diferentes tribus representadas por un líder el Shaka, esta 

persona era el que regía las tropas zulúes en los momentos de guerra y la que tenía el 

mando, sin embargo en las batallas contra los Británicos, el Shaka perdió el mando 

quedando como rey absoluto Cetswayo. Durante la guerra el Shaka daba gritos a sus 

tropas para iniciar la batalla. Por lo tanto. en la escena del spot en la que Antonio de 

Yaldez hace el llamado, se hace una comparación con el Shaka y hace el grito de guerra. 

un signo que se refiere al Mundial de Fútbol. 

" La primera ceremonia Zulú se había realizado en Ulundi . donde los espectaculares bailes de los 
regimientos zu lúes se alargaron por cas i una semana , con el consumo de decenas de bueyes y 
miles y miles de litros de cerveza. Los blancos eligieron para su demostración el patio central del 
poblado militar Nodwengu, y tras colocar una capa de color escarlata. sobre C'etswayo y una 
burda corona sobre su cabeza, Theophilus Shepstone dirigió unas palabras adviniendo que desde 
ese momento el rey no podía, ni debía. sa ltarse una serie de nonnas, entre ellas a los misioneros 
y el fin de las ejecuciones sumarísimas" (Roca, 2011 : 130). 

Como se puede visual izar. esta cultura zulú celebra los discursos de sus reyes a través 

de bailes y bebidas , y en el spot se muestra esa celebración de los representantes 

sudafricanos, sería muy un error generalizar a Sudáfrica con la cultura Zulú, pero de 

acuerdo al tema musical "el león duerme esta noche'' se puede hacer la relación entre 

los zulús con las personas negras que aparecen en los spots. por lo tanto. al realizarse el 

llamado de Antonio de Yaldez los sudafricanos festejan bajo una configuración de un 

rey. 
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El Uamado de Antonio de Valdez es el siguiente significante del tercer segmento del 

spot, es la acción que muestra cuando la tribu africana se encuentra atenta a los actos de 

Antonio de Valdez, éste alza las manos y comienza hacer el grito que nuevamente es 

una parte de la canción ''el león duerme esta noche'' cuyas palabras so n ''WEE-OOH 

WIM-0-WEH. WEE-OOH WIM-0-WEH". El significado de dicha acción es el 

llamado del fútbol , cuya comparación se extiende a lo que ya se ha di cho en los otros 

ni veles de análi sis pues hay una serie de televisión llamada Tarzán, en ell a se muestra a 

Tarzán como un humano que en tiende el lenguaje de los animales de la selva, pues 

crece al lado de éstos, y cada que se encuentra en peligro hace un grito que llama a los 

animales para que vayan en su ayuda. 

Esta serie está relacionada con el llamado, pero cambia el receptor a quien se le hace. 

Este llamado forma parte de un ritual que la producción de Televisa Deportes cree que 

es parte de las creencias africanas, Antonio de Valdez alza las manos haci a el cielo y 

cierra los ojos para hacer el gri to. actos que están relacionados con el llamado a los 

dioses, lo que llevaría a decir que hay una mezcla de signos, en donde se intercala el 

ll amado de la selva. con el llamado de los dioses de una tribu , para conn otar la premisa 

principal la cual es el ll amado a la afición, para que sepan que Televisa Depo11es estará 

en el Mundial de Fútbo l. 

La última acción que se manifiesta en el spot es en donde se da el anuncio de Televisa 

Deportes y lo representan con el festejo de la tribu africana, a través de un baile 

alrededor de un a lumbrada. Acto que representa la fiesta y el festejo de lo que es el 

fútbol presentando el inicio del Mundial. Aun que se puede comparar con las 

ceremoni as culturales en donde después de la ceremonia o ritual, llega el festejo y la 

felicidad . 

4.4. Análisis del tercer spot "Estamos en el ca mino a Sudáfri ca, Televisa Deportes, 

el ll amado del fútbol" 

4.4. 1. Análisis lin güístico 

El conteni do lingüístico ha sido fu ndamenta l en el primero y segundo spot. a través de 

los di scursos verba les. sonidos. tarareos y la canción de "e l león duerme esta noche". 
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Este tercer spot, contiene pocos elementos a analizar dentro del contenido lingüístico sin 

embargo, son necesarios para contextuali zar y darle sentido a las imágenes que se 

manifiestan a lo largo del spot. El spot se divide en dos segmentos en donde se fondea 

con la canción y la acc ión en la que se estab lece el dialogo. 

En este análisis se aplican los conceptos semi ót icos de la lengua y hab la para 

comprender los actos lingüísticos que forman parte de las escenas. El spot está 

ambientado con la canción ''el león duerme esta noche", cuya traducción en español ya 

se ha dado a lo largo del análi sis; esa canción dice '·en la aldea, en la pacifica al dea, el 

león duerme esta noche". 

De acuerdo al contenido de la canción , la parte que ambienta al spot implica a la paz de 

la pacifica aldea de la canción . Es precisamente lo que se muestra en el spot. pues cada 

que el personal de Televisa Deportes encontraba un ani mal se escuchaba el sonido que 

éstos emiten , por lo que se puede decir que es parte de su lengua, aunque no existe el 

mismo código entre ambos, se encuentran con una manada de búfalos y emiten un 

sonido o bromean (nombre que recibe el sonido emitido por el búfalo) al momento que 

el equipo de Televisa pasa a su costado. 

Dichas personas caminan por las planicies africanas en donde hay procesos del 

lenguaje, pues se encuentran con un rinoceronte quien emite su barrita o su sonido, 

posteriormente se encuentran elefantes que también emite su barrita y terminan con 

unos zopilotes que emiten un soni do sim il ar al del cuervo y terminan con un león el cual 

ruge. Estos actos muestran la forma en que los animales se comuni can con el equipo de 

Televisa Deportes, pero hay un problema del habla, puesto que no se entiende lo que los 

animales tratan de transmitir, sin embargo puede ser un saludo de los animales, pues a 

pesar de ser salvajes no atacan al equipo de Televisa Deportes y responden con sus 

sonidos. 

En la segunda parte del spot, hay un dialogo que entablan Ri cardo Peláez y Eugenio 

Dervez y dice: 

Ricardo- ¡y hora! ¡Igua l y no sabía nada de fútbol! 

Eugeni o - ¡Si tienes razón ' 
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· La lengua de este dialogo corresponde al idioma español y el habl a es el dialecto que 

remite a la forma de hablar en el Distrito Federal. pues la forma en que lo emiten 

cultural mente remite al Distrito Federal. Ri cardo Pel áez nuevamente usa una palabra de 

forma incorrecta, la forma correcta es ahora y él dice "hora", nuevamente se hace un 

juego con las palabras. 

Otro concepto que interviene en este anális is es el sistema concepto que hace posib le el 

entendimiento del discurso a partir de elementos que no llevan el mismo nombre pero 

están referidos al elemento original , es decir sinónimos de lo que se está plasmando; el 

sistema se puede usar en el intercambio de palabras pues se puede sust it uir por 

preguntar ¿qué pasó? Y la respuesta podría ser ¡probablemente desconocía lo referido al 

fútbol! Estas palabras suenan serías y más técnicas, lo que haría aburrido el spot, y no 

entraría en esa fiesta que la producción de Televisa Deportes ha denotado en sus spots. 

Al final aparece el discurso que se ha manifestado en los otro spots en el que se hace 

mención a Televisa Deportes. aunque según el si ntagma término que da referencia al 

orden en que se pueden poner los elementos del discurso, se hace un cambio de orden 

de las palabras y dice ··estamos en camino a Sudáfrica Televisa Deportes. el llamado del 

fútbol", nuevamente se hace mención que falta poco para que Televisa Deportes ll egue 

a Sudáfrica. 

4.4 .2. Análisis de la de notación 

Las imágenes que se muestran en este tercer spot demuestran el paseo que tiene el 

equi po de Televisa Deportes por las planicies africanas. además de las aventuras a las 

que se enfrentan. Para demostrar lo que se está diciendo es necesario aplicar algunos 

conceptos lingüísticos como sistema. sin tagma, significado y significante, y así llegar al 

resultado denotativo, concepto que está referido al significado literal de lo que está 

plasmando el spot. Hay que destacar que los resultados del contenido lingüíst ico se 

toman en cuenta para este análisis. 

En primera instancia, los conceptos aplicables a la primera parte del spot son el 

significado y significante. La descripción del primer segmento del spot funge como 
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significante, se presenta una sene de Imágenes en las que el equipo de Televisa 

Deportes camina por territorio africano divirtiéndose en el entorno del lugar, a partir de 

sus zonas naturales, pero hay algo que no se olvida es el fútbol, estos personajes van 

jugando con un balón . En la primer imagen aparecen tres búfalos en fila y el equipo de 

Televisa Deportes a un costado; posteriormente Jos personajes siguen caminando en fila 

y van bailando al ritmo de la canción que se tiene de fondo; Ri cardo Peláez le toma una 

fotografía a un rinoceronte, y así siguen su camino encontrándose con otros animales 

como elefante, buitres y un león. Un factor que interviene en esa parte es el orden en 

que caminan los personajes. pues van en fila a pesar de encontrarse con animales 

salvajes. 

El significado de esas imágenes demuestra que el equipo de Televisa Deportes sigue en 

camino a Sudáfrica y en ese camino se van encontrando con animales que son propios 

de la naturaleza africana, pero hay algo en especial en ese pa~eo es el orden con el que 

se dirigen, pues en todas las acciones caminan en fila. lo que denota que el equipo de 

Televisa Deportes es organizado y lleva una disciplina para hacer las transmisiones del 

Mundial. 

Otro de los conceptos aplicables a esta pa11e del análisis es el sintagma "orden de 

aparición de Jos elementos con cie11o sentido, tomando en cuenta las formas en que se 

pueden acomodar los elementos sin alterar el significado y el sistema se encarga de 

obtener los posible sinónimos de los elementos, sin alterar el sentido que éstos 

representan" (Barthes, 1990, 49). De acuerdo a las definiciones de cada concepto, el 

intagma demuestra la serie de imágenes que se van manifestando en el spot, es decir el 

sentido que lleva cada una de ellas en el orden de aparición, donde van intercalando las 

imágenes con animales y de personajes bailando. entonces se demuestra una secuencia 

en donde se va plasmando lo que dichas personas van haciendo después de convivir con 

animales salvajes. Estas acciones remiten a la inexistencia del temor de convivir con 

animales salvajes aun cuando exista el peligro de sufrir algún ataque. 

En la apli cación del sistema se puede romper con el sentido del peligro, pues si se 

sustituyeran los animales salvajes por más pasivos como las avestruces, las jirafas y las 

cebras, animales que también son parte de Á frica, se rompería con el sentido que 

Televisa Deportes está dando al publico y denotara que su viaje es pura felicidad; la 
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idea principal de estas imágenes es mostrar que Televisa Deportes hace todo por dar a 

las audiencias, los acontecimientos más sobresalientes del Mundial de Fútbol. 

Después del primer segmento del spot, llega el cierre y la parte importante. en donde 

nuevamente se usan el significado y el sign ificante; el significante es cuando. el equipo 

de Televisa Deportes cruza un pantano sin percatarse que está lleno de cocodrilos. van 

cam inando en fila y un cocodril o se come a uno de los personajes de Televisa Deportes 

a Enrique Burak, y sus compañeros emiten un discurso que dice: 

- Ricardo Peláez- ¿y hora? ¡Igual y no sabía nada de fútbol! 

- Eugenio Dervez- si tienes razón. 

Después de este dia logo los personajes continúan su camino. sin su compañero. El 

significado de esta serie de elementos es que al equipo de Televisa Deportes no le 

importa lo que le suceda a alguno de sus compañeros, éste sigue su camino a Sudáfrica, 

por lo tanto Enrique Burak es tomado como objeto y le quitan méritos a su trabajo en la 

cobertura de los eventos deportivos. pues no le dan impo1iancia a lo que le sucedió, bajo 

la idea de que el camino sigue y no pasó nada. 

4.4. 3. Análisis de la connotación 

La connotación es la última fase de análisis de la metodología estructural de Roland 

Barthes. Para conocer el doble significado de este tercer spot se aplican conceptos como 

el significado y significante, lengua, habla, sistema y sintagma. 

Haciendo una descripción del spot, el lugar en el que se sitúan las acciones es África 

nuevamente, en esta ocasión los reporteros y cómicos representantes de Televisa 

Deportes van caminando por los pastizales africanos. Este spot tiene la función de 

expresar que Televisa Deportes sigue en el camino a Sudáfrica y el peligro no les asusta , 

pues se extravío Antonio de Yaldez y se quedó en la tribu africana, Enrique Burak es 

devorado por .un cocodrilo y no fue de importancia, bajo esta premi a se hará el análisis 

a través de la connotación tomando como eje de análisis a los resultados denotados 

obtenidos en la fase anterior. 
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La lengua y habla son los primeros conceptos que se aplicarán al spot. La lengua 

interviene en el momento en que se usa el lenguaje corporal y el balón de fútbol , cuando 

los personajes van bailando y caminando al ritmo de la música que se usa para 

ambientar estas acciones. El habla se manifiesta con la interpretación de esos 

movimientos, pues socialmente, el baile es el nombre que reciben esos movimientos, los 

cuales consisten en mover los pies hacia arriba y los brazos de un lado a otro. 

Aplicando el significado y significante a la parte en la que · el equipo de Televisa 

Deportes va recorriendo el entorno sudafricano, el significante es el orden en el que 

camina el equipo de Televisa Deportes y la fiesta que van haciendo al ir bailando y 

jugando con el balón de fútbol. 

Bajo este tenor el significado, es que pareciera ser la continuación del segundo spot, de 

acuerdo a la ausencia de Antonio de Yaldez; el equ ipo de Televisa Deportes ya dejó la 

prisa que tenía de llegar a Sudáfrica, se van encontrando con más peligros, que son los 

animales, pues tienen que ir con un mayor cuidado, lo que les hace ir en fila, para tener 

un orden y no molestar a los animales y evitar el ataque, lo único que reciben al 

encontrarse con ellos es un rugido o un sonido emitido de cada animal. 

Por lo tanto, el viaje lo deben de disfrutar y guardar la calma, es por ello que, van 

caminando despacio y con precaución y lo van haciendo a través del baile llevando el 

ritmo que remite a Sudáfrica, la canción "'el león duerme esta noche'· , el baile lo 

conjuntan con el fútbol, mientras unos van bailando otros van jugando con su balón, 

. pero e !_juego ,lo hacen en momentos que son posibles, pues cuando se encontraban con 

elefantes, el rinoceronte o el león guardaron la cordura y no jugaron. 

Haciendo una breve introducción de la segunda parte del spot, el lenguaje se ha 

utilizado con frecuencia en este spot. puesto que en su ausencia de diálogos, los 

movimientos corporales son los que han predominado en el acto comunicativo. 

Siguiendo con su camino los personajes de Televisa Deportes se encuentran con un 

león, Marisol pone un rostro de asombro y miedo y el resto de sus compañeros caminan 

con lentitud y todos en fila agarrados de diferentes partes del cuerpo. Siguiendo el 

sintagma, se puede interpretar que de acuerdo al orden de aparición de los animales se 

va manifestando el peligro, hasta llegar a la acción principal cuando llegan al pantano. 
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El equipo llega al pantano y lo cruza pero no se percatan de que hay cocodrilos y uno de 

ellos le sirve de alimento, su nombre es Enrique Burak . 

Usando el significado y significante, se toma como significante a la interpretación desde 

el sintagma cuyo significado remite que el equipo de Televisa Deportes vive el riesgo de 

lo que les pueda pasar, el objeto son las transmisiones del Mundial de Fútbol. Aquí se 

torna corno objeto a Enrique Burak, pues a sus compañeros no les importa lo que les 

sucedió, el acto lingüístico que hace Ricardo Peláez lo m a ni fiesta. 

También hay un juego de roles en cuestión de género, puesto que cuando el cocodrilo se 

come a Enrique Burak, Eugenio Derbez refleja espanto en su rostro y movimientos 

corporales, pero después se relaja y no torna en cuenta lo sucedido, mientras que 

Monserrat Oliver en el acto y después del hecho refleja timidez, espanto y precaución al 

pasar por el pantano. Al final, Mara Escalante es enfocada por la cámara y refleja 

espanto, y de acuerdo a sus movimientos connota que no tiene opción, más que seguir 

el camino y enfrentar los peligros hasta llegar a Sudáfrica. 

"La gestualidad del rostro resulta clave en la transmisión comunicati va porque rcneja con fuerza 
el estado de ánimo de un interlocutor. Por lo tanto. la cabeza. la mirada , cejas. boca. sonrisa, 
nariz y emociones del rostro tienen una gran carga emoti va sobre el mensaje transmitido. Asi 
resulta imprescindible conocer el sign ificado de sus movimientos para utilizarlos con precisión. 
desde una estrategia dctenninada que contribuya a reforzar nuestro mensaje verba l" (He rn ández 
y Rodríguez, 2010: 92). 

En este spot no e hace el llamado del fútbol y no aparece Antonio de Yaldez, lo que 

permite creer que es la continuación del segundo spot, pues estos personajes siguen su 

camino a Sudáfrica y se olvidan de Antonio de Yaldez que se queda con la tribu 

africana en la que dio el llamado. En esta continuación del spot se anuncia una premisa 

principal la cual es no importa que en el camino se extravíe alguno de sus compañeros o 

que algún animal feroz ataque a alguno de ellos, lo que importa es llegar a Sudáfrica al 

Mundial de Fútbol. 
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Conclusiones 

En los inicios de esta investigación se ponía en duda la importancia que tiene estudiar 

el fútbol desde la comunicación, una de las razones es la ignorancia sobre la reflexión 

teórica en tomo al fenómeno desde las disciplinas de las ciencias sociales. El fú tbol es 

un fenómeno mediático que forma parte de la vida cotidiana de las personas y la 

comunicación es fundamental en cualquier discurso que se emita sobre él, es por ello 

que se requiere de la semiótica para configurar una mirada del fútbol como creador de 

sentido y significaciones además de ser un deporte. 

En los discursos que se emiten sobre el fútbol el lenguaje se hace presente en 

cualquiera de sus formas, el lenguaje se manifiesta mediante textos verbales, gestos, 

mímicas, movimientos corporales, etc ., en un encuentro de fútbol esos lenguajes han 

adquirido diferentes significaciones a través de las representaciones socia les, lo que 

hace que ciertas cosas adquieran un sentido durante el momento, recordando que el 

sentido va a depender del contexto. 

Por la tanto, la semiótica y el lenguaje sirven para construir al mundo a través de 

códigos que refíeren a ciertas actitudes del ser humano. En un estadio de fútbol los 

signos y el lenguaje se dan en todo momento, son los actores principales, los bailes, los 

canticos, la vestimenta del aficionado, los movimientos corporales, entre otros, tienen 

signos que se dan principalmente a partir del significado que tiene que un equipo se 

enfrente al otro, a partir de ello surge la ri validad y el sentido de cada acto que se emite 

yde ahí se generan los demás discursos en los que se basan los medios de comunicación 

y la publicidad, creando otros significados que refieren al consumo del medio y por 

ende del producto anunciado, influyendo en el aficionado a través del consumo de éstas. 

El impacto del fútbol que se tuvo en un primer momento infirió en la dominación 

ideológica del aficionado, problema que se vio estudiado a través de la sociología 

disciplina que se trató de establecer como exclusiva en el estudio del deporte en especial 

del fútbol, sin embargo el planteamiento discursivo que se emite sobre el fútbol hizo a 

que investigadores de otras disciplinas de las ciencias sociales se interesaran por el 

estudio de este deporte . 
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La idea fallida que tuvieron los investigadores de establecer una sociología del deporte 

como única en su estudio, hace pensar que la comunicación desde un marco 

epistemológico es la disciplina principal en el estudio de los efectos del fútbol, ya que 

de ahí parten las interrogantes de las demás disciplinas. La comunicación como parte de 

la semiótica estudia los procesos comunicativos en los que se crea la significación. 

constante que nunca deja de existir en el comportamiento del aficionado y los discursos 

que irradian los medios de comunicación, pues como ya se ha dicho el lenguaje y los 

signos son los que construyen al mundo, mediante representaciones sociales. 

La comunicación como disciplina es la que incide como actor principal en el estudio del 

fútbol lejos de las demás disciplinas que se interesan en su estudio, aunque no se han 

encontrado investigaciones del fútbol desde la semiótica. Los procesos de significación 

que se dan con los diversos discursos que se emiten en cualquier forma del lenguaje son 

los que provocan el comportamiento del aficionado haciéndolo pa11e del campo de 

estudio de disciplinas como la sociología, antropología, psicología, economía, política, 

entre otras. 

El semiólogo francés Roland Barthes antes de hacer la propuesta de los conceptos 

semiológicos crea la obra de mitologías en donde plantea que el mito es un lenguaje que 

domina ideológicamente a las masas a través de los signos que presentan ciertas 

representaciones dentro de las obras de arte, una nota de prensa, una fotografía, un 

filme, etc. Esa representación se hace de una realidad que se vive en Francia en el 

mundo burgués, esta obra se crea en un contexto de restauración de las secuelas que 

dejo la Segunda Guerra Mundial. 

Esta primera idea del mito hace que los conceptos lingüísticos de Ferdinand de 

Saussure, Roland Barthes los retome y los haga parte de la semiótica a partir de una 

realidad que se va creando con la evolución de los medios de comunicación . En el 

contexto que se crea este planteamiento teórico metodológico, la televisión comenzaba a 

tener un auge muy importante pues se iniciaba su expansión otros países con la señal de 

satélites, y un dato que quizás en ese momento no tenía importancia y la obra no estaba 

dirigida a ello es que el fútbol comenzaba a hacerse presente en la televisión a través de 

las transmisiones de los eventos deporti vos como el Mundi al de Fútbol y las 

Olimpiadas. 
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Roland Barthes aplica los conceptos semióticos al análisis de la imagen publicitaria que 

se emitían en esos momentos, en donde los mensajes eran implícitos. Con el desarrollo 

tecnológico y la expansión de mercados, la publicidad ha ido evolucionando creando 

significados para todo producto según sea el público al que va dirigido. 

Aplicando el primer planteamiento de mitología en una representación de una realidad 

que se vive, el fútbo l se ha convertido en el depo1ie más practicado y seguido por los 

aficionados en el mundo, acto del cual la publicidad se ha ayudado para crear signos 

entre el producto anunciado y el fútbol sin importar el producto que sea, simplemente se 

emite el discurso "si te gusta el fútbol , debes de consumir detem1inado producto porque 

éste te hace ganador y apoyas a tú equipo favorito''. 

A partir de este contexto es que se dice que la comunicación como parte de la semiótica. 

es la principal disciplina que se debería de encargar de la in vestigación de los efectos 

del fútbol. A través de los discursos que se emiten en los estadios y en los medios de 

comunicación es que se crea la relación con el estudio de otras disciplinas. 

Según las investigaciones encontradas desde la antropología se dice que en un estadio 

de fútbol se crean rituales que infieren en el apoyo del equipo favorito. en donde se 

hacen presentes los canti cos, los movimientos corporales y el lenguaje de la vestimenta, 

esto es comunicación y semióti ca debido a que expresan una signifi cac ión en apoyo a su 

equi po, sin embargo la antropología estudia estos acto a través de la cultura y la 

representación etnológica de un determinado grupo como lo es ser parte de la afición. 

Desde la política se han hecho discursos en los que el presidente de la Republica o 

determinados representantes políticos ejercen un discurso en donde comparan su 

mandato con los triunfos de la Selección Mexicana de Fútbol, en donde se dice que al 

igual que la selección su mandato es de triunfadores y de ganas de trabajar y hacer por 

los mexicanos, estos es una significación que se da a través de un discurso. 

Los estudios de sociología apuntan la investigación de los efectos del fl!tbol desde la 

unión de clases sociales a través del discurso de la nacionalidad, esto implanta un 

significado para los aficionados de ser uno mismo, no importa la raza, el lugar donde 
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habita, posición política o nivel socioeconómico mientras se sea mexicano, ahí se crea 

el signo que se determina a partir de un encuentro de fútbol. 

Desde la psicología el estudio adquiere sentido a partir del comportamiento del 

individuo en donde a través de las representaciones discursivas se crea imaginarios que 

lo hacen expresar sus frustraciones a través de un encuentro de fútbol , con gritos y 

golpes en algunos casos, esto es comunicación y esa representación tiene un significado. 

El hacer un anál isis semiótico de los spots "El llamado del fútbol .. es encontrar los 

signos de una representación del fútbol y de Sudáfrica cuyo fin no es solamente lo que 

se expresa sino que conlleva al consumo y al significado que representa el Mundial de 

Fútbol. Con la serie de elementos que componen a los spots se comprueba el 

deslumbramiento del lenguaje en todas sus forma y cada parte de ese lenguaje 

constituye un significado a partir de una intención, por lo tanto el estructuralismo 

permite la unión de esos elementos tomando en cuenta los significados discursivos del 

contenido lingüístico y de la imagen tal y cómo lo constituye Roland Barthes. 
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